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9 Dicas para Design

= Area de Construcio
= Cores

" Interacao

* Tipos de Grafico

» Informacao
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» Uma coisa muito importante é entender a area de visualizacao que
mais chama a atencao do analista ou usuario que lidara com a
dashboards, seguindo convencao internacional.

Construcao

= A area de visualizacdo gue as pessoas tem a prestar mais atencao
fica no canto superior esquerdo, nesta area o ideal € colocar recursos
de interacao, informacoes vitals, as mais importantes.

= Vamos ver um exemplo
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Veja o exemplo
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Nesta Dashboard fica claro e notavel
onde estao localizadas as informacoes
de maior impacto visual, seguindo o que
VOCEé aprendeu anteriormente.

Nao basta fazer um grafico bonito, e sim
dispor a informacao aos olhos de quem
ira ver e analisar de forma clara e
objetiva.



Cores
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* Devemos tomar cuidado com as cores, Dashboard deve haver cores
sim, mas nao diversas cores, nao um clima de carnaval e sim algo
gue facilite a identificacao com clareza dos dados e informacoes.

» O ideal sempre e trabalhar dentro de uma cor absoluta e depois
seqguir para as secundarias da mesma.

» Usar contraste de cor em um item ou outro como por exemplo um
alarme ou um indicador.
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» Para alarmes, indicadores e KPI's use contraste, algo que realmente
sinalize.

Cores - Dicas

» Grafico de Colunas ou Barras, evite usar diversas cores, use uma cor
para todos, e aquele que vocé deseja sinalizar use com uma cor
diferente para sinalizar.

= Cores escurar para o que é preciso ilustrar (atencao), cores claras
para 0 que nao & preciso.
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= \/océ ja ouviu falar que ha pessoas daltonicas? Porque usar verde ou
vermelho se a pessoa que vai ler é daltonica?

Cores

= Tons, use, mas modere, ninguém gque ver 50 tons de cinza, quer ver
algo gue facilite a identificacao e analise dos dados.



Cores e Dashboards
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Aqui temos um exemplo de
poucas cores e de facil
entendimento.

Sem dizer no recurso de

segmentacao que facilita
para o0 usuario ao clicar e
ter os devidos resultados.

Colorir, fazer graficos
estranhos, enfeitar,
esquecal



Cores e Dashboards
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Cores e Dashboards

Sales Force Summary, Two Year 2008-2009

ing Budget/Actual Variance to Budget

ey ] Neste exemplo temos coisas muito positivas, cores
— = claras, uso de alarmes, minigraficos.
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A pessoa tentou usar recursos visuais que facilitem
Revenue is 2% Jess than the forecast a leitura e identificagéo dos dados.
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Interacao X K

" |[sso é bacana, todo mundo gosta, mas nao pense que é para colocar
Interacao em tudo que vocé deseja.

» Ter botOes, itens para clicar com a segmentacao de dados, enfim &
muito bacana, mas use 0 necessario.

» Entenda que a Dashboard é informativa.

=" _embre-se menos é mais!
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= Os graficos mais utilizados para compor uma Dashboard séo:
» Colunas
= Barras
* Linhas

» Area

Tipos de Graficos
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» Ent&o pra que ficar inventado moda: 5 graficos de velocimetro, com 5
graficos de termometro com mais 5 graficos de radar?
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* Por mais que sejam bonitos esses outros tipos de graficos o

Importante é ter um grafico gue deixe a informacao clara e objetiva
para o analista.

Tipos de Grafico

N L

» Ele precisa ver e identificar com facilidade a informacéo através da
Dashboard.

* Entao tenha em mente que ela precisa ser simples e nao cheia de
graficos apenas para mostrar como esta lindo o painel.



Tipos de Graficos
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Veja como errar

Project Financials

1,600,000 M Budget Planned M Budget Actual Budget Remaining

i Neste modelo temos ja alguns erros,
primeiro o padrao de cor, porém 0 maior erro

41,000,000
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| Priscubhs  Proecbem  BARevew Froec Gamma AT R Para o primeiro grafico o uso de colunas
Resource Allocaton (readcoun) empilhadas ndo é uma boa.
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e i O grafico de Pizza utilizado tambéem nao foi

uma boa opcéo.
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Ja o de rosca ilustrou até que bem, porém
Other Key Project Parameters neste caso o de colunas empilhadas soaria
melhor, como um termémetro.
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* Nos designs das Dashboards € preciso entender gue os dados
visuais irao gerar a informacao de mais facil entendimento ao
analista, entao as dicas que passel até aqui servem para vocé ter me
mente uma coisa: INFORMACAO.

Informacao

» Use nas dashboards formatacoes personalizadas, elimine linhas que
NAo Sao necessarias e ate eixos que nao irdo agregar na informacéao.
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» Os graficos precisam ser claros e concisos, sO assim e possivel ter
uma Dashboard impecavel e que facilite a leitura e analise dos
dados.

Informacao




Conclusao

Obrigado por sua participacao em nosso canal e na live!

Visite e assine nosso site, canal e fanpage para receber as
notificacoes de atualizacOes do conteudo produzido por nos.

Quer comprar o curso que aborda o conteudo na forma essencial para
se tornar especialista em Excel? Visite agora:

www.cursodeexcelonline.com



http://www.cursodeexcelonline.com/
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Sites e Redes Sociais
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www.fb.com/cursodeexceloficial

www.youtube.com/michelfabiano

Descubra os Segredos

Wwww.lnstagram.com/cursodeexcel PARA DOMINAR O EXCEL
DE UMA VEZ POR TODAS

www.michelfabiano.com

© [ 0 v -

michelfabiano@gmail.com
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