Markkinointivalmentaja

EnmaLacbsonen




Seuraavaksi paaset miettimaan yrityksellesi sopivia

markkinointikanavia tyskirjamaisella tavalla.

Tassa MarkkinointiManuaalissa on nelja osiota,
joiden avulla pystyt maarittamaan
markkinointikanaviasi. Tassd muutamia vinkkeja
maarittamiseen.

o Ala mieti likaa sitda, missa markkinointikanavissasi sinun
PITAISI olla tai, mitka markkinointikanavat ovat talla hetkella
suositelluimpia. Pohdi jokaista asiaa "vapaasti' ja ilman
ennakko-oletuksia.

e Pohdi jokaista osiota myés omana kokonaisuutenaan. Ala siis
mieti, mitd olet edellisessa osiossa kirjoittanut ylds, vaan
my&s tdssd kirjoita vapaasti mieleen tulevia vaihtoehtoja.

Autan sinua lopuksi kokoamaan pohdintasi yhteen.

Tsemppid!

Epma

Ps. muista, ettd vastaan mielelléni kysymyksiisi: emma.laaksoneneemmav.fi
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Missa ja miten tarjoat palveluasi?

Onko toimintasi paikallista vai laajempaa?

Jos toimit paikallisesti, voit kayttad markkinointikanavissasi
enemman "paikallisia” markkinointikanavia: tapahtumia, omaa
liiketilaasi, suoramainontaa, ilmoitustauluja jne,

Jos toimintasi on taas laajempaa, kuten valtakunnallista, yrityksesi

markkinointikanavat ovat enemman digitaalisia silla palvelusi
tarvitsee kattavamman nakyvyyden.

Yrityksesi kannalta olennaisimmat markkinointikanavat

O O
O O
O O
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Missa kohderyhmasi viettda aikaansa?

Mista kanavista han todenndkdisimmin etsii
palveluntarjoajansa?
Mista nykyiset asiakkaasi ovat |oytaneet yrityksesi?
Yksi suurimmista vaikuttavista tekijéista markkinointikanavien
valinnassa on kohderyhmasi. Jos valitat yrityksesi viestia

kohderyhmallesi vaarissa kanavissa, et tavoita kohderyhmaasi.

Mieti, siis tarkkaan, miten kohderyhmasi kayttaa eri
markkinointikanavia.

Yrityksesi kannalta olennaisimmat markkinointikanavat

O O
O O
O O

EmmaV Oy 2483453-6 www.emmav.fi



Minkalaiset markkinointikanavat ovat palvelusi

kannalta tarkeimpia?

Miten tuotat palvelusi?

Mieti, miten palvelusi tyyppi vaikuttaa markkinointikanaviin. Tuotatko
padasiassa palvelua liiketilassasi, asiakkaan tilassa vai esimerkiksi
netissa?

Jos esimerkiksi tuotat palveluasi liiketilassasi, se on yksi

markkinointikanavasi. Jos palvelusi tuotetaan netissd, mieti mitkd
digitaaliset markkinointikanavat olisivat oleellisimmat.

Yrityksesi kannalta olennaisimmat markkinointikanavat
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Mitka markkinointikanavat tuntuvat itsellesi

luontevimmilta?
Mihin markkinointikanaviin sinulla on helppo tuottaa
sisaltoa?
Ota huomioon myds se, mitkd markkinointikanavat sopivat sinulle

parhaiten. Jos koet, ettd suoraan ihmisille puhuminen sopii sinulle
paremmin kuin sosiaalinen media, kirjoita se yl&s.

Jos taas tekstia blogiin tulee kevyesti ja helposti, blogi voi olla hyva
markkinointikanava.

Yrityksesi kannalta olennaisimmat markkinointikanavat

O O
O O
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Yhteenveto

Nyt on aika vetdd yhteen edella lapi kaydyt osiot ja miettia niiden
perusteella yrityksellesi sopivimmat markkinointikanavat.

Nosta osiosta esille ne markkinointikanavat, jotka esiintyivat
useimmiten pohdinnoissasi. Tavoitteenasi on se, ettd |6ytaisit 2-4
paamarkkinointikanavaa, joihin yrityksesi kannattaa panostaa. Sinun
ei tarvitse unohtaa muita markkinointikanavia vaan kayta niitd
paamarkkinointikanavien tukena jokamalla niissa
p&amarkkinointikanavien sisaltdad.

Ongelmia?

Onko vaikea |6ytaa useampaa ja useammassa osiossa toistuvaa
markkinointikanavaa? Valitse silloin markkinointikanavasi téman
tarkeysjarjestyksen mukaan:

- Kohderyhman mukaan maaritellyt
- Sijaintisi mukaan maaritellyt
- Palvelusi mukaan maaritellyt
- Omien mieltymyksiesi mukaan maaritellyt
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Yhteenveto
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