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ショッピングカートの可能性がこれからのEC業界の常識を変える！
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テーマについて ｜ はじめに
Crowd Funding for 
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テーマについて ｜ コンセプト
Crowd Funding for 
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コンセプト 2>K�HYSP.5�
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コンビニでおつりを募金箱に何気なく入
れた…。そんな経験はないですか？

あっ！震災義援金かあ～

そう、何気なく…です。

あの、感覚です！

募金箱が目の前にあれば、無意識に、直
感的に入れてしまう。

そのカジュアルさを追求した誰でも気軽
に参加できるクラウドファンディングの
立案です。
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テーマについて ｜ 米国の店頭寄付
Crowd Funding for 
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米国の店頭寄付

レジで寄付を獲得するキャンペーンの大半
は、ウォルマート（Walmart）やコストコ
（Costco）などのスーパーマーケットや小
売りチェーン店により実施されていますが、
イーベイ（eBay）の「Giving Works」 
プログラムを通じた寄付金が最高額と 
なっています。 
同サイトでは、商品の購入者に寄付を 
促すとともに、オンライン上の売上の 
一部をNPOに寄付するとした販売者には 
取引手数料を課さないという仕組みを提供
することにより、何千というNPOに対して
総額54百万ドルもの寄付を集めました。

出典 ｜Cause Marketing Forum
出典 ｜アメリカにみるNPO戦略のヒント

※1ドル＝119.68 円 ｜2015/3現在
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http://www.walmart.com/
http://www.costco.com/
http://www.ebay.com/
http://givingworks.ebay.com/


テーマについて ｜ コンセプトイメージ
Crowd Funding for 
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コンセプトイメージ
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少し、募金箱に入れる。 
!
ex）現金：20円 

商品代金が、 
!
ex）代金：2,780円 

¸«Ü| 2>Kæ1

おつりを受け取る。 
!
ex）現金：220円

�w�Í1

代金を支払う。 
!
ex）現金：3,000円
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テーマについて ｜コアコンセプト
Crowd Funding for 
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コアコンセプト

Change
改心

移り変わり

名詞自動詞動詞

変化変わる

変化する変える おつり

Share
負担

貢献

名詞自動詞動詞

参加分ける

分配する共有する 役割

共にする

CHANGE
おつり

SHARE !!
分ける
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クラウドファンディングの



テーマについて ｜ 強みとは？
Crowd Funding for 
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その強みとは？

直感的に、クラウドファンディング
に参加させ持続可能なサービスが提
供できます。また、支援単価を下げ
る事で気軽に参加できる仕組みを提
供できます。
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露出度を高め、誰でも簡単に参加・
支援できる環境が提供できます。ま
た、一般的なクラウドファンディン
グの物理的、技術的な問題やデメリッ
トを解決できます。
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amazonの既存サービスやシステム
と連携すれば、他社には真似の出来
ないサービスが提供できます。よっ
て、プロジェクト達成度が飛躍的に
上がります。
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テーマについて ｜ 理由とは？
Crowd Funding for 
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その理由とは？

A?
B?

C?

Thank You !

����������!����6�¼:�s¼:�
¦�6'E� その理由とは？

趣味・趣向に合致した情報提供が
参加率の向上には不可欠。amazon
の最新技術で的確な情報露出がで
きればピンポイントで誘導が可能
となり効果が増大します。
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商品購入手続き終了後にクラウド
ファンディングページを露出させ、
多くの潜在ユーザーを取り込み既
存の他社サービスでは不可能な集
客を実現可能とします。

��±�
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多くのユーザーが利用するショッ
ピングカートにCF機能を搭載すれ
ば露出度を高め一般的なクラウド
ファンディングの物理的、技術的
な問題やデメリットを解決できま
す。 ※CF＝クラウドファンディング
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テーマについて ｜ 露出のイメージ
Crowd Funding for 
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露出のイメージ
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レコメンデーションで直感的に露出を高め小額から可能

通常のショッピングカート 　クラウドファンディング部分

 D&7"+-!>/��
®�& y,F>.2�
お支払い金額が 
30,000円になる !
端数金額 406円 
で支援する！

参加する

1 購入商品を購入
◆革ジャン◆ 
Mサイズ：黒 
28,680円 

購入金額　 28,680円 
送料　　　　　680円 
消費税　　　2,348円 !
合計金額　 29,594円　 

購入する

支援する

支援する



テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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:º|:L� そのメリットとは？

メリットとは？

クラウドファンディングには多く
の情報が埋没し、本質的な趣味趣
向にマッチした企画を探すには時
間と労力がかかるがレコメンデー
ション露出には検索コストがかか
らない。

¡��Þ4��
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è
500円～1000円未満の「おつり」
＝端数を表示し小額参加が可能と
なればユーザーの心理的負担は軽
減され参加意欲が増しプロジェク
ト達成度も向上する。

�ª3J´�¶¦
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é
クラウドファンディング参加には
多くの個人情報入力が必要。入力
作業は多くのユーザーを途中離脱
させる大きなリスクがある。
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出典 ｜英国formisimo社購入フォームに関する統計結果

http://www.formisimo.com/blog/global-checkout-statistics-may/


one  click

つまり、amazon 
クラウドファンディングが、直感的に…

で、できてしまうのです。



テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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フォームに訪れたユーザーのうちの半分が入力せずにページか
ら離脱。また、入力開始したユーザーのうちに送信完了まで
至ったのはわずか16.5％。フォームに訪れた100人のユーザー
のうち、送信完了に至るのはわずか8人という計算に。

83.5％

92人　100人
cT*fÊØµ

�
�	.CGx�¹½

Ï|�

Ï»�

cT*f�
ÊØµ

|�cT*fÊØxN�
noVj\V?Ô�)

�����

出典 ｜英国formisimo社購入フォームに関する統計結果
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フォームに訪れたユーザーのうちの49
％が入力開始。その49％のうち、16.5
％が入力を完了。

http://www.formisimo.com/blog/global-checkout-statistics-may/


テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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MOVIE

GAME
ART

SPORT
DANCE SONG

FASHION

HUMAN

PRODUCT
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プロジェクトは企画のインパクトと企画者個人のSNS拡散により達
成度や人気は高くなり、努力次第で一層注目され目標金額以上の成
果を果たす傾向にある。しかし、一方で露出に偏りがでて他の企画
者の達成度が低下する懸念がでる。 
!
情報が多い場合、本当に参加・支援したい案件を見つけるのは時間
と労力がかかり、結果人気のある企画に便乗的参加意識 （他者が協
力するのであれば自分も協力する）による心理作用の働きから参加
してしまいがちになる。 
!
そこで、ユーザーのニーズにマッチした必要な情報を瞬時に露出する
レコメンデーションはクラウドファンディングこそ利用価値の高い有
効な露出手段の一つとなる。

Ó�â�
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出典 ｜世界開発報告（WDR）2015：心･社会･行動」
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http://www.huffingtonpost.jp/world-bank-group/-world-development-report_b_6344832.html


テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 

参照 ｜クラウドファンディング利用実態調査
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■クラウドファンディング参加の理由

クラウドファンディングで
寄付をした際に重視したこ
と／決め手になったことを
まとめた。結果は、「テー
マが自分の関心と合ってい
る」がそれぞれ最も高く、
重視したことでは55%、
決め手になったことでは
36%となっている。
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http://public-curations.com/release/crowd-funding-release/


テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 

■プロジェクトへの寄付金額国内アンケート wª�
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37.0%
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26.5%
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11.8%
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10.2%   

Æ������}�m�
14.5%

クラウドファンディングでプロジェクト(資金調達の
ため寄付を募集している企画の単位)へ寄付をした金
額の分布をまとめた結果、小口での寄付がしやすく
なっていることが、クラウドファンディングの利用普
及を後押ししている要因になっているようである。 
一方で、10,000円以上の寄付者も14.5%おり、今後、
インターネット上で大口の寄付者が育ってくるかは注
視したい。

参照 ｜クラウドファンディング利用実態調査

市民ユニット「パブリック・キュレーション
ズ」は、オンラインの寄付経験がある全国20
代-40代の男女を対象に、「クラウドファン
ディング 利用実態調査」を実施致した。調査
期間は2013年4月19日(金)～2013年4月22日
(月)。有効回答数は586名から得らた。
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http://public-curations.com/release/crowd-funding-release/


Crowd Funding for 

一般的CF会社 Amazon

膨大な広告費 
とSNS依存

メ 
デ 
イ 
ア 
露 
出 
度

3,000円未満の 
小額寄付が最多

寄 
付 
金 
額 
の 
分 
布

　寄付手続きが 
　面倒（入力作業）

寄 
付 
の 
容 
易 
度

　関心のある人 
　だけ

ブ 
ラ 
ン 
ド 
力
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　寄付手続きが 
　ない

　世代を問わず 
　認知

＜

＜

＜

＜

参照 ｜クラウドファンディング利用実態調査

参照 ｜入力フォームアンケート

メデイア露出度

　潜在的利用者の創出度

他社

　月間訪問者数

　4,800万人の

他社CF会社と比較

���#��3%C�

メリットのまとめ >FK+��K¢MA0gj\^4/L)

参照 ｜クラウドファンディングの課題・問題点

テーマについて ｜メリットのまとめ

ブロードリーチ型：より多くの人
たちへ自分たちのサービスを訴求

ターゲットリーチ型： 
特定のターゲットに対してのみ、訴求

15

http://public-curations.com/release/crowd-funding-release/
http://public-curations.com/release/crowd-funding-release/
http://fancolor.jp/blog/2013/09/27/69/
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月間

4,800万
Unique Users

テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 
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1-ClickTM で今すぐ参加
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テーマについて ｜ メリットとは？
Crowd Funding for 



クラウドファンディングとは？

クラウドファンディングについて

ABOUT CROWD 
FUNDING



クラウドファンディングについて｜ クラウドファンディングとは？
Crowd Funding for 

提 議 ViR_cOo]QoW@D(
CROWD=群衆＋FUNDING=資金調達　という言葉を掛け合わせた造語であり、プロジェクトを実行する為に必要な資金を、イ
ンターネットを通じて支援を要請するしプロジェクト実現までサポートするサービスを指す。

プロジェクト実行者 ファンディングサポーター

CROWD FUNDINGプラットフォーム

お金を支援

通常、目標額以上集まったらリターンする。

例）制作物やチケットなど

プロジェクト 
公開

20

企画



クラウドファンディングについて｜ クラウドファンディングの種類
Crowd Funding for 

4つの種類 f�by~^�w`�gQýą
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運用事業社を介して投資家と事業者との間で匿名組合組織等を締結
し、投資家が金銭的な見返りを前提として投資するモデル。
未上場の会社がネットを通じて不特定多数の人から資金を集め、出
資金額に応じて株式を付与するモデル。2015年正式スタート予定。

寄付による資金集めで、途上国やNPO団体の活動資金
等への寄付を集めるモデル。基本的に提供者への見返り
は無い。

プロジェクト単位で資金を集め、購入者から前払いで集
めた代金の対価として製品などお金銭以外の見返りを提
供するモデル。

銀行ではなく個人が直接参加する無担保ローンで資金需要者3～6人
単位で貸す「グループローン」のマイクロファイナンス型もある。
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クラウドファンディングについて｜ クラウドファンディング市場推移
Crowd Funding for 

世界の市場推移 ÉËQf�by~^�w`�g¨�ÿó

融資型の110.8％、寄付型の44.9％ に対し、購入型は
523.3％とこの1年で大きく伸びている（株式型は30.1
％）。さらに前年の10年から見た12年の調達額増加率を
見ると、融資型269.6％、寄付型112.7％、投資型131.9
％に比べ、購入型は2341.4％と、圧倒的に増加してい
る。 
!
13年の種類別予想調達額は前述のとおり、市場全体で51
億ドルとなり各種類別は以下の通りとなる。 
!
 • 寄付型：14億3000万ドル｜市場全体の28.0％　      
　　　　　　　　　　　　　／前年からの増加率45.9％ 
 • 購入型：13億4000万ドル｜市場全体の26.3％      
　　　　　　　　　　　　／前年からの増加率252.6％ 
 • 投資型：  1億7000万ドル｜市場全体の3.3％      
　　　　　　　　　　　　　／前年からの増加率41.7％ 
 • 融資型：21億2000万ドル｜市場全体の41.6％      
                                         ／前年からの増加率81.2％
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出典 ｜クラウドファンディングの種類別予想到達額とその割合

!
����� 購入型が成長している理由とは？

ĄßúNNXPÒCQ�M�
«¥Oé»AæO>5
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http://bizmakoto.jp/makoto/articles/1404/18/news018.html


クラウドファンディングについて｜ クラウドファンディングの法整備
Crowd Funding for 

法整備事情 ÉËQf�by~^�w`�g«ðè
国 購入型 寄付型 融資型 投資型 株式型

アメリカ
カナダ
メキシコ
イギリス
オランダ
スペイン
スランス
オーストリア
ドイツ
オーストラリ
中国
香港
イスラエル
ロシア
トルコ

出典 ｜リワードの種類によって分かれるクラウドファンディング 
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http://bizmakoto.jp/makoto/articles/1404/18/news018_2.html


クラウドファンディングについて｜ クラウドファンディング割合予測2013
Crowd Funding for 

2013割合予想 ÉËQf�by~^�w`�gÞ�ÑČ

�	��
�¬Þ�ÑČ 出典 ｜クラウドファンディングの種類別予想到達額とその割合

起業したばかりの会社や中小企業が購入型クラウドファ
ンディングを利用するようになったため「間違いなく最
もメディアの注目を集めているのは購入型である」と紹
介している。

	
�

TQ9J

	��

SLEJ

��

UO8J

���

V=;�?FJ

SLEJ

TQ9J

UO8J

V=;?FJ
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クラウドファンディングについて｜ ECクラウドファンディング ❶
Crowd Funding for 

CF＋ECの登場 f�by~^�w`�gkax�®P��
¶Ù]ßDH7e|s�j8AĂ�3

出典 ｜kibidango

Click!

25

http://kibi-dango.jp


クラウドファンディングについて｜ ECクラウドファンディング ❷
Crowd Funding for 

CF＋ECの登場 f�by~^�w`�gkax�®P��
¶Ù]ßDH7e|s�j8AĂ�3

Click!
26



クラウドファンディングについて｜ ECクラウドファンディング ❸
Crowd Funding for 

CF＋ECの登場 f�by~^�w`�gkax�®P��
¶Ù]ßDH7e|s�j8AĂ�3

Click!
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クラウドファンディングについて｜ ECクラウドファンディング ❹
Crowd Funding for 

CF＋ECの登場 f�by~^�w`�gkax�®P��
¶Ù]ßDH7e|s�j8AĂ�3

F@F
プラットフォームはあくまでもクラウドファンディングであり、そこへ販売もできる「特
売所」的なアプローチ。販売マーケティングなどのサポート提供は無い。ECとCFのシナ
ジーを産む効果的なビジネスモデルが必要。そこで、ご提案です！

28



新しいクラウドファンディングのかたち ①

ビジネスモデルの創造

BUSINESS MODEL 
INNOVATION



シナジー・プラットフォーム ｜ ビジネスモデル
Crowd Funding for 

ビジネスモデル mzn64��ux~d6�N>? õ

���������

�������
�������

シナジーは部分の総和+αのプレミアムが産み出される相乗効果の
ことであり、その源泉は相互補完関係など多岐にわたる。経営戦
略において、企業が複数の事業を持つことによって、それぞれ単
独で運営した時よりも大きな効果が得られること。技術力や生産
設備、営業網の共有によるコスト面のメリット、ブランドやノウ
ハウ、人材の移転などによる効率性の向上など、さまざまな部分
でシナジーが働く…このイメージをプラットフォームへ導入。
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シナジー・プラットフォーム ｜ 露出イメージ
Crowd Funding for 

イメージ

Amazon Crowd Funding 寄付型 投資/融資型全てのおすすめ

柄が変わる電子

ペーパーウォッチ

FES Watch

購入型

お支払いが10,000円になる
!
あと、320円

!をワンクリックで

シェアしてみませんか？

Amazon | one Click Share 期限間近のプロジェクト　　　　　　　　　　　　　　　新着プロジェクト

スマートに情報を

伝えるメガネ型情

報端末「雰囲気…

保護ねこを受け入

れて一緒に暮らす

シェアハウスを…

Laurnea’の10年

ぶり新作アルバム

リリース記念！…

あのころのRPG

をいまの携帯ゲ

ーム機で。A…

あなたの夢が今、

カタチになる。

至高の3Dプリ…

Ě�o�6oĆ®a�6n
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PJT PJT

ありがとうございます。 
　注文が確定されました。

PJT�%*++&)$�
�&-"��' -#*,(

Shopping

mzn6��ux~d6��
Ô�t�6x

Crowd Funding�,*/!��
�.)!&)$��' -#*,(

PJT

�������
�������

���������

item item item

item
item

item

item

ありがとうございます。 
　支援が確定されました。

item
item

item

PJT

PJT

PJT PJT

PJT PJT

シナジー・プラットフォーム ｜ チャート
Crowd Funding for 
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シナジー・プラットフォーム ｜ メリット
Crowd Funding for 

メリット mzn64��ux~d6�Q��ux

一般的なクラウドファンディング
はサイト広告量とSNS拡散のプル
型のビジネスモデルで成り立つ。

クラウドファンディングにプッシュ型の新
しいアプローチをすれば効果絶大に。

チャレンジャー

PUSH

潜在ユーザー

プラットフォーム
Change Share

チャレンジャー

PULL

プル型クラウドファンディング

低い露出度＝広告コスト高 
熟考的参加 
低い達成度

プッシュ型クラウドファンディング

高い露出度＝広告コスト無し 
直感的参加 
高い達成度

�"������!���

G@�A:�#!���

お支払い金額が 

30,000円になる 

端数金額 406円 

で支援する！

参加する

一般的クラウド 
ファンディング

Change  
Share ��:�um�¸ĎQ_��6t

��¸ĎQ_��6t

PULL

サポーター

PULL

amazon会員

サポーター

PULL PULL

プラットフォーム
一般的CF

潜在ユーザー
広告・SNS

amazon会員

amazon未会員

参加｜会員登録 参加｜会員登録

参加参加

amazon会員

amazon未会員

情報検索

情報露出
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シナジー・プラットフォーム ｜ マーケティング ❶
Crowd Funding for 

マーケティング ❶ ��ú�9��um�úM³Đw��ux]ïć

　　  メリット 　　デメリット

プ 
ッ 
シ 
ュ

プ 
ル

・的確な情報を自動選択で表示

・価格の過当競争へ

・同業他社と差別化が計りにくい

・薄利多売化へ

��ú�
�6hv`�g

人間性本位： 
共感・意見 
体験・納得

�um�ú�
�6hv`�g

商品/価格本位： 
商品価値・価格 
ブランド力

・共感関係の構築（ブランド力強化）

・友人のリアルな意見

→ 直感的行動へ

・高い露出度

・直感的露出でAIDM法則を完結

→ 内的動機行動へ

・潜在ユーザーの育成

・拡散性

・個別露出

・安いから買う的になりがち

・コミュニティー外は低露出 
・熟考的参加

・受動的マーケティング

→ 外的動機行動へ

レ
コ
メ
ン
デ
｜
シ
ョ
ン

S 
N 
S 

!
!
顧
客 
!
!
!
事
業
者

顧
客 
!
!
!
事
業
者
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シナジー・プラットフォーム ｜ マーケティング ❷ 
Crowd Funding for 

マーケティング ❷ ���9��um�úQî>xi·[

　　　　プッシュ型マーケティングである「レコメンデーション」を主体とした露出手法が参加ユーザーを増やすには、

　　　　効果的で他社には不可能なAmazonレコメンデーションテクノロジーが最も有効な手段である。

!
SNSの活用には「内的動機」の要因である「共感意識」の利用が最大のテーマだが、商品販売だけのツールとしては成り
立ちにくい。

!
しかし、クラウドファンディングは、「共感意識」が生まれ易くSNSとの相性は良いが、現状このインバウンドマーケ
ティング（プル型）以外の手法は存在しない。 
!
そこで、レコメンデーションとSNSをミックスしたマーケティング手法が最も高い効果が期待できる。 

�um�ú�
�6hv`�g

��ú�
�6hv`�g

+ =

UNW
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シナジー・プラットフォーム ｜ マーケティング ❸ 
Crowd Funding for 

マーケティング ❸ ��ú����Qâ¾

商品の共同購入　　　　　　　　はあくまでも「協力」関係であり商
品力と割引サービスに左右され行動動機としてはやや
弱い。

人の気持ちを繋げる共感性　　　　　　　　　　　　　  は「感動」など感情を共有す
ることがSNSでは多く見られる現象。強い絆意識を持つ感
情を「シェア」する事情を考慮した仕組みづくりが望まし
い。「おつりをシェア」などのするキャッチフレーズは「共
感」意識に訴求できる。

デメリット

モノ モノ

協力？

誰か～

外的動機

メリット

共 感

モノ ヒト

同じ気持ち
安心感

内的動機
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シナジー・プラットフォーム ｜ マーケティング
Crowd Funding for 

行動の原因

リピート率

行動力

�´Q´¶R�}6xê�
PöûG\5

内的動機

外的動機

外的動機 内的動機

値引き

他者の勧め

ÁÌJ�ĝ

¼Ø�áã

＜

＜

参照 ｜自己知覚理論

・消費者の購買意欲は、内発的動機と外発的動機  
   によって、形成される !
・セールスプロモーションが作り出すのは、外発 
   的動機 !!
・消費者は、自分の取った購買行動から、自身の　 
　態度を知覚しようとする　

帰 属 理 論

SNSは使い
方次第で効果
が変わる！

����
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http://mytucklife.exblog.jp/5467360/


シナジー・プラットフォーム ｜ マーケティング ❹
Crowd Funding for 

マーケティング ❹ �¦���QÇ²êNÛ²¢«

34 %

71%

40 %

39 %
LINE

共感

共感

共感
共感

寄付型や購入型の異なるターゲット層のユーザーに利用され
ているSNSの有効活用は不可欠。上記グラフのように 
youtube 利用者が多くファウンダー情報を映像化し 
twitter 、facebook、 Lineなどのソーシャルメディアで拡
散し共感が広がる仕組みに考慮すればより効果的に。

参照 ｜セルフ型ネットリサーチのFastask

ÕÊQĈđ±AùÚ¥��
�����

�¦����
Q�

Ç�²�ê�
���QÛ²RªYåºµëĊQÐºO
v6�3
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新しいクラウドファンディングのかたち ②

ビジネスモデルの創造

BUSINESS MODEL 
INNOVATION



ロングテールの強化｜ 顧客満足の頂点へ
Crowd Funding for 

消費者ニーズ

消費者 
ニーズ 
と 
注目度

Ĝč

ěč

¯Ĕ

ä�

ďô

レコメンデーション 
露出

íà�{6pQ�
ęÂT51

ìÝ]ēFLò?;�çÆFáãFLò?T

店頭販売

既存マーケットにある商品を顧客のニーズに
合わせて露出する販売手法は効果的だが、そ
の先にあるニーズは提供できない。

その先…とは市場に出ていない商品であり未
開発の商品だからである。

!
ニーズによって自然派生する商品の開発支援
プラットフォームとしての役割を持つクラウ
ドファンディングを上手く活用し、市場にな
い商品販売を行い深いニーズに答えるサービ
スが提供できる。

ċº�
ď��

共同意識 期待感

イノベーション 
販売

ò>�4Ö[�Aáã©Ü
]ÓSíà�çÆúQøÅ
�«A§HOċº]Ö\3

共感関係
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PJT PJTShopping

PJT

ありがとうございます。 
　注文が確定されました。item item item

item
item

item

item
���������

��ux�

販売チャン
ネルの提供

販売前から
の露出効果

Crowd Funding

おめでとうございます。 
　PJTが達成されました。

PJT

このプロダクトは、商   品化されamazonでも   販売され購入する事が    できます。 !

これまでに集まった金額  ￥10,234,000    サポーター　1200人 
!

CROWD FUNDINGで集ったプロジェ
クトは目標達成後に製品化され販売さ
れる。情報公開から露出されているの
で単純接触効果の親近感から購買へ繋
がる。

このように一連の流れが好循環を産み
シナジー効果が完成される。


��sfxøÅ�
�6t�t�6x�������

�������

　　出典　ウィキペディア 単純接触効果

ロングテールの強化｜ 販売チャート
Crowd Funding for 
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ロングテールの強化｜ 戦略強化へ
Crowd Funding for 

テール戦略強化

ロングテールといえばAmazonと呼ばれる程
有名だが、取り扱う販売商材を日々探し続け
るのは困難な作業。

!
一般ロッドでは販売しきれないアイテムを必
要なユーザーに開発・支援させ販売するスタ
イルがテール部分をさらに長く広げ自律的で
持続可能な仕組みとなればロングテールマー
ケティングはさらに強みを増す。

クラウドファンディングと販売のどちらにも
優秀なレコメンデーション露出が必要で他社
にはできないビジネスモデルとなる。

!

ĒĀ�
¹®�

ニッチ拡大

��gv6�¸ĎQ½±T

満足度向上テール拡張

�6l6çÆú­ Ïñ
I@ZĕF>�AĕF>
XQ]ė¡MB\þÎV3

Amazon.com では、販売ランキングが 1 万位以下であるような
商品の積み重ねが全体合計 の半分を占めているといわれている。
参照 ｜ロングテール現象とは?実態とその仕組み

上位20%

下位80%

メ 
ジ 
ャ 
｜ 
ア 
イ 
テ 
ム

マイナーアイテム

ìÝ­ ÏñM�

EZO\ăĖ5
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http://open.shonan.bunkyo.ac.jp/~hatakama/zemi/mizusima.pdf


ロングテールの強化｜ PB戦略案
Crowd Funding for 

PB戦略 ��¸Ď�0�����a�6x���y±P

クラウドファンディングで産まれる魅力的な
アイテムは、何らかの手段でAmazonブラン
ドとして販売できればナショナルブランドで
の価格競争から抜けられる。

さらに、アイテムが増えればブランド力も増
し顧客の満足度も向上する。

セブンイレブン＝セブンプレミアム、イオン
＝トップバリュ…など小売り業界では成功し
ている手法である。

!
!
!

���
���
���

m�h��d�~f�n
YĻXµ2=OđC­Ľ
IR��ÄAĿ¹²2

大手小売業でPBに力を入れているところでは、PBのアイテ
ム数は急激に増加し、1000アイテムを超えるところも出て
きたし、5000アイテムを超えるという恐ろしいほどのアイ
テム数になっている大手小売業もある。売り上げの拡大も進
み、売上構成比は10％を超える小売業も珍しくなくなって
きた。　　出典　小売業のPBブームは続くのか？

信頼感 ブランド力安心感
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http://business.nikkeibp.co.jp/article/manage/20091023/207918/?rt=nocnt


ロングテールの強化｜ キャラクターの活用
Crowd Funding for 

RAPIRO（ラピロ）は、かわいく
て高性能で低価格な組み立て式 
ロボットです。梱包されている
部品を、説明に従って組み立て
ると あなたのロボットが完成し
ます。

窓もロボットがお掃除！窓に張
り付いて綺麗にお掃除を行うロ
ボット掃除機WINBOT


水中でもハードに使える完全防
水MP3（8GB）を日本に広めた
い！水中で使用可能なイヤホン
がついていますが、より安定し
た装着感と高音質を求める方に
最適です。

.CO.JP


ęS]����������
l��my7XúÆ����

プロダクト商品のデザインにAmazon DANBORDのデザイ
ンを提供してDANBORDキャラクター商品の開発支援を積
極的に行い販売すれば、ブランド力が浸透し顧客イメージ
がさらに良くなる。

!
暖かみと優しさ、未来感があるDANBORDキャラクターの
製品が家庭に一つある生活を提案する。

UXċĀW]��������00�
~sg�5

四角い カタチ なら！
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ロングテールの強化｜ 販売商材の育成
Crowd Funding for 

FX1��zm�¿­äēAªĴ²S�
á×ĊöVĞÚċĭXĘÔW5

43



複合型クラウドファンディングについて

複合型の需要

ABOUT COMPLEX 
CROWD FUNDING



複合型CFの需要 ｜ 認知度・利用度
Crowd Funding for 

�³m�h��d�~f�nîï½TÜÆ½

認知度が高いと利用した割合が高く比例関係
にあることを示す。クラウドファンディング
の宣伝マーケティングがプル型アプローチの
みに頼っているので知名度に比例して利用さ
れている。 
話題性の勢いでスタート時は利用者数が増え
るが寄付単価が比較的低い寄付型のみのサー
ビスでは利用者数を伸ばせない。応募の締め
切りがなく新鮮みや話題性の欠如などの原因
がある。しかし、ユーザーのニーズは多い… 
!
問題点を解決すれば大勢の利用者を獲得でき
る。

READY FOR?

CAMP FIRE

motion gallery

COUNT DOWN

Just  Giving Japan

15%

10.4%
6.8% 5.1%

7.3%

20%

13.7%
10.2%

7.8%

12.6%

23.7%

17.9%
14.7%

11.9%

16.9%

27%
23.9%

18.6%
16%

20.1%

32.1%
29.5%

22.5%
20.5%

25.4% 認知率 利用率

ïè½�
TČĝ�

ÜÆĉYïè½TČĝJa
8ïè½c£EaWYûþ
òõWĪ_HacêV=2

広告力

・名前を知っているもの 
・サイトを閲覧した事が有る 
・寄付を検討した事が有る 
・実際に寄付をした事が有る 
・情報を共有した事が有る 

ĨāĠr7�v]�
İÏA<aX@4

報酬購入型 寄付型複合型 報酬購入型 報酬購入型

認知度・利用度
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複合型CFの需要 ｜ 関心度
Crowd Funding for 

Q.クラウドファンディングを利用した事
はありますか？　　　　　　　　　　

はい

いいえ

0% 20% 40% 60% 80% 100%

94.5%

5.5%

�³m�h��d�~f�nX¶ì½

.5-23+71,7/�
TIEN�!94.5%
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世界におけるクラウドファンディ
ングの市場規模は、2013年は
5,100億円、2014年は1兆
4000億円と予測。国内では
2013年の市場規模は約6億円
程度。
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参照 ｜今年の注目！クラウドファンディングの動向やいかに

Q.クラウドファンディングのサービス
を利用したいと思いますか？

はい

いいえ

既に利用

0 35 70
2%

67.5%

30.5%

公開日： 2014/01/17　データ参照

参照 ｜crowdsourcing.org

寄付文化の途上国日本では欧米ほどなじみの
ないサービスだが「クラウドファンディン
グ」という新しいジャンルのサービスに変え
る事で新鮮なイメージで普及する可能は大。 
ショッピングカートのプラットフォームに搭
載したプッシュ型露出で無関心なユーザーに
も有効的にアプローチできる最大の強みは直
感的に露出する事で小額からの参加を可能と
し、レコメンデーション機能で選出された情
報を逃さず「潜在ターゲット」にアプローチ
ができる。 
!
! ľĆy7p|�

国内関心度
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複合型CFの需要 ｜ 注目ジャンル
Crowd Funding for 

ÞàXm�h��d�~f�nĔÁu���

0

8

15

23

30

ソーシャルコーズ
起業ビジネス
映像・演劇
音楽 エネルギー
ファッション
芸術全般
I T ジャーナリズム
科学

3.2%3.5%
4.8%4.8%5.5%5.9%

7.5%

11.9%

16.9%

27.4%

出典 ｜Report koei 2014 07-28 crowdfunding final summary v.1
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社会貢献 慈善

ÐÒT�
ç=5�

人権

2014年現在、世界のクラウドファンディン
グを活用した資金集めの最も多いのは、ソー
シャル・コーズ｜社会的大義＝社会貢献・慈
善｜である。 !
一方、融資型ではインディーズ系映像、音楽
などの分野では資金調達が伸びていない。 !
個人レベルの学費、芸術、芸能活動費や医療
費援助の募金も多いと推察される。 !
今後、法整備に伴いビジネス・起業分野が急
成長するとの予想さえている。

�JK$'<9WV=?�
�&:H >��!27.4%

ÞàSYx7t��q7w
Az��}S�7wA®=2

ĨāĠXİÏAç=5

海外の目的別では「商品購入/報
酬型」よりも「寄付型」が多い。
日本では寄付の習慣が少なく「寄
付型」のみの参入は今のところ
実績に乏しい。

注目ジャンル
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複合型CFの需要 ｜ 参加理由
Crowd Funding for 

参照 ｜クラウドファンディング利用実態調査
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国内アンケートでは「災害復
興」の次に「人権保護・人道支
援・貧困解決」となっている。

�³S]x7t��q7w
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2013年4月19日～2013年4月22日現在

参加理由
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複合型CFの需要 ｜ 複合型の推奨
Crowd Funding for 

LFS1ĳ©Ġm�h��d�~f�nXģŀ

クラウドファンディングの種類は大まかに前
述の通り４タイプあり、それぞれ目的が異な
る。行為の動機に違いがある為に同じプラッ
トフォームでサービスを提供するのは難しい
課題である。潜在的ターゲット属性が異なり、
それぞれに向けた宣伝広告はターゲトを絞り
込めず困難を極める。 
!
しかし、共通項として「共感」というキーワー
ドが存在する。ターゲットが混在する複合型
プラットフォームでは、プッシュ型アプロー
チで問題は解決出来る。

ăĄY�
ăº5�

寄付型 購入報酬型

m�h��d�~f�nX
ĠWY;Q<aAy7p|
�ĲÓAĮVa2

参照 ｜クラウドファンディングの型

寄付型 購入報酬型

複合型

共  感

Łħ¥įW�
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融資投資型

複合型の推奨
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複合型CFの需要 ｜ イベントプロモーション
Crowd Funding for 

2

イベントプロモーション �����¬Îj���|m3�����|m%�
@D"#���7t��$PCB��*�

参照 ｜これから寄付してみたいテーマ

注目されるテーマとして国内で
は・災害復興の次に・人権保護 
・人道支援・貧困解決に関心が 
ある。　　　　　　　　　　　
　　　　 
つまり、2020年開催の「東京
オリンピック・パラリンピッ
ク」に関連するテーマをプロモ
ーションすれば「共感」がイベ
ントを通じて広がり利用者増加
に繋がる。

原発からの放射能漏れが原因で、脚を失った……
ウクライナ出身のパラリンピック出場ボート選手
生まれた時、脚はありました。しかしそれらは酷く変形し
ていました。ウクライナで生まれ、マスターズさんの先天
性欠損症は、原子力発電所からの放出によって引き起こさ
れていました。 “私の村では、それら(原子力発電所)からの
放射能の漏れが実際に頻繁にありました。 

激しい痛みで、 両足は切断することになりました。それで
も、彼女は無力な子になることを拒否した。 私は孤児院で、
誰かにそれはしないでといわれた事でさえ、自分でしたい
と思ったことは、何でも自分でするべきだと思っていた。

今、ニッポンにはこの夢の力が必要だ。東京2020
オリンピック・パラリンピック招致委員会より
2020年のオリンピック・パラリンピック競技大会の招致を
実現することは、スポーツ振興や国際交流の推進に大きな
意味を持つだけでなく、震災からの復興を目指す私たち日
本国民に団結と明確な目標をもたらし、国際舞台で再び日
本が存在感を高め、若い世代を中心に大きな希望をもたら
すと信じています。この大きな歴史的目標を達成するため
には、私たちは「東京オリンピック・パラリンピック2020
（フレフレ）基金」 を開始します。ぜひご協力をお願いい
たします。

Þà¢Aĩ`£Aa
v�7}g������
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Facebookの可能性

クロスプラットフォーム

Facebook 
POSSIBILITIES



Facebookの可能性 ｜ クロスプラットフォーム
Crowd Funding for 

Facebookのページ上にクラウドファンデ
ィングの情報を表示する手法は「共感」をイ
ンターネット中に拡散する最高のツールとな
る。 
!
単なるSNS拡散ではなく、Facebook社との
強力なレコメンデーションデーターをもとに
情報をプッシュ型表示させ、友達と「共感」
をシェアする機能との相性はクラウドファン
ディングでも活かされる技術である。 
!
Facebook社とAmazon社の協力的関係を
最大限に活用すれば世界に向けてサービス展
開も可能となる。 
!
!

��c�
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クロス活用 ���!�((%���|��i7�Xm�vúÆ

Amazon Crowd Funding が以下の許可を求めています。

基本データへのアクセス 
あなたの名前、プロフィール写真、性別、ネットワー
ク、ユーザーID、友達リスト、その他あなたがすべて
のユーザーに公開している情報へのアクセスを許可し
ます。

Amazon Crowd Funding
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Facebookの可能性 ｜ 相乗効果
Crowd Funding for 

Facebookレコメンデーションプロファイル
を活用し、より的確な情報露出が可能であれ
ば、Facebookページへの連動表示で自発的
に拡散する仕組みはクラウドファンディング
に最適なシステムとなる。 
!
強力なデーター分析＆露出とSNSプラットフ
ォームへ情報を反映させたクラウドファンデ
ィングの新しいビジネスモデルはSNSの「拡
散性」と「共感性」からも業界の標準的戦略
になり得る。 
!
!

相乗効果 ���!�((%�TXÉĒğø

�|mv�
�q�~7y7�

XúÆ

Facebook 
プロファイル

Amazon 
プロファイル

共感 信頼感 拡散性
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Facebookの可能性 ｜ アプリの活用
Crowd Funding for 

��ÙD�
e���
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Popular Among Your Facebook Friends

FBアプリの活用 ���!�((%���|��i7�ÙDe��XúÆ

安心感

Facebookの友達が参加しているクラウド
ファンディングの情報を表示させる。

Popular Among Your Facebook Friends Amazon Crowd Funding  | One Click Share 

柄が変わる電子

ペーパーウォッチ

FES Watch

保護ねこを受け入

れて一緒に暮らす

シェアハウスを…

スマートに情報を

伝えるメガネ型情

報端末「雰囲気…
26 friends like this :

See more

12 friends like this :

See more

16 friends like this :

See more

Facebookの友達が参加しているクラウドファ
ンディングの情報を表示させ親近感を持たせ
る露出は高い効果が期待出来る。 
!
!
!
!

52



Facebookの可能性 ｜ アプリの活用
Crowd Funding for 

Amazon Grapevine：Amazonでのアク
ティビティ（活動）を、FacebookのNews 
FeedおよびMini Feed経由で友だちと共有す
る機能。例えばAmazonで参加しているクラ
ウドファンディングのリストを更新したり、
クラウドファンディングのレビューを書いた
りタグをつけたりすると、友だちはそのアク
ティビティをNews Feedで知ることができる
…などの活用ができる。 
!
物販では、プライバシーの問題などで物議を
醸し出していたがクラウドファンディングで
の利用は情報の性質から相性は良い機能。

FBアプリの活用

Amazon 
Grapevine

���!�((%���|��i7�ÙDe��XúÆ

Your Wish List

▼ Your Wish List

Add more to your Wish

List on amazon.com


Your Wish List ( 13 )

Your Wish List

▼ Your Friends

Add more to your Wish

List on amazon.com


Your Wish List ( 13 )     Amazon Crowd Funding ( 10 )
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Amazon  
Giver
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Facebookの可能性 ｜ アプリの活用
Crowd Funding for 

Amazon Giver：友だちへクラウドファンデ
ィングをプレゼントする。あなたの変わりに
○○さんが寄付しました…と感謝メールが届
けば直接参加していなくても嬉しい気持ちに
なり「気持ちをプレゼントする」「共有す
る」的な使い方の提案も出来る。

Amazon  
Giver

FBアプリの活用

Amazon 
Grapevine

���!�((%���|��i7�ÙDe��XúÆ
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感謝

私はパラリンピックに向けてトレーニングをして
います。海外遠征などの渡航費用にさせて頂けて
本当に助かりました。ありがとうございます。こ
れからも応援して下さいね。

ご支援頂きありがとう
ございました。

サンクスメールが届く！

原発からの放射能漏
れが原因で

脚を失った…ウクラ
イナ出身の

パラリンピック出場ボ
ート選手

生まれた時、脚はありました。しか

しそれらは酷く変形していました。

ウクライナで生まれ、マスターズさ

んの先天性欠損症は、原子力発電所

からの放出によって引き起こされて

いました。 “私の村では、それら(原

子力発電所)からの放射能の漏れが実

際に頻繁にありました。激しい痛み

で、 両足は切断することになりまし

た。それでも、彼女は無力な子にな

ることを拒否した。 私は孤児院で、

誰かにそれはしないでといわれた事

でさえ、自分でしたいと思ったこと

は、何でも自分でするべきだと思っ

ていた。

ご 
支 
援 
頂 
き 
あ 
り 
が 
と 
う 
ご 
ざ 
い 
ま 
し 
た 
!!

○○さんから支援をプ
レゼントされました！
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Facebookの可能性 ｜ オリジナルサービスの活用
Crowd Funding for 

オリジナルの活用

Amazon アソシエイトをクラウドファンデ
ィングに活用し、共感を広めて報酬が得られ
れば、より強力に情報が拡散される。 
!
Amazon カスタマーレビューを利用して第
三者の意見をクラウドファンディングに反映
させ支援の意思決定をする一つの要素となれ
ばユーザーの不安を減少させ参加の促進とな
る。 
!
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Amazon  
カスタマーレビュー

Amazon 
アソシエイト

�&�/('j�u��r7�vXúÆ

アソシエイト レビュー

Amazonへ
のリンク張る

ページを見た
人がリンクを 
クリック

クラウドファ
ンディングに
参加したら紹
介料発生

意思決定の一つの
要素として第三者
の意見が参考にな
る
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Facebookの可能性 ｜ オリジナルサービスの活用
Crowd Funding for 

オリジナルの活用

国内大手各社は簡単ログイン決済サービスに
力を注ぎ顧客獲得を狙って様々な付加価値を
提供している。利用者となるSHOPオーナー
は初期費用、月額利用料、決済代行数料など
コスト面で比較検討をするが基本的なサービ
ス内容は各社それほど変わりはない。

!
他社のサービスと大きく異なる付加価値の提
供が必要であり、それには社会的なニーズを
伴っている必要がある。

!
世界的に注目を浴びて社会的にニーズが高まっ
ているクラウドファンディングなら絶対的な
差別化ができる。


ı°²�
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付加価値 ブランド力ユーザー支持
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Pay
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決済とTポイントがパ
ッケージになったソリ
ューションはYahoo!
ウォレットだけ

参照 ｜Yahoo！ウォレットpdf資料

国内最大級のマーケッ
トプレイス・圧倒的な
会員数・楽天スーパー
ポイント付与
参照 ｜数字で見る楽天
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Facebookの可能性 ｜ CSRの提供
Crowd Funding for 

CSRの提供

CSRは大企業に社会的義務という風潮がある
が仕事に活力を与える重要な活動意識であり、
小さなEC業者には不要と思える活動だが、ど
んな業種のショップでも社会の一員として「役
に立ちたい」と望んでいる。しかし、具体的
な方法や手段が無いため顧客と顔を合わせな
い仕事にやり甲斐を感じ事は難しい。

!
クラウドファンディングを支援できるプラッ
トフォーム（簡単ログイン等）を設置した
ショップに支援者や参加者からの感謝メール
などが届く仕組みが出来ればCSRとなりう
る。


§�X�
M\5�

社会参加意識 社会貢献ワークライフバランス

m�h��d�~f�n
Xx7t��ÓY¶ý¨
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ネ ッ ト シ ョ ッ プ オ  | ナ  | は

お 客 様 の 顔 が 見 え な い !!

苦情

社 
会 
参 
加 
意 
識 
が

!
持 
て 
な 
い 
!!
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クラウドファンディングの行方

問題と課題

WHEREABOUTS OF 
CROWD FUNDING



クラウドファンディングの現状 ｜ 実情
Crowd Funding for 

実情 =Z1ĔÁGba¾��$�%+,�*,!*§XÂí
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世界最大のクラウドファンディング・サービス「Kickstarter」が2013年のサ
マリーを発表した。214ヶ国、約300万人のプロジェクト支援者から、総額で
500億円以上 (1ドル105円で算出、以下同様) の資金を集めることに成功した
とのこと。なお、サマリー詳細は "The Year in Kickstrarter" をどうぞ。 
最も成功しているジャンルはゲーム分野で、8000以上のプロジェクトで180億
円超の資金が調達された。目標に到達せずに返金された資金はわずかに約20億
円で、約9割のプロジェクトが調達に成功していることがわかる。

参照 ｜日本でも8億円が動く市場に！

今、最も注目されている米国Kickatarter社で
はプロジェクト件数は右肩上がりで大きく成
長し続けている。しかし、プロジェクト達成
後に様々なトラブルが発生し解決すべく問題
や課題が山積している。

!
中でも、プロジェクト企画者の目標でもある
資金集めが成功しても「商品化」できず頓挫
してしまい支援者がリスクを負う問題が発生
している。


訴訟問題 リスク負担倫理観
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クラウドファンディングの現状 ｜ 問題点
Crowd Funding for 

問題点 ďC<am�h��d�~f�nXÑÝÖ

2012年には、クレジットカードの情報な
どを読み込み、決済を可能にするiPhone
ケース『iCache　 Geode』が騒動となっ
た。1784人の支援者から35万ドル（約
3600万円）を集めてプロジェクト成立し
た後、正しく動作する完成度の高い製品を
世に送り出すことができなかったのだ。出
荷自体はしていたものの、機能しないハー
ドウェアに支援者は激怒。最終的にはサポ
ートページ、iCache社のウェブサイトは閉
鎖され、支援者による投資額の返却などは
行われなかった。 

ト
ラ
ブ
ル
❷

ト
ラ
ブ
ル
❶

ト
ラ
ブ
ル
❸専門家/技術者 

の知識経験不足
悪意のある案件 
との批判もある

温かいもしくは冷たい飲み物などが入った
コップを置くと内部の空気の体積が変わる
ことで発電機を作動させスマートフォンを
充電することができるという触れ込みだっ
た『Epiphany onE Puck』は、2013年2
月から2か月間で1175人から約13万ドル
（約1350万円）を調達し、プロジェクト
成立。その後、出荷予定の2014年3月に
「いち早く届けられるよう努力しているが
キックスターターで注目されたことで大型
リテーラーや投資家の注目を集めたため
に、最後の詰めの作業が何らかの原因で漏
れた場合、特許や市場に影響する可能性が
あるため、我々は沈黙する」という旨を書
いたあと、いまだ出荷されていない。支援
者からのコメント欄には、返金を望む声や
虚偽広告であると指摘する声があったが創
設者からのコメントはないようだ。 

案件審査の甘 
さが問題発生

2012年1月にプロジェクトがスタートした
カメラ搭載の無人ヘリ『eye3』や、同年4
月に開始したゲームプロジェクトでは、他
製品の写真やグラフィックを無断で転載し
ていることなどが指摘され、プロジェクト
がキャンセル、一時停止となった。プロジ
ェクト成立後は、基本的に返金されないと
サービスによっては明記されており、支援
者側が泣き寝入りとなる場合がほとんどの
ようだ。また、多くのトラブル事例で共通
しているのが、プロジェクト創設者による
支援者への対応不足も問題だ。支援者から
の大きな期待を裏切り、納得のいく説明が
されなかった場合、支援者らの不満はSNS
であっという間に広まっていく。それがあ
る種の自浄作用を促すのかもしれないが、
現段階ではトラブルへの十分な対応がある
とは言い難い。 

参照 ｜「Kickstarter」でトラブルが頻発
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クラウドファンディングの現状 ｜ 課題解決
Crowd Funding for 

課題の解決

Amazonには様々な技術があり、それをク
ラウドファンディング事業に活かせば多くの
問題は解決できる。特にカスタマーレビュー
を活用し一部をユーザーの判断に任せるよう
な仕組みも効果的。 
!
人的な作業が多いプラットフォームをいかに
自動化し効率良く自律的に運営出来るかが最
大のポイントとなる。 
!
必要なサービスは外部の会社と提携するなど
で対処する方法も考えられる。 
!

čĖ¹S�
ėÝë¸

m�h��d�~f�nW
Yġ6VėÝA<aAİÏ
Y®=2

社内案件審査

キュレーターの設置

悪意の排除

専門家とのマッチング

電話打合わせ

ÕĎXm�h��d�~f�nXėÝë¸

作業の自動化 ユーザー主体 業務の提携

課 
題
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クラウドファンディングの現状 ｜ 解決案
Crowd Funding for 

解決案

集金・制作作業・販売サポート・販売先の総
合支援など複数サービスの個別に存在するプ
ラットフォームを一元化しシームレスなサー
ビスの提供も可能。

!
既存のクラウドソーイング会社や立ち上げ支
援会社との提携や連携は現実可能な選択の一
つ。

!
だれでも良い企画があれば商品化できる環境
を提供し「出資者＋企画者＋業務支援者=顧
客」と商品購入や出店者以上に顧客層の幅を
広げ、より一層社会全体に必要とされる企業
となる。

!
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自律的 業務提携スピード感
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参照 ｜Kickstarterプロジェクト立上げ支援サービス
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http://www.awesome-japan.com/service/kickstarter/


最後に…

まとめとむすび

ENDING



クラウドファンディング企画書｜ 企画のまとめ
Crowd Funding for 

まとめ

❷クラウドファンディング情報が混
在するコンテンツにプッシュ型アプ
ローチで効率的に露出ができる。 
!
❸誰でも直感的におつりを寄付する
感覚で小額から参加できる。 

m�h��d�~f�néĂXZT\

❶ ワンクリックで参加 
❷ プッシュ型アプローチ 
❸ 小額から参加可能

❶情報入力が一切なしで
フォーム離脱率を大幅に
改善し直感的に参加でき
る。

な
ぜ 課 

!
題

ま 
と 
め

❶ 強力なレコメンデーション 
❷ Facebookとの連動 
❸ ロングテール商品の拡張

❶ 案件の精査 
❷ 商品開発の支援範囲 
❸ 自律的プラットフォームへ

カ
｜
ト 
？

❷クラウドファンディング情報が
Amazon SoppingとFacebookに
露出し自律的に拡散する仕組みがで
きる。 
!
❸Amazonロングテール戦略を強化
できる。 

❶書籍、音楽、映画など
の趣味趣向から得られる
レコメデーターで的確に
露出ができる。

❷プロジェクトの成功率を高めるた
めの適正な支援の範囲の設定と一部
外部委託で解決できるか？ 
!
❸人的作業を自動化し自律的で持続
可能なプラットフォームの設計がで
きるか？ 

❶悪意のある案件をいかに
自動的に精査できるか？
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クラウドファンディング企画書｜ 企画のまとめ
Crowd Funding for 

まとめ m�h��d�~f�nXĦĕeg~e
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最近「募金付きクレジットカード」の普及が
目立っている。JACCS CARD linkは、お客様
のカードショッピングご利用額の0.3%をご入
会から5年間、入会時ご指定の社会貢献活動
団体などへ寄付させていただきます…等。

!
この仕組みをクラウドファンディングにも応
用は可能！

!
新しい付加価値を付けてアプローチすれば、
若い世代のクレジットカード離れに有効な手
段に。 
!

実店舗 勧誘促進利用度向上

お店で支払う カード使う 数％クラウド
ファンディン
グに支払う

WEBから設定した
クラウドファンデ
ィングに支払う

Amazon 
MasterCard



CHANGE SHARE
ショッピングカートの可能性 
がこれからのEC業界を変える   

顧客中心主義

発明中心主義

長期的視野

ユーザー主体の商品開発
を支援し、販売するビジ
ネスモデル。

どこにも無いサービスの
提供と商品開発者の支援。

物販主体から人的サービ
スの複合提供へ。

顧客に対するこだわりを持ち、発明し、 
開拓し、新たなことに挑戦する。 
そして必ず長期的視野に立つ。

地球上で最もお客様を 
大切にする企業として

クラウドファンディング企画書｜ むすび
Crowd Funding for 
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!!

サービス・人材・プロダクトなど、有形無形のものを共有し、利用者が
必要な時に利用してもらう「シェアリングエコノミー｜共有型経済」が
世界中で広まる兆しを見せている今だからこそ、是非ご検討下さい。


