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1. PREMESSA

Lédeconomia italiana e il suo

fase di d ifficolta che si manifesta negli ultimi anni del

S i s tueantuaghissimd u s t r i

®e9 &yQravarsi nel corso

del periodo successivo pr i ma di affrontare un decennio
dalle due fasi della crisi (la crisi internazionale e quella cosiddett a dei debiti
sovrani).

Il decennio 0 h o r r iha prdfondandente cambiato molti paradigmi di sviluppo,

indebolendo o eliminando del tutto alcune nicchie e/o entita produttive che gia

erano in difficolta a inizio periodo , confermando la convinzione di una domanda

interna nazionale stagnante, = ma consolidando e creando nuove realta che con

la proliferazione delle nuove tecnologie, assieme alla scoperta e apertura di nuovi

mercati, € stato possibile far emergere.

Uno dei principali indicatori  della dinamica de | benessere , il valore aggiunto pro -

capite, consente di rappresentare | ol talia nel
stivale, in cui la distribuzione evidenziata nella Figura 1

Roma sostanzialmente allineata alla media nazionale

gedgraficb e tipieondelio a | e
mostra una provincia di

con una crescita nel

guinquennio 2011 -2015 pari al 22,3% in piu della media nazionale (come € noto

C



molto modesta ). Si tratta di una performance migliore di molte aree limitrofe e
simile alla maggior par te delle province centro settentrionali.

Figura 1. Differenziale del Valore Aggiunto pro  -capite nelle province italiane

A VALORE AGGIUNTO
PRO CAPITE (italia=100,0)

Bl da+24,1 a+47,8 (9)
_ | da +0,4 a+24,1(45)
_ | da-23,3 2 +0,4(21)
B d= 47,0 2 -23,3(28)

Fonte: Unioncamere-Prometeia. Scenari di sviluppo delle economie locali italiane 2011-2015 (giugno 2013)



Le elaborazioni che seguono saranno sviluppate prima sulla base delle statistiche
ufficiali (prevalentemente alla scala regionale) per proporre nei successivi
paragrafi approfondi menti di natura microeconomica per il contesto e per la

provincia di Roma sulla base di informazioni dettagliate e aggiornate.

La Figura 2 (riquadro a) riporta la serie storica degli indici del valore aggiunto e
della produttivita nei principali aggregat | settoriali nelle statistiche ufficial

del | &l STAT



Figura 2. Il Valore Aggiunto e la Produlttivita nei settori nel Lazio. Indici: 2008=100
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Font e: Banca doltalia, serie Economie regionali. Ldeco
(1) Prezzi concatenati & (2) Valore aggiunto a prezzi concatenati per unita di lavoro.
Mentre il 2015 ha registrato un aumento del valore aggiunto in tutti i settori
del | deconomi a, con | eccezione del comparto

ancora il recupero totale rispetto ai valori pre -crisi non & avvenuto per tutti gli altri



settori: nell di ndustria in senso s 008enelteo
costruzioni del 24,5%, nei servizi del 3,3% (vedi anche Tabella 1 con dati Istat fino al
2014). Anche in questo caso si nota, rispetto alle performance registrate dal PIL
nazionale, come il Lazio abbia registrato nel 2014 una netta inversione di tendenza

a favore di una crescita piu sostenuta: 1,4% rispetto alla media nazionale che

segna invece ancora un rallentamento d el PIL dello 0,4%.

Tabella 1. Valore Aggiunto per settore di attivita economica e PIL nel 2014 nel

Lazio e in Italia (milioni di euro e valori percentuali )

Valori Quota % Variazione percentuale sull'anno preceden

SETTORI .
assoluti (D 2011 2012 2013 2014

Lazio
Agricoltura, silvicoltura e pesca 1.741 1,0 -0,4 -0,9 -1,2 -2,8
Industria 24.299 14,6 -3,9 2,6 -0,9 -51
Industria in senso stretto 17.387 10,4 -0,9 6,6 1,0 -5,0
Costruzioni 6.912 4,1 -9,7 -5,6 -5,1 -5,5
Servizi 140.751 84,4 1,6 -4,3 -1,4 2,7
Commercio (3) 42.960 25,8 3,6 -6,5 -3,6 4,5
Attivita finanziarie e assicurative (4) 55.322 33,2 0,3 -4,5 0,1 15
Altre attivita di servizi (5) 42.469 25,5 1,0 -1,7 -1,3 2,4
Totale valore aggiunto 166.790 100,0 0,7 -3,3 -1,3 1,4
PIL 186.283 11,5 0,7 -3,6 -1,6 1,4
PIL pro capite (euro) 31.673 119,3 -0,2 -5,3 -3,7 0,2

Italia
Totale valore aggiunto 1.449.236 0,6 -2,4 -15 -0,4
PIL 1.613.859 0,6 -2,8 -1,7 -0,4

PIL pro capite (euro) 26.584 0,2 -3,3 -2,2 -0,7




Fonte: Elaborazioni su dati Istat

(1) Dati a prezzi correnti. La quota del PIL e del PIL pro capi te € calcolata

ponendo | a medi a del | @I(2) a/alariacongatanati, anmo dil 0 O .

riferimento 2010. ( 3) I nclude commercio all dingrosso

autoveicoli e motocicli; trasporti e magazzinaggio; servizi di alloggio e di
rigorazione; servizi di informazione e comunicazione. 0 (4) Include attivita
finanziarie e assicurative; attivita immobiliari; attivita professionali, scientifiche e
tecniche; amministrazione e servizi di supporto. 0 (5 Include Amministrazione
pubblica e di fesa, assicurazione sociale obbligatoria, istruzione, sanita e assistenza
sociale; attivita artistiche, di intrattenimento e divertimento; riparazione di beni per

la casa e altri servizi.

€

llriquadrob dellaFigura 2 consente di 0 S S e r vagproauttivitéddelv o | u z i

lavoro, calcolata come rapporto tra valore aggiunto e unita di lavoro di ciascun
comparto, dal 2008 al 2015. Nella media, tale valore é calato nel Lazio nel periodo
osservato di 4,9%, rispetto allo 0,8% su base nazionale. Nelle costruzio  ni il maggiore
cal o pari al 14, 7%, nei servi zi i cal o

stretto, come si osserva dalla figura, é salita del 21,4%.

La Figura 3 riporta la variazione percentuale del valore delle esportazioni registrate

nel triennio 2013-15. Da essa € possibile osservare una migliore performance
registrata nella regione Lazio rispetto al resto del Paese, dove la crescita dal 2013

al 2014 pari al 4, 4% e dal 2014 al
precedente e pari al 9,2 %, per un importo complessivo pari a 20,2 miliardi di euro,

corrispondente ad oltre il 10% del PIL regionale . In Italia, seppur viene registrata

P €

2015



una <crescita negl:] s t e sdglle espoetaziono dei minoré & pan c r e me

rispettivamente al 2,7% e 5, 3%.

Da un | at o | a produttivit?” del comparto i n
| i nteressante ripresa delle esportazioni pos
PIL registratanel Lazio r i spett o all 6andamento dell deconom
Figura3.llcommer ci o con | 0 eazionmeloLaziol & Italissdal 2018 al

2015 (variazioni percentuali )
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Fonte: Blaborazioni su dati Istat



A partire dal 2014 il mercato del lavoro ha reagito alla pregressa situazione critica
accumulata per tutto il perio  do prece dente a causa della lunga crisi, i  nfatti sia il
tasso di occupazione che il tasso di disoccupazione risultano in miglioramento. Per
il Lazio il primo passa dal 58,8% al 59% per la popolazione di eta compresa tra 15 e

64 anni. Il tasso di disoccupaz ione si riduce dal 12,5% al | 1a,8%.

La Figura 4 consente di osservare come anchsuo mplessb i@l t al i
situazione sia in miglioramento, sebbene su livelli lievemente peggiori rispetto a
guelli della regione Lazio . Il tasso di occupazione nazionale sale dal 55,7% al 56,3%,

mentre il tasso di disoccupazione si riduce dal 12,4%al 12,1%.

Figura 4. Il mercato del lavoro: tasso di occupazione (1) e di disoccupazione nel

Lazio e in Italia dal 2013 al 2015 (variazioni percentuali )
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Fonte: Blaborazi oni su dati Istat



Popolazione di eta compresa tra 15 e 64 anni

Gli andamenti appena riportati offrono un quadro aggregato del sistema
produttivo e di q uello industriale della r egione Lazio con alcuni riferimenti alla
provincia di Roma. Lo stesso quadro ag gregato , tuttavia, € sempre meno in grado
di cogliere i cambiamenti in atto e le rappresentazioni medie in un mondo
caratterizzato sempre piu dalla crescita della eterogeneita dei comportamenti e

delle strategie.

A tale scopo diviene essenziale disporre di analisi e approfon dimenti di natura
microeconomica capaci di cogliere le diversificazioni dei fenomeni e anche le
diverse esigenze e criticita presenti.

Gli approfondimenti e i dati  che segu ono nei prossimi paragrafi offrono una lettura

delle principalid i nami che del | di ndu s tvedi aache nabslle 2 peo

una lettura della configurazione tra branche e relative dinamiche nel triennio
2011-2013) e dei servizi alla produzione ( vedi anche Tabella 3) che possono aver

influito sul posizionamento d el sistema produttivo della  provincia di Roma.

Str e



Tabell a 2. Val ore aggiunto dell &6industria ma

Lazio (1) (milioni di euro e valori percentuali )

Walon Quota % ¥ar. % sullanno precedente (3)

BRANCHE assoluti 2
@ 2 2011 2012 2013

Industrie alimentari, delle bevande e del tabacco 1.094 a7 -39 10,5 -4 4
Industrie tessili, confezione di articoli di abbigliamento e di articoli in pelle e simili 378 3.4 0,3 1,9 5.3
Industria del legno, della carta, editoria 824 7.3 -58 82 -5.0
Cokerie, raffinerie, chimiche, farmaceutiche 3.161 281 -1,9 94 1,7
Fabbricazione di articoli in gomma e materie plastiche e altn prodotti della lavora-

zione di minerali non metalliferi 788 7.0 -84 6.9 1,4
Attivita metallurgiche; fabbricazione di prodotti in metallo, esclusi macchinari e

attrezzature 991 8,8 -1,5 -8,7 -0.4
Fabbricazione di computer, produzione di elettronica e ottica, apparecchiature

elettriche, macchinan e apparecchi n.c.a. 2454 21,8 -1,4 1,2 292
Fabbricazione di mezzi di trasporto 574 5.1 -G,4 -40 1 0,2
Fabbricazione di mobili; altre industrie manifatturiere; riparazione e installazione di

macchine e apparecchi 992 8.8 -0,5 1.7 4.4
Totale 11.255 1000 -3.1 -2,0 4.3
p.m.: Industria in senso stretto 18173 -09 6,6 1,0

Font e: Banca E&lomhalmi &, regrn iomal i . L Oigeo®lé mi a del Lazi o,

(1) Valore aggiunto ai prezzi base. 0 (2) Dati a prezzi correnti. 0 (3) Valori concatenati, anno di

riferimento 2010 .



Tabella 3. Valore aggiunto dei servizi per branca nel 2013 nel Lazio (1) (milioni di

euro e valori percentuali )

BRANGHE a\s’:(L?Sli Quota % Var- % sul'anno precedente (3)
(2) @) 2011 2012 2013
Commercio; nparazione di autoveicoli @ motocich 14 518 10,6 49 -9.0 -0.6
Trasporti e magazzinaggio 9232 6.8 0,9 -6,8 2.4
Servizi di alloggio e di nstorazione 5419 40 -0,5 -1, 7 2.0
Servizi di informazione e comunicazione 12.010 8.8 5.6 -5.5 -8.1
Attivita finanziane e assicurative 11277 83 1,3 0,3 -1.0
Adttivita immobiliarni 22741 16,7 2.2 -0,3 -0,2
Attivita professionali, scientifiche e tecniche; amministrazione e servizi di supporto 19.733 14,5 21 -11,3 1,2
Amministrazione pubblica e difesa; assicurazione sociale obbligatoria 17.362 12,7 0.1 0,0 -1,2
Istruzione 6.550 4.8 25 -1,0 -1,2
Sanita e assistenza sociale 8.907 6,5 -0.8 -1,3 -0.4
Attivita artistiche, di intrattenimento e divertimento; riparazione di beni per la casa
e altri servizi 8613 6,3 3.9 5.8 -2.3
Totale 136.361 100.0 1.6 -4.3 -1.,4
Fonte:Banca dgsericeBt 0omomi e regional i. Lédeconomia del Lazi o,

Valore aggiunto ai prezzi base. 0 (2) Dati a prezzi correnti. 9 (3) Valori concatenati, anno di

riferimento 2010 .

Nel corso del documento  si approfondiranno , sulla base dei dati ricavati dalla piu
estesa indagine campionaria sulle strategie e sulle dinamiche delle imprese s volta

in Italia con continuita ! nel periodo 2008-2015, gli aspetti legati alle performance

Il QLY RFIAYS a9t thalid deiSenizivalldNdBduSiond sf daudeterizza come una delle pill estese nel suo genere.
[ Q20ASGGAG2 & 1jdStt2 RA TFT2NYANB dzy ljdzZr RNRB | YLIA2 S &speffi adFFTA
significativi della vita dke imprese: si tratta di circa 25.000 societa intervistate nel 2008, nel 2009, nel 2011, nel 2013 e nel 2015, di



dell e imprese e alldéincidenza detiaodriseer s
sviluppo e quelli riferiti alla presenza di vincoli: Ricerca e Sviluppo e Innovazione

nelle differenti declinazioni delle rispettive attivita, la ricerca di nuovi mercati e le

modalita operative (reti e accordi tra imprese), la struttur a finanziaria e i vincoli

alla crescita in essere.

Conclude il rapport o uaiticerdelé oppgortunitd engetsiconas pet t i
particolare evidenza negli ultimi anni: il grado di aggiornamento e la possibilita di
avere dettagli su differenti profi |i di impresa costituiscono valori importanti capaci

di offrire spunti di riflessioni per appropriate politiche pubbliche.

Il EATTURATO ELIADDETTI

Il fatturato rappresenta la prima variabile chiave di successo e il suo andamento

denota lo stato di s alute delle singole imprese e dei sistemi di appartenenza

cui 2.200 imprese sono localizzate nella regione Lazio e di queste il 65% in media nei vari anni di indagine nelladpRmmaia

Lapres¢§) T I RA AYRIFEIAYA O2SNBYyGA S NALISGdziS 2FFNB 1 LR&A&AAOAT AGL
significativita per contesto territoriale (provincia, regione, paese) e settore e riferita a tutte le classi dimensiotralj frcicola,

media e grande impresa).

t SNJ YF3IIA2NR | LIINRTF2YRAYSYGA &dzA O2ydSydzia RSttt QAYRKNAAYS &)
http://www.met -economia.it/?page_id=311

Per ulterioril LILINE F2yYRAYSY(GA FyOKS Ay YSNRG2 Ftt2 ag2t3aySyidz RStf
campione, della rappresentativita delle imprese intervistate, si veda la nota metodologica al seguentéinkweb
http://www.met -economia.it/wp-content/uploads/2013/11/Nota_metodologica finale.pdf



http://www.met-economia.it/?page_id=311
http://www.met-economia.it/wp-content/uploads/2013/11/Nota_metodologica_finale.pdf

E naturale che la distribuzione delle aziende che registrano aumenti o cali di
fatturato rappresenti un fenomeno di rilievo da osservare : anche nelle fasi di
maggiore crescita esisteranno  societa con un calo di fatturato, cosi come anche

nei periodi piu critici alcune aziende saranno in grado di crescere e svilupparsi.

La numerosita delle une e delle altre da il senso della capacita di crescita del
sistema, cosi come la distinzione tra queste due c ategorie rappresenta un primo
elemento di caratterizzazione rilevante per comprendere i  fattori che si associano

alla crescita a livello microeconomico.

Le Figure5e6r i portano | dandamento del fdarifetiment@a t o n e
della struttura eco nomica attuale: |iridustria in senso stretto e i servizi alla
produzione. Da entrambe le figure, che consentono la doppia lettura del

segmento delle imprese che ha registrato un fatturato in aumento e quelle che al
contrario hanno registrato un fatturato i n calo, per tutto il periodo osservato dal
2008 al 2015, i due settori non sembrano essersi comportati in maniera molto

differente. Per le imprese del primo gruppo, infatti, si nota una discesa fino al 2013

per poi osservare una piccola e timida inversione del 3-5% nel territorio laziale, piu
sostenuta nel (6e7%)t lbfenaheeroldd fatturatb i an calo e invece piu
i mportante, per entrambi [ settori e riparti

periodo di osservazione, dal 2013 al 2015, le  imprese laziali in tale circostanza sono
aumentate dal 21,2% al 43,4% e 13,6% al 36,2%, rispettivamente nei settori industria

e servizi



Figura 5. Andamento del fatturato: imprese con fatturato in aumento e in calo nel
triennio precedente alla rilevazion  e. Industria in senso stretto - Indagini 2 008-2015

(valori percentuali )

i
7 1
7 1
° M Lazio Ttalia
Fatturato in aumento Fatturato in calo
2008 21,5% 27,3% 21.2% 18,8%
= 2009 16,0% 19,9% 23,6% 27,1%
m2011 17.5% 16,0% 24 5% 22 4%
m2013 9,3% 12,9% 43,8% 41,8%
w2015 13,2% 19,7% 434% 31,9%

Fonte: Elaborazioni su dati delle i ndagin i MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015



Figura 6. Andamento del fatturato: imprese con fatturato in

triennio precedente alla rilevazione. Servi

(valori percentuali )

zi alla produzione

aumento e in calo nel

- Indagini 20 08-2015

40% =
35094 -
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Lazio Ttalia Lazio Ttalia
Fatturato in aumento Fatturato in calo
2008 23,0% 23,9% 13,6% 17,0%
2009 21,4% 23,0% 19.4% 20,4%
m2011 15,1% 15,5% 18,4% 19,2%
m2013 11,4% 12,6% 37,3% 35,5%
m2015 12,9% 18,1% 36,2% 31,8%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

La Fgura 7 contiene, per il

con fatturato

Lazio e la provincia di Roma, la percentuale di imprese

S

a

evidenziati risulta che per la piccola

significativ i del fatturato per il periodo 2012

n aumento

che

n

c al

-media impresa non vi sono stati aumenti

-2014, salvo per quella di dimensione 5

o,

ne



9 addetti per il territorio laziale nel suo complesso e non per la provincia capitolina.
Soltanto le imprese di grandi dimensioni hanno invece segnato maggiori aumenti
del fattura to, mentre dal lato della contrazione del fatturato, questo si nota, nel
lato destro del riquadro, per il comparto delle piccole e medie imprese, con

particolare riferimento a quelle con 1 -4 e 5-9 addetti.

Figura 7. Andamento del fatturato 2012 -15: impre se con fatturato in aumento e in
calo , dettaglio dimensionale . Industria in senso stretto - Indagine 2015 (valori

percentuali )
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mRoma| 14,8% 9,3% 19,6% 16,1% 35,8% 45,8% 58,9% 32,0% 24 4% 19,3%
Lazio | 11,8% 33,4% 13,7% 53,7% 42.8% 44.7% 44.9% 25.8% 14,3% 18,3%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015



Lédandeanmh o del fatturato nella classe di mensi

servizi alla produzione e rappresentata nella Figura 8. Le aziende di ta le settore, nel
biennio 2012 -14, sembrano registrare una maggiore variazione del fatturato
rispetto a quello ind ustriale, sia nei valori in aumento che in quelli in diminuzione,
con | deccezi one -deb5-9addetnpeairquadrante in aumento, per i

quali la variazione é piu contenuta.

Figura 8. Andamento del fatturato 2012 -15: imprese con fatturato in  aumento e in
calo, dettaglio dimensionale. Servizi alla produzione - Indagine 2015 (valori

percentuali )
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

La dinamica del fatturato e |l successo delle imprese sono legati, come
diffusamente indicato dalla letteratura in materia, dalla presenza di alcuni driver

specifici. Essi sono rappresentati sostanzialmente da tre aspetti (con numerose

declinazioni al loro interno): la cap acitadiinnovare e di trasfor mar
attraverso attivita di Ricerca e Sviluppo, la capacita di cercare nuovi mercati (con

particolare riferimento a quelli internazionali) la capacita di investire espandendosi

o modificando i propri processi.

Vi sono imprese che realizzano tutte le azioni appena menzionate, altre che

riescono a essere presenti solo in alcune di queste attivita ed altre ancora
sostanzialmente statiche.

Un possibile approfondimento, quindi, puo avvenire osservando la distribuzione

della popolazione di aziende , rispetto agli aspetti appena indicati , di cui si
rimanda al paragrafo 8 | a | ettura dei risultat.i ottenut
al dinamismo aziendale

Il miglioramento del quadro economico del 2015, con un calo della percentuale

di impr ese caratterizzate da una riduzione del fatturato e con un aumento di

guel l e che ne registrano una <crescita, appa
apprezzabile per il Lazio e per la provincia di Roma. Il progresso é relativamente

piu forte nel caso dei serv izi alla produzione rispetto a quanto si verifica per

| i ndustria che presenta una sofferenza rel at

tutte le classi dimensionali. Si segnala quindi, almeno per il comparto industriale,



unduscita dallasardeli pest d adekc! 6l talia, al m

numerosita dei soggetti e quindi alla diffusione del fenomeno.

2. LARICERCA & SVILUPPO

Nel guadro economico generale | dinvestimento
considerato un elemento essenziale per | ©&6i nnovazione, |l a cresci

attuale e prospettica e il benessere sociale.

La R&Sdi tipo industriale e quella considerata nel presente rapporto e consiste di

qguel l 6i nsi eme di attivit?® I ntraprese I n mo d
accrescere | e conoscenze dell di mpresa sia di real i
scoperte utilizzabili commercialmente siadi aumentare | a produttiv

la diffusione della tecnologia.

| dati raccolti dalle imprese che svolgono  attivita di R&S sembrano es sere

i ncoraggianti, poich® sia | dindustria in sen
rappresentati rispettivamente nelle Figure 9 e 10, evidenziano a partire dal 2011

una crescita delle attivita svolte in tale comparto ritenuto di alto profilo strate gico

ed essenziale per la crescita di lungo periodo

Secondo i d at iindaginel EIETaitei in pdeaehza @i una crescita molto

importante, poiché si passa dal 2 -3% al 13%-14%, sia nella provincia di Roma, sia

nel resto del territorio regionale e naz  ionale.



Figura 9. Percentuale di imprese che svolge attivita di R&S. Industria in senso stretto
- Indagini 2008 -2015
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015




Figura 10. Percentuale di imprese che svolge attivita di R&S.

- Indagini 2008 -2015

Servizi alla produzione
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015
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competitivita sui mercati; tale cambiamento e stato particolarmente marcato a
iniziare dal 2011, quando la cosiddetta crisi dei debiti sovrani ha reso palese la
fragilita e la debolezza del sistema nazionale agli occhi dell a maggior parte degli
operatori con prospettive di crescita della domanda interna molto ridotte in
presenza di una competizione internazionale agguerrita.

Nel periodo di indagine rilevato, appare evidente che il segno di ripresa delle
attivita in R&S sia ¢ onfermato anche  analizzando le collaborazioni esterne, dove
nella Figura 11 si osserva anche se in modo piu marcato nel comparto dei servizi
alla produzione, un incremento dal 2013 al 2015 di oltre il 50%, soprattutto nella

regione Lazio (dal 34,2% al 87,2 %).

Figura 11. Imprese che svolgono attivita di R&S  anche attraverso collaborazioni
esterne, fatto 100 le imprese con attivitd di R&S - Indagini 2013 e 2015 (valori

percentuali )
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali
anni 2008 -2015

e dei servizi alla produzione,

Il fenomeno della crescita delle collaborazioni esterne ha anche un altro risvolto

interessante: con esso S denota una maggiore apertura delle imprese laziali e

italiane in un settore particolarmente sensibil e.

Tale considerazione trova riscontro, infatti, nei dati osservati nella figura
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Figura 12. Soggetti con i quali le imprese collaborano per le attivita di R&S, fatto

100 le imprese con R&S. Industria in senso stretto - Indagine 2015 (valori
percentuali )
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sul le imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Dai dati contenuti nella Figura 14, che consente di confrontare la fotografia tra

soggetti che hanno avviato attivita di R&S e quelli che la svolgevano anche negli

anni precedenti, emerg e un fenomeno singolare: se da un lato appare che le
nuove attivita siano piuampie ri spetto agl.i a nn laprppansisna t i , d
ad avvalersi di collaborazioni esterne per avviare una nuova attivita di ricerca che
risulta piu diffusa diquella car atteri stica dell a Ricefrpua 0st

essere intesa come caratteristica di  un modello di per sé incerto .

Dalla figura sembra emergere una sorta di tendenza a non strutturare tale attivita

all dinterno di una azi end dessibdecaaiatil®in aseralde® a r €
contingenze e convenienze di breve periodo.
2015 sulla spesa complessiva in R&S, vi & una forbice di oltre il 15%, tra i due settori

e aree geografiche rappresentate, tra i soggetti che hanno nello stesso periodo

avviato | 6attivit”™ e quelli che gi " | a svolgge



Figura 14.

svolgevano anche negli anni precedenti
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi

anni 2008 -2015
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nel territorio; appaiono ancora timide le forme di collaborazione con soggetti che

operano all destero. I rappor ¢efca sono lconcentrativ er s i t
nelle imprese che realizzano stabilmente ricerca e in quelle piu consolidate.

Le attivita di R&S tendono, nel periodo analizzato, a registrare una crescita

accelerata (in particolare se si considera il periodo di drammatica crisi

co rrispondente) con una numerosita elevata di soggetti che si affacciano alla

ricerca rispetto a quelle che considerano la R&S come attivitd strutturale

(incumbent).

Nel complesso si puo osservare che esistono diversi comportamenti e criticita nelle

aziende che si affacciano per la prima volta alla R&S rispetto alle altre. Tali

criticita, per soggetti particolarmente importanti per la politica economica,

dovrebbero essere accuratamente vagliate per un corretto disegno delle misure

da adottare.

Va sottolin eato come la dinamica registrata a partire dal 2011 dalle imprese della
provinci a di Ro ma, i n particol ar e con roi
particolarmente accelerata sia in senso assoluto, sia in relazione alla dinamica

degli altri territori consid erati.



3. LANNOVAZIONE

Ldi nn o v eppresenta per una azienda la capacita di trasformare prodotti e
processi con un obiettivo ravvicinato di miglioramento della competitivita;
costituisce quindi  una strategia di miglioramento e upgrading che awviene a
ridosso del mercato, in sinergia spesso  (ma non sempre) con le att ivita di R&S,
come meglio rappresentate nel precedente paragrafo .

La Figura 15 riporta la percentuale del le imprese che nel complesso hanno
introdotto almeno una innovazion e, a prescindere dalla circostanza per la quale e
derivata la stessa.

Il fenomeno analizzato si conferma ¢ omunque in crescita , sebbene in modo
convincente solo a partire dal 2011 e fino all dultima indagine
invece al periodo precedente (2008 -2011), a fronte del quale, sia per i due settori

che aree geografiche inserite, il trend € stato negativo.
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Come not o, | i nnovazione si di stingue tra opr
| iidagine su lle imprese industriali e dei servizi alla produzione nella Figura 17
evidenzia come per quasi tutte le classi di imprese, € la prima tipologia di

i nnovazione ad essere in genere maggi or mente

regione Lazio nel comparto di imprese di maggiori dimensionida 50 a 249 addetti

e con oltre 250 addetti, dove la sequenza e invertita a favore di una innovazione

organizzativa rispetto a quella di prodotto.

Come gia osservato nella Figura 16, anche in questa € visibile il maggiore ricorso

all dintroduzione di i nnovazione ma n man o C |
aumenta. Si passa da valori di circa il 12% -14 % per | 0i m@adEeta acon 1

valori di 35% -55% per la grande impresa, a seconda della tipologia di innovazione.



Figura 17. Imprese che hanno introdotto  innovazioni nel triennio 2013 -15, dettaglio

per tipologia di innovazione - Indagine 2015 (valori percentuali )
60% -
50% A
40% A
30% A
20% A
10% -~
0% -
Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia
Totale 14 59 10-49 50-249 250 e oltre
® Prodotto 203% | 20,1% | 194% | 17.0% | 38,7% | 22,1% | 21,5% | 30,5% | 16,2% | 47.9% | 25.4% | 56,0%
Processo 148% | 148% | 13.8% | 10,8% | 24,1% | 19.6% | 245% | 28,6% | 15.8% | 389% | 41,1% | 49.9%
B Organizzative | 104% | 119% | 9.8% | 79% | 258% | 153% | 6,8% | 267% | 19.9% | 344% | 462% | 42,5%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 200 8-2015

La Figura 18 consent e di valutare | dincidenza sul
per grado di innovativita del prodotto. Da tale figura € possibile osservare, in primo

luogo come il contributo sia nel complesso rilevante, tanto da sommare a circ ail
35% sul fattur at o noleedha dichidrad di avarzintredotid aina

innovazione . Nello specifico,i opr odot t i e servizi NuovVi per



mercato 6 hanno un maggiore peso (24,01% per la provincia di Roma) rispetto

al | 0 apologiaadi ihnobvazione di prodotto, dove risultano essere in media,
nell dindagine del 2015, par.i a <circa il 9 %
guest Oduclhter mopal e al 16, 03% se si considera | 0

media nazionale.



Figura 18. Incidenza sul fatturato dei prodotti innovativi per grado di innovativita

del prodotto - Indagine 2015 (valori medi )
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realizzati da altre imprese)
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per l'impresa (non esistono prodotti simili) 8,95 10,03 16,03

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Le diverse forme di innovazione di prodotto, nuovi per il mercato o nuovi per
Il 61 mpr e s ame rappreséntate oella Figura 19, sembrano registrare per le
imprese che le introducono differenze a seconda del riferimento geografico: per

la provincia di Roma si va dal  52,2% al 47,8% rispettivamente se considerati nuovi



per il mercato o per | O0i mpresa; tale forbice
38,7%), mentre si riduce a sua volta rispetto a quello nazionale (56,8% e 43,2%).

In tutti i vari casicomunqueeprev al ente |l a prima fattispecie,
di innovazioni di prodotto per il mercato, seb bene, come visto nella figura 18
precedente, queste ultime presentano nettamente una minore incidenza sul

fatturato.

Figura 19. Tipologia di innovazioni di pr odotto, fatto 100 le imprese che hanno

introdotto innovazioni di prodotto - Indagine 2015 (valori percentuali )
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015



Dopo un crollo parti colarmente accentuato nella prima fase della crisi,

| i nnovazione sta riconquistando | 6interesse
classi dimensionali, sia pure con una presenza naturalmente sensibile alla

dimensione con le grandi imprese che registra no un impegno relativamente

maggiore delle altre. Nonostante la forte crescita degli ultimi anni, il livello di

innovazione non ha ancora raggiunto quelli di inizio periodo.

Nel | e anal i si presentate S registra una I
pro dotto con particolare riferimento alle innovazioni piu significative (novita anche

per il mercato) rispetto alle innovazioni marginali: cio sia alla scala nazionale che a

guella provinciale e regionale.

Va sottolineato come, in termini di fatturato riferib ile ai prodotti innovativi, la

provincia di Roma abbia una forte prevalenza del fatturato connesso a

innovazioni marginali: cid sembra segnalare innovazioni mirate al consolidamento

dell a posizione competitiva dell e soiprpdeti © pi ¥

per nuovi mercati.



4. L BITERNAZIONALIZZAZIONE

Le attivit”®™ dointernazional i zzazapumwesentatdenl | e i n
fenomeno particolarmente complesso con dinamiche nel corso della crisi molto
accentuate e sono state accompagnate da performance diverse in funzione di

vari fattori: settore di appartenenza, dimensione, localizzazione geografica, e cosi

via.
| risultati di una indagine realizzata d a |l | & hek201Btsu un campione di 65 mila
aziende hanno consentito di individuare cing ue differenti modalita di accesso ai

mercati esteri. Da una parte vi € quella  piu elementare , che e rappresentata

dal | datti vit™ idrcui @ sopodgiatilmpreseocheenon importano ma si

|l imitano a esportare verso i p ase sin maskienb ido Uni o
tre/quattro aree geografiche extra -europee, sia imprese che svolgono entrambe

le attivita.

Si ha poi la forma di internazionalizzazione commerciale che e quella che

comprende le aziende attive in almeno cinque aree extra -europee, € SONO

definite i mpr es e 0 dnffin@ bsa lbs§ervano le imprese che f anno parte
del | di nternazi onal icanzeajzelileo ohe hapno codtwllate eéstera o
partecipano a gruppi a controllo estero , definitrmltamakze.omal i 6

La ricerca di nuovi merca ti esteri non sembra premiare le imprese  industriali laziali,
dove in base ai risultati elaborati e contenuti nella Figura 20, a partire dal 2011,

| 6industria segna wuna gradual e operi trispetta alo n e,

2 http://www.istat.it/it/files/2013/02/CAP-2-I-modellidi-internazionalizzazione. pdf



resto del Paese , anche se tale componente € a sua volta attribuibile alle micro e

piccole imprese

Ri spetto alla distinzione di cui sopr a, com
sebbene anche | 0i mpresa di piccol e diatigtasi oni
| egata abkdbonwtérzzazione, guestodultima — rap

elementare di impres a appunto semplicemente esportat rice a pochi e limitati

mercati di due -tre aree geografiche del | 8 UE.

Proprio le differenze di comportamento tra grandi e piccole imprese spi ega no la
parziale contraddizione tra i dati delle tabelle e dei grafici seguenti con i valori

aggregati delle esportazioni riportati nel paragrafo iniziale. Se si guarda alla

numerosita degli operatori , le criticita del Lazio e d ella provincia di Roma sono
evidenti, mentre il buon successo  del valore delle esportazioni aggregate € legato

all a dinamica dell d8di mpr es a a filonte dhang gartcalaee di me n
fragilita del sistema di PMI

Mentre i | settore industriale in senso stretto rimane quindi sot to osservazione, di
segno opposto risulta essere | 6andamento del
sebbene, come si  dira commentando la successiva Figura 22, guestodoul ti mo
appaia di minore rilevanza in termini di valore  prodotto per i mercati es teri, rispetto

ai settori piu propriamente vocati al commercio internazionale.



Figura 20. Percentuale di imprese esportatrici - Indagini 2008 -2015 (valori

percentuali )
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m 2011 14,7% 18,6% 7,0% 10,5%
m2013 9,8% 20,5% 8,3% 10,8%
w2015 7,3% 20,5% 14,3% 12,3%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei ser vizi alla produzione,

anni 2008 -2015

La propensione all desportazione  intrinseca
internazionalmente e la Figura 21 mette in evidenza come tale aspetto e tanto

forte quanto maggiore | a dimensione dell 6im
Come & possibile osservare, anche per le imprese della provincia di Roma, area

che si contraddistingue per la presenza di una grande impresa piu vocata alla
produzione di servi zi, anche ederita @ ¢ardetsolea i n
aziende pero di maggiore  dimensione 0 percentuali di imprese che esportano in

linea con il resto del territorio regionale e nazionale.



Dalla figura in questione emerge anche

le varie classi dimensionali delle imprese

imprese c h e
provincia di Roma

Se si guarda alla grande impresa, la percentuale di imprese che esporta

a oltre |

esportano

una elevata variabilita

del fenomeno tra

e le aree di appartene

var

ano

, mentre le consorelle nazional

080%

ne

c 0 mp a.rTal® comporentes spiega arichee come |l

i presentano valori piu che doppi.

t real 23,160 dé sefrizb detlee |

nza: le piccole

no arriva

Lazio abbia registrato notevoli passi in avanti in termini di PIL e Valore aggiunto,

proprio per la sezione delle esportazioni, di cui si € rappresentato in premessa.

Figura 21. Percentuale di imprese esportatrici, dettaglio per classe dimensionale

(valori percentuali )
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Blndwstaa| 66 | 73 | 205 | 59 | 63 | 1L8 | 98 | 119 | 339 | 110 | 140 | 476 | 541 | 378 | 802 | 8L6 | 872 | 817
Servizi | 161 | 143 | 123 | 149 | 132 | 103 | 208 | 182 | 226 | 221 | 200 | 236 | 343 | 342 | 354 | 363 | 363 | 347

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

~

0i



Le imprese, rappresentate in base al relativo grado di internazionalizzazione, la cui
caratteristica e analizzata nella Figura 22, tendono a registrare, anche in sintonia
con i dati visti in precedenza, una apertura ai mercati esteri mano a mano che

cresce la dimensione, confinando per  tanto soprattutto la piccola impresa sotto 1 -

49 addetti, mentre | 0i mpr e s-249 abldettiymsutdai neeglial i me n s
performata.
Questodoultimo fenomeno  a sua volta mene ril

industrial ed6, r idstpreith wt iavo@®.t er zi ari o



Figura 22. Imprese internazionalizzate per grado di internazionalizzazione.

Dettaglio per classe dimensionale - Indagine 2015 (valori percentuali )

100 -
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80 -
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -

18 -TJJJ_J_J_ 50- | 250 TJJJ_J_J_ 50- | 250 TJHJ_ 50- {250

ot - |£ el lot - |£ el lot - |£ [

R 1-4 | 5-9 |10-49 949 | oltre | e 1-4 | 5-9 |10-49 949 | oltre| e 1-4 | 5-9 |10-49 249 | oltre

Prov. di Roma Lazio Ttalia
Produttiva | 03 | 0,1 | 2,0 | 0,4 | 94 [ 262 14 | 1.4 | 1,1 | 09 | 43 [205]| 1,6 | 0,8 | 1,3 | 2,7 | 17,5 30,6
m Commerciale | 9.9 | 93 | 16,2 13,8523 |61,7| 89 | 7,5 [ 15,7 15,6 | 73,0 | 71,1 | 22,1 | 13,5] 36,3 | 51,1 | 66,3 | 53,8

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi all a produzione,
anni 2008 -2015

La serie storica , elaborata grazie alle v arie indagini effettuate dal 200 8 al 2015 e
contenuta nella  Figura 23, pone in evidenza, in linea con quanto osservato anche
nella precedente Figura 18, che il fatturato esportato per i | settore industriale

laziale e in calo dal 2011, passando dal 20% al 15%, rispetto invece alle imprese del



restante territorio nazionale, che con valori medi del 2008 di poco meno del 20%

ha raggiunto quote superiori al 26% nel 2015.

Tale risultato € pero da attribuire alla

co -presenza nella Figura 23 delle piccole imprese. Infatti nella successiva Figura 24

si chiarisce il ruolo della dimensione aziendale come spartiacque di questa

componente di sviluppo economico particolarmente importante.

Figura 23. Quota media di fatturato esportato - Indagini 2008 -2015 (valori

percentuali )

Ttalia Ttalia
Industria Servizi
m 2008 8,2 19,4 39 8,0
2009 9,7 20,1 9,4 8,7
m2011 20,2 20,1 3,5 6,9
m2013 16,3 246 30,1 11,3
m2015 143 26,4 44 5,8

Fonte: Elaborazioni
anni 2008 -2015

Il grado di internazionalizzazione

alla quota media di fatturato esportato

su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

, misurato anche per cla

,confer ma

che

sse dimensionale in base

| edianpr e s a



grande dimensione risulta piu dinamica; le micro e piccole imprese della provincia

di Roma registrano una quota media dielfdattur
addetti) e il 55% (10 -49 addetti) nel settore industriale, mentre le consorelle

regionali e nazionali registrano migliori performance. Netto distacco se si passa

alla successiva classe dimensionale: le medie imprese romane registrano il 27,6%,

quella grande il 28, 9%; se si guarda all dltalia
pari al 41,1% e 41,9% (Figura 24).

Figura 24. Quota media di fatturato esportato, dettaglio per classe dimensionale -

Indagine 2015 (valori percentuali )

45 1
40 A
35 A
30 A
25 A
20 A
15 -
10 -LL
5 -
. - -_J_J_]_LJ_J_
Prov. Prov. Prov. Prov. Prov. Prov.
di |Lazio|Italia| i |Lazio|Italia| di |Lazio|Italia| i |Lazio|Italia| di |Lazio|Italia| i |Lazio|Italia
Roma Roma Roma Roma Roma Roma
Totale 1-4 5-9 10-49 50-249 250 e oltre
BIndustra| 145 | 143264 08 | 1.4 | 3,5 | 45| 52 10,9 55 | 6,1 | 18,0|27,6| 21,1 | 41,1 | 28,9322 41,9
Servizi 44 44 |58 | 19|20 27| 70|63 |57]58)50|63|[108|11,1]122| 3,6 | 3,6 | 55

Fonte: Elab orazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

Le imprese romane, soprattutto di piccola dimensione, hon hanno una spiccata

vocazione all dizovheer nazi onali zza



| vincoli alla presenza sui merc ati internazionali , percepiti dagli stessi operatori
sono osservat i nella Figura 25.

Tra le maggiori criticita ~ dichiarate si registra la mancanza di strumenti  informativi su
mercati e  potenziali clienti esteri , accanto alle disponibilitd finanziarie; solo a
seguire si segnalano la competizione troppo elevata sui prezzi applicati dalle altre

imprese e le limitate conoscenze delle tecnologie disponibili sul mercato

Figura 25. Vincol i a l possi bil e awJndagine 2416 (walern di t e

percent uali)

40% A
35% A
30% A
25% A
20% A
15% A
10% -
5% A . .
0% - . = =
Mancanza ci Competizione Competizione
strumenti per | Difficolta legate | Costi elevati di tecnologica troppo elevata Di bilit
) ) - : spombilita
conoscere a copertura dei trasporto e/o troppo elevata sui prezzi finanziasie
potenziali clienti rischi distribuzione dalle altre applicati dalle
estert imprese altre imprese
M Provincia di Roma 31,9% 7,2% 5,7% 12,5% 18,6% 30,1%
Lazio 34,8% 7,1% 6,9% 11,5% 17.8% 37,4%
m Italia 32,4% 9.8% 14.4% 6,3% 13,8% 30,8%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

Il processo di internazionalizzazione delle imprese sta sempre piu prendendo piede
in Italia e nel Lazio. Sono le imprese di gran  de dimensioni nella provincia di Roma e

nel Lazio a caratterizzare la presenza sui mercati mondiali sia con modelli di



commercializzazione diretta sia con spin  -off e/o imprese da queste controllate. Le

P MI romane appaiono meno or i e€ndeatrateinothed expor t
limitate aree geografiche del mercato europeo. | vincoli e le carenze segnalate

(aspetti essenziali per un corretto disegno di policy) attengono in misura

prevalente a due aspettii da un lato le limitazioni di natura informativa e
conoscitiva verso i potenziali clienti esteri
e assicurativa che non attengono solo alle p
ma anche alle specifiche tecniche connaturate con la presenza in mercati

lontani.



5. LERETDI IMPRESE

La capacita delle imprese di operare in rete ha dato origine a uno dei modelli di

succe s s 0 del | 6i mprenditoria italiana. LOi dent i
dalle riflessioni sui distretti industriali marshalliani (Giacomo Becattin i) per proseguire

con gli approfondimenti sui  cluster produttivi e sulle aggregazioni spaziali di area

vasta (0 & Tre ltalie 6 di Arnaldo Bagnasco ): si tratta di definizioni concettuali molto

complesse e articolate che nelle indagini empiriche sono rapprese ntate , in modo
approssimativo , dalla capacita di partecipare a reti distinte a seconda delle
attivit®™ svolte in comune e dell destensione g
Ciascuna azienda e alla continua ricerca di miglioramenti delle proprie condizioni :

da una p arte per contenere le dinamiche negatvee dal | 6al tro per po
fattori di sviluppo ; a tal fine vi € una tendenza spontanea alla costituzione di

relazioni stabili che consentano di perseguire risultati altrimenti non raggiungibili.

Uno dei principal i aspetti che caratterizza le aggregazioni tra le imprese € la
necessita di una maggiore collaborazione tra loro stesse: le aziende che
compongono un  cluster infatti nel perseguire i propri intenti di sviluppo di cui sopra

devono anche essere disposte a me ttere a fattore comune parte del proprio

know -how per conseguire specifici  obiettivi.

L 61 n d asglie mgrese industriali e dei servizi alla produzione pone in evidenza

una triplice distinzione della capacita delle imprese di fare rete distinguendo  per

estensione territoriale : internazionale, nazionale o locale. La Figura 26 consente di



osservare che , nonostante il processo di globalizzazione, a tutt doggddaretgor eval

| ocale come modell o di riferimento per | 06i mpr
Léall ungament o deéfermmeneneno difflsd, g L aasi inesistente nel
caso delle reti internazionali , dove per le imprese laziali del comparto industria

ri sul ta paaumenta Intedel ,d4s#bbene in misura sempre marginale o}
quello de i servizi e pari al 4%, rispetto ai va lori di una estensione geografica
confinata alla stessa provincia o regione (localismo di rete) i cui valori risultano
pari, rispettivamente, al 22,1% e 23,1%. Se confrontate con il resto del Paese, le
imprese laziali appaiono nel complesso meno orientate a sviluppare modelli di reti
tra loro.

Figura 26. Imprese che operano in reti, per massima estensione geografica delle

reti - Indagine 2015 (valori percentuali )

60% -
50% - r—
[ ] .
40% -
30% -
20% -
10% -
0% - - - -
Lazio Ttalia Lazio Ttalia
Industria Servizi
B Internazionale 1,4% 3,3% 4,0% 3,5%
Nazionale 11,4% 12,3% 18,1% 154%
Locale 22.1% 31,1% 23,1% 30,7%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla p roduzione,

anni 2008 -2015



| motivi che spingono le imprese ad aggregarsi sono molteplici, anche se in

genere sono in gran parte dovuti ai rapidi cambiamenti  del mercato: a seguito

del | 0 au meonpetizioae, le aziende esplorano i modi per perseguire e

ricercare nuovi vantaggi competitivi e le alleanze strategiche e le aggregazioni

rappresentano una risposta a quest e esigenze.

Nell 6indagine sulle imprese industrial:@ e dei
duplice distinzione sulla rete o gruppi tra imprese. Una prima distinzione e quella di

orete locale complessa 6 @& intende una rete di imprese il cui scopo € quello di

effettuare regolarmente lo scambio sia commerciale, sia di informazioni lungo la

propria filiera di appartenenza e di collaborare anche nello sviluppo di nuovi
progettii, una seconda fattispecie di g r ugieplacaled i i mj
semplice 6 ¢ Bidha attraverso uno scambio commerciale limitatamente  di beni

el/o servizi tra aziende.

Dalla Figura 27 emerge una correlazioneposi ti va tra | dessere i mpr
dinamica e appartenere ad una rete locale complessa. Infatti le imprese che

operano in reti locali complesse e con un profilo strategico fortemente dinamico

risultano pari al 36,2% nella regione Lazio e al 27% per il te  rritorio nazionale.

Osservando i dati riportati nella Figura 27, le altre combinazioni rappresentate

presentano valori, in alcuni casi, anche nettamente inferiori, come per esempio le

imprese statiche nella rete locale complessa, e pari a circa il 10% n ella regione

Lazio e 13% in ltalia.



Figura 27. Imprese che operano in reti locali per tipologia di rete e per profilo

strategico delle imprese

- Indagine 2015 (valori percentuali )

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% Fortemente Parzialmente Statiche Fortemente Parzialmente Statiche
dinamiche dinamiche dinamiche dinamiche
Lazio Ttalia

¥ Rete locale complessa 36,2% 23,2% 9,7% 27,0% 20,7% 13,0%
# Rete locale semplice 15,8% 23,3% 16,4% 17,1% 24, 7% 22,9%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali

anni 2008 -2015

e dei servizi alla produzione,

Le imprese italiane, in genere, sono piu orientate a partecipare a reti con altre imprese rispetto a

guel l e

azi

al i

Sebbene

Va segnalato , tuttavia, come le imprese in rete

tal e

8 in particolare nel Lazio

fenomeno si a

conosci

d siano caratterizzate in

misura superiore al dato nazionale, da un elevato grado di dinamismo e da una crescita

significativa.

ut o,



6. ILCREDITO LA FINANZA EGLI INVESTIMENTI

Léequi | i bonti dofinahaamént ddlle imprese € sempre stato un problema
particolarmente sentito nel caso italiano; cio & vero soprattutto per le imprese in
crescita che, avendo necessit? di ri sorse maggi or. [

generato sono maggiormente dipendentida linee di finanziamento bancarie

| modelli di finanziam ento delle aziende in crescita  evidenziano che le banche nel
concedere il credito, impongono da sempre alle imprese restrizioni nella gestione
del cash flow realizzato, al fine di assicurare il merito di credito ; come € noto cio

puo creare a sua volta un trade -off tra crescita, alimentata dagli investimenti, e

fabbisogni emergenti per riequilibrare le parti te correnti.
LOirrigidimento delle procedure dionedilsistem¢ azi or
di rating per | e banche e, come ricaduta, | da

credito alle imprese, ha nno costituito un fenomeno che ha drammaticamente
influenzato l a disponibiliten di c réoerd madm per
particolare i n I talia con vincol. patrimoni al i al |
grado di vanificare politiche monetarie espansive.

Questo trade -off & particolarmente visibile per le imprese laziali.

La Figura 28 mostra infatti, per tutto il periodo di osse rvazione, una crescita del

fenomeno di razionamento percepito (ovvero tratto dalle dichiarazioni degli

imprenditori) , relativo alla rinuncia nel chiedere credito da parte delle imprese :

dovuta al la quasi certezza che lo stesso venga rifiutato 0 concesso co n forti



limitazioni : parafrasando note teorie del lavoratore scoraggiato nel caso del

mer cato

del

| avor o,

Per tutto il periodo di osservazione,

potr emmo

e in modo particolare

parl ar e, I .n
dal 2011 al 2015, il

problema del razionamento percepito € a sua volta piu acuto nella micro e

piccola impresa (Figura

29), indifferentemente dai  settori rap

presentati

Figura 28. Razionamento percepito: percentuale di imprese che ha dichiarato di

aver rinunciato a progetti di invest

2015
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Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

ques



Figura 29. Razionamento percepito: percentuale di imprese che ha dichiarato di

ave r rinunciato a progetti di investimento per mancanza di risorse, dettaglio per

classe dimensionale

- Indagine 2015

"5[1_.0 -
30% -
25% -
20% -
15% -
10% -
5% II II
0% - .
' Lazio | Imalia | Lazio | Italia | Lazio | Imalia | Lazio | Italia | Lazio |Imﬁg Lazio |Imﬁg
Totdle 1-4 59 10-49 50-249 250 e dltre
m Industra| 30,0% | 25,0% | 31,5% [ 25,22 | 204% | 289% | 153% | 23,3% | 10,6% | 11,8% | 24% | 134%
Servizi | 21,3% | 19,5% | 20,7% | 19,9% | 24.1% | 169% | 29.0% | 19,1% | 108% | 104% | 7.8% | 7,1%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -20

15

Dalla Figura 30 si osserva la percentuale di imprese che, in base ai risultati

del | i ndagi ne,

i ndi

cano,

tra

gruppo di imprese vi & differenz

unao

assottiglia su base regionale e ancora di piu per quella nazionale (rispettivamente:

scarto

24,8% e 26,5%).

di

negl i ul ti mi 12 me s i h a chi e
[ settori rappresentat.i del | &
a se si guarda alla provincia di Roma, dove vi e
oltre il 15% (19, 2% per | dindus



Figura 30. Percentuale di imprese che negli ultimi 12 mesi ha richiesto un prestito

bancario - Indagine 2015

Prov. di Roma Lazio Ttalia
m Industria 19,2% 21,5% 24,8%

Servizi 35,0% 32,5% 26,5%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

NellaFigura 31 r i por t at l@mridhiése diprestto bdirecario, dettagli ato per
classe dimensionale delle imprese. Da essa si riscontra, soprattutto per la micro
impresa (1 -4 addetti) un livello maggiore di credito non accordato, in particolare

nel Lazio, come pure un livello maggior e di concessione a condizioni sfavorevoli

nella classe 5 -9 addetti.



Figura 31. Esito della richiesta di  prestito bancario, dettaglio per classe

dimensionale - Indagine 2015 (valori percentuali )

40
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Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia | Lazio | Italia
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Totale 1-4 5-9 10-49 50-249 250 e oltre

B Non accordato 36,5 | 204 | 394 | 27,7 | 20,8 | 10,5 | 275 | 85 144 | 9,0 10,8 | 10,8
Accordato a condiziom sfavorev | 12,7 | 22,0 | 9,9 239 | 385 | 246 | 162 | 164 | 13,1 | 123 | 158 | 15,1
m Accordato 50,8 | 57,6 | 50,8 | 484 | 40,8 | 64,9 | 56,3 | 75,1 | 72,6 | 78,6 | 73,5 | 74,0

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle impr  ese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

La Figura 32 ci dice che sono relativamente poche le imprese che si indebitano
per oltre il 70% del proprio fatturato, fatta eccezione per le imprese laziali

of ort ement e dhemegistrancachua valore pari al 33,4% , mentre molte altre

imprese, a prescindere dal profilo strategico e/o dalla propria propensione e
capacita , al valore inferiore del 20% del fatturato. Questo aspetto costituisce o
dovrebbe costituire elemento di riflessione per il policy maker sottolineando che

| i ndebitamento el evato non sol o segno

di



aziendale, ma e spesso condizione essenziale per lo sviluppo di attivita che
conducono ad un maggiore dinami smo.

Figura 32. Grado di indebitament o bancario, in percentuale del fatturato, per

profilo strategico delle imprese - Indagine 2015 (valori percentuali )
100% +
80% -
60% -
40% -
20% -
0% A J _ . — B N e
Fortemente Parzialmente . Fortemente Parzialmente .
- . B ; Statiche - ; : ; Statiche
dinamiche dinamiche dinamiche dinamiche
Lazio Ttalia
Meno del 20% 54,0% 81,4% 89,5% 76,3% 78,3% 84,9%
m Dal 20% al 69% 12,6% 17,2% 9,9% 20,9% 19,0% 12,6%
| 70% e oltre 33,4% 1,5% 0,6% 2,8% 2,7% 2,4%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

La Figura 33 consen te di avere anche piu chiaro il quadro econ omico -finanziario
che condiziona le scelte delle imprese in merito agli investimenti. In tale figura
viene riportato | 6desito dell danalisi dei
condizionato gli impren  ditori.

| principali fattori di crescita e di rischio appaiono, in via alternativa, legati alle
prospettive di mercato e all daccessoisabi
pesi attribuiti a tali fattori dalle aziende della provincia di Roma registrati , tra tutti
gli elementi analizzati , maggiori rispetto al territorio regionale e nazionale.

Le condizioni sfavorevoli del mercato pesano per le imprese romane nella misura

di circa il 50% nella limitazione della capacita di realizzare nuovi investimenti o

fatt

cred
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Figura 33. Fattori che hanno limitato la capacita di realizzare investimenti. Industria

in senso stretto - inda gine 2015 (valori percentuali )
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: Prospettive ci mercato ) . Difficolta nell’accesso al Carenza di risorse
) Mancanza di progetti ; .
non favorevoli credito umane e/o manageriali
m Prov. di Roma 49.9% 19,5% 32,4% 16,2%
Lazio 45,1% 16,0% 29.0% 15,5%
m Italia 34,3% 9.6% 21,3% 8,5%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Il credito e la finanza rappresentano notoriamente uno dei vincoli piu evidenti alla crescita delle

PMI e, in modo particolare, per il finanziamento delle funzioni caratteristiche delle imprese

dinamiche: investimenti, R&S, Innovazioni e internazionalizzazione.

f enomeno

del |

0i ndebi

fenomeno & particolarmente presente nel caso del Lazio.

tamento

fortemente

In provincia di Roma, ancor piu del resto del territorio regionale e nazionale, circa una impresa su

tre
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imprese forte mente dinamiche registra un livello di indebitamento superiore al 70% del proprio

fatturato.

L6i mpresa |l aziale di maggiore di mensione soffre

del credito, con una distribuzione per dimensione del fenomeno non dissimile a quella nazionale.



7. ALCUNI ASPETTSPECIFICIDELDINAMISMO AZIENDALE

La letteratura economica e le ricette prevalenti sulle politiche industriali puntano

sull o sviluppo dielié6 odoedildadedcnéscata a | i,vel | «
determin anti come fattori non di costo della competitivita , considerati come le

uniche possibilita di successo sui mercati internazionali per paesi ad alto livello di

reddito nel nuovo contesto globale.

Si sta diffondendo i nf at t i nel |l 6ambi t o dgglore attengieme t i one
all dinnovazione e alla conoscenza deldaan cr ea:
| at o, e model | i di gestione di coored mseipern i C Ol
politiche originali, ma finalizzate a creare sostenibilita sui mercati e v alore per

| i mpresa stessa.

Per consentire la sopravvivenza delle imprese in un contesto che oggi € definito
oiper competitivo O € necessario che le organizzazioni  siano sensibilizzate a tale
problematica e agiscano su molteplici fronti, come la ridefinizio  ne delle strategie e
dei modelli ge stionali, le relazioni a monte e a valle della filiera produttiva,

| dapproccio con il mercato, | a gestione dell &
Rispetto a quanto effettuato nei paragrafi precedenti, in cui i vari driver sono
ana lizzati i singolarmente , in questo paragrafo  si tenta di incrociare uno o piu
aspetti legati al nuovo dinamismo de lle imprese cercando di cogliere alcuni
aspetti simultanei ritenuti rilevanti .

Di seguito sono riportat i i risultati ottenuti su alcune di qu este variabili , quali

appunto la distribuzione dei propri addetti secondo il profilo strategico orientato al



mercato, i modelli di innovazione introdotti e le conseguenti attivita di R&S

eventualmente svolte, i profili di dinamismo strategico (intesi come connubio tra

i nnovazione, R&S e ori.entamento all dexport)

La Figura 34 restituisce un quadro interessante : nel periodo osservato , che
comprende ben otto anni di crisi terribile , la distribuzione degli addetti per profilo
strategico & concentrata, sianelL azi o che in Iltalia, nel seg
di na mi(ae® imprese che realizzano attivita dinamiche in modo incompleto

concentrandosi, per esempio, 0 solo su attivita innovative o solo sulla ricerca di

nuovi mercati) , pari a poco piu del 52% per ent  rambe le ripartizioni analizzate,

segue | a condi zi one df(coloioche nan hranno @tseggarmentc h e 6
proattivi) . Infine risultano meno rilevanti la imprese 0 f or t ement e dtalemami c |
fenomeno, negli ultimi anni  osservati, appare in crescita a livello nazionale, ed e

meno diffuso nel Lazio e quindi anche nella provincia di Roma , passando dal

18,4% nel 2011 al 8,7% degli occupati nel 2015.



Figura 34. Distribuzione degli addetti per profilo strategico delle imprese. Industria

in senso stretto - Indagini 2008 -2015 (valori percentuali )
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) Lazio Ttalia Lazio Ttalia Lazio Ttalia

Fortemente dinamiche Parzialmente dinamiche Statiche

m 2008 2.9% 14,3% 75,2% 63,3% 21,9% 22.4%

2009 3,4% 12,6% 50,3% 47,3% 46,3% 40,1%

m2011 18,4% 13,2% 45,0% 46,8% 36,7% 40,0%0

m2013 14,0% 15,7% 39,3% 52,1% 46,7% 32,1%

m 2015 8,7% 22.2% 52,4% 52,7% 38,9% 25,1%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015
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stretto, ( Figura 35) e ancora piu evidente. La distribuzione degli addetti per profilo

strategico € ripartita principalmente tra le due ripartizioni Lazio e Italia tra le

impr ese

qgquasi as s

opar zi al meret eq udeil n aemiocshteatd c he o,
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eccezione per la regione Lazio che nel 2013 registra un valore del 27,3%,

sicuramente da attribuire a uno o pochi isolati casi aziendali.



Figura 35. Distribuzione degli addetti per pr ofilo strategico delle imprese. Servizi

alla produzione - Indagini 2008 -2015 (valori percentuali )
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Lazio | Ttalia Lazio Ttalia Lazio Ttalia

Fortemente dinamiche Parzialmente dinamiche Statiche
m 2008 5% 1,1% 69,6% 55,9% 29,9% 43,0%
2009 1,6% 5,3% 51,0%% 40,4% 47.4% 54,3%
m2011 4% 2,1% 28,5% 32,0% 71,1% 65,8%
m 2013 27,3% 6,8% 24,0% 34,9% 48,7% 58,3%
m 2015 1,0% 2,2% 78,8% 57,6% 20,2% 40,2%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

Guardando ai dati della Figura 36, in linea con le due precedenti figure, si

conferma che anche la distribuzione degli addetti per profilo strategico delle

i mprese of ortemente di nami chebo nel | a provi n
assente, a vantaggio invece del profil o oparzi al nent ei adi

nell dindustria (8,5%) <che nei servizi (1, 1%)



Figura 36. Distribuzione degli addetti per profilo strategico delle imprese. Industria

e servizi alla produzione - Indagine 2015 (valori percentuali )
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B Fortemente dinamiche 8,5% 8,7% 22 2% 1,1% 1,0% 2,2%
Parzialmente dinamiche 57,8% 524% 52,7% 81,1% 78,8% 57,6%
W Statiche 33,6% 38,9% 25,1% 17,9% 20,2% 40,2%

Fonte: Elaborazioni su dati
anni 2008 -2015
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ulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

La Figura 37 restituisce un importante segnale: da un lato appare generalizzato il

calo del fatturato, a prescindere dal profilo strategico e tale fenomeno é

maggiore nella regione Laz

io (con valori compresi tra il 65% e 70%) che in Italia

(50%-54%), mentre per le imprese con forte crescita del fatturato (oltre il 25%) vi &

correl azi

di nami chebo

one

nel

posi tiva
di nog28,6%)mo

con

strategic

profilo




Figura 37. Andamento del fatturato 2011 -2014 (dati di bilancio) per grado di
dinamismo strategico delle imprese a inizio periodo. Indagine 2011, industria in

senso stretto (valori percentuali )
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fatturato fatturato (da (+25% e oltre) fatturato fatturato (da (+25% e oltre)
0% a +24,9%) - 0% a +24,9%) -
Lazio Ttalia
B Fortemente dinamiche 68,5% 3,0% 28,5% 50,5% 18,3% 31,2%
Parzialmente dinamiche 65.4% 15,1% 19,5% 54.2% 22.0% 23.8%
M Statiche 69,9% 19.0% 11,0% 54,1% 22.4% 23,4%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sul le imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

La Figura 38evi denzia in modo pressoch® costante,
servizi, sia per | 61l talia sia per i Lazi o,
periodo osservato.

A parit?” di altre condi zioni, pertant o, | O
tende a sollecitare ancora a monte le attivita di R&S da parte delle imprese. Dal

2008 al 2015 si € passati da valori del 15% delle imprese che svolgono R&S rispetto

a color o che hanno introdotto innovazioni tecnologiche, al 50% a seconda dei

comparti e aree geografiche osservate.



Figura 38. Modello di innovazione: imprese che hanno svolto attivita di R&S, fatto

100 le imprese che hanno introdotto innovazioni tecnologiche

(valori percentuali )

- Indagini 2008 -2015

60% =
50%
40%
30%
20%
10%
0%
: Lazio Ttalia Lazio Ttalia
Industria Servizi
m 2008 14,6% 20,0% 15,8% 15,2%
2009 9,5% 21,0°%% 13,7% 21,4%
m 2011 18,6% 31,3% 9,3% 16,7%
m2013 25,4% 33,1% 32,7% 36,5%
m2015 41,6% 40,0% 44,1% 50,1%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Nella Figura39vi ene

con guella non internazionalizzata, rispetto alla capacita della stessa di svolgere

attivit
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messSso
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i model |

nnovazi

positiva delle due fattispecie analizzate, ovvero la maggiore propensione a

oni

svolgere attivita di R& S e/o introdurre innovazioni corrisponde anche a un

maggiore grado di internazionalizzazione. Questo risultato € ancora piu forte per le

imprese laziali.
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Figura 39. Imprese che svolgono R&S e che hanno introdotto innovazioni non

ancora presenti sul mer

Industria in senso stretto - Indagine 2015. (valori percentuali )

cato, confronto tra imprese internazionalizzate e non.
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. ) . Internazionalizzate . ) . Internazionalizzate
internazionalizzate internazionalizzate
Lazio Ttalia
B R&S 8,8% 54.,8% 7,3% 31,2%
Innovaziont nuove per il mercato 8,3% 25,8% 6,4% 18,4%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Le Figure 40 e 41 consentono di rappresentare le combinazioni tra la propensione

a svolgere attivita di R&S e introdurre innovazioni, rispetto alla capacita di essere

esportatori.
In entramb e | e

concent razione delle

combi

nazi

oni ,

| i ndagi ne

risposte si ha nella negazione al quesito posto, poiché nel

ev

den



65%-75% dei casi le imprese non svolgono insieme, nel periodo compreso tra il 2011

e il 2015, export e innovazione, né export e R&S, evidenziando in tal caso un

limitato dinamismo strategico.

Figura 40. Profili di impresa in base alla presenza di innovazioni ed esportazioni nel

periodo 2011 -2015 (valori percentuali )
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Esportaton nel 2013-15
che non hanno mai
innowvato nel 2011-15

Mai export e mai
mnovativi (2011-13)

Sempre sia export che
mnovaziom (2011-15)

B Prov. di Roma 17,4% 9,3% 63,9% 1,5%
Lazio 18,2% 7,8% 65,0% 1,6%
u Italia 18,6% 7,7% 60,8% 3,3%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015



Figura 41. Profili di impresa in base alla presenza di R&S ed esportazioni nel periodo
2011-2015 (valori percentuali )
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: Con R&S nel 2013-15¢ Esportaton nel 2013-15 Mai export e mai R&S Sempre sia export che
senza export nel 2011-15 senza R&S nel 2011-15 (2011-15) R&S (2011-15)

B Prov. di Roma 10,4% 8,5% 74,3% 2,3%

Lazio 9.4% 7,3% 76,9% 2.3%

m Italia 8,9% 10,5% 72,9% 2.8%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,
anni 2008 -2015

La Figura 42 mette in lu ce ancora un a volta la persistenza di un modello d

razionamento del credito , paradossalmentepiu st ri ngent e ppmatesaladi mpr

crescere di piu rispetto alle societa statiche: i progetti di sviluppo, specie quelli

relativamente rischiosi come nel caso della R&S, richiedono una maggiore

guantita di credito e sono spesso limitati dalle disponibilita finanziarie
Dai dati forniti, infatti, € possibile osservare come la maggiore incidenza delle

criticita finanziarie (razionamento percepito e/o prestito no n accordato e/o

garanzie reali come limite del credito), con valori piu alti tra il 35,9% e 64,6%

(rispetto a quelle nazional. con v ailha rni con



coincidenza

con

I profil o

del

I &1

chiave di penetrazione dei mercati esteri, che di introduzione di innovazioni.

mpresa

Figura 42. Profili di dinamismo strategico (innovazione ed export) e criticita

finanziarie e di accesso al credito (investimenti non avviati per mancanza di

risorse, richiesta di prestito bancario con esito negativo e garanzie reali come

i mite per

| © a c eledagine 2085 (valori peccentuali) )
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. Innovativi nel Esportator Innovativi nel Esportator
nel 2013-15 Sempre sia Sl nel 2013-15 Sempre sia
2013- 2013-
2013-15 che che non export che 2013-15 che che non export che
non hanno ; ; o non hanno . . .
mai esportato hanno mai | innovazioni mai esportato hanno mai innovazioni
el 2011-15 innowvato nel (2011-15) el 2011-15 innowvato nel (2011-15)
- 2011-15 - 2011-15
Lazio Ttalia
B Razionamento percepito 39.8% 28,0% 64,6% 35,9% 21,0% 27,3%
Prestito non accordato 29 4% 25,1% 57,5% 18,8% 18,1% 11,0%
B Garanzie reali come limite credito 31,1% 14, 4% 35,9% 25,6% 16,1% 17,9%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

c he



Analogamente , per le modalitd di dinamismo strategico inteso come binomio

Oi nnovazione e pr openoscomam guellal baexport o, di
propensi one dHgurd £3) ip quadroonpn muta in modo sostanziale: le
imprese laziali che presenta no valori piu elevati, sono anche  quelle piu razionate

dal circuito bancario, con valori compresi tra il 37% e il 67,8% del totale (rispetto a

guelle nazionali il cui valore & compreso tra il 19 % e 28,2%), valori piu elevati

rispetto alle altre tipologie d i minore dinamismo imprenditoriale.



Figura 4 3. Profili di dinamismo strategico (R&S ed export) e criticita finanziarie e di

accesso al credito (investimenti non avviati per mancanza di risorse, richiesta di

prestito bancario con esito negativo e garanz ie real. come | i mi
credito) - Indagine 2015 (valori percentuali )
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2013-15e nel 2013-15 export che 2013-15e nel 2013-15 export che
senza export | senza R&S R&S (2011- | senza export senza R&S R&S (2011-
nel 2011-15 | nd 2011-15 15) nel 2011-15 | nel 2011-15 15)
Lazio Ttalia
m Razionamento percepito 39,7% 32,8% 47,2% 43,2% 23,7% 28,2%
Prestito non accordato 29,1% 20,4% 67,8% 26,1% 14,9% 20,2%
B Garanzie reali come limite credito 44.6% 18,0% 37,0% 32,3% 16,8% 19,0%

Fonte: Elaborazioni su dati delle indagini MET sulle imprese industriali e dei servizi alla produzione,

anni 2008 -2015

Le imprese Laziali e,

in particolare quelle della

preval entemente

caratter.i

provincia di

zzate

d a

Roma, sono

un

caratteristiche tali sia da essere portatori di innovazioni e in alcuni casi anche

soggetti dediti ad attivita di ricerca e sviluppo soprattutto in campo indust

te p.

opar zi

riale, ma



dall daltro | ato vi sono anche el ement.i che
d e | | d@ingmismo che siregistra nel mercato contemporaneo.

Si segnalano quindi numerose criticita che costituiscono altrettanti spazi per una

politica industrialem i r ata. Va segnal ato peraltro che
spazio a quantificazioni ad hoc e per probl ematiche che si differenziano, per
esempio tra chi esporta senza innovare e chi innova senza esportare.
Ldaccresciuta eter ogeneioltre spadie & und divarsificezione d -~
delle misure di intervento che dovrebbe essere pertanto colta come una giusta

opportunita.



8. EATTORI DI CRESCITE DI RISCHIO DELLENA DELLA PROVINCIA OO ROMA E
POLITICHE DA INTRAPENDERE

Come sempre, analisi dettaglia te e piene di riferimenti quantitativi non possono
che far emergere un quadro di l uci e di o mt
produzione nella provincia di Roma, nonché mettere a fuoco i fattori che ne

causano rischi e rallentamenti sul percorso di cre scita.

Aspetti critici per le PMI della provincia di Roma

a) Il grado di internazionalizzazione , misurato per classe dimensionale in base

alla quota media di fatturato esportato ,conferma che | 06i mpresa
grande dimensione risulta piu dinamica. Le PMI presentano una minor
propensione allo sviluppo internazionale in senso assoluto (questo e un

aspetto largamente atteso), ma soprattutto in relazione a imprese di

anal oghe di mensi oni del resto del I 81 tali
specifiche .

b) Non si e solo in presenza di criticita finanziarie o organizzative, ma anche di
carenze specifiche di conoscenza dei mercati e di servizi che in altri Paesi

sono spesso oggetto di politiche di supporto intense ed efficaci.
c) Le micro e piccole imprese presentano un livello maggiore di credito non

accordato, o accordato a condizioni sfavorevoli. E forte il problema di



razionamento percepito, relativo alla rinuncia di chiedere credito da parte
delle imprese per la quasi certezza che lo stesso venga rifiutato o concess o]
con limitazioni e/o condizioni poco favorevoli
d) La maggiore incidenza delle criticita finanziarie (razionamento percepito
e/o prestito non accordato e/o garanzie reali come limite del credito), si ha
i n coincidenza con il p r o & maggioreddmdmis®o, mp r e s a
sia in chiave di penetrazione dei mercati esteri, sia di introduzione di
innovazioni, sia di svolgimento di attivita di R&S. Questo aspetto specifico
che meriterebbe pertanto un maggiore approfondimento, rappresenta

forse la maggiore criticita presente.

Aspetti positivi per le PMI della provincia di Roma

a) La provincia di Roma appare , nel contesto di tutta
meridionale della penisola , considerevolmente sopra la media in termini di
valore aggiunto pro -capite. Anche il tass o di crescita del PIL nel 2014 e
sensibilmente maggiore rispetto alla media nazionale, da attribuire alla
aumentata propensione  a esportare e a introdurre innovazioni.

b) I | fatturato si presenta in timida ripres
2013-2015, sebbene maggiore peso sia da attril
dimensione. Tra i settori maggiormente colpiti , € che ancora non ha nno
ripreso a crescere ,r i sul t a qguell o dell e costruzioni

soprattutto la produttivita del lavo ro appare in crescita sostenuta.



c) Le imprese con forte crescita del fatturato sono quelle che si presentano
C ome anche of ortemente di nami chebo
dinamismo strategico aziendale. Emerge una correlazione positiva tra

| 6 es s er e fortempnteedghamica e appartenere a una rete locale

compl essa. Tal e risultato B d a netevarkt dii

appartenenza , inteso come strumento per ottenere quelle informazioni e

bui

r

conoscenze sSui mer cat.i esteri saltaeleprime mett o

fasi esplorative del percorso di espansione internazionale. La maggiore

propensione a svolgere attivita di R&S e/o introdurre innovazioni corrisponde
anche a un maggiore grado di internazionalizzazione.

d Sia | ddi ndustr i aheiservid alamoduziene regstranm a partire

dal 2011 una crescita delle attivita avviate nel comparto di R&S. Il fenomeno

della crescita delle collaborazioni esterne in attivita di R&S denota una

maggiore apertura delle imprese in un settore particol armente sensibile.

imprese della provincia di Roma risultano registrare, seppur di lieve entita,

migliori performance nel | 6i ntroduzi one di al meno

alle coetanee regionali e nazionali.
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