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LEZBIYEN, GEY, BISEKSUEL VE TRANS (LGBT) BIREYLERIN KENDINi
AYARLAMA VE MUTLULUK DUZEYLERININ ALGILADIKLARI SOSYAL
DESTEGE GORE INCELENMESI
STUDY OF THE SELF-MONITORING AND HAPPINESS LEVELS OF LESBIAN, GAY,
BISEXUAL AND TRANS (LGBT) INDIVIDUALS IN TERMS OF PERCEIVED SOCIAL
SUPPORT

e

Psikolojik Danisman ilke Evrensel

Yildiz Teknik Universitesi

Prof. Dr. Fulya Yuksel-Sahin
Yildiz Teknik Universitesi

OZET

Bu arastirmada, iki temel problem sorusuna cevap aranmistir. Arastirmanin birinci
temel probleminde lezbiyen, gey, biseksuel ve trans (LGBT) bireylerin kendini ayarlama ve
mutluluk diizeyleri, ailelerinden, arkadaslarindan, kendileri i¢in 6zel olan insanlardan
algiladiklar1 sosyal destege ve bazi kisisel degiskenlere gore incelenmistir. Arastirmanin ikinci
temel probleminde ise LGBT bireylerin soru formunda yer alan sorulara iligkin goriisleri
incelenmistir. Arastirma, asama i¢i karma model aragtirmasidir. Nicel ve nitel arastirma
yaklagimlarit karmalanarak kullanilmistir. Arastirmaya, 296 LGBT birey katilmigtir. Katilimei
grubuna ulagsmada kartopu ve amagli 6rnekleme yontemi kullanilmistir.

Arastirmada gerekli verileri elde etmek icin “Gozden Gegirilmis Kendini Ayarlama
Olgegi (G-KA Olgegi)”, “Oxford Mutluluk Olgegi (OMO)”, “Cok Boyutlu Algilanan Sosyal
Destek Olcegi (CBOSDO)”, “Kisisel Bilgiler Formu” ve Soru Formu” kullanilmustir. Verilerin
analizinde, MANOVA Wilks Lambda (A) testinden, yiizdelik ve ortalama hesaplarindan
yararlanilmistir. Ayrica, 296 kisiden tesadiifen se¢ilmis olan 20 LGBT bireyin (5 lezbiyen, 5
gey, 5 biseksiiel ve 5 trans) soru formuna verdikleri cevaplarin nitel analizi olarak, betimsel
analiz yapilmistir. Nitel analiz ile birlikte nicel analiz olarak, yiizdelik ve frekans degerleri de

hesaplanmustir.

Aragtirmanin birinci temel probleminin incelenmesi sonucunda elde edilen bulgular
sOyledir: LGBT bireylerin % 51.5’u diisiik algilanan sosyal destege sahipken; %48.5°1 ise
yiiksek algilanan sosyal destege sahiptir. LGBT bireylerin % 46.3’{iniin kendini ayarlama

www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1  SOSYAL BILIMLER KONGRE KITABI
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diizeyi diisiik iken; %53.7 sinin ise kendini ayarlama diizeyi yiliksektir. LGBT bireylerin %

e

47.7’sinin mutluluk diizeyi diisiik iken; %352.3’linlin ise mutluluk diizeyi yiiksektir.
Arastirmanin sonucunda, LGBT bireylerin ailesinden, arkadaslarindan ve kendileri i¢in 6nemli
olan kisilerden algiladiklar1 sosyal destege; lezbiyen, gey, biseksiiel ve trans olmaya; egitim
diizeyine; ekonomik gelire ve muhafazakar ya da modern bir ¢evrede yagamalarina gore kendini
ayarlama ve mutluluk puan ortalamalari arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Yasa gore
LGBT bireylerin kendini ayarlama puan ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik
bulunmusken; mutluluk puan ortalamalari arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir.
Biyolojik cinsiyetlerine gore ise, kendini ayarlama ve mutluluk puan ortalamalar1 arasinda

anlamli bir farklilik bulunmamastir.

Arastirmanin ikinci temel probleminin incelenmesi sonucunda elde edilen bulgular ise
sOyledir: Soru formunda yer alan sorular, temalar1 olusturmustur. Bu temalar; “LGBT birey
olmalarma yonelik diigiinceleri ve duygulart; durumlarini agikladiklari kisilerin kimler oldugu;
bu kisileri segme nedenleri; maruz kaldiklar1 olumsuz yasantilar; simdi ve gelecege yonelik

yasadiklar kaygilar; ve LGBT kuruluslarindan aldiklar1 destekler”, bicimindedir.

Arastirmanin bulgulari, ilgili alanyazin 15181nda tartisilmis ve oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Lezbiyen, Gey, Biseksiel, Trans, LGBT Birey, Sosyal Destek,
Kendini Ayarlama, Mutluluk

ABSTRACT

This study seeks answers to two main problem questions. The first main problem of the
study examines the self-monitoring and happiness levels of lesbian, gay, bisexual, and trans
(LGBT) individuals according to the perceived social support from their families, friends, and
loved ones as well as certain personal variables. The second main problem question, on the
other hand, analyzes the opinions of LGBT individuals about the questions in the questionnaire.
This is an in-phase mixed model research. Qualitative and quantitative research methods are
blended. A total of 296 LGBT individuals participated in the study. The “Revised Self-
Monitoring Scale (R-SM Scale)”, the "Oxford Happiness Questionnaire (OHQ), the “Multi-
Dimensional Perceived Social Support Scale (MPSSS)”, a “Personal Information Form” and a
"Questionnaire” were employed to obtain the required study data. Data analysis is based on a

MANOVA Wilks Lambda ()) test as well as percentage and mean calculations. Furthermore,
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20 LGBT (5 lesbian, 5 gay, 5 bisexual, and 5 trans) individuals randomly selected from among
a total of 296 individuals were administered the questionnaire and their responses were
subjected to descriptive analysis as a qualitative analysis method. In addition to the qualitative
analysis, a quantitative analysis was also performed based on percentage and frequency

calculations.

The following results were obtained through an analysis of the first main study problem:
51.5% of the LGBT individuals have low perceived social support, while 48.5% have high
levels of perceived social support. Self-monitoring levels are low among 46.3% and high among
53.7% of the LGBT individuals. On the other hand, of all the LGBT individuals, 47.7% have
low and 52.3% have high levels of happiness. The study results revealed significant differences
between the mean self-monitoring and happiness scores of the LGBT individuals according to
perceived social support from their families, friends, and significant others; being lesbian, gay,
bisexual or trans; education level; economic income; and living in a conservative or modern
environment. Significant differences were found among the self-monitoring scores of the
LGBT individuals in terms of age, while no significant difference was revealed between their
happiness scores. Sex, on the other hand, produced no significant difference between their self-

monitoring and happiness scores.

An analysis on the second main study problem revealed the following results: The
questions found in the questionnaire form the themes, which are “their ideas and feelings about
being LGBT; the people whom they open up to about their condition; the reasons for choosing
those particular individuals; their negative experiences; their worries about the present and

future; and the support they receive from LGBT organizations”.

The study findings are discussed in the light of the literature and certain suggestions are made.

Keywords: Lesbian, Gay, Bisexual, Trans, LGBT Individual, Social Support, Self-

Monitoring, Happiness
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TEBRiZ GOK MESCIT BEZEMELERININ iINCELENMESI

Khorram MANAFIDIZAJI

Tebriz islami Sanatlar1 Universitesi

OZET

Iran Islam Cumhuriyeti sinirlar1 igerisinde ve Dogu Azerbaycan iyalet’inin merkezi olan
Tebriz bu Ulkenin en onemli tarihi sehirlerinden sayilmaktadir. Sehrin tarihi zenginligi ve
sehirde tarihi binalar ve kiitiiphaneler bulundugundan dolay: Iran’nin en cazip turistik

sehirlerinden biridir.

Bu tarihi binalrin en basta gelenlerinden biri Tebriz GOk Mescit’i veya Mescit-i-
Kebud’dur. admi zarif ve essiz mavi ¢ini mozaiklerinden alan bu bina, islam sanati ve
mimarisinde ¢ok énemli bir yere sahiptir. Bu 6zelliklerinden dolayr bu camiye “Islam’m
firuzesi” adi verilmistir. Bu cami Timuroglu deveri sonlarinda ve Karakoyunlular devleti
Hiikiimdar1 Cihan Sah ve esi Hatun Han Begiim tarafindan insa edilmistir. Bina biitiin iran’da
kubbe problemini degisik bir sekilde ele alan tek yapi olarak Karakoyunlu mimarisini
aydinlatabilmektedir. Gok Mescit’in miithtesem goriintiisii tiim yiizeyleri kaplayan zengin ¢ini
mozaik siislemeleri ile daha da zenginlesmistir. Gok Mescit 15.ylizyila ait biitlin mimari
giizelliklerini tagimaktadir. Yogun olarak kullanilan bitki bezemeli ¢ini mozaikler, mermer ve

alc1 lizerinde nakis ve hat isleri, sirh pismis tuglalar mescidin siislerini olusturmaktadir.

Bu aragtirmada, Tebriz tarihine kisa bir giris yaptiktan sonra Gok mescit’in mimari

ozellikleri ve ¢inilerine daha ¢ok vurgu yapilarak bezemelerinin nitelikleri arastirilmistir.

Anahtar kelimeler: Gok Mescit, Tebriz, Mavi cami, Cini, Mozaik, Karakoyunlu
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COGRAFI BiLGi SISTEMLERI TEMMELLI (CBS) AFET LOJIiSTiGi
CALISMALARI (ADAPAZARI iLCESI YAGCILAR MAHALLESI ORNEGI)

"

Samet Dogan

Sakarya Universitesi

Dog¢. Dr. Zerrin Karakuzulu

Sakarya Universitesi

OZET

Ulkemizde ve diinyada son yillarda meydana gelen afetlerin ekonomik, sosyal, kiiltiirel
ve psikolojik agidan yol agtig1 sonuclar irdelenmesi gereken 6nemli konular arasindadir. Bunun
gerceklestirilebilmesi, afet yonetiminin koordineli, planli, etkin bir sekilde yonetilmesi ile
olabilecektir. Afet lojistiginin, afetlerin olusum siireglerine, afet tilirline gore 6zel olarak
planlanmasi1 gerekmektedir. Ciinkii afetler, siddeti, meydana gelen yerin jeolojik durumuna
haline gelmistir. Bu nedenle bu alanda cesitli metodoloji ve yaklagimlarin siirdiiriilebilir olarak
gelistirilmesi gerekmektedir. Afet riskinin bulundugu bolgelerde aktif ve giincel olarak afet
planlarinin revize edilerek, CBS destekli modellemelerin olusturulmasi, afet sonrasi yasanacak
koordinasyon ve lojistik faaliyetlerin daha hizli ger¢eklestirilmesine olanak saglayacaktir.
Bu agidan afet yonetiminde lojistik faaliyetler olduk¢a onem arz etmektedir. Afet lojistik
stiregleri hazirlik, miidahale ve iyilestirme gibi li¢ ana asamadan olusmaktir. Lojistik siirecleri
olusturan bu asamalar, afetzedeler icin gerekli olan yiyecek, giyecek, barinak, su, battaniye,
tibbi malzeme, ekipmanlar vb. gibi iiriinlerin depolama islemleri de dahil olmak tizere, lojistigin
olmazsa olmazi olarak da bilinen dogru zamanda, dogru yerde, dogru miktarda, dogru sartlarda,
dogru maliyetle, dogru kisilere ulastirilmasinda etkili bir role sahiptir. Bu calismada da
amaclanan lojistik stireglerin 6zellikle afet 6ncesi planlama g¢alismalarinin 6nemini ve nasil
islemesi gerektigini ortaya koymaktir. CBS ile afet sonrasinda kullanilabilecek uygun
depolama, ulasim glizergahlari, dagitim faaliyetleri, mevcut bina stokunun ve niifusun
belirlenerek bdlgeye ait planlama calismalarima vurgu yapmaktadir. Afet tiirleri agisindan
iilkemizin durumuna bakildiginda deprem ilk sirada yer almaktadir. Bu kapsamda ¢alisma alan1
olan Adapazan sehri, deprem agisindan son derece aktif bir lokasyondadir. Dolayisiyla afet
lojistigi ile ilgili yapilacak ¢aligmalarin 6nceligi deprem olmalidir. Bu ¢aligmada da bolgede

yasanabilecek bir deprem sonrasinda, lojistik ¢aligmalarin hizli, planli ve dogru bir sekilde
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yapilabilmesi i¢in Cografi Bilgi Sistemleri destegi ile bir ¢aligma yapilmistir. Calisma sahast

e

olarak da bu kapsamdaki niifusun fazla oldugu ve 1999 yili Marmara depreminde en gok
etkilenen, yapisal olarak hasar géren ve aymi zamanda niifus agisindan da yogun olan
mabhallelerden biri olan Yagcilar Mahallesi tercih edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Afet Lojistigi, Afet Yonetimi, CBS, Adapazari, Yagcilar

1. Giris

Ulkemiz afetler agisindan son derece aktif bir bolgededir. Afet tiirleri bakimindan
iilkemizde en sik goriilen ve en yikicr hasarlar birakani1 da depremdir. Yakin tarihimizde 1999
Marmara Depremi ve 2011 yilinda Van’da meydana gelen depremler vermis olduklar: zararlar
bakimindan halen giincelligini korumaktadir. Meydana gelen bu depremlerde afetzedeler i¢in
temin edilen insani yardimlarin organize edilmesi, tasinmasi, depolanmasi, dagitilmasi gibi
konularda yasanan problemler, afet lojistik planlamalarinin ne kadar gerekli oldugunu bir kez
daha gostermistir.
Bu kapsamda afet lojistik ¢aligmalar1 son zamanlarda 6nem kazanmustir. Afet lojistigi, yardim
malzemeleri ile gerekli bilgilerin iiretim noktalarindan, tiiketilecekleri afet bélgelerine, verimli
ve maliyet etkin olarak akiginin ve depolanmasinin planlanmasi, uygulanmasi ve
yonetilmesidir. Etkili dagitim operasyonlarinin temeli, insani yardim malzemelerinin ve
ekipmanlarinin dogru zamanda, dogru miktarlarda, iyi kosullarda ve en hizli sekilde ihtiyag
duyulan yerlere ulastirilmasina baghdir. Aksi takdirde gerekli yardim malzemeleri, yardim

yiginlarina doniisiip, organize edilemez bir hal almaktadar.

2. Calisma Alani

Calisma sahamizi1 olusturan yagcilar mahallesi Adapazari sehrini olusturan dort
metropol ilgeden( Adapazari, Serdivan, Erenler, Arifiye) biri olan Adapazari ilgesine baglidir.
Adapazar sehri Sakarya ilinin merkez il¢esi olup Adapazari ovasinda yer almaktadir. Yagcilar
mabhallesinin dogusunda Sakarya nehri, Karakoy ve Taslik mahalleri bulunmaktadir. Batisinda
Tigcilar Mahallesi. Giineyinde Yenigiin mahallesi. Kuzeyinde ise Tuzla mahallesi yer
almaktadir( Sekil 1).

Adapazan sehri, kalin bir aliivyon dolgu, yani zayif bir zemin iizerinde yer almasi
nedeniyle mubhtelif tarihlerde meydana gelmis olan siddetli depremlerde biiyiik hasar

gormiistiir. Bolgenin jeolojik 6zelliklerine bakildiginda Adapazar1 ve ¢evresinin biiyiik kismi
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bolgede genis bir alana yayilmis olan Kuvaterner yash aliivyonlar ile kaplidir. (KARAVUL,
C.,KURNAZ, T.F., BEYHAN, G., KIYAK, A.,2005)
Bunun yaninda, zemin kosullarindan 6tiirii, deprem esnasinda sivilasma ve zemin

bliylitmesi agisindan biiyiik potansiyele sahiptir.

KARADENIZ

Sekil 1: Yagcilar Mahallesinin Lokasyonu

Bolgeye hakim olan zemin, degisik yogunluklarda ¢akilli ve siltli kumdan olugsmaktadir.
Inceleme alan1 Yagcilar Mahallesinin, giineyinden Sakarya nehri gelip, mahallenin dogusundan
gecerek Karadeniz’e dokiiliir. Ayrica Sapanca goliiniin fazla sularini drene eden ve sehrin
merkezinden gegen Cark Deresi de Sakarya nehrinin bir kolunu olusturur. Bu sebeple
Adapazari’nin zemini nehrin tasidigi c¢okeller ve gen¢ olusumlardan meydana gelmistir.
Calisma alanmin %90°1 aliivyonlarla kaplidir ( Sekil 2). (KARAVUL, C., KURNAZ, T.F,,
BEYHAN, G., KIYAK, A.,2005),
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Sekil 2: Adapazar1 Ovasi Jeoloji Haritas1 (MTA, 1998)

Calisma alan1 olan Yagcilar Mahallesi, Kuzey Anadolu Fay Zonu (KAFZ) iizerinde yer
almaktadir. KAFZ, yaklasik 1500 km uzunlugunda olup, Tiirkiye ve diinyanin en aktif fay
kusaklarindan biridir ( Sekil 3).
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Sekil 3: Adapazar1 Ve Cevresinin Neo-Tektonik Haritas1 (Kogyigit ve dig. 1999)

3. Veri ve Metodoloji
Calismanin kapsami ve amaci dogrultusunda literatlir taramasi yapilmistir. Tarama

yontemiyle nitel verilere ulasilarak icerik olusturulmustur. Calisma 6zelinde gerekli istatiksel
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veriler; Nufus, hane halki sayisi, yap: sayilar1 vb. ilgili kurumlardan (TUIK, Adapazar

e

Belediyesi) temin edilmistir. Calismada kullanilan cografik veriler ; Yap1, yol, mahalle siniri,
resmi kurumlar, egitim kurumlari, sanayi ve ticaret alanlari, ulasim tesisleri ve diger tiim veriler
ilgili kurumlardan (Adapazar1 Belediyesi, Sakarya Biiyliksehir Belediyesi, Sakarya AFAD.)
temin edilmistir. Alinan verilere gore analizler ve degerlendirmeler yapilmistir. Yapilan
degerlendirmeleri daha iyi agiklamak amaciyla CBS (ArcGIS 10.1 yazilimi) yardimiyla
haritalar yapilmistir. Bu haritalar ulasim agi, zemin istii kat adedi, yapi1 tiirleri gibi bazi
haritalar1 igermektedir.

Toplanan tiim verilerin tek tip koordinat sistemine doniisiimii saglanarak veri havuzlari
olusturulmustur. Calisma kapsaminda 500 mt. Buffer zonlar1 olusturularak afet sonrasinda
kullanilabilecek toplanma alanlarin ¢evresinde ki tesisler sorgulanmistir. Mahallenin mevcut

durumu ortaya koyularak afet sonrasi gerekli alan ve tesisler i¢in uygun yerler 6nerilmistir.

4-BULGULAR

4.1 Bolgenin Tektonik Durumu

Diinyadaki en etkin deprem kusaklarindan olan Alpin Kusagi tizerinde yer alan Kuzey
Anadolu Fay (KAF) Zonu, Dogu Anadolu ve Fay Zonu ve Bati Anadolu Fay Zonu gibi bir¢ok
diri faym etkisinde olan {iilkemizin, ekonomisi ve sanayisi de bu fay hatlarinin
tzerinde kurulmustur.

Adapazar1; KAF i kuzey koluna en yakin noktada 3 km., en uzak noktada 10 km.
mesafededir. Ayrica bolgenin deprem aktivitelerine bakildiginda 1943, 1957, 1967, 1999’da
yikict depremlerin yasandigi goriiliir. Ornegin, 1999 Marmara depreminde yikilan 244383
konutun yaklasik %24 Sakarya iline aittir. Sakarya ilindeki hasar durumlar1 incelendiginde,
konutlarin %65,8’inin depremi hasarsiz olarak atlattigi, %34,2’sinin de depremden farkl
derecelerde hasar gordiigii belirlenmistir. (Kaynak: SUNBUL, A.B.,(2004), Adapazari
Zeminlerinde Sivilasma Unsurlarinin  Belirlenmesine ve Sivilasmanin  Onlenmesi igin
Coziimler gelistirilmesi”, Yiiksek Lisans Tezi, Fen Bilimler Enstitiisii, Sakarya Universitesi.)
Adapazar Biiyliksehir Belediyesi sinirlari igerisindeki 27 adet merkez mahalle bulunmaktadir.
Bu mahalleleri kapsayan bina tespit ve hasar degerlendirme ¢aligmalar1 sonuglarina gore, Sekil
3’de gosterilen mahalle bazinda hasar durumlari hazirlanmistir.(Kaynak:SUNBUL,
A.B.DAGDEVIREN, U.,GUNDUZ, Z., CAKILCIOGLU, (2007), 1999.)
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AKINCILAR BESKOPRU CUMHURIYET CAHMEDIYE GULLLK HIZRTEPE
ISTRCLAL KARAOCSMAN KURTULUS MALTEPE MITHATPASA ORTA
QZANLAR PAPUCCULAR SAKARYA SEMERCILER SEXER SIRINEVLER
TEKELEN TEPEXUM TIGCILAR TUZLA YAGCILAR YAMYALAR
YENICAM| YENIDOGAN YENIGUN O Hasarsiz
‘ ‘ 0O Az hasar
O Orta hasar
W Agir hasar

Sekil 4: Adapazar1 Sehir Merkezindeki 27 Adet Mahalle i¢in Hasar Durumlari

Merkeze bagli mahallelerde, agir ve orta hasar oranlarinin toplamlart dikkate
alindiginda, hasar yiizdelerinin %40’in iizerinde oldugu mabhalleler sirasiyla Karaosman ,
Tekeler, Yenidogan, Istiklal , Akincilar , Yagcilar , Papugcular, Orta mahalleleridir. Hasar
oraninin en az oldugu mahalleler ise Beskoprii, Maltepe , Sirinevler ,Hizirtepe ve Mithatpasa
mahalleleridir. Bu mahallelerden Beskoprii, Maltepe ve Hizirtepe kaya ortam {izerine kurulu
olan mahallelerdir.

Calismada ayrica, merkeze bagli 27 adet mahallede, depremde hasar goren binalar kat
adetlerine gore de degerlendirmeye tabi tutulmustur. 3 ve daha az katli yapilarda hasar oram
%40 civarindayken, 4 kat ve iizerine ¢ikildiginda bu oran %60-90’a ulagmaktadir. (SUNBUL,
A.B., ve digerleri, 2007 )

4.2. Calisma Alam Yapisal Bilgileri

2018 yilina ait Adapazari ilgesi Yagcilar mahallesi mevcut yapr bilgileri incelenmistir.
Mahalle konut sayis1 bakimindan Korucuk mahallesinden sonra ikinci siradadir. Ozel is yeri
bakimindan ise besinci sirada yer almaktadir. Bu bakimdan Yagcilar mahallesinin ¢aligma alani
olarak se¢ilmesi daha once yasanmis depremlerden yola ¢ikarak olasi yasanacak biiyiik bir
deprem sonrasi yapilacak lojistik ve planlama g¢alismalarina 6n hazirlik olmasi agisindan

onemlidir. Yagcilar mahallesinde 8082 konut ile 898 6zel is yeri bulunmaktadir.
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Mahallenin bati ve kuzey boélgelerinde yogun yapilasma goriiliirken, dogu kisminda ise
yapilagsma oldukca seyrektir. Afet sonrasi1 kurulacak depo ve dagitim noktalarinin mahallenin
dogu bolgesinde planlanmasi, afet sonrasi etkilenme ve maruz kalmayr en az riske
indirgeyecektir. Kamu kurumlar1 yasanacak afet sonrast dagitim, barinma, toplanma, saglik gibi
fonksiyonel amaglar ile kullanilacagindan kamu kurumlarinin bulundugu bélgenin ulasim
acisindan uygun olmasi gerekmektedir ( Sekil 5).

Zemin 1Ustli kat sayist bakimindan yapilarin ¢ogunlugunu 2 ve 3 katli yapilar
olusturmaktadir. Yagcilar mahallesi ayrica 1999 depreminden 6nce yapilan yapilarin varligi ile
risk agisindan olduke¢a dikkat ¢ekmektedir. Olusturulan harita da mahallenin giliney ve giiney

bat1 kisminda yer alan bazi yapilarin zemin istii kat bilgilerine ulagilamamistir
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Sekil 5. Yagcilar Mahallesi Yap1 Tiirleri Dagilis Haritast
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Sekil 6:Yagcilar Mahallesi Zemin Ustii Kat Bilgileri Haritasi

4.3 Afet Sonrasi Acil Toplanma ve Gegici Barinma Alanlari1 Olusturulmasi

Acil toplanma alanlari, afet sirasinda ve sonrasinda insanlarin ulasmasi gereken, risk
tastmayan gilivenli alanlardir.  Afetzedelerin  bilgilendirildigi, yardim ekipleri ile
koordinasyonun saglandigi, kurulacak gecici barinma alanlarina yonlendirilmelerinin yapildig:
merkezlerdir. On tahliye alanlari olarak da ifade edilir. Acil toplanma alanlarinin
belirlenmesindeki kriterler olusturulurken bes faktor dikkate alinmaktadir (CINAR, A.K.,
AKGUN, Y., MARAL,H., 2018)

Ulasilabilirlik, yol akslari ile baglanti, kullanilabilirlik ve ¢ok fonksiyonluluk, miilkiyet,
alansal buytkltkler olarak belirlenmistir. Bu bilgiler dogrultusunda Yagcilar mahallesine ait
toplam 4 adet acil toplanma alan1 Sakarya AFAD tarafindan belirlenmistir. Uluslararasi en
diisiik kisi basina diisen acil toplanma alan1 2 m? olarak belirlenmistir. Yagcilar mahallesinin
toplam niifusu 18.617 kisi, mevcut toplanma alanlar1 2926 m? oldugundan kisi basma diisen
acil toplanma alan1 2.926/18.617=0.15 m?’dir. Bu sonuglara gore mahallede bulunan 4 adet acil

toplanma alan1 uluslararasi standartlarin altinda kisi basina diisen alana sahiptir.
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Sekil 7: Aligveris, Sanayi, Ticaret Noktalarinin Konumsal Dagilimi
www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1  SOSYAL BIiLIMLER KONGRE KIiTABI

13



v, UHM&
@ UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISi

Hali hazirda segili olan acil toplanma alanlarinin olasi bir deprem sonrasi hasar gérmesi
veya ¢esitli amaclar i¢in kullanilmasi durumunda Sekil 6 da belirtilen rezerv acil toplanma
alanlarmin kullanilabilecegi 6n goriilmektedir. Ayrica planlanan acil toplanma alanlarinin
cadde ve bulvarlara uzak kalmasindan dolayi, afet sonrasinda vatandaslarin temizlik, gida gibi
ihtiyaglarin1 karsilama noktasinda sikintilar ¢ekebilecegini gostermektedir.

Yagcilar mahallesinde cesitli is yerleri daha ¢ok Ankara Caddesi boyunca siralandig,
ancak 15 Temmuz bulvar iizerinde is yerlerinin olmadigi goriilmektedir ( Sekil 7). Acil
toplanma alanlarinin sehirsel donatilarin yakinlarinda olmasi ihtiyaglarin giderilmesi agisindan
son derece onemlidir. Bu alanlar segilirken, mahalle igerisinde ulasim imkanlar1 ve diger
ihtiyaglara erisim goz éniinde bulundurulmalidir. Ozellikle her bir acil toplanma alaninm 500

mt. etrafinda ki donat1 alanlar1 sorgulanarak homojen dagilima dikkat edilmelidir.

YAGCILAR MAHALLES!

Lejant

[] wasauie
ULASIM AGI
— BULVAR
== CADDE 0 0125 025 05 0,75 1
SOKAK [ e— LI

Sekil 8: Acil Toplanma Noktalarinin 500 mt. Kapsama Zonu

Yagcilarda belirlenen acil toplanma noktalariin 500 mt. kapsama zonunda bir ¢ok
yapiy1 kapsadigi ancak mahallenin giineyinde kalan yapilarin bu kapsamin disinda kaldigi
ortaya ¢cikmaktadir. Bu sebeple belirtilen alanda acil toplanma alanlarinin olusturulmasi, afet

sonrasinda vatandaglarin erisimini kolaylastiracaktir (Sekil 8).
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Gegici barinma alanlari, afet sonrasi ilk kargasanin atlatilmasi sonrasinda afetzedelerin

"

gecici bir siire de olsa barinmalari, rahat ve insanca yasayabilmeleri i¢cin dnceden planlamasi
yapilmis, olasi en iyi yasam sartlarinin saglandigi, temel barinma alanlardir. Elektrik, su,
kanalizasyon, haberlesme gibi temel altyapilarin bu alanlarda kurulu olmasi gerekmektedir.
Barinma alanlarina ulasabilme, yiyecek, igecek ve diger tedarik edilmesi gerekli malzemelerin
temini i¢in, market, depo vb. noktalara yakinlik, tibbi miidahaleler i¢in saglik merkezlerine olan
mesafe ve kurulacak alanlarin kamu veya 6zel miilk olmasi gibi durumlarda yapim izni ile ilgili
kosullarin degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica bu alanlarin tespitinde su kaynaklarina
yakinlik, ulasim aglarina yakinlik, alanin morfolojik 6zellikleri, iklimsel 6zellikler, hidrografik
ozellikler, toprak 6zelligi, bitki Ortiisii ile gevre yapilara yakinligi gibi cografik 6zellikler de yer
seciminin belirlenmesinde 6nem arz etmektedir (Maral, 2016). Bu alanlarin segiminde ulusal
ve uluslararasi standartlar bulunmaktadir. AFAD’in 04.11.2015 sayili Gegici Barinma
Merkezlerinin Kurulmasi, Yonetilmesi ve Isletilmesi Hakkinda Yonergesi 'ne gore gegici
barinma alanlar1 agsagidaki standartlar1 saglamalidir (CINAR, A K., digerleri, 2018)

* Gegici barinma merkezlerinin, dis tehdit ve tehlikelere kars1 korunabilecegi, ayrica kontrol ve
koordinasyonun saglanabilecegi yerlesim yerlerine yeterli yakinlikta olmasi,

* Kurulacag alanlarin; elektrik, su ve kanalizasyon aglarina bagli olmasi,

* Okul, kres, market, ibadet alanlari, saglik merkezleri, psiko-sosyal destek hizmet merkezi,
spor tesisleri, camasirhane, igme suyu atik su aritma tesisleri, oyun parklari, kurs alanlar1 gibi
tesislerin kurulumu igin yer planlamasinin yapilmasi,

» Konteyner ve toplu ¢adirlar disindaki ¢adirlarda tek bir ailenin barindirilmasi,

* Merkez giriginde bir giivenlik nizamiyesi kurulmasi,

« Cadir ya da konteynerler igin kisi basina diisen kapal1 alanin 3,5-4,5 m? olmast,

* Yerlesim alaninda kisi basina altyapi, yollar, sihhi tesisat, okullar, igyerleri, su sistemleri,
giivenlik/yardim tesisati, marketler, depolama tesisleri, barinak yerleri dahilen az 45 m2
diismelidir.

* Cadir ya da konteyner, tiim birimlere elektrik ulastirilabilmesi,

* Tespit edilen bolgeler miimkiinse hazine arazisi olmalidir.

* Yerlesim cevreye en az zarar verecek sekilde planlanmalidir.

* Secilen alanin, tarimsal alan olmamasina dikkat edilmelidir.

* Kent kanalizasyon aglarina baglant1 varsa bu alanlar tercih edilmeli, yoksa yeterli fosseptik

cukurlar1 agilmalidir.
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Yukarida kisaca Ozetlenmis olsa da, ilgili yonerge gec¢ici barinma merkezlerinin

e

yonetimi, ¢adirlarda ya da konteynerlerde bulunmasi gereken donanim vb. ile ilgili detayli
bilgileri de igerir. Bu standartlara ek olarak sayilabilecek uluslararasi “Sphere Projesi: Afetle
Miicadelede Asgari Standartlar ve Insani Yardim Sézlesmesi” standartlart uygun olmalidir.
(http://www.sphereproject.org/handbook/ (Erisim Tarihi: 15.12.2018):

Yagcilar mahallesinde bir deprem sonrasi tiim vatandaglarin bu depremden etkilenme
olasiligi c¢ok yiiksektir. Toplam hane halki {izerinden degerlendirildiginde, Yagcilar
mabhallesinde hane halki sayis1 yaklasik olarak 5231°dir. Her bir hane halkina bir adet ¢adir
planlandiginda yaklasik 5231 adet ¢adir ihtiyaci olusmaktadir. Afet sonrasinda kullanilacak
2

cadirlar AFAD ve Kizilay’a tarafindan saglanan 16,5 m
5231*16,5=86.311 m? alana ihtiyac gerekmektedir. 86.311 m? alanin sadece ¢adir kurulum

standartlara sahip oldugundan

alanlar1 oldugundan diger ihtiyag¢ alanlar1 giivenlik, depo, dus, wc, revir gibi fonksiyonlar ile
birlikte ¢ok daha biiylik alana ihtiyag¢ olabilecektir. Yagcilar mahallesi bu bakimdan oldukga
dezavantajli durumdadir. Mahallede ag¢ik alanda barima hizmeti saglayacak stadyum disinda,
cadir kurulabilecek uygun alan bulunmamaktadir. Mahallenin bos arazilerinin nitelikli tarim
alan1 olmasi1 ve sahis arazileri olmasi bu alanlarin barinma alanlar1 olmasina engel olmaktadir.
Yap1 ve niifus agisindan yogun olan Yagcilar mahallesi olas1 biiyiik bir afet sonrasi barinma
acisindan kendi imkanlarina yetecek diizeyde olmadigindan afetzedelerin diger yerlesme
yerlerinde kurulacak ¢adir alanlarina transferi s6z konusu olabilmektedir.

Yagcilar mahallesinde bir deprem sonrasi tiim vatandaglarin bu depremden etkilenme
olasiligi ¢ok yiiksektir. Toplam hane halki {izerinden degerlendirildiginde, Yagcilar
mabhallesinde hane halki sayis1 yaklasik olarak 5231°dir. Her bir hane halkina bir adet ¢adir
planlandiginda yaklasik 5231 adet ¢adir ihtiyact olusmaktadir. Yerlesim alaninda kisi basina
altyap, yollar, sihhi tesisat, okullar, igyerleri, su sistemleri, giivenlik/yardim tesisati, marketler,
depolama tesisleri, barinak yerleri dahilen az 45 m? diismelidir (Sphere Projesi: Afetle
Miicadelede Asgari Standartlar ve insani Yardim Sézlesmesi” standartlar1 geregince). Bu
kapsamda Yagcilar mahallesinin toplam niifusu hesaba katilarak ve en diisiik asgari standartlar
uygulandiginda 18.617 kisi i¢in 45 m?‘den yaklasik olarak 837.000 m? alana denk gelmektedir.
Yagcilar mahallesi bu bakimdan olduk¢a dezavantajli durumdadir. Mahallede agik alanda
barinma hizmeti saglayacak 7 adet alan bulunmaktadir. Bu alanlar yaklasik olarak toplam
592.000 m?‘dir. Yagcilar mahallesinde 245.000 m? alana ihtiya¢ vardir. Yap1 ve niifus

acisindan yogun olan Yagcilar mahallesi olasi biiylik bir afet sonrast barinma agisindan kendi
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imkanlarina yetecek diizeyde olmadigindan afetzedelerin diger yerlesme yerlerinde kurulacak

cadir alanlarina transferi s6z konusu olabilmektedir.

Yagcilar Mahallesine ait okullar, misafirhaneler, camiler ve 6zel yurtlar olas1 bir deprem
sonrasinda afetzedelerin barinma ihtiyaglarini karsilayabilecek kapali alanlar oldugundan bu
amagla planlama yapilabilecegi ortaya ¢ikmaktadir. Bu alanlarin, afetin mevsimsel kosullar
g0z Oniine alindiginda( 6rnegin kis mevsiminde yasanacak bir depremin sonucunda), mevcut
niifusu barindirmada yetersiz kalacagi 6n goriilmektedir. Afetzedelerin barinma ihtiyaglari
olarak kullanilabilecek Mahallede bulunan iki adet okul binasi, yedi adet cami, bir adet
misafirhane ve bes 6zel yurt bulunmaktadir ( Sekil 9).

Ornek olarak okullardan, Namik Kemal Ortaokulu ve Fatih ilkokulu toplam 43 derslik
sayisina sahiptir. Bu derslikler ortalama 50 m? den hesaba alindiginda toplam 2150 m? derslik
alanina sahiptir. Bu alanlarda kisi basina 3 m? gelecek sekilde barmma faaliyeti planlandiginda
ortalama 717 kisiye denk gelmektedir. Yagcilar mahallesinde bulunan kapali alanlar afet
sonras1 barinma alanlar1 agisinda oldukga yetersiz durumdadir. Afet oncesi yeni barinma
alanlarin planlanmasi gerekmektedir. Bu alanlar ulasim, dagitim gibi fonksiyonel agidan
elverisli lokasyonda bulunmalidir. Barinma alan1 belirlenen sahanin mevcut kosullari olan
egim, afete maruziyet, ulagim, giivenlik gibi parametreler esliginde planlama
gerceklestirilebilir. Depolama ve dagitim faaliyetleri acisindan ise hali saha, spor tesisleri ve
diger resmi kurumlar gibi alanlarin afetzedelerin deprem sonrasi iage ve diger ihtiyaglarin

dagitim faaliyetlerinde kullanilabilecek alanlar olarak 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

YAGCILAR MAHALLES!
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Sekil 9: Barinma Tesisi ve Cadirkent Olarak Kullanilabilecek Alanlar
4.4 Calisma Alam Ulasim Ag1
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Depolama noktalarina ulasim giizergahlarinin, afet 6ncesi planlanarak vatandaglara
bilgilendirme calismalarinin yapilmasi, afet sonrasi yasanacak kargasay1 en aza indirecektir.
Yagcilar mahallesinde bu kapsamda yol tiirii olarak bulvar, cadde ve sokak olarak {i¢ grup
bulunmaktadir. Yagcilarin Arifiye tren istasyonuna olan uzaklig1 yaklasik 9 km’dir.istanbul'a
150 Km. Kocaeli'ne 45 Km. Diizce'ye 70 Km. Bilecik'e 100 Km. Mesafededir. En yakin

Kocaeli ili, izmit ilgesi Cengiz Topel Havaalanina 45 km’dir.

Sekil 10: Yagcilar Mahallesi Mevcut Ulasim Ag1 Haritasi

4.5 . Calisma Alani Niifus Bilgileri

Calisma alanma ait niifus verileri TUIK’den temin edilmistir. Oncelikle 1999 yili

depreminden hemen sonraki niifus verileri ile 2018 yili niifus wverileri kiyaslanarak
yasanabilecek bir deprem sonrasi yas gruplarina gore ihtiyag¢ analizi sonucunda, mahalleye ait
iase ihtiyaglari afet dncesi planlama ¢aligmalarina altik saglayacak nitelik kazanacaktir.
2000 yilina ait Adapazart ilgesi yas gruplarina gore niifus verileri incelendiginde 20-24 (37.665)
yas grubu 2000 yilinda Adapazari’nda birinci sirada yer almaktadir. ikinci sirada ise 15-19
(35.433) yas grubu takip etmektedir. Bu degerlere gore geng niifus 2000 yilinda en ¢ok niifus
oranini olugturmustur.

2018 yilina ait ilgelere gdre yas gruplari incelendiginde, ¢alisma alanin yer aldigi
Adapazari Ilgesinde 35-39 (22.493) yas grubu ilk sirada yer almistir. Ikinci sirada ise 40-44
(21.510) yas grubu yer almaktadir. Bu sonuglara gore 18 yillik siirede yas gruplarinda ki oran
artig gostererek niifus daha ¢ok yaslanma egilimine girmistir. Afet Planlamasi agisindan ise

etkilenen niifusun ihtiyaglar1 degisim gostermistir.
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2000 yilinda Adapazari ilgesinin mahalle 6l¢eginde niifuslarinda ilk sirada Mithatpasa

Mahallesi (11.778), ikinci sirada ¢aligma alanin oldugu Yagcilar Mahallesi (11.580), {i¢iincii
sirada ise Seker Mahallesi (11.085) yer almaktadir.2018 yilinda Adapazari ilgesinin mahalle
0l¢ceginde niifuslari incelendiginde ilk sirada Korucuk Mahallesi (20.666), ikinci sirada ¢aligma
alanin oldugu Yagcilar Mahallesi (18.617), tiglincii sirada ise 15 Temmuz Camili Mahallesi
(17.452) yer almaktadir.

Adapazari ilgesi 2018 y1l1 verilerine gore Yagcilar Mahallesinde ilk sirada 35-39 (1603)
yas grubu, ikinci sirada 30-34 (1585) yas grubu, iciincii sirada ise 0-4 (1545) yas grubu yer
almaktadir. Toplam niifus igerisinde 19 yas alt1 1/3 oranina denk gelmektedir. Afet dncesi
planlama c¢alismalarinda niifusun niteligi, yapilacak olan ihtiya¢ analizlerinde onemli yer
tutmaktadir. Yagcilar mahallesi 6zelinde ¢ocuk ve geng niifusun fazla olmasi yapilacak afet
lojistigi planlamasinda, bagimli niifusun Oncelikli olarak ele alinmasi gerektigini
gostermektedir. 0-4 yas grubunun gida, giyim vb. ihtiyaglarinin diger gruplara gore farklilik
gostermesi ile birlikte planlanacak olan dagitim noktasinda niifusun demografik 6zellikleri goz
oninde bulundurulmalidir. 1999 depreminin hemen sonrasinda yapilan yanlis depolama ve
lojistik faaliyetler, afetzedelerin yasam kosullarini olumsuz yonde etkilemistir. Bu olay
sonrasinda afet lojistik ¢aligmalarinin ne derece 6nemli oldugu bir kez daha ortaya ¢ikmustir.
ozellikle bebek, ¢cocuk ve yasl grubun ihtiyaglar1 goz 6niine alinmalidir.

Yagcilar mahallesinin niifus 6zelliklerini, 6rnek olarak 0-4 yas (1545) grubuna gore

ortaya ¢ikan tahmini ihtiyaclar su sekildedir ( Tablo1).
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Tablo 1 : Yagcilar Mahallesi 0-4 Yas Grubunun Temel IThtiyag Listesi

Kategori | Uriin Ad1 Ihtiyac Tiirii | Birimi Ihtiya¢ Toplam
Guda Bebek Mamasi Haftalik Paket 1545
Bebek Biskivisi Haftalik Paket 1545
Sut Gunlik Adet (1 1t) | 1545
Giyim Terlik Tek Seferlik | Adet 1545
TisOrt Tek Seferlik | Adet 1545
Tulum Tek Seferlik | Adet 1545
Uyku Takimi Tek Seferlik | Adet 1545
Yelek Tek Seferlik | Adet 1545
Zibin Tek Seferlik | Adet 1545
Ayakkabi1 Tek Seferlik | Adet 1545
Bere Tek Seferlik | Adet 1545
Corap Tek Seferlik | Adet 1545
Hirka Tek Seferlik | Adet 1545
Esofman Takimi Tek Seferlik | Adet 1545
Bot Tek Seferlik | Adet 1545
I¢ Camasir Haftalik Adet 10815
Mont Tek Seferlik | Adet 1545
Pantolon Tek Seferlik | Adet 1545
Elbise Tek Seferlik | Adet 1545
Bluz Tek Seferlik | Adet 1545
Malzeme | Bebek Bakim Kremi | Aylik Adet 1545
Bebek Sampuant Aylik Adet 1545
Bebek Sabunu Aylik Adet 1545
Firga Tarak Seti Aylik Adet 1545
Dis Macunu Aylik Adet 1545
Bebek Bezi Haftalik Paket 1545
Oyuncak Tek Seferlik | Adet 1545
Islak Mendil Haftalik Paket 1545

Tablo 1 Hazirlanirken 0-4 yas aras1 grubun cinsiyet ayrimi yapilmadan ve tiriinler temel
ihtiyaca gore hazirlanmistir. Yagcilar mahallesinde bir afet sonrasi dagitim noktasinda yukarida
belirtilen iirlin ve adetleri goz oniine alinarak yapilacak dagitim, depolama gibi islemlerde 0-4
yas grubunun ihtiyaglart dogrultusunda planlama yapilmalidir. Bélgeye gonderilen yardimlarda
ana depo bolgelerinde ,iiriinler afet bolgelerine sevk edilirken her mahalle 6lgeginde yapilan
ihtiya¢ analizlerine gore planlama yapilmasi, afet sonrasi vatandaglarin ihtiyaglarini en dogru
sekilde karsilanabilmesi agisindan Onemlidir. 1999 depreminden sonra yasanan dagitim
faaliyetlerinde ki yanlis uygulamalar bir¢ok afetzedenin hayatini zorlastirmistir. Bu kapsamda
ISBN: 978-605-69046-9-1
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deprem riski yuksek olan ilge ve mahallelere 6zel ihtiya¢ planlamalarinin yapilmasi son derece

e

onemlidir. Bu ¢alismalar belli yas gruplar 6zelinde yapildiginda daha dogru ve hizli miidahale
yapilabilmesine olanak saglamaktadir.

Sonug olarak deprem riskinin ortaya ¢ikmasinda gecerli olan parametreler agisindan Yagcilar
mabhallesi yapisal biiyiikliik, Niifus yogunlugu , jeolojik risk gibi agilardan oldukga riskli

konumdadir.

SONUC

Calisma alan1 olan Yagcilar Mahallesi, Kuzey Anadolu Fay Zonu (KAFZ) {izerinde yer
almaktadir.1999 depreminde merkeze bagli mahallelerde, agir ve orta hasar oranlarinin
toplamlar1 dikkate alindiginda, hasar yiizdelerinin %40’ 1n {izerinde oldugu mahalleler sirasiyla
Karaosman, Tekeler, Yenidogan, [stiklal, Akincilar, Yagcilar, Papugcular, Orta mahalleleridir.
Yagcilar mahallesinin mevcut yapisal durumunda, bat1 ve kuzey bolgelerinde yogun yapilagma
goriiliirken, dogu kisminda ise yapilasma oldukga seyrektir. Afet sonrasi kurulacak depo ve
dagitim noktalarinin mahallenin dogu bolgesinde planlanmas: afet sonrasi etkilenme ve maruz
kalmay1 en aza indirgeyecektir.

Yagcilar Mahallesine ait toplam 4 adet acil toplanma alan1 Sakarya AFAD tarafindan
belirlenmistir. Hali hazirda segili olan acil toplanma alanlariin olas1 bir deprem sonras1 hasar
gormesi veya cesitli amagclar i¢in kullanilmasi durumunda belirlenen rezerv acil toplanma
alanlarmin kullanilabilecegi 6n goriilmektedir. Acil toplanma alanlarinin sehirsel donatilarin
yakinlarinda olmasi1 ihtiyaglarin giderilmesi agisindan son derece Onemlidir. Bu alanlarin
secilirken mahalle icerisinde ulasim imkanlarinin ve diger ihtiyaglara erisimin g6z Oniinde
bulundurulmas1 gerekmektedir.

Yagcilar mahallesinde hane halk: sayis1 yaklasik olarak 5231°dir. Her bir hane halkina
bir adet ¢cadir planlandiginda yaklasik 5231 adet ¢adir ihtiyaci olusmaktadir. Yerlesim alaninda
kisi bagina altyap, yollar, sihhi tesisat, okullar, igyerleri, su sistemleri, giivenlik/yardim tesisati,
marketler, depolama tesisleri, barinak yerleri dahilen az 45 m? diismelidir (Sphere Projesi:
Afetle Miicadelede Asgari Standartlar ve Insani Yardim Sozlesmesi” standartlar1 geregince).
Bu kapsamda Yagcilar mahallesinin toplam niifusu hesaba katilarak ve en diisiik asgari
standartlar uygulandiginda 18.617 kisi icin 45 m?‘den 837.585 m? alana ihtiya¢ duyulmaktadir.
Yagcilar mahallesi bu bakimdan olduk¢a dezavantajli durumdadir. Mahallede agik alanda
barimma hizmeti saglayacak 7 adet alan bulunmaktadir. Bu alanlar yaklasik olarak toplam

592.000 m?‘dir. Yagcilar mahallesinde 245.000 m? alana ihtiyag vardir. Yap1 ve niifus
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acisindan yogun olan Yagcilar mahallesi olasi biiylik bir afet sonrast barinma agisindan kendi

"

imkanlarma yetecek diizeyde olmadigindan afetzedelerin diger yerlesme yerlerinde kurulacak
cadir alanlarina transferi s6z konusu olabilmektedir.

Yagcilar Mahallesine ait okullar, misafirhaneler, camiler ve 6zel yurtlar olasi bir deprem
sonrasinda afetzedelerin barinma ihtiyaglarini karsilayabilecek kapali alanlar oldugundan bu
amacla planlama yapilabilecegi ortaya ¢ikmaktadir. Afetzedelerin barinma ihtiyaglar1 olarak
kullanilabilecek mahallede bulunan iki adet okul binasi, yedi adet cami, bir adet misafirhane ve
bes 0zel yurt bulunmaktadir. Depolama ve dagitim faaliyetleri acisindan ise hali saha, spor
tesisleri ve diger resmi kurumlar gibi alanlarin afetzedelerin deprem sonrasi iase ve diger

ihtiyaglarin dagitim faaliyetlerinde kullanilabilecek depo alanlari olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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DEVELOPMENT LEVEL OF SPORTS SECTOR IN JORDAN

Shahed Aboul Hosn
MDs Jordan University
ABSTRACT

The first sports club was opened in 1929, after 15 years the Universal Sports Federation
was founded. The Olympic Committee of Jordan was established in 1957 and recognized by
the 10C in 1963. Jordan's athletes won no prizes at the Olympics. The issues of sports are
managed by the Ministry of Culture and Youth, where in 1984 the Department of Sports was
established. In 1987, the Law on Youth was adopted, contributing to a more active sports
activity; The number of members of sports societies and organizations increased from 20

thousand to 80 thousand people.

In 1995, the sports department was created in the structure of the royal administration.
In 2006, Princess Haya Bint Al-Hussein (in 1993 recognized as the athlete of the year in Jordan)
was elected President of the International Equestrian Federation. The promotion and
development of sports in the country is promoted by major international competitions in various
sports (including the Fencing World Cup in Agaba, 2004; the 17th Asian Athletics
Championship in Amman, 2007; only about 500 athletes from 33 countries ). Jordan's youth
national football team participated in the World Cup in Canada (2007).
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SILIiVRI’DE TARIMI ETKIiLEYEN COGRAFi FAKTORLER, TARIMSAL VE
HAYVANSAL URETIM (2004-2018)!

"

Zuleyha Kuruyamag
Sakarya Universitesi

Dog¢. Dr. Zerrin Karakuzulu

Sakarya Universitesi

OZET

Calisma sahasini olusturan Silivri ilgesinin, elverisli lokasyonu nedeniyle, bir¢cok
fonksiyonu gelismistir. Tarim ve hayvancilik fonksiyonu da bu fonksiyonlardan biridir ve ilge
ekonomisinde 6nemli paya sahiptir. Fiziki ve beseri cografya sartlarinin uygunlugu tarimsal
faaliyetlerin gelisimine biiyiik katki saglamustir. Ozellikle Istanbul iline bagl olan Silivri igin,
bu biiyiik pazara yakinlik ve gevresindeki sanayi yatirimlaria baglh biiyiik niifus kitlelerine
yakinlik tarimsal ve hayvansal iiretimi énemli hala getirmistir. Silivri ilgesi, Istanbul ilinin
tarimsal varligi ve tarimsal iiretiminin yarisindan fazlasina sahiptir. 35 mahalle yerlesmesine
sahip il¢enin niifusu, 2018 yili itibar1 ile 187.621 kisidir. Niifusun 58,7°1 sehri olusturan
mabhallelerde, %41,3’i kirsal mahallelerde yasamaktadir.

860 kilometre kare yiiz dl¢iime sahip ilge, Catalca ilgesinden sonra Istanbul’un alan
bakimindan ikinci biiyiik ilgesidir. Silivri giineyden kuzeye dogru yerlesim alanlari, tarim
alanlar1 ve kuzeyde de orman alanlarindan olugsmaktadir. Toplam il¢e alaninin, 79 kilometre
karesi yerlesim alani, 242 kilometre karesi orman, 0,46 kilometre karesi su yiizeylerinden
olusmaktadir. 438.777 dekarlik boliimiinde ise tarimsal iiretim gerceklesmistir. 1000 dekar
arazi de nadasa birakilmistir. Tarim arazilerinde en yiiksek iiretim tahil (bugday, arpa) ve
endiistri bitkilerinde (ayg¢icegi, kanola) olmaktadir. Bazi mahallelerde kavun, karpuz ve
domates iiretimi de fazladir. Ilgede iriin deseninde degisim yok denecek kadar azdir. Ureticiler
2007 yilindan itibaren kanola tiretmeye baslamiglardir. 1990’11 yillarda seker pancari tiretilirken
hem pazarin kaybolmasi hem de getirilen kota nedeniyle seker pancari iiretimi giiniimiizde
yapilmamaktadir. Son yillarda tibbi aromatik bitkiler ve siis bitkileri yetistiriciligi yapilmaya

baglanmustir.

! Bu galisma Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Cografya Ana Bilimdalinda yiiriitiilmekte olan Yiiksek
Lisans tezinden olusturulmustur.
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Istanbul’da 2018 yilinda toplam 723.403 dekarda tarimsal iiretim gerceklesmistir. Bu alanin

"

%60.6’s1 Silivri ilgesine aittir. Bu nedenle Istanbul ili i¢in Silivri ilgesinde gergeklesen tarim
biliyiik 6nem arz etmektedir. Bu baglamda c¢alismanin amaci, Silivri’nin tarim potansiyelini
ortaya koyabilmek, bu potansiyelde pay1 olan cografi faktorlerin olumlu ve olumsuz etkilerini
belirleyip, plan yapicilara altlik veri olusturabilmektir.

Calisma icin genis Olcekli literatiir calismasi yapilmis, istatistiki veriler toplanmis, saha
caligmalar1 gergeklestirilmis, analizler yapilmis ve ArcGIS 10.1 programi kullanilarak amaca
uygun dagilis haritalart hazirlanmistir.

Anahtar Kelimeler: istanbul, Silivri, Tarim, Hayvancilik, Cografi Faktérler,

1. Giris

Tarimsal faaliyetlerin incelenmesinin cografyada uzun bir gelenegi vardir. Aslinda
insanla mekan arasindaki iliskiyi inceleyen cografyanin tarima birinci derecede 6nem vermesi
sagirtict degildir. Ciinkii tarimin, 6zellikle hizla artmakta olan diinya niifusunun beslenmesi
acisindan 6nemi bilyiiktiir (Tiimertekin — Ozgiig, 2011, 214-216). Bu nedenle tarimin bolgesel
ozel durumlari ve sorunlar1 detayl bir sekilde irdelenmelidir. Ozellikle de sehirlerde giderek
azalan bos alanlarda siirdiiriilen tarimsal faaliyetler, biiyiik pazarlar agisindan tasidigi 6nemden
dolay1 daha detayl ele alinmalidir.

Tarimsal faaliyetler gergeklestirildikleri alanlardaki mevcut fiziki kosullar kadar, sosyal
ve ekonomik kosullardan da etkilenir. Tarimsal faaliyetleri etkileyen en onemli fiziki
kosullar, ylizey sekilleri (egim, baki, yiikselti), iklim ( sicaklik, nem, riizgar vb.), hidrografya,
toprak vb. olarak belirtilebilir. Tarimi etkileyen beseri kosullar arasinda da, tarimsal niifus,
teknoloji, pazar ve orgiitlenme, ulagim, devletin tarim politikalari, arazi miilkiyet durumu gibi
faktorler sayilabilir.

Giliniimiiziin 6nemli konular arasinda, yeterli, saglikli ve ucuz gida arz1 yer aliyor ise
once tarim yapilan alanlarin potansiyelinin ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu potansiyeli
dogru belirleyebilmek i¢in de, o sahada tarimi etkileyen faktorlerin ele alinmasi énemlidir.
Daha sonra da mevcut durum ortaya konur ve planlamalar yapilir. Ancak bu sekilde
derinlemesine incelemeler yapilir ise yapilan planlamalarin uygulanabilirligi ve daha da
onemlisi siirdiirtilebilirligi saglanir. Clinkii iiretimin ve verimin artirilmasi ve her seyden de
onemlisi siirdiiriilebilirliginin saglanmasi bizim iilkemizin de i¢inde bulundugu gelismekte olan

iilkeler icin giderek sorun haline gelmektedir. Bu duruma tarim arazilerinin sehirlesme ile
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kaybi, kirsal niifusun tarimsal iiretimden vazge¢mesi de eklenince konunun 6nemi daha da

artmaktadir.

Bu calismada da Tiirkiye’nin énemli bir niifus kitlesini barindiran Istanbul i¢in, gida
ihtiyacin1 karsilama noktasinda son derece dneme sahip olan ve Istanbul tarimsal iiretiminin
yarisindan fazlasini karsilayan Silivri’de tarimi etkileyen faktorler ve mevcut tarimsal {iretim
incelenmistir. Elde edilen verilerin, bu alanda ekonomik planlama yapacak olanlara ve politika
yapicilara altlik veri olusturmasi iimit edilmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda calismanin ilk
bolimiinde Silivri tariminmi etkileyen fiziki ve beseri cografya faktorleri, saha agisindan
degerlendirilmis, ikinci boliimde ise tarim ve hayvancilik acgisindan mevcut durum ortaya

konulmustur.

2. Cahsama Alam

Istanbul iline bagli olan Silivri ilgesi, tarim arazileriyle beraber 860 km? yiiz 6l¢iimiine
sahiptir. Yiizol¢iimii bakiminda Catalca ilgesinden sonra Istanbul’un en biiyiik ikinci ilgesidir.
Marmara denizine 45 km’lik bir kiyr uzunlugu vardir. Dogusunda Biiyiikgekmece, batisinda
(Tekirdag ili) Corlu ve Marmara Ereglisi ilgeleri, kuzeyinde Catalca ilgesi ve giineyinde
Marmara Denizi bulunmaktadir (Sekil 1). 35 mahalleye sahip olan ilgenin, 2018 y1l1 itibari ile
toplam niifusu 187621 kisidir?. Niifusun %58,7’si sehri olusturan mahallelerde, %41,3"ii kirsal

mabhallelerde yagamaktadir.

Sekil 1: Silivri Ilgesinin Lokasyonu

Silivri glineyden kuzeye dogru yerlesim alanlari, tarim alanlart ve kuzeyde de orman
alanlarindan olugmaktadir. Toplam ilge alaninin, 79 kilometre karesi yerlesim alani, 242

kilometre karesi orman, 0,46 kilometre karesi su yiizeylerinden olusmaktadir.

2 TUIK, Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi Sonuglari, 2019
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Silivri’nin toplam tarim alan1 439777 dekardir. Bu alanin 240669 dekar1 tahil, 139784 dekari
endustri bitkileri, 38000 dekar: siis bitkileri, 12084 dekar1 sebze, 5389 dekar1 yem bitkileri,

e

2551 dekar1 meyve, 300 dekar1 baklagil iiretimine ayrilmistir. 1000 dekar arazi de nadasa
birakilmigtir. Silivri tarim arazilerinin yaklasik olarak %97’si tarla arazisi olarak kullanirken,
%2,5’1 sebze, %0,5’i meyve alani olarak kullanilmaktadir. (Tablo 2 - Tablo 3). Tarim
arazilerinde en yiiksek iiretim tahil (bugday, arpa) ve endiistri bitkilerinde (aygicegi, kanola)
olmaktadir. Baz1 mahallerde kavun, karpuz ve domates iiretimi de fazladir. Ilgede iiriin degisimi
yok denecek kadar azdir. Ureticiler 2007 yilindan itibaren kanola iiretmeye baslamislardir.
1990’1 yillarda seker pancari iiretilirken hem pazarm kaybolmasi hem de getirilen kota
nedeniyle seker pancari liretimi giiniimiizde yapilmamaktadir. Son yillarda tibbi aromatik
bitkiler ve siis bitkileri yetistiriciligi yapilmaya baslanmigtir.

3.Veri ve Metodoloji

Calismanin kapsami ve amaci dogrultusunda literatiir taramas1 yapilmistir. Tarama yontemiyle
nitel verilere ulasilarak igerik olusturulmustur. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)’ndan, il ve
[lge Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliiklerinden bitkisel ve hayvansal iiretim istatistikleri,
Meteoroloji Genel Miidiirliigiinden sicaklik, nem, yagis, riizgar verileri temin edilmistir. Alinan
verilere gore analizler ve degerlendirmeler yapilmistir. Yapilan degerlendirmeleri daha iyi
aciklamak amaciyla CBS (ArcGIS 10.1 yazilimi) yardimiyla haritalar yapilmistir. Mahalle
bazinda veri girigleri yapilarak, niifus, tarim ve hayvancilik iiretim haritalar1 yapilmistir.
Sicaklik ve yagis verileri mahalle bazinda girilerek ‘‘radial basic function’ yontemi
kullanilarak sicaklik ve yagis haritas1 yapilmistir. USGS’den alinan Dem verisi (sayisal
yiikseklik modeli) kullanilarak topografya (yiikselti ve hidroloji), egim ve baki haritalar
yapilmigtir. Calisma alanin1 dahi iyi agiklamak amaciyla Landsat 8 Oli uydu goriintiisii
kullanilarak (1, 2, 3, 4, 5, 6, 7’inci bantlar1) ArcGIS 10.1 programinda yerlesim, tarim, su
ylizeyi, orman ve ¢iplak alan olmak tizere 5 sinif belirlenip kontrollii siniflandirma islemi
yapilmigtir. Tiim haritalarda ArcGIS egitim verileri ve altlik haritalar: kullanilmistir.

Tiim bu caligmalara ek olarak, tariminin durumunu daha iyi agiklamak amaciyla gezi gézlem
yontemiyle arazi calismalari yapilmis ve ireticilerle yiiz yiize anket uygulamasi
gergeklestirilmistir (117 {iretici - 35 soru). Yapilan anketler ve gozlemler temel veri olarak
kullanilmistir. Verilerin 6nemli bir boliimii 2018 y1l1 Nisan, Mayis aylarinda gerceklesen arazi

calismalarindan derlenmistir.

4. BULGULAR
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4.1.Silivri’de Tarim Etkileyen Fiziki Cografya Faktorleri
4.1.1 Yiizey Sekilleri

Yiizey sekilleri agisindan tarimi yiikselti, egim ve baki degerleri etkiler. Caligma
sahasinda yiikselti degerleri glineyden kuzeye dogru gidildik¢e artmaktadir. Yiikseltisi 260
metreyi gegmemektedir. Yiikseltinin arttig1 sahalarda tarimsal iiretimden ziyade ormancilik ve
hayvancilik faaliyetleri yapilmaktadir. Ozellikle kuzeyde yer alan Sayalar, Cayirdere,
Danamandira, Bekirli, Kiiciiksinekli, Biiyiiksinekli, Beyciler mahallelerinde hayvancilik,
mabhallelerin birinci ekonomik kaynagidir ( Sekil 2).

i goict [ 51-c0 [ 15120 —
| oso I sot-1s0 | 204-22m g [ IS

9 [ R0

Low Q

Sekil 2: Silivri Ilgesi Fiziki Haritas1
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Sekil 3: Silivri Ilgesi Egim ve Baki Haritalar

Calisma alaninda tarim arazileri genis bir yayilis gostermektedir. Bunun nedeni ilge
arazisinin %901 4 dereceden daha az bir egime sahip olmasidir (Sekil 3). Tarimsal tiretimde 6
dereceye kadar olan egimler tarim i¢in 6nemli bir engel olusturmadigi kabul edilir (Tumertekin
- Ozgii¢, 2013, 162). Yiikseltinin ve egimin fazla oldugu alanlarda baki faktérii belirgin olarak
goriilmektedir. Baki faktorii tarimsal iiriinlin erken ve ge¢ olgunlagmasini, lirtiniin verimini, don
olup olmayis1 gibi faktorleri etkilemektedir. Bu nedenle tarim sahalarinda en avantajli olan
alanlar1 baki itibariyle genellikle giineye doniik olan cephelerdir (Doganay - Ogiin, 2015, 47).
Calisma alanindaki araziler ¢ogunlukla giiney giineydoguya doniiktiir. Arastirma sahasinda
egim ve baki faktorlerinin elverisliligi tarim, hayvancilig1 olumlu etkilemistir.

4.1.2. iklim
Tarimsal etkinlikler; sicaklik, glineslenme, riizgar, nem ve yagis gibi iklim elemanlariyla
yakindan ilgilidir (Doganay - Ogiin, 2015, 38). Bu nedenle bir yerin iklim sartlarinin bilinmesi
ekilen triinlerin tlriini, cesitliligini, ekim zamanin1 ve lriin icin hasat zamanina kadar
yapilmasi gerekenleri etkilemektedir. Silivri’nin iklimi Akdeniz ikliminden Karadeniz iklimine
gecis Ozelligi gostermektedir. Giiney kesimlerinde Akdeniz iklimi daha belirginken kuzey
kesimleri Karadeniz iklimi hissedilmektedir. Bu nedenle Akdeniz ikliminden Karadeniz
iklimine gecis 6zelligi tasimaktadir. Ancak yaz aylar1 Karadeniz iklimine gore daha kurak, kis
aylar1 Akdeniz iklimine gore daha serttir (Sertkaya Dogan, 2012, 93) Kis aylar1 nemli ve

serindir. Yaz aylar1 ise sicak ve kuraktir. Tahil tarimi i¢in elverisli bir iklime sahiptir.
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2017 yili Meteoroloji Istasyonu verilerine gére Silivri’de yillik yagis miktart 556.8 mm
kadardir, yilik ortalama sicaklik degeri 13.5 °C’dir. Sicakliklarin sifirin altina indigi pek
goriilmemektedir. llgede en yiiksek sicaklik Temmuz (22.9 C°), Agustos(22.8 C°) aylarinda, en
diisiik sicaklik ocak (0.9C°) aylarinda goriilmektedir. 2017 Y1li ortalama sicakligr 12.2 C° “dir.

Tablo 1: Aylik Ortalama Sicakliklar (°C)
Aylik Ortalama Sicaklik (°C)
YAy |1 |2 |3 4 5 6 7 8 9 10 |11 |12
2013 18.8
2014 10.2 1126 16.7|20.1|231|241|194|144]|104|7.7
2015 |[46]51|71 [109|175|19.8|231|243|21.4|14.6|125]|6.7
2016 3989|194 |15.0|16.4|22.0|234|24.0|20.0|14.3|104 |28
2017 |09]55|84 |11.3|15.7|19.6|229|228|214|152|10.6|7.7
Kaynakca: Meteoroloji Genel Miidiirligii; 2018
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Sekil 4: Silivri ilcesi Ocak ve Temmuz Sicaklik Haritasi

Iicede en fazla yagis kuzeydogu kesimlerine yagmaktadir. En az yagis1 giiney bat1 kesimleri
almaktadir (Sekil 4). En fazla yagis alan aylar Aralik, Ocak, Subat aylaridir. Temmuz, Agustos
ve Eylil aylar1 ise en kurak aylardir. Bu aylarda yagis hi¢ diismez ya da az miktarda
diismektedir. Yagislar genellikle yagmur seklinde meydana gelmektedir. Ancak ocak ayinda
kar seklinde yagislar goriilmektedir.
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Sekil 5: Silivri ilgesi Yagis Haritas1

Ilgenin sicaklik ve yagis sartlar1 tahil tarimina uygundur. Bu nedenle Silivri de bugday
dretimi fazladir. Bugday basak baglanma ve tane olgunlasma zamaninda yagis istemez
(Doganay - Ogiin, 2015, 110). Ancak biiylime ve gelisme doneminde yagis verim i¢in ¢ok
onemlidir. Bugdayin ekim zamani olan ekim, kasim aylarinda ve ayg¢icek ekim zamaninda
yagan yagmurlar ekimi geciktirir ya da ekine zarar vermektedir.

flgede 2017 yili en yiiksek riizgar hizi Agustos ayinda, en diisiik ise kasim ayinda
goriilmektedir. {lgede giineyden Lodos, kuzeyden Poyroz riizgarmin etki sahasina girmektedir.
Silivri gevresinden, etkili olan riizgarlar, kuzeyden ve kuzeydogudan gelen riizgarlardir. Bunlar
tasidiklar1 nemi kuzeydeki daglik alanlarda birakip 1sinarak gelen sicak ve kuru riizgarlardir.
Denizden gelen riizgarlar ok etkili olmazlar (Cetin, 2013, 16).

2017 yilinda en yiiksek nem orant Ocak (83.1) ayinda, en diisiik nem ise Eyliil (61.5) ayinda

goriilmistiir. 2017 yili nem ortalamasi 66.2 dir.

4.1.3. Hidrografya

Tarimda verimliligi, iirliniin kalitesini saglayan sulamadir. Calisma alan1 bu bakimdan
dezavantajli durumdadir. Ciinkii 6nemli akarsular yoktur. Asindirmaya dayanaksiz arazi
tizerinde agilmig sel yataklari, vadiler, genis diiz tabanlariyla birbirinden bariz diizluklerle
ayrilmiglardir. Bu derelerin yaz aylarinda sular1 ¢ok azalir veya kurur, kis aylarinda artar
(Kozanoglu, 1994, 183). Asirt yagislarda dere yataklarindaki tasmalar c¢evredeki tarim
arazilerini ve yerlesim alanlarini tehdit etmektedir. Bu dereler kuzeyden giineye dogru akar ve

buradan Marmara denizine dokiiliir (Sekil 2). Ilgede genellikle kuru tarim yapilmaktadir.
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Sulama gdletlerinin bulundugu Degirmenkdy’de (Ismetpasa, Fevzipasa) sebze iiretimi

yapilabilmektedir.

4.1.4. Toprak oOzellikleri

Ilgenin kuzeyinde Biiyiikcavuslu, Cayirdere, Sayalar, Danamandira, Kiigiiksinekli,
Beyciler, Biiyiiksinekli mahallelerinin bulundugu alanda ‘’kre¢siz kahverengi orman
topraklar:’’ hakimdir. Bu topraklar yapragimi doken orman Ortiisii altinda goriilmektedir
(Atalay, 2005, 358). Bu mahallelerde orman alani genis yer kaplamaktadr. {lcenin giineyindeki
mabhallelerde ’vertisol topraklar’’ hakimdir. Vertisol topraklarin hakim oldugu alanlarda genis
tarrm alani bulunmaktadir. Bu alanlarda genellikle kuru tarim yapilmaktadir. Ilgenin
Dogusunda “’kahverengi orman topraklari’’ hakimdir. Burada Kurfalli, Kadikdy, Akoren
mahalleleri bulunmaktadir. Bu topraklarda orman alanlarinda goriilmektedir. i¢ kisimlarda ve
Ozellikle giineybatt kisminda “’kregsiz kahve rengi topraklar: bulunmaktadir. Burada
Biiyiikcavuslu, Biiyiikkilighi, Seymen, Celtik, Kavakli, Giimiisyaka, Fevzipasa, Sancaktepe,
Yolgati, Semizkum mabhalleleri bulunmaktadir. Siirekli tagkina ugrayan alanlarda devamli su
birikmesiyle (Atalay , 2005; 365) ilgenin giineyinde Canta, Silivri, Selimpasa havzalarinin ve
Danamadira goletin oldugu kisimlarda allivyol topraklar bulunmaktadir. Celtik ve Sancaktepe
mahallelerinde redzina topraklar bulunmaktadir. Fazla toprak suyunun etkisinde kalmis
sahalarda hidromorfik topraklar olusmaktadir (Ergene, 1995, 83). Bu topraklar bitki besin
maddelerince zengin tarim topraklaridir (Ergene, 1995, 333). Mimarsinan, Semizkum, Celtik
ve Yolcati mahalleleri bulunmaktadir. Bu topraklarin bulundugu sahalar genellikle yerlesim
alanlar1 genis yer kaplamaktadir. Caligma alaninda genellikle tahil tarimi hakim olmakla
birlikte, ilgenin kregsiz kahve rengi topraklarin hakim oldugu mahallelerde, karpuz, kavun,

domates tarimi yapilmaktadir.
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Sekil 6: Silivri Toprak Gruplari

Orman alanlarinda genellikle yapragin1 doken; mese, giirgen, ak¢aagag, yapragini dokmeyen;
ardig, bodur mesesi goriilmektedir. Bu agaglardan mangal komiirli yapimi ve aricilik

faaliyetlerinde yararlanilmaktadir.

4.2. Silivri’de Tarim Etkileyen Beseri Cografya Faktorleri

4.2.1.Nufus

Silivri niifusu siirekli artig gosteren ilge idari iinitelerinden biridir (Sekil 8). Silivri ilgesi,
2018 yil1 itibarryla 35 mahalle yerlesmesine sahip olup, niifusu 187621 kisidir. Niifusun 58,7’si
sehri olusturan mahallelerde, %41,3’ii kirsal mahallelerde yasamaktadir. Tlgenin giineyindeki
mabhallelerin niifusu kuzeyindeki mahallelere gore fazladir. Bunun sebebi; ilce merkezinin bu
mabhallelerde olmasi, D100 karayolunun yakinlarinda sanayi alanlarinin is imkani sunmasi ve
ulagim kolayligidir. Giineydeki mahallelerde ikinci konut varligi sebebiyle de yaz aylarinda
niifus miktar1 artmaktadir. Merkez mahalleler hari¢ diger mahalleler niifus ve fizyonomik
goriiniim agisindan bir kdy veya kasaba yerlesmesi 6zelligi gostermektedir. Ancak fonksiyonel
acisindan mahalle tiizel kisiligine ge¢mistir. 2007 yilina kadar kir niifusu fazla iken bu tarihten
itibaren sehir niifusu artmistir. Kirsal kesimde yasayan niifusta azalma goriilmeye baglanmastir.
Bunun nedeni baska sehirlerden ilge merkezine alinan go¢ ve kirsal alanlarda yasayan niifusun
cesitli nedenlerle merkez mahallelere tasinmasidir. Son yillarda yeni nesil egitim, is, saglik
imkanlar1 nedeniyle sehir merkezinde yasamay1 tercih etmektedir. Bu durum, kirsal kesimde
kiiciik aile isletmeciligi yapan {ireticilerin azalmaya baslamasina neden olmustur. Ayrica artan
niifusun verimli tarim arazileri lizerinde genis bir yayilis gostermesi, tarim arazilerin yerlesim

alanlar1 tarafindan iggaline sebep olmaktadir.
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Sekil 7: Silivri Ilgesi Niifus Yogunlugu Haritas1 (2018)

Son yillarda, {ilke genelinde oldugu gibi, ¢calisma sahasinda da tarim ve hayvancilik yapanlarin

orani azalmistir. Kirsal alanlarda yasayan niifus sanayi tesislerinde ¢alismaya baglamstir.
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Sekil 8: Silivri ilgesi Yillara Gore Niifus Grafigi
Kaynak: TUIK, 2018
4.2.2 Sanayi

(Calisma sahasinda sanayi alanlar1 D100 ve E80 karayolun gilizergah1 boyunca; Ortakdy,
Selimpasa, Mimarsinan, Semizkum, Sancaktepe, Glimiisyaka ve Fevzipasa mahallelerinde
goriilmektedir. Mesafeyi azaltma arzusu sanayinin lokasyon sorununda tasima maliyetinin
onemli oldugunu gostermektedir (Tiimertekin - Ozgii¢, 2013, 438). Tasima maliyeti en aza
inmesi i¢in sanayi alanlar1 hem ham maddeye yakin alanlara hem de ulasim olanaklarinin
gelismis yerlere kurulmaktadir. Bu nedenle giineydeki mahallelerde sanayi alanlarinin genis
yer kaplamasinda D100 ve E84 karayolunun biiyiik bir 6nemi vardir. Sanayi alanlarinda bugday
isleyen un fabrikalari, tarimsal iiretime dayali yem fabrikalari, kagit, tugla, ambalaj, boya,
yogurt, peynir iiretim fabrikalari, aygicegi iireten fabrikalar, kii¢iilk sanatlara dayali
imalathaneler bulunmaktadir. Riizgarin etkisiyle sanayi alanlarina yakin olan tarim alanlarinda

yetisen iiriinlerin verimini ve kalitesini diisiirebilmektedir. Ozellikle sanayi alanlarina yakin
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olan Ismetpasa ve Fevzipasa’daki tarim alanlari etkilenmektedir. Sanayi alanlarmin varlig:

e

ilgenin go¢ almasina ve dolayisiyla yerlesim alanlarinin hizla yayilmasina neden olmustur.
Yerlesim alanlarinin genislemesi tarim arazilerinde kayiplara neden olmustur. Calisma alaninda
oOzellikle D100 karayolunun giineyindeki yerlesim alanlarinin yogunlugunda, sanayi alanlarinin
etkisi blyuktdr.

4.2.3. Ulasim Ve Pazar

Tarimda iireticiyle tiiketici arasindaki iliskiyi erisilebilirlik (Tiimertekin - Ozgiig, 2013,
168) etkilemektedir. Uretici, ihtiyact olan mallar1 en yakin pazardan saglamaktadir. Aym
zamanda {retilen iiriin gida maddesi ise en yakin pazara gitmektedir. Bu nedenle {iriinlerin
pazara ulastirilmasmda ulasim sektdriiniin bilyiik bir onemi vardir. Istanbul’un g¢ekim
bolgesinde bulunan Silivri ilgesi deniz, demir ve havayoluyla ulagimi agisindan 6nemli bir
konumdadir. Corlu hava alanina 30 dakika, 3. havalimanina 40 dakika uzakliktadir. Tlgeden
D100, E84, D020, E80, D567 yollar1 gegmektedir (Sekil 7). Bu yolarin varlig: ulasilabilirlik
acisindan ilgeyi avantajli kilmigtir. Tekirdag ve Istanbul ilinin sanayi alanlarina olan yakinlig
iirettigi ham maddelerinin pazara yakin olmasini ve ulasilabilirligi sagladig igin ilgedeki iiretim
acisindan avantaj saglamaktadir. Siit gibi muhafazasi zor olan tiriinler i¢in saklanma sartlarinin
zor olmasi, bu {iirlinlerin bir an 6nce islenecek tesislerine ulastirilmalarini gerektirmektedir.
[lgenin genis ulasim agima sahip olmas iiriinlerin pazara ulastiriimalarinda avantaj saglamstir.
Ancak bunun yaninda yol yapiminda arazi kayiplarina, sanayi ve yerlesim alanlarinin hizl bir
sekilde ¢ogalmasini saglayarak hem tarim arazisi kayiplarina hem de iriinlerdeki rekolte
kayiplarina da neden olmaktadir. Kuzey Marmara otoyolu yapimi Alipasa, Kiigiikkilicl, Fener,

Gazitepe, Kadikdy, Akoren mahallelerinde arazi kayiplarina neden olmustur.

4.2.4. Tarim Arazilerinin Amac¢ Dis1 Kullanim

Tarim arazilerinin amag dis1 kullanimi, son dénemlerin en biiyiik problemidir. Calisma
sahasinda da tarim arazileri, yerlesim alanlari, sanayi alanlari, kum ocaklari, turizm tesisleri ve
ulagim sistemleri tarafindan isgal edilmektedir. Elverigli tarim arazilerin bulundugu aliivyal,
hidromorfik ve vertisol topraklarinin bir kisminda sanayi ve yerlesim alanlari bulunmaktadir.
Aslinda tarim topraklarinda iireticiden kaynaklanan kayiplar son derece azdir. Ciinkii ciftciler
tarim1 biraksa bile topraklarini ya daha biiyiik ciftcilere satmis ya da topraklarini kiralama

yoluna gitmistir.
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Catalca

Sekil 9: Silivri il¢esi 2017 Y1li Arazi Kullanim Haritasi

Silivri ilgesi 1987 yili arazi simiflandirmasina gore yerlesim alani 37 km?’lik alan
kaplamaktadir. 456 km?’lik alan1 tarim alani, 0.11 km?lik alani su yiizeyleri, 228 km?’lik alan1
orman alani, 137 km?lik alan1 ¢iplak alanlar kaplamaktadir. Ilgenin kuzeyini orman alani ig
kisimlarda tarim alani, gliney kiyilart ve yer yer i¢ kisimlarda yerlesim alanlart goze
carpmaktadir. Bu yillarda sanayi alanlar1 6zellikle Londra asfalti’nin( E 5 karayolu) kuzeyinde,
dretimleri tarima dayali fabrikalar seklindedir. (Cetin, 2013, 33). 2017 yili arazi kullanim
haritasina gore ise yerlesim alam 37 km? den, 79 km*'ye ¢ikmus, tarim alani 456 km? iken 436

km? ‘ye diismiistiir.

4.2.5.Miilkiyet Durumu Ve Tarimsal isletmeler

Ulkemizde tarimda miilkiyet durumu 6zel ve kamu miilkiyeti seklindedir. Calisma
alaninda orman koylerinde miilkiyet kamu miilkiyetidir. Diger alanlar 6zel miilkiyettir.
Arazinin parcali olmasi, birbirinden uzak, daginik ve kiiciik parselli olmas1 tarimsal tiretimdeki
verimi diisirmekte ve modern araglarin kullanilmasini giiglestirmektedir. Zaten kicuk aile
isletmeciligi yapan ireticiler tarimsal gelirin diismesiyle beraber gé¢ etmekte ya da farkl is
kollarina yonelmektedir. (Emekli, 1995, 231). Calisma alaninda bu goc¢ genellikle ilge
merkezine dogru, farkli sektorlerde calisma seklinde gerceklesmektedir. Parcali olan tarimsal
arazilerin biiyiik isletmelere kiralanmasi ya da satilmasi seklinde elden ¢ikarilmasi da kiigiik
aile isletmelerinin azalmasina neden olmaktadir. Bu goglerin engellenmesi igin arazi
toplulastirilmasinin yapilmasi 6nem arz etmektedir.

Arazide yapilan gozlemlerde calisma alanindaki arazilerin ¢cogunun, topraklarin miras

yoluyla boliinmesiyle nedeniyle kiigiik aile isletmeleri seklinde oldugu tespit edilmistir. Ancak
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son 10 yilda bu kiigiik isletmeler yerlerini biiyiik tarimsal isletmelere birakmistir. Bu biiyiik

"

isletmelerin bir kismi meyve sebze ekim iiretimi ile, bir kismi da biiyiikk ve kiigiikbag
hayvancilikla ugrasmaktadir. ilgede 1603 tane hayvansal isletme, 1842 tane tarimsal isletme
(Tablo 2), 10 tane tavuk ciftligi vardir (Ugos, 2017, 138).

4.2.6. Turizm

Kiy1 turizminin goriildiigii ¢calisma alaninda 6zellikle D100 karayolunun gilineyinde
kalan Glimiisyaka, Sancaktepe, Semizkum, Mimarsinan mahallesindeki yerlesmeler 2. konut
ozelligi tasimaktadir. D100 karayolunun yapimindan sonra ulagim imkaninin elverisliligi ve
dogal turizm potansiyeli nedeniyle 2. konut varligi hizla ylikselme gostermistir. Yerlesim
alanlarinin yayilis1 tarim arazilerin arsa degerini artirmis ve tarimsal {iretimin ile tarim
alanlarinin azalmasina neden olmustur.
Bunun yani sira ilgede diizenlenen yogurt festivali, Degirmenkdy (Ismetpasa, Fevzipasa)
domates festivali, Kadikdy’de karpuz, Selimpasa da kavun ve bamya festivalleri yapilarak

burada iiretilen tirlinlerin tanitim1 yapilmaya c¢alisilmaktadir.

4.2.7.Tarimda Girdi Maliyetleri Ve Devlet Destegi

Tarimda makinelesmenin yayginlagsmasiyla birlikte traktor kullaniminda artis
goriilmiistiir. Makinelesmenin bdyle hizlica yayginlagmasi ile mazot fiyatlarinda ki artis ve
azalis ciftcileri dogrudan etkiler hale getirmistir. Mazot fiyatlarindaki artistan ¢iftgilerin
dogrudan etkilenmesi nedeniyle devlet 2003 yilinda ¢iftgiye mazot destegi vermeye baslamistir
(Aktas, v.dgr., 2010, 23). Mazot fiyatlar1 2002 yilindan 2018 yilina kadar %300’den fazla
yiikselme goriilmiistiir. Bu artig tarimsal {iretimi de olumsuz etkilemekte, 6zellikle ekim ve
hasat edilmesine kadar motor kullanimina ihtiya¢ duyulan iirtinleri (pamuk, bugday, arpa ve
aycigegi) iireten iireticiler etkilenmektedir. Uretimi en ¢cok mazot, giibre ve ilag fiyatlarindaki
artis olumsuz etkilemektedir.

Devlet iireticilere giibre ve mazot da desteklemeler yaparak iiretimin diismesini
engellemektedir. Ayrica miras yoluyla boliinmiis ve dagilmis olan tarim arazilerini
toplulastirma yaparak tarima miidahale etmektedir. Bunun haricinde giftcilere tiretim yaparken
devlet giibre, mazot destegi vermektedir. Hayvancilikla ugrasan c¢ift¢iler hayvan basina ve siit
destegi verilerek cift¢inin kazancinin diismesi engellenmeye calisilmaktadir. 2017 yilinda

Silivri ilgesinde Arpa, Bugday, Kanola, Aycicegi (Yaglik), Yem Bitkileri, Yulaf bitkileri
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desteklenmistir. Tarimsal iiriinlerin tanitimi irlinlin pazarlanmasi ve siirekli alicisinin olmasint

"

saglamaktadir.

4.3.Silivri Tarimsal Ve Hayvansal Uretim

4.3.1. Tarimsal Uretim ( 2018)

Silivri’nin toplam tarim alan1 439777 dekardir. Bu alanin 240669 dekari tahil, 139784
dekar1 endiistri bitkileri, 38000 dekar1 siis bitkileri, 12084 dekar1 sebze, 5389 dekar1 yem
bitkileri, 2551 dekar1 meyve, 300 dekar1 baklagil iiretimine ayrilmigtir (Tablo 3). 1000 dekar
arazi de nadasa birakilmistir. Silivri tarim arazilerinin yaklasik olarak % 97’si tarla arazisi
olarak kullanirken, %2,5°1 sebze, %0,5’1 meyve alani olarak kullanilmaktadir (Tablo 2). Tarim
arazilerinde en yiiksek tiretim tahil (bugday, arpa) ve endiistri bitkilerinde (ayg¢icegi, kanola)
olmaktadir. Baz1 mahallerde kavun, karpuz ve domates iiretimi de fazladir. Tlgede iiriin degisimi
yok denecek kadar azdir. Ureticiler 2007 yilindan itibaren kanola iiretmeye baslamislardir.
1990°Ih yillarda seker pancari iretilirken hem pazarin kaybolmasi hem de getirilen kota
nedeniyle seker pancari liretimi giiniimiizde yapilmamaktadir. Son yillarda tibbi aromatik
bitkiler ve siis bitkileri yetistiriciligi yapilmaya baglanmistir.

Tarimsal bitkiler yoniinden ekim alan1 ve iiretim bakimindan en biyuk paya sahip olan
tahillar, ayn1 zamanda tilkemizin ekolojik ozelliklerine en iyi uyum gdsteren bitkilerdir’’
(Karabag - Sahin, 2015, 180). Bugday ekimi Eyliil - Kasim aylar1 arasinda yapilir ve Haziran
sonu Temmuz bas1 gibi hasat edilmektedir. Makineli tarimda kolay islenmektedir. Silivri
ilcesinde ekime ayrilan alanin %54.8°1 tahillardir (Tablo 3). 2018 yilinda ¢alisma alaninda
240669 dekar tarim arazisinde tahil {iretimi gerceklesmistir. Ekimin gerceklestigi alanin 209030
(% 87) dekarinda bugday iiretimi, 28749 (%12) dekarinda arpa, diger tahillar (yulaf ve triticale)
2890 (%]1) dekarlik alanda iiretimi yapilmistir. Uretimin gergeklestigi alandan 95647 ton
bugday, 12387 ton arpa iiretilmistir. Istanbul’da 338.270 dekar tarim arazisi bugday ekimine,
56723 dekar tarim arazisi arpa ekimine ayrilmistir®. Ekime ayrilan alandan 153027 ton bugday
{iretimi, 24920 ton arpa iiretimi gergeklesmistir (Tablo 3). Istanbul ilinin bugday iiretimine
ayrilan alaninin % 62°si, Uiretimin % 63 ‘i, arpa liretimine ayrilan alanin %50.6’s1 iiretimin
%49.7’si Silivri ilgesine aittir.

Calisma alaninda iiretime ayrilan alanin yiiksek oldugu iirlinlerden biri de endiistri
bitkileridir. Tarim sektoriinde 6zellikle endiistri bitkileri sanayi sektoriine hammadde sagladig:

icin Onemlidir. Calisma alaninda aygicegi, kanola gibi endiistri bitkilerinin Uretimi

3 TUIK, Bitkisel Uretim istatistikleri, 2019
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goriilmektedir. Caligma alaninda ekime ayrilan alaninin %31.9’unda endiistri bitkileri iiretimine

"

ayrilmistir (Tablo 3).

Aycicegi Bulgaristan’dan gelen go¢menler tarafinda iiretilmeye baglanmistir (Yasar,
2004, 282). %22-50 oraninda yag igeren bitki, bitkisel ham yag tiretiminde 6nemlidir (Giinay,
2008, 169). Giinebakan ismiyle de bilinen ay¢i¢egi humuslu topraklarda ve aliivyal topraklarda
yetistirilir. Temmuz ve Agustos aylarinda yaz sicaklik ortalamalar1 20-25 °C’yi bulan alanlarda,
yagis olmaz ise her yerde iiretimi gergeklesebilmektedir (Doganay - Ogiin, 2015, 181). EKimi
nisan aymda yapilmaktadir. Ekildikten 90 - 130 giin sonra hasat edilmektedir.

Sahada 2018 yilinda yaklagik 101006 dekar alanda (%23) aygcigegi ekimi yapilmis ve 25252
ton {iriin almmustir (Tablo 3). Istanbul ilinin iiretiminin %60.3’iinii, Tiirkiye’nin aygigegi
iiretiminin %1.4’lind Silivri ilgesi tek basina kargilamaktadir.

Kanola bitkisine kolza da denilmektedir. 1960’11 yillarda balkanlardan gelen go¢menler
tarafindan getirilmistir (Glnay, 2008, 169). Marmara bolgesinde en yiksek ekim Trakya da
goriilmektedir. Aycigegi fabrikalar1 kanola tohumunu da isleyebildigi icin pazarlama
konusunda iiretici sikinti gekmemektedir( Tiras, 2009,168). Hemen hemen her toprakta yetisen
bir bitkidir. Calisma alaninda ve Trakya bolgesinde kislik kanola bitkisi yetistirilmektedir.
Eylil - Ekim ortalarina kadar ekimi yapilan kanola Haziran ayinda hasat edilmektedir. Hasattan
sonra saklanma agamasi zahmetli bir bitkidir. Kanola bitkisi birbirini takip eden yillarda tarlaya
ekilmez. Ciinkii verimi diisiirlip, toprag: fakirlestirmektedir. Ancak kanola, bugday ile ekim
ndbetine girebilmektedir (Tiras, 2009, 161). Kanola bitkisi sahip oldugu sar1 ¢igekler sebebiyle
aricilikta onemlidir. Ayrica yag ¢ikarimindan sonra kalan kiispesi hayvancilik da 6nemlidir.
Calisma alaninda 2007 yilindan itibaren tiretimi belirgin olarak goriilmektedir.

Silivri ilgesi 2018 yilinda 38.778 dekar alanda (%8.8) kanola iiretimi gergeklesmistir.
Uretime ayrilan bu alandan 13572 ton kanola iiretilmistir. Silivri Istanbul’'un kanola
dretiminin %80.5’ini, Tirkiye kanola tiretiminin % 11’ini tek basina karsilamaktadir.
Silivri’nin 2018 yilinda islenebilir arazisinin %2,5’inde sebze iiretimi gergeklesmistir (Tablo
2). Ilgede en yiiksek iiretimi goriilen sebzeler; karpuz, domates ve kavundur. Karpuz; derin, su
tutma kapasitesi yiiksek, kumlu, kumlu-tinl topraklarda yetistirilmektedir®. Calisma alaninda
Kadikdy, Gazitepe, Akdren mahallelerinde iiretilmektedir (Sekil 10-11) Uriiniin tanitimin
yapmak i¢in ‘‘Kadikdy karpuz festivali’’ yapilmaktadir. Domates ise ¢alisma alaninda

Ismetpasa, Fevzipasa (Degirmenkdy), Kadikdy mahallelerinde iiretilmektedir. Uriiniin

“https://adana.tarimorman.gov.tr/Belgeler/SUBELER/bitkisel uretim ve bitki sagligi sube mudurlugu/sebze
yetistiriciligi ve_mucadelesi/Karpuz.pdf (Erisim Tarihi 20.12.2018)
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tamtimm1  yapmak i¢in ‘‘Degirmenkdy domates festivali’’ yapilmaktadir. Kavun
yetistiriciliginde iilkemiz tiretimi yiiksek olan {ilkelerden biridir. Silivri’de Selimpasa
mahallesinde {iretim fazladir (Sekil 10-11). Uriiniin tanitimi i¢in “‘Silivri topatan kavun
festivali’’ yapilmaktadir.

Silivri ilgesinin 2018 yil1 iglenebilir tarim arazisinin 5500 dekarinda (%1.36) karpuz,
3500 dekarinda (%0.8) kavun, 2017 dekarinda (%0.5) sofralik domates, iiretimi
gergeklesmistir. Bu alandan 16.500 ton karpuz, 8195 ton domates, 7000 ton kavun tiretilmistir
(Tablo 3).
Istanbul ilinin 2018 yilindaki karpuz iiretiminin %62’si, domates iiretimi %48’i, kavun

iiretiminin %62’si1 Silivri ilgesi iiretmistir ( Tablo 3).

Tablo 2: Silivri ilgesi Mahallelere Gore Tarimsal Uretim Alanlari (2018)

Tapuya CKS’ye Kayith
Kayith

Mahalle Tarimsal Hayvansal Tarim Tarim Tarla Meyve Uretim

Isletme Isletme Alam Alam Bitkileri Alam (da)

(da) (da) Alam (da)

Akdren 151 111 36700 24829 24450 379
Alipasa 113 53 32900 26480 25616 864
Merkez 84 42 19068 12468 12100 368
(Mimarsinan,
Yeni,Semizkum)
Fenerkdy 119 107 33200 25437 25228 209
Degirmenkoy 265 192 45334 26076 25560 516
(Ismetpasa-
Fevzipasa)
Gazitepe 83 50 16727 11388 10780 608
Cayirdere 11 84 11204 2524 2448 76
Bekirli 25 24 4304 2789 2759 30
Beyciler 56 74 9775 7988 7853 135
Celtik 88 48 18700 13740 13465 275
Canta 115 58 31118 17200 16665 535
(Balaban-
Sancaktepe)
Giimiisyaka 111 86 20130 15437 15294 143
Ortakdy 43 27 7260 3071 2924 147
Selimpasa 29 9 3900 2082 1850 232
(Selimpasa,
Cumhuriyet)
Kavaklh 66 62 10219 BIS 5684 91
Kadikoy 128 156 16915 10951 10582 369
Kurfalll 62 58 21100 14953 14877 76
Biiyiik¢kilich 50 52 10600 6999 6702 297
Kiiciikkilich 31 18 8150 6051 5913 138
Buyuksinekli 16 38 6681 3219 3060 159
Biiyiik¢avuslu 56 120 25900 8170 7935 235
Kicuksinekli 5 21 300 36 36 0
Danamandira 1 73 3700 283 280 3
Seymen 89 56 28500 13733 13300 433
Sayalar 7 68 5132 141 141 0
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Yolcati 8300 6695 6400 295
Toplam 1842 1603 435817 268594 261761 5500 | 1333

Kaynak: Silivri ilgesi Tarim ve Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii, 2019

[:] ? Ot = 100 *Tarta Bitkiler Alans (da) * Sebze«Meyve Alan (da)

Sekil 10: Silivri {lgesi Tarimsal Uretim Alanlari (da)
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Sekil 11: Silivri Ilgesi Mahallelere Gére Uretilen Tarm Uriinleri Dagilimi
Calisma alaninda 2012 yili itibariyle ¢alisma alaninda siis bitkileri yetistiriciligi goriilmeye

baslanmistir. Uretime ayrilan alan hizli bir sekilde artmustir. Siis bitkileri yetistiriciligi 1940°l1
yillarda Istanbul ve Yalova cevresinde baslamis olup, iiretiminin %90’1 Izmir, Antalya,
Yalova, Istanbul, Sakarya ve Bursa illerinden karsilanir (Zaman, Ozdemir, Sever, 2007,
304’dan akt. Ozkan, Karagiizel, 1997, 53). Siis bitkileri yetistiriciligi; kesme cicek, i¢-dis
mekan siis bitkileri, saksili bitkiler, siis aga¢ ve fideler ile ¢icek soganlar1 yetistiriciligidir

(Zaman, Ozdemir, Sever, 2007, 304). Ticari olarak degerli olmas1 iireticileri, siis bitkileri
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yetistiriciligi yapmaya yonlendirmistir. Calisma alaninda siis bitkileri {ireticiligi i¢ pazara

yoneliktir.

Silivri il¢esinin 2018 yilinda 38.000 dekar1 (%8.6) siis bitkileri iiretimine ayrilmistir. 2018 yili
dis mekan siis bitkileri tretimi 200.000 adet, i¢ mekan siis bitkileri 5000.000 adet, ¢icek
soganlar1 tretimi 350.000 adet, simbul Gretimi 50.000 adet, lale dretimi 450.000 adettir.
Istanbul ilinin 2018 yilinda i¢c mekan siis bitkileri ve cigcek sogani iiretimin tamami, siimbiil
iiretiminin % 99°u, lale tiretiminin % 80’1 Silivri ilgesine aittir.

Calisma alanmin ikilim sartlarinin elverisli olmasi nedeniyle farkli ¢esitlilikte meyve
yetistiriciligi yapilmaktadir. Ancak dikili tarim arazileri, ekilen tarim arazileri kadar fazla
degildir (Doganay, 2012; 1). Calisma alaninda meyve liretimine ayrilan alan %1 den daha azdir.
Calisma alaninda elma, lizim, ceviz iiretimi yiiksektir. Silivri’de 540 ton elma, 212 ton iiziim,
164 ton ceviz iretilmistir (Tablo 3). Istanbul ilinde elma iiretiminin %71’i, saraplik iiziim

{iretiminin %851, ceviz iiretiminin % 40’1 Silivri’de {iremistir*

Tablo 3: 2018 Yili Ekilen Alan Ve Uretim Miktarlari

2018 Uriin Uretim/Ton/Adet* | Toplam / Toplam Ekilen
Dekar Dekardaki Pay1 Alandaki Pay1
Bugday 95.647 209.030 47.6% 86.9%
Tahil Arpa 12.387 28.749 6.6% 11.9%
Diger 1.157 2.890 0.7% 1.2%
Toplam 109.191 240.669 54.8% 100%
Aycicegi 25.252 101.006 23.0% 72. %
Endustri Kanola 13.572 38778 8.8% 27.%
Bitkileri Seker 3.521 409
Pancar1 0.1% 0%
Toplam 38.824 139.784 31.9% 100%
Nohut 27 200 0.05% 66.7%
Fasulye 20 100 0.02% 33.3%
Baklagil Toplam 47 300 0.1% 100%
Domates 8.195 2.017 0.5% 16.7%
Sebze Kavun 7.000 3.500 0.8% 29.0%
Diger 2.623 1.067 0.2% 8.8%
Toplam 34.318 12.084 2.8% 100%
I¢ Mekan 5.000.000* 20.000 05% 53%
Dis Mekan | 200.000% 4.000 0.9% 11%
Sts Bitkileri 7 51 450.000* 6.000 1.4% 16%
Diger 400.000* 8.000 1.8% 21%
Toplam 6.050.000 38.000 8.7% 100%
Elma 540 300 0.1% 11.8%
Meyve Uzim 212 256 0.1% 10.0%
Uretimi Ceviz 164 1550 0.4% 60.8%
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Diger 238 445 0.1% 17.4%
Toplam 1.154 2.551 0.6% 100%
Misir 10.000 3000 0.7% 55. %
Fig(Macar) | 2.040 1700 0.4% 3L %
Yem Bitkileri ["yonca 980 280 0.1% 5%
Diger 500 500 0.1% 9%
Toplam 13.520 5.389 1.2% 100%

Kaynak: TUIK; Bitkisel Uretim Istatistikleri, 2019

flgede hayvancilik faaliyetleri yogun olarak yapilmaktadir. Bu nedenle hayvancilik
faaliyetleri i¢in ¢ayir mera alanlarinin varhigi ve yem bitkileri ¢ok dnemlidir. Yem bitkilerinin
tarimsal iiretim i¢inde 6nemli bir pay1 bulunmaktadir. Yem bitkisi olarak genellikle misir (slaj)
yonca, fig, iiretilmektedir. Ilge genelinde 5.389 dekarinda hayvan yemi iiretimi gergeklesmistir.
2018 yilinda ilge arazisinin %]1.2’sinde yem bitkileri iiretimi gerceklesmistir. Uretimin
gerceklestigi alandan yonca, fig ve musir liretimi gergeklesmistir. 2018 yilinda 10.000 ton musir,
980 ton yonca, 2040 ton fig (macar), 500 ton fig (adi) iiretilmistir (Tablo 3). Silivri ilgesi
Istanbul ilinin slaj misir iiretiminin (36.933 ton) %26. ‘sin1, yonca Uretimin (980 ton) % 44

“iinii, fig (macar) iiretiminin (2.040 ton) %100 iinii {iretmistir®.

4.3.2. Hayvancilik Faaliyetleri (2018)

Silivri ilgesinde hayvancilik eski ekonomik faaliyetlerinden biridir. ilcedeki iireticiler
genellikle tarim ve hayvanciligi beraber yapmaktadir. Ozellikle tarim yapmaya elverigsiz
sahalarda iireticilerin birinci ekonomik kaynagidir. Silivri, Istanbul’un en yogun ¢ayir mera
alanlarina sahip olan ikinci ilgesidir. Cayir mera alanlariin genis olmasi nedeniyle genellikle
gezici hayvancilik yapilmaktadir. Cayir mera sikintisi yasanan yerlerde ahir hayvanciligi
yapilmaktadir.

Silivri ilgesi genelinde (2018 yilinda) 17.649 bas sigir, 1.932 bas manda, 49.829 bas
koyun, 5.972 bas ke¢i bulunmaktadir. Hayvan varliginin %23.4 sigir, %2.6’s1 manda, %66.1°1
koyun, %7.9’u kegi olusturmaktadir. Istanbul’un hayvan varliginin %51.5’ine sahiptir. Alibey,
Pirimehmetpaga ve Fatih mahallerinde hayvan yetistiriciligi yapilmamaktadir. 30 mahallede

yapilan hayvancilik, 6zellikle kuzeydeki eski orman kdylerinde yogunlagsmaktadir (Sekil 12).
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Sekil 12: Silivri Tlgesi Mahallelere Gore Yetistirilen Hayvanlarin Oransal Dagilis1 (2018)

Ilgede yilda yaklasik 75 ton siit iiretimi gerceklesmektedir (Silivri ilcesi Gida Tarim ve
Hayvancilik Miidiirliigii; 2015, 8). Bu hayvanlardan elde edilen siitler basta yogurt olmak iizere
cesitli siit {iriinlerine doniistiiriilmektedir. Ureticiler siitleri mahallelerine gelen toptancilara ya
da bireysel olarak satmaktadir. Siitten kesilen hayvanlar genellikle il¢e disina kesimhanelere
etinden ve derisinden yararlanilmak icin getirilmektedir. Bazilar1 da kurbanlik hayvan olarak
yetistirilmektedir.

Silivri’de 1603 tane hayvan isletmesi bulunmaktadir (Tablo 2). ilgede toplam 2 milyon

tavuk bulunmaktadir. Tavuklardan yilda 377.424.000 adet yumurta elde edilmektedir. (Silivri
Ilgesi Gida Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii; 2015, 8).
Calisma alaninda orman Ortiisline sahip, genis ¢ayir mera arazine sahip, ¢igekeilik ve kanola
iretimi yapilan mahallelerde aricilik faaliyeti de yapilmaktadir. Yapilan aricilik faaliyetinden
yilda 55 ton bal iiretimi gerceklesmektedir (Silivri ilgesi Gida Tarim ve Hayvancilik
Mudiirligi, 2015, 8).

Silivri ilgesi, Egeden Karadeniz’e gecis gilizergahinda olan Marmara denizine kiyisi
bulundugu i¢in balik ¢esitliligi fazladir. Bu nedenle su iirlinlerinin ilgenin ekonomisinde énemli
bir yer edinmistir. Marmara denizine 45 km’lik kiyt uzunlugu bulunmasi genellikle kiy1
balik¢iligr yapilmasini saglamistir. Balikgilikta Silivri ilgesinin merkez mabhalleleri ve
Selimpasa mahallesi 6nemlidir. Silivri merkezde 1 ve Selimpasa’da 1 olmak iizere ilcede
toplam 2 adet Balik¢1 barmagi mevcuttur. Avciligi yapilan tiirler arasinda hamsi, istavrit,
bakalyaro, liifer, palamut, tekir, karagéz yogunluktadir. Karides balik¢ilarin énemli kazang
kaynagidir. Hem biiyiik 6lgcekte hem de kiigiik 6lgekte balik¢ilik yapilmaktadir (Silivri ilgesi
Gida Tarim ve Hayvancilik Midiirliigi; 2015, 9).
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Silivri’de tarim ve hayvancilik en eski ekonomik faaliyetlerden biridir. Ilgede 30

e

mabhallenin birinci ekonomik kaynagi tarim ve hayvanciliktir. Beseri ve fiziki sartlarinin
elverisli olmas1 tarim ve hayvanciligi olumlu etkilemistir. Ilgenin yiikseltisinin arttig1 kuzey
mahallerinde hayvancilik ve ormancilik faaliyetleri tarimsal iiretim faaliyetlerine gére daha
belirgindir.

Silivri’nin toplam tarim alan1 438.777 dekardir. Bu alanin 386.142 dekar1 tarla bitkileri, 2551
dekar1 meyve alanlar1 ve 12084 dekari da sebze tliretim alanlarindan olugsmaktadir. Silivri tarim
arazilerinin %97’si tarla arazisi olarak kullanirken, %2.50’si sebze, %0,50’si meyve alani
olarak kullanilmaktadir. Ilgenin islenebilir arazinde tahil ve endiistri bitkileri {iretimi (%86.7)
genis yer kaplamaktadir. 2012 yilindan itibaren siis bitkileri tireticiligi de tarim ekonomisinde
onemli bir yer edinmistir.

2018 yilinda Istanbul’da 723.403 dekarda iiretim gerceklesmistir. Uretimin
gerceklestigi alanin % 60.6’s1 Silivri ilgesine aittir. Silivri Tiirkiye nin ay¢icegi liretiminin %
1.4’linii, kanola iiretiminin %11’ini tek basina karsilamaktadir.

Istanbul’da iiretilen bugday’in % 63.7°si, arpanin % 49.7’sini, aycicegi’nin %60.3’ii,
kanola’nin %80.5°1 karpuz’un %51°1, kavun’un %55.5’1, domates’in %48.56’u dis mekan siis
bitkileri, i¢ mekan siis bitkileri, ¢icek sogani, iris kesme iiretimin tamami, siimbiil’iin %
99.93°1, lale’nin % 70.6’s1 Silivri il¢esine aittir.

Calisma alaninin hayvan varligmin %23.4 sigir, %2.6’s1 manda, %66.1°1 koyun, %7.9’u ke¢i
olusturmaktadir. Istanbul’un hayvan varligimin %51.5’ine sahiptir. Hayvan varhginin %26’s1
biiylikbas, % 74’1 kiigiikbas hayvanlardan olusmaktadir. Siit iiretiminde genellikle biiyiikbas
hayvanlardan yararlanilmaktadir.

Iigede 1970°1i yillardan itibaren ulasim aglarinmn genislemesi 6zellikle 1990’11 yillardan
itibaren sanayi sektoriinli, hammaddeye yakin ve ulagimi kolay olan Silivri’ye ¢ekmistir. Sanayi
alanlarinin varligi go¢ almasina ve niifusunun artmasina neden olmustur. Artan niifus yerlesim
alanlariin genislemesine ve tarim arazilerinin sanayi ve yerlesim alanlarinin etki sahasina
girmesine neden olmustur. Ozellikle D100 karayolunun giineyindeki mahallelerdeki tarim
sahalarinin ve hayvancilik faaliyetlerinin azalmasinda etkisi biiyiiktiir.

Tarim arazilerinin kiiglik parsellere boliinmiis olmasi, tarim faaliyetlerinde 6nemli bir
soruna neden olmaktadir. Bunun ¢O6ziimii i¢in bir an Once planlamalarin yapilmasi

gerekmektedir. Bu durumlar {iretimde isteksizligin ortaya c¢ikmasmma ve iiretimin her yil
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diismesine neden olmaktadir. Arazide yapilan gozlemlerde ve anket uygulamasinda ¢alisma

"

alanindaki arazilerin ¢ogunun kiiciik aile isletmeleri oldugu tespit edilmistir. Ureticilerin
%96’s1 yasadiklar1 yerde son yillarda tarim ve hayvancilik yapanlarda azalma oldugunu
belirtmistir. Miras yoluyla boliinmesiyle tarim alanlarinin ¢ok kiigiik pargalara ayrilmasina
sebep olmaktadir. Ancak yillar i¢inde tarimsal {iretim diigmemistir. Tarim arazileri satma ya da
kiralama yoluyla biiyiik isletmelerin eline gegmistir.

Son yillarda yem fiyatlarindaki artis, yeni neslin isteksizligi, siit fiyatlarindaki
diizensizlik, meralarin azalmasi gibi cesitli nedenlerle, kiiciik c¢apli hayvancilik yapan
iireticilerin sayis1 azalmaktadir. Silivri’de tarim ve hayvanciligin siirdiiriilebilir olmasi igin,
mazot, giibre, ilag, yem fiyatlarinin diismesi saglanarak girdi- ¢ikti dengelenmesi, miras yoluyla
cok boliinen araziler toplulastirilmasi, genglerin iiretime tesvik edilmesi gerekmektedir. Silivri
ilcesinin hayvan varligi degerlendirilerek uygun goriilen yerlere biyogaz iiretim tesisleri
kurulmalidir. Hayvan yemi iiretimi ilge genelinde yayginlastirilmalidir.

Siis bitkileri yetistiriciliginin ticari olarak degerli olmasi, liretiminde insan giicline ihtiyag
duyulmasi, yerel halk i¢in is kapist olusturmaktadir. Bu nedenle siis bitkileri yetistiriciliginin

yayginlastirilmasi tesvik edilmelidir.

KAYNAKCA
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Emekli, Gozde “ Yararlanma Bakimindan Tiirkiye Topraklarinin Boliiniisii ve Zamanla
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1995.
Giinay, Semra. ‘‘Tiirkiye’de Enerji Tarim1 Amaciyla Ayg¢igegi, Kanola ve Soya Fasulyesinin

Yetistirilmesi’’. Dogu Cografya Dergisi 20 (Ocak 2008): 163-181.
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ISTANBUL KILIC ALI PASA CAMII CINILERINDE KARANFIiL MOTIFI
ORNEGI

N

Ogr. Gor. Serap Yildirim Geren
Namik Kemal Universitesi

OZET

Tophane meydaninda bulunan yapi, igerisinde cami, medrese, tiirbe, hamam bulunduran
kicuk bir kulliye seklindedir. Eser Kili¢ Ali Pasa tarafindan donemin bas mimari Mimar
Sinan’a 1578 yilinda yaptirilmistir®. K1li¢ Ali Pasa Camii, uzunlamasina diizenlenmis bir kitleye
sahiptir?. Dért fil ayagina oturan kubbeye gecis pandantiflerle saglanmustir. i¢ mekén, kuzeyde
ve glineyde yarim kubbelerle desteklenerek kubbenin yiikii doguda ve batida kemerli
payandalarla zemine aktarilmistir. Orta kubbenin kasnagi da sekiz adet kemerli payanda ile
takviye edilmistir. Caminin tek minaresi batida yer alan merdivenli kulenin {izerine
oturtulmugtur. Minarenin govdesi ve petek kismi ¢ubukludur. Kili¢ Ali Pasa Camii’nde beden
duvarlari tamimiyle kesme kiifeki tasindan yapilmistir. Kubbeler, tonozlar, kemerler, kemerli
payandalar ve duvarlar kursun kaplanmistir. Cami icerisinde ¢esitli siislemelere yer verilmistir.
Bu siislemeleri ¢ini basta olmak {izere, ahsap, kalem isi, vitray, tas is¢ilikleri olusturmaktadir.
Caminin bugiinkii durumu iyi ve ibadete agik durumdadir. Bu ¢alismada Tiirk tezyinatinin ve
cinisinin dnemli bir unsuru olan karanfil motifinin Kili¢ Ali Pasa Cami’sinde mimarideki tarihi
seyri ve ¢esitliliginin ortaya koyulmas1 amaglanmistir. Kili¢ Ali Pagsa Camii igerisinde mihrap,
iist pencere altina kadar uzanan duvarlar ve pencere alinliklari ¢ini ile kaplidir. Cami
suislemesinde XVI. yiizyil siralt1 teknikli kaliteli iznik ¢inileri kullanilmis olmasi, karanfilin
yelpaze gibi agilmis hali, yine ayn1 yiizyil ¢ini sanatinin temsilcileri olan Riistem Pasa Camii,
Sokullu Mehmet Pasa Camii, Sultan Ahmet Camii, Selimiye Camii, Topkap1 Saray1r Stnnet
Odasi, Manisa Muradiye Camii’ni siisleyen bazi1 karanfillerde de goriiliiyor olmasi

calismamizin 6nemini artirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cini, Sanat, Karanfil, Cami, Mimari

LEYICE, Semavi, “Kilig Ali Pasa Kiilliyesi”, istanbul Ansiklopedisi, Cilt:4, s.558
2 KURAN, Aptullah (1986), Mimar Sinan’in istanbul’daki Eserleri Kiilliyeler Camiler ve Mescitler, istanbul, 5.234
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Giris

Tophane meydaninda bulunan yapi, igerisinde cami, medrese, tiirbe, hamam bulunduran
kiigiik bir kiilliye seklindedir. Eser Kilic Ali Pasa tarafindan donemin bas mimart Mimar

Sinan’a 1578 yilinda yaptirilmistir®,

Resim1: Kili¢ Ali Pasa Camii goriiniisti

Kilig Ali Pasa Camii, uzunlamasina diizenlenmis bir kitleye sahiptir®. Dort fil ayagina
oturan kubbeye gecis pandantiflerle saglanmustir. Ic mekan, kuzeyde ve giineyde yarim
kubbelerle desteklenerek kubbenin yiikii doguda ve batida kemerli payandalarla zemine
aktarilmistir. Orta kubbenin kasnagi da sekiz adet kemerli payanda ile takviye edilmistir.
Caminin son cemaat yeri ¢ift revaklidir®. I¢ revak bes gozlii olup, gdzlerin hepsi kubbelidir. I¢
revakta yer alan kolonlarm tamami mermerden ve basliklar1 stalaktitli olarak yapilmistir.
Caminin dis revaki ahsap ¢atili 6n koselerde L bigiminde ayaklara, yanlarda tger, cephelerde
on kolona oturmaktadir®. Bu kolonlar beyaz mermerden yapilmistir. Caminin tek minaresi
batida yer alan merdivenli kulenin {izerine oturtulmustur. Minarenin govdesi ve petek kismi

cubukludur. Kili¢ Ali Pasa Camii’'nde beden duvarlar1 tamimiyle kesme kiifeki tasindan

3 EYICE, Semavi, “Kilig Ali Pasa Kiilliyesi”, istanbul Ansiklopedisi, Cilt:4, s.558

4 KURAN, Aptullah (1986), Mimar Sinan’in istanbul’daki Eserleri Kiilliyeler Camiler ve Mescitler, istanbul, s.234
5 KUBAN, Dogan (2007), Osmanli Mimarisi, YEM Yayinlari, istanbul, s.332

6 ASLANAPA, Oktay (2004), Osmanli Devri Mimarisi, inkilap Kitabevi, istanbul, s.334
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yapilmistir. Kubbeler, tonozlar, kemerler, kemerli payandalar ve duvarlar kursun kaplanmaistir.

Caminin beden duvarlarinda, zeminde ve mahfil seviyesinde altl iistlii pencereler vardir.

Cami igerisinde cesitli siislemelere de yer verilmistir. Bu siislemeleri ¢ini basta olmak
iizere, ahsap, kalem isi, vitray, tas is¢ilikleri olusturmaktadir. Caminin bugiinkii durumu iyi ve

ibadete agik durumdadir.

Resim3: Kili¢ Ali Pasa Camii kubbe kalemisi siislemeleri

Kili¢ Ali Pasa Camii Cini Programi: Kili¢ Ali Pasa Camii igerisinde mihrap, {ist

pencere altina kadar uzanan duvarlar ve pencere alinliklari ¢ini ile kaplidir. Cami siislemesinde
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XVI. yiizyil siralt: teknikli kaliteli Iznik ¢inileri kullanilmistir. Son cemaat yerinde portalin iki
yaninda ikiser pencerenin sivri kemerli alinliklarinda koyu kobalt mavisi zemin iizerinde
bulunan dort pencere alinliginda Hasr Suresinin bazi ayetleri yazilidir. Panolarin her birini peng

ve rumi motiflerinden olusturulmus bordiir ¢evrelemektedir.

Resim4: Kili¢ Ali Pasa Camii i¢ mekan goriiniisi

Kili¢ Ali Paga Camii ¢inilerinin en yogun oldugu boliim mihrap ¢evresidir. Mihrabin iki
yant iist pencere ¢izgisine kadar iki farkli bordiirle ¢evrelenir. Bu borddrlerden ilki hatayi, peng
ve zarif yapraklardan meydana gelmistir. Oldukg¢a iri resmedilmis olan hatayi ve peng
motiflerinde mercan kirmizisi, turkuaz, agik kobalt mavisi renkler basariyla kullanilmistir.
Borduriin zemin rengi koyu kobalt mavisidir. Ikinci bordiir ise, hatayi, pen¢ motiflerine ek
olarak zemini mercan kirmizisi ile boyali semse motifinden olusur. Semselerin igleri karanfil

ve lale motifleri ile bezelidir. Bir sira karanfil bir sira lale kompozisyonu gelecek sekilde
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rengi mercan kirmizisidir.

Resimb5: Kilig Ali Pasa Camii i¢ mekan bordiirleri

Lale ve karanfil motifleri beyaz birakilmis, motiflerin ¢ikis yerleri ve yapraklari kobalt
mavisi ve yesil renk ile boyanmigtir. Mihrabin hemen iizerinde dikdortgen bir ¢ini levha yer
alir. Zemini turkuaz renkli dikdortgen levhanin igerisi rumi motifleri ile bezelidir. Levhanin tam
ortasinda daire icerisinde zemini koyu kobalt mavisi ile renklendirilmis harfleri beyaz
birakilmis celi yazi ile Ya Henan ( ¢ok sevkatli),Ya Menan (¢cok comert) ibaresi dairesel formda
tekrarlanarak yazilmistir. Cami igerisinde pencere alinliklart dikdortgen bigimli panolardan
olugsmaktadir. Biitiin pencere alinliklar1 igerisinde Kuran-1 Kerim’den alinmisg sureler
bulunmaktadir. Yazi panolarinin hepsini rumi ve cesitlerinden olusturulmus bordiirdiir
cevrelemektedir. Ayrica ayet yazilari igerisinde bosluk doldurma amach yaprak, rumi, hatayi
gurubu motiflerine de yer verilmistir. Caminin giris kapisinin sol tarafindaki ilk panoda “Ayet

el Kiirsi” ve Bakara Suresinin 256. ayeti, mihrap girintisinin saginda yer alan dort panoda

www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1 SOSYAL BIiLIMLER KONGRE KiTABI 54



http://www.avrupakongresi.org/

3 UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

“Fatiha Suresi’caminin sag tarafindaki pencere alinliklarinda ise Bakara Suresinin 257-258—

@

259 ayetleri yazilidir.

Karanfil motifinin yer aldig: ¢iniler: Cami icerisinde tek tip karanfil motifi tespit
edilmigtir. Mihrap ¢inilerini dolanan, bordiir igerisinde yer alan ve defalarca kompozisyon
icerisinde tekrarlanan karanfil motifi ince, uzun, sivri dislere sahip bir ¢anaktan meydana

gelmistir.

Resim7: Kilig¢ Ali Pasa Camii i¢ mekan bordiiriinde yer alan karanfil motifi
Cizim1: Kilig Ali Paga Camii i¢ mekan bordiiriinde yer alan karanfil motifi

Canaklarin hemen {izerinde alti ya da yedi dilimden olugmus, sivri disli ta¢ yapraklar
bulunmaktadir. Tag¢ yapraklar tizerinde i¢i yesil renk ile boyal: kii¢lik bir yaprak motifi de yer

alir. Karanfil motifinin ¢anak kismi yesil, ta¢ yapraklari ise beyaz ile renklendirilmistir. Karanfil
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motifi beyaz birakilmig ince bir sap ile baglidir. Motif bu 6zellikleri ile olduk¢a siradan bir

gorinim sergilemektedir.

Degerlendirme ve sonug
Kiiciik bir kiilliye toplulugu icerisinde yer alan Kili¢ Ali Paga Camisi Mimar Sinan’in
onemli yapilarindandir. Cami siislemesinde XVI. yiizyil siralti teknikli kaliteli iznik cinileri

kullanilmistir.

Mihrap cinilerini dolanan bordir igerisinde yer alan tek tip karanfil motifi, XVI. yiizyil
Iznik ¢iniciliginin renk ve motif dzelliklerini ok iyi yansitmaktadir. Karanfil motifine turkuaz,
kobalt mavisi ve kirmizi renkler hakimdir. Ayrica Camide karanfilin yelpaze gibi agilmis hali,
yine ayni yiizyil ¢ini sanatinin temsilcileri olan Riistem Paga Camii, Sokullu Mehmet Pasa
Camii, Sultan Ahmet Camii, Selimiye Camii, Topkap1 Saray1 Siinnet Odasi, Manisa Muradiye

Camii’ni siisleyen bazi karanfillerde de goriilmektedir.

KAYNAKCA
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ISTANBUL CARSAMBA MEHMET AGA CAMii CINILERINDE KARANFIL
MOTIFi ORNEGI

A1

Ogr. Gor. Serap Yildirim Geren

Namik Kemal Universitesi

OZET

Fatih Carsamba’ da yer alan cami, tekke, tiirbe, ¢ifte hamam, medrese ve iki cesmeden
olusan bir kiilliye toplulugu niteligindedir. Yap1,1585 yilinda Mehmet Aga tarafindan Davut
Aga’ya insa ettirilmistir’.Cami igerisinde mermer, ahsap is¢iliginin, kalem isi bezemenin ve
Cini sanatinin giizel 6rnekleri bulunmaktadir. Cami igerisinde son cemaat yeri, mihrabin sag ve
sol yanlari, i¢ mekanda pencere aralarindaki dar satihlar alt pencerenin iist hizasina kadar
cinilerle kaplidir. Siralti boyama teknigi ile imal edilen bu ¢iniler farkli donemlere aittir. XVI.
yiizyil Iznik ve Kiitahya ¢inileri ile XVIII. yiizyilda imal edilen Tekfur saray1 ginileri caminin
cesitli yerlerinin siislemesinde kullanilmistir. XVI. yiizy1l Iznik ve Kiitahya yapimi ¢inilere
genellikle cami igerisinde yer verilirken Tekfur Sarayi ¢inilerine giris kapisinin saginda yer alan
alinlikta rastlanmaktadir. Bu ¢alismada Tiirk tezyinatinin ve ¢inisinin 6nemli bir unsuru olan
karanfil motifinin Carsamba Mehmet Aga Cami’si mimarideki tarihi seyri ve cesitliliginin
ortaya koyulmasi amaglanmustir. Igerisinde yer alan karanfiller, XVI. yiizyil Iznik ve Kiitahya
cinileri ile XVIII. yiizyilda imal edilen Tekfur saray: ¢inilerinin renk ve motif 6zelliklerini ¢ok
iyi yansitmaktadir. Ozellikle Tekfur Sarayi imalatl ¢ini pano igerisinde yer alan, tag yapraklart
sar1 renkli olan karanfil motifi ¢ok dikkat ¢ekicidir. Bu karanfil motifinin resmeden tarafindan
isluplastirilmasi, ta¢ yapraklarda gormeye alisik olunmayan sari rengin uygulanmis olasi,
Mehmet Aga Camiyi diger yapilardan hemen ayirmakta olup ¢aligmamizin 6nemini arttirmistir.
Ciinkii Karanfil motifinde ta¢ yapraklarinin sar1 ile renklendirilmesi sadece bu camiye 6zgidiir.

Sar1 rengin disinda karanfil motiflerinde turkuaz, beyaz ve kirmizi renklerde kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cini, Sanat, Karanfil, Cami, Mimari

Giris

1 GUNDUZ, Filiz (2003), “Mehmet Aga Kiilliyesi”, islam Ansiklopedisi, C. 28, T.D.V. Yayinlari, Ankara, s. 431-432
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Fatih Carsamba’ da Katip Muslihuddin mahallesinde yer alan cami, tekke, tiirbe, cifte
hamam, medrese ve iki gesmeden olusan bir kiilliye toplulugu niteligindedir. Yap1,1585 yilinda
Mehmet Aga tarafindan Davut Aga’ya insa ettirilmistir.

Mehmet Aga cami tek kubbeli, tek minareli, son cemaat revaki bes gozlii olan bir
camidir. Bu sema orta boy vezir camilerinde goriilen plan diizenini yansitmakla birlikte, camide

kubbe dort siitun ve dort ayaga basan kemerler iistiinde yiikselir®.

Resim1:https:/Islamansiklopedisi.org.tr/Mehmet Aga Kiilliyesi

Mehmet Aga Camii’nin mimari kurulusu kubbeye geg¢isin troplarla gergeklestirildigi tek
kubbeli camilerle ayn1 6zellikleri gostermekle birlikte tek farki camide iist yapinin sekiz koseli
diizeni, tagiyici duvarlarla da desteklenip, kubbenin oturdugu ayak ve siitunlar kubbe kasnaginin
cevresinde agirlik kulelerine doniistiiriilerek sekizgen sema hem igte hem dista tekrarlanmig
olmasidir. Koselerde tromplara oturmus, disariya tagkin mihrap bir yarim kubbe ile ortiilmiistiir.
Harim kapisinin iki yanindan iki kapi1 ile hanimlar mahfiline ¢ikilir. Caminin mukarnas
yasmakli mermer mihrab1 iki yandan mermer siitunlar ile sinirlandirilarak {izerinde iiggen bir

tepelik bulundurmaktadir.

2 GUNDUZ, Filiz (2003), “Mehmet Aga Killiyesi”, [slam Ansiklopedisi, C. 28, T.D.V. Yayinlari, Ankara, s. 431-432
3 KURAN, Aptullah (1986), Mimar Sinan, Huirriyet Vakfi Yayinlari, istanbul, 5.223
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Resim2: Pembeincilikaftan.com/Mehmet _aga_Camii/

Eser, iki sira pencereler ile aydinlatilir. Usteki pencereler sivri kemerli ve revzenli,
alttaki pencereler ise diiz mermer soveli, demir parmaklikli, sivri hafifletme kemerlidir.
Caminin mihrap duvarinda da yuvarlak iki pencere acilmistir. Kesme tastan olusturulmus olan
caminin minaresi kuzeybatida son cemaat yeri ile harim bolimiin birlestigi yerde
bulunmaktadir®. Minarenin geometrik gecmeli serefe korkuluklari alti mukarnas dolguludur.

Eserin dis duvarlar tugla hatill tas, son cemaat duvarlari ise diizgiin kesme tastandir.

Cami igerisinde mermer, ahsap isciliginin, kalem isi bezemenin ve vitray sanatinin giizel
ornekleri de bulunmaktadir. Son cemaat yerindeki kubbeler ile ana mekanin kubbeleri rumi
motifleri ile bezelidir. Ayrica ana mekanda kubbeye gecis duvarlarinda servi agaci, kubbe
gdbegin de ise ayetli bir madalyon resmedilmistir. Ic mekanda pandantifler de kalem isi ile
stislenmistir. Kirmizi zemin tizerine rumi motifleri ile bezeli pandantiflerin ortasinda ayetler

yazili birer madalyon bulunmaktadir.

4 OKCUOGLU, Tarkan (1995), “Mehmet Aga Kulliyesi”, istanbul Ansiklopedisi, Cilt:5, Tarih Vakfi Yayinlari, s.356
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Resim3: Pembeincilikaftan.com/Mehmet _aga_Camii/

Carsamba Mehmet Aga Cami Cini Program: Cami igerisinde son cemaat yeri,
mihrabin sag ve sol yanlari, i¢ mekanda pencere aralarindaki dar satihlar alt pencerenin {ist
hizasina kadar cinilerle kaplidir. Siralti boyama teknigi ile imal edilen bu ¢iniler farkli
donemlere aittir. XVI. yiizyil iznik ve Kiitahya ¢inileri ile XVIII. yiizyilda imal edilen Tekfur

saray1 ¢inileri caminin ¢esitli yerlerinin siislemesinde kullanilmistir.

Resim4: Carsamba Mehmet Aga Cami i¢ mekan goriiniisi
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Alt pencerenin tepelerindeki panolar ile mihrabin iki yanini dolduran panolar Kiitahya
ve Iznik ¢inileri ile bezelidir. Giris kapisinin saginda pencere iizerinde yer alan ayetli pano ise
XVIIIL. yiizyil Tekfur Sarayr c¢inisi 6zelligini gosterir. Bu panonun sonradan buraya
yerlestirildigi diisiiniilmektedir®. Panonun kobalt mavisi zeminli beyaz celi siiluslii harflerinin
arasinda tipik rokoko tarzinda resmedilmis giiller dogaya hayli yakin bir sekilde
iisluplastirilmistir. Giiller soluk kirmizi ve sari, yapraklar turkuaz renk ile renklendirilmistir.
Yazinin iginde serbest bir sekilde yer alan giiller panodan tasiyormus hissini uyandirmaktadir.
Son cemaat yerinde bulunan tiim pencere alinliklart semse ve yapraklardan olusan bordiir
cinileri ile gevrelenmistir. Bordiiriin zemin rengi kirmizidir. Semselerin zemin rengi ise turkuaz

olup, i¢leri rumi motifleri ile siislenmistir.

Caminin i¢ mekani1 da gorkemli ¢inilerle kaplidir. Pencere kenarlarindaki duvarlar
stisleyen dikdortgen panolarin igleri beyaz zemin {izerine hatayi, peng, yapraklar ve biiyiik
helezonlar ¢izen rumi motifleri ile bezelidir. Panolarin kdse dolgulart kirmizi zeminli, beyaz
birakilmis bulut motifleri ile bezelidir. Panolara hakim renkler turkuaz, yesil, kobalt mavisi ve
kirmizidir. Ozellikle kirmizi renk biiyiik helezonlar ¢izen rumi motiflerinin iglerini etkileyici
bir sekilde siislemektedir. Bu panolar1 son cemaat yerindeki pencere alinliklarin ¢evreleyen
bordiir dolasir. Ayrica bu bordiirden baska koyu kobalt mavisi zemin {izerinde iki ¢esit

semselerden olusturulmus bordiirde panolari ¢evrelemektedir.

Mihrabin sag ve sol duvarini siisleyen ¢inilerin motifleri ise nefis bir mercan kirmizisi
renk ile boyal1 vazodan ¢ikis yapan hatayi, peng ve iri yapraklardan olusmus kompozisyondur.
Ayrica i¢ mekanin pencere alinliklarini son cemaat yerindeki pencere alinliklarini dolasan

bordur cevrelemektedir.

Karanfil motifinin yer aldigi ¢iniler: Cami igerisinde ii¢ farkli ¢esit karanfil motifi
tespit edilmistir. {1k karanfil motifi son cemaat yerinde sagda ilk pencere alinlig1 igerisinde yer
alir. Pencere alinligi XVIIL yiizyil Tekfur Sarayi ¢inilerindendir. Karanfil motifi, ince ve uzun
bir ¢canaga sahiptir. Karanfil motifinin ta¢ yapraklar1 rokoko tarzinda, dogaya hayli yakin bir
sekilde tsluplastirilmistir. Karanfil motifinin ta¢ yapraklar: kirli sar1, canagi ve sap kismi ise

turkuaz renklidir. Karanfilin sap1 tizerinde S kivrimli turkuaz renkli yapraklarda bulunmaktadir.

5 KURAN, Abdullah (1986), Mimar Sinan, Hiirriyet Vakfi Yayinlari, s.224
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Resim6: Son cemaat yeri pencere alinliginda yer alan karanfil motifi

Cizim1: Son cemaat yeri pencere alinliginda yer alan karanfil motifi

Resim7: Carsamba Mehmet Aga Camii Son cemaat yeri pencere alinligi
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Resim8: Son cemaat yeri pencere alinliginda yer alan karanfil motifi

Cizim2: Son cemaat yeri pencere alinliginda yer alan karanfil motifi

Cami icerisinde bir diger karanfil motifi ise son cemaat yerinin solunda yer alan pencere
alinlig1 igerisinde goriiliir. Bir 6nceki paragrafta anlattigimiz karanfille kismen aynmi 6zellikleri
tagityan bu karanfilde ta¢ yapraklarin bir kism1 beyaz birakilmis, kiigiik bir kismi ise kirmizi ile
renklendirilmistir. Karanfil motifi, turkuaz ve beyaz rengin yer aldig1 ince bir sap listliinde
bulunur. Bu sap iistlinde motifin turkuaz renkli, birbirleri {izerine sarilan yapraklar

bulunmaktadir.

Resim9: Camii ic mekan panosu

Diger bir karanfil motifi harim girisinin saginda biiyiik panolarin alt kisimlarinda yer
alan bordiir ¢inileri igerisinde bulunur. Burada yer alan ¢iniler ¢ok yipranmis, farkli ¢ini

parcalarinin bir araya getirildigi, kirik, soluk, lekeli bir gorunim sergiler. Karanfil motifi ise
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¢ok siradan bir goriiniime sahiptir. Iki ¢anakli, uglar1 sivri dislere sahip motifin ilk ¢anagi
turkuaz, ikinci canag beyaz renklidir. Ikinci ¢anagin ortasinda kirmizi renkli bir damla yer alir.
Ikinci ¢anaktan hemen sonra bes dilimli ta¢ yapraklar yer almaktadir. Tag yapraklar beyaz
birakilmus, i¢leri kirmizi birer damlalarla siislenmistir. Canaklarin her ikisi de turkuaz renkle
boyanmistir. Karanfil motifi, beyaz birakilmis bir sap ile baglidir. Bu sap izerinde motifin

turkuaz renkli yapragi da bulunur.

Resim10: Camii i¢ mekan bordurtinde yer alan karanfil motifi
Cizim3: Camii i¢ mekan bordirlinde yer alan karanfil motifi

Degerlendirme ve Sonug¢

Davut Aga tarafindan inga edilmis olan caminin ¢ini suslemelerinde bircok dénemin bir
arada bulunmasi ¢ok dikkat cekicidir. Bu ¢iniler X V1. yiizyil siralt1 Iznik ve Kiitahya cinileri ile
XVIII. Yiizyil Tekfur sarayinda imal edilmis ¢inilerdir. XVI. yiizy1l Iznik ve Kiitahya yapinm
cinilere genellikle cami icerisinde yer verilirken Tekfur Sarayi ¢inilerine giris kapisinin saginda

yer alan alinlikta rastlanmaktadir.

Carsamba Mehmet Aga Cami icerisinde yer alan karanfiller, XVI. yiizy1l iznik ve
Kiitahya cinileri ile XVIIL yiizyilda imal edilen Tekfur sarayr cinilerinin renk ve motif
ozelliklerini ¢ok iyi yansitmaktadir. Ozellikle Tekfur Saray1 imalath ¢ini pano igerisinde yer
alan, tag yapraklar1 sar1 renkli olan karanfil motifi ¢ok dikkat ¢ekicidir. Bu karanfil motifinin
resmeden tarafindan iisluplastirilmasi, tag yapraklarda gormeye alisik olunmayan sari1 rengin
uygulanmis olasi, Mehmet Aga Camiyi diger yapilardan hemen ayirmaktadir. Cilinkii Karanfil
motifinde ta¢ yapraklarinin sar1 ile renklendirilmesi sadece bu camiye 6zgiidiir. Sar1 rengin

disinda karanfil motiflerinde turkuaz, beyaz ve kirmizi renklerde kullanilmistir.
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HZ. PEYGAMBER’IN SAVASLARINA (GAZVELERINE) DAIR BIR KAYNAK
OLARAK MUSLIM B. HACCAC’IN (6. 261/865) SAHTH ADLI ESERI”

Yiiksek Lisans Ogrencisi Biisra Ersoy

Sakarya Universitesi

Prof. Dr. Levent Ozturk
Sakarya Universitesi

OZET

Hz. Peygamber’in hayatina ve savaslarina dair bilgiler en genis bir bi¢gimde siyer ve
megazi literatiiriinde ele alinir. Kuskusuz adi gegen literatiir disinda diger islam bilimlerinde
kaleme alinan eserlerde de bu konularla ilgili malumat bulunur. Bu alanlardan birisi de hadistir.
S6z konusu alanda eser yazmig olan her bir miiellifin eserine aldig1 malzeme grubu, kendi
belirledigi usul ve esaslar c¢ergevesinde bir digerinden farklilik arz eder. Dolayisiyla hadis
literatiirlinde yer alan malzemelerin Hz. Peygamber’in savaslar1 baglaminda irdelenmesi
farkliliklarin tespit edilmesi bakimindan 6nem tasir.

Miislim b. Haccac’in el-Cdmiu’s-Sahih (Sahih-i Muslim) adiyla sohret kazanmis olan
hadis sahasindaki eseri bu alanin en 6nemli ve en giivenilir ¢aligmalarindan birisi kabul edilir.
Eser, Hz. Peygamber’in sozlerini ve davranislarini tespit etmeyi hedeflemektedir. Bunlar cogu
zaman cereyan eden olaylar baglaminda aktarilmaktadir. Buna bagli olarak tespit edilen bu
rivayetler bir¢ok tarihi hadiseye isaret etmekte veya olaylarin birgok pargasi hakkinda 6nemli
bilgiler sunmaktadir. Zikri gecen eserde tespitlerimize gore Zii’l-Useyre, Batnu Buvat, Bedir,
Benli Kaynuka, Uhud, Hamraii’l-Esed, Beni Lihyan, Benli Nadir, Zatii’r-Rika, Bedrii’l-
Mev‘id, Hendek, Benii Kureyza, Benli Mustalik, Hudeybiye, Zi Kared (Gabe), Hayber,
Mekke’nin Fethi, Huneyn, Zi’l-Huleyfe, Taif ve Tebiikk gibi 6nemli gazveler hakkinda
materyaller bulunmaktadir.

Oldukca genis bir yelpazede karsimiza c¢ikan bu materyallerin, siyer ve megazi
literatiirlinde yer alan malzemeler baglaminda karsilastirmaya esas alinmasi da 6nem arz
etmektedir. Zira Muslim b. Haccéc tarafindan verilen bazi materyallerde siyer ve megazi
kaynaklaria gore farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklarin tespiti disinda Miislim tarafindan

sunulan bilgilerde savaslara dair tarih ve giin verilip verilmedigi, hadiselerde yer alan kisilerin

Bu teblig “Miislim’in (6. 261/875) el-CAmiu’s-Sahih Adl1 Eserinde Yer Alan Megazi Rivayetlerinin Tespit ve Tahlili” (Sakarya
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya 2019) adiyla hazirlamakta oldugumuz yiiksek lisans tezimizden tiretilmistir.
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dogru tespit edilip edilmedigi hususlari1 da 6nem tasimaktadir. Bu tespit ve karsilagtirmalar, her
iki alanda da kaleme alinan eserlerin irdelenmesini ve bilimsel kiymetlerinin ortaya konmasini
saglayacak niteliktedir. Bu teblig el-Camiu ’s-Sahih’de yer alan gazvelerle ilgili bilgileri tespit

etmeyi ve bunlarin materyal olarak degerini ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: islam Tarihi, Gazve, Miislim b. Haccac, el-Cdmiu ’s-Sahih, Sahih-
i Maslim.

GIRIiS

Hz. Peygamber’in hayatina ve savaslarina dair olgular1 kaleme alan eser tiirii oldukca
zengindir. Onun sadece bazi 6zelliklerini ve hayatinin ¢esitli safthalarini miistakil olarak yazan
eserler dahi bulunmaktadir. Restlullah’in organize ettii askeri seferlerin tiimii megazi
literatiirii bagliginda 6zel bir inceleme alani haline gelmistir. Hatta bizzat baginda bulundugu
askeri faaliyetlere gazve, basinda bulunmayip ashabdan birisini komutan olarak tayin ettigi
asker birliklere seriyye denilmistir. Bu askeri faaliyetlerle ilgili bilgiler sadece siyer ve megazi
gibi bunlardan bahseden veya i¢erdigi boliimlerde yer veren 6zel eserlerde degil, ayn1 zamanda
hadis koleksiyonlarinda da karsimiza c¢ikmaktadir. Hatta bazi hadis kitaplarinda 6zel
basliklandirmalara da tesadiif edilmektedir. Bu ¢alismada Miislim b. Haccéac tarafindan sahih
hadislerin bir araya getirilmesiyle olusturulan el-Camiu’s-Sahih adli eserdeki gazvelere dair

bilgiler ele alinmaktadir.

1. Miislim b. Haccac’in Hayati ve Eserleri

Horasan bdlgesinin dnemli kentlerinden birisi olan Nisabtr’da 206 (821-822) yilinda
diinyaya gelen Ebii’l-Hlseyin Mislim b. Haccac b. Muslim el-Kuseyri, Arap kabilelerinden
Benl Kuseyr’in mevlasidir (Kandemir, 2006, 93; Tas, 2018, 354). Mevla oldugu seklindeki
bilgiler Arap kokenli olmadigimi ifade eder. Bu bakimdan Arap oldugu seklindeki
degerlendirmelerin asli olmamalidir (Krs. Tekin, 2015, 50). Miislim b. Haccac, aile ¢evresinin
ilmi gelenegine bagli olarak kiigiik yaslarda hadis grenmeye basladi. Ilk tahsilini Nisabtir’da
Yahya b. Yahya el-Minkari ve Ishak b. Rahiiye gibi hocalarn huzurunda tamamladi. Sonra
Mekke, Medine, Basra, Belh, Bagdat, Misir, Sam gibi bir¢ok yere ilim yolculugu yapti.
Buralarda Ibn Ebi Uveys, Ka‘nebi, Said b. Mansiir, Ahmed b. Hanbel, Ibn Eb Seybe, Ebii
Ziir‘a er-Razi, Biindar, Ibn Vare, Buhari ve Darimi gibi alimlerden istifade etti. Hadis sahasinin
onde gelen isimlerinden Tirmizi, ibn Huzeyme, Ebli Avéane, Ibn Ebli Hatim gibi isimler

ogrencileri arasinda yer aldi1 (Kandemir, 2006, 93; Tekin, 2015, 53-54; Tas, 2018, 355).
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Hocasi Biindar, Rey’de Ebi Ziir‘a er-Razi, Nisabir’da Miislim, Semerkant’ta Darimi ve
Buhéra’da Buhar?’yi donemin en giicli muhaddisleri arasinda sayardi. Buhari, Nisablr’a
geldigi zaman onunla goriistii ve hadis meclislerine katildi. Mihne dénemi hadiselerinin siirlip
gittigi bir doneme tesadiif eden bu siiregte mutezile yanlisi olan Nisabtrlu hocasi Ziihli, Kur’an
mahliktur, demeyen Buhari’yi tenkit edince Miislim, Buhari’nin ilmine hiirmeten onu
destekledi. Bu durum, Ziihli tarafindan hos karsilanmadi. Bunun {izerine Miislim, Ziihli’nin
derslerini terk ederek ondan bir daha rivayet aktarmadi (Ozafsar, 1999, 292-293; Kandemir,
2006, 93; Tekin, 2015, 52; Tas, 2018, 356). Miislim, selef akidesine mensup birisi olarak imam
Malik, Safii, Ahmed b. Hanbel ve Buhari gibi mutezile karsiti goriiste yer aldi. Miislim herhangi
bir mezhebe bagli degildi. Ancak Safii alimlerinden Nevevi'nin Miislim’in eserine koymus
oldugu bab basliklarinda $afii diisiincesini 6n plana ¢ikarmasi sebebiyle daha ¢ok bu mezheble
iligkilendirilmistir. Miislim b. Haccac 261 (875) yilinda Nisabiir’da vefat etmistir (Kandemir,
20006, 94; Tas, 2018, 357).

Miislim b. Haccac’in giinlimiize gelen ve gelmeyen bircok eseri bulunmaktadir.
Giliniimiize gelen eserleri arasinda el-Camiu’s-Sahih, Kitabii’'t-Temyiz, et-Tabakat, Kitdbii'l-
Kiind ve’l-Esma, el-Miinferidat ve’l-Vuhdan, Ricall Urve b. ez-Ziibeyr ve Cemdatiin mine't-
Tabiin ve gayrihim, el-Miisnedii’I-Kebir ale r-ricdl, Intihabii Miislim ald Ebi Ahmed el-Ferra
adli eserleri sayilabilir. Giiniimiize ulagsmayan pek cok eserine ¢esitli kitaplarda atiflar
bulunmaktadir (Miislim’in eserleri ve bunlar iizerine yapilan ¢alismalar hakkinda genis bilgi

icin bk. Kandemir, 2006, 93-94; Tekin, 2015, 56-65; Tas, 2018, 358-365).

2. el-Camiu’s-Sahih Adh Eseri ve Ozellikleri

Mdslim eserini el-Misned ve el-Miisnedii’s-Sahih diye adlandirilmis olmasina karsin
asirlar iginde el-Cdmiu’s-Sahih diye sohret kazanmig, kullanim kolayligi bakimindan
Tirkgemizde Sahih-i Mislim ismi de yayginlik kazanmistir. Eser sahih rivayetleri toplama
gayesiyle kaleme alinmistir. O, eserini on bes yili askin bir zaman zarfinda hocalarindan
dinledigi ve gozden ge¢irdigi nakillerden olusturmustur. Eser 250 (864) yilinda
tamamlanmigtir. Miislim, donemin 6nde gelen miinekkitlerinden Eb{i Ziir‘a er-Razi’nin kusurlu
buldugu hadisleri ¢ikararak eserine son seklini vermistir (Kandemir, 1993, 124; Ozafsar, 1999,
290-291; Tekin, 2015, 56-57).

el-Camiu’s-Sahih’de elli dort kitab ve 1329 bab bulunmaktadir. Kitab adlar1 Miislim

tarafindan olusturulmus, ancak bab adlari zamanla farkli alimler tarafindan

konulmustur. Bunlar arasinda Nevevi'nin koymus oldugu bab basliklar1 daha fazla begenilmis
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ve yayginlik kazanmistir. Eserde {i¢ bini agkin hadis bulunmakta olup tekrarlariyla birlikte on
iki bine ulagmaktadir. Tekrarlar bir rivayetin tiim isnatlarint verme gayretinden
kaynaklanmaktadir. Bu bakimdan {islup bakimindan diger hadis kitaplarindan farklilik arz
etmektedir. Eser 6zellikle birgok hocasinin {izerinde ittifak ettigi muttasil isnatlara sahip sahih
rivayetlerden olusmaktadir (Robson, 1957, 8; Kandemir, 1993, 124-125; Tekin, 2015, 58).
Mislim, eserine sadece sema yoluyla elde ettigi rivayetleri almayi bir zaruret olarak
gérmemistir. Dolayisiyla rivayetlerinin biiyiik bir kismi1 kitaplardan alinmistir. O, hocasindan
bizzat dinlediklerini haddesena, hocalarina okuduklarini ise ahberana lafizlariyla rivayet
etmeye dzen gostermistir. (Robson, 1957, 18; Kandemir, 1993, 125; Ozafsar, 1999, 295-296,
343-344). Eser, Ibn Siifyan (6. 308/920) ile Kalanisi tarafinda nakledilmistir (Robson, 1957,
10-17; Ozafsar, 1999, 300).

Muslim el-Cdmiu’s-Sahih adli eserini bir konuyla ilgili birbirinden senet ve metin
bakimindan bazi farkliliklar igeren en sahih rivayetleri bir araya getirerek olusturmustur. En
giivendigi rivayetleri ilk siralarda, derece itibariyle onlara nazaran daha alt seviyede olan
rivayetleri akabinde vermek genel bir iislubudur. O ayni zamanda tenkit edilen nakillere de
konularin sonlarinda zikretmek suretiyle bilimsel sadakate riayet gostermistir. Bdylece elde
ettigi rivayetleri kendi icerisinde sithhat derecelerine gore siralamak ve farkliliklar gozler 6ntine
sermek suretiyle bilgiye daha objektif olarak ulasilabilmesini saglamistir. Bununla birlikte
kitabinda miinekkitlerin tartigmaya ac¢tig1 rivayetler de bulunmaktadir. Baz1 rivayetlerinde ise
bilhassa tarih hatalar1 iceren ifadeler goriilmektedir (Kandemir, 1993, 125; Hatiboglu, 1997, 7-
11; Ozafsar, 1999, 292, 299, 305-312, 327-329; Tekin, 2015, 58-62).

Eser lizerine serh, hasiye, ihtisar, miistahrec, rical vb. tiirde bir¢ok ¢alisma yapilmistir.
Eserin ilk serhi Mazeri’nin (6. 536/1141) el-Mu ‘lim bi-fevaidi Muslim adli eseridir. Nevevi’nin
(6. 676/1277) el-Minhdc fi Serhi Sahihi Miislim b. Haccdc adli eseri serhler arasinda en fazla
sOhret kazananidir. Eser iizerinde asirlar boyunca bir¢ok serh calismasi yapilmistir. Ayrica
eserdeki mevkif ve makti‘ rivayetleri tespit etmek icin bir¢cok eser kaleme alinmistir. Eserin
Arapcast pek cok defa basilmis olup Mehmet Sofuoglu ve Ahmet Davutoglu tarafindan
Tiirk¢eye kazandirilmistir (Eserle ilgili ¢alismalar hakkinda genis bilgi icin bk. Kandemir,
1993, 126-129).

3. el-Ciamiu’s-Sahih’de Gazvelerle Tlgili Rivayetler

Miislim’in el-Cdmiu’s-Sahith adli eseri tlizerinde yaptigimiz incelemelerden elde
ettigimiz verilere gore kitapta Zii’l-Useyre, Batnu Buvat, Bedir, Benli Kaynuka, Uhud,
Hamraii’l-Esed, Benti Lihyan, Bend Nadir, Zatii’r-Rika, Bedrii’l-Mev‘id, Hendek, Beni
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Kureyza, Benl Mustalik, Hudeybiye, Zi Kared (Gabe), Hayber, Mekke’ nin Fethi, Huneyn,

Zi’l-Huleyfe, Taif ve Tebiik gibi Hz. Peygamber’in bizzat katilmig oldugu savaslar hakkinda
bilgiler bulunmaktadir. Bu savaslara dair rivayetlerin toplami tespit edilebildigi kadariyla dort
yuz on dorttdr.

Tespit edilen dort yiz on dort rivayete gore en fazla bilgi elde edilen gazveler,
Mekke’nin Fethi (altmis dokuz rivayet), Hayber (altmis rivayet), Hudeybiye (kirk dokuz
rivayet), Tebiik (kirk yedi rivayet), Uhud (otuz bes rivayet), Huneyn (otuz dort rivayet) ve
Bedir’dir (otuz bir rivayet). Bu rivayetlerin toplami ii¢ yiiz yirmi bestir. Tespit edilen diger
rivayetler arasinda Hendek ve Zatii’r-Rika gazveleri ile ilgili olarak da dnemli sayida nakil
goriilmektedir. Diger gazveler hakkinda ise degisen sayilarda rivayet bulunmaktadir.

Miislim’in gazvelerle ilgili sunmus oldugu rivayetler, en yogun bir sekilde Cihad ve’s-
Siyer (doksan sekiz rivayet), Fedailii’s-Sahabe (otuz rivayet), Hacc (otuz yedi rivayet), Salatii’l-
Miisafirin (yirmi dokuz rivayet) ve imare (yirmi alt1 rivayet) gibi boliimlerde yer almaktadir.
Iki yiiz yirmi rivayete balig olan bu rakam genel rivayetin yaklasik olarak yiizde elliden fazlasini

teskil etmektedir. Elde ettigimiz veriler asagida tablo seklinde sunulmaktadir:

Tablo 1- Savaglara Gore Rivayet Sayilar

Konu No Konu Basglhig1 Rivayet Sayis1
1 Zi'l- Useyre 1
2 Batnu Buvat 1
3 Bedir 31
4 Bebti Kaynuka 1
5 Uhud 85
6 Hamrau'l-Esed 2
7 Benti Lihyan 3
8 Benti Nadir 8
9 Zatii'r-Rika 20
10 Bedru'l-Mev'id 2
11 Hendek 26

12 Benti Kureyza 10
13 Benti Mustalik 7
14 Hudeybiye 49
15 Z1 Kared (Gabe) 2
16 Hayber 60
17 Mekke'nin Fethi 69
18 Huneyn 34
19 Ziilhuleyfe/Tihame 4
20 Taif 2
21 Tebiik 47
Toplam : 414
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Miislim vermis oldugu bilgilerde kronoloji takip etmemektedir. Gazvelerin siralamasi
birbirinden farklilik arz eder. O, konu bagliklarina gore eserini tanzim etmistir. Bu ylizden Taif
Gazvesi’'nden sonra Bedir, Bedir’den sonra Mekke’nin Fethi hakkinda rivayetler yer

alabilmektedir (Durmus, 2016, 99).

Miislim’in nakletmis oldugu rivayetler arasinda 6zellikle diger hadis kitaplarinda yer
almayan bazi detaylar bulunmaktadir. Ozellikle Zii’l-Useyre Gazvesi ile ilgili aktarimlari
olduk¢a 6nem tasimaktadir. Bu 6nem, diger kaynaklarda yer almamasi bir yana sundugu
bilginin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir. Zira bir¢ok kaynakta Hz. Peygamber’in
diizenlemis oldugu ilk gazve Ebva Gazvesi olarak nitelendirilmektedir. Ancak Miislim’in
naklinden bu gazvenin Zii’l-Useyr’e oldugu anlasilmaktadir (Miislim, Cihad ve’s-Siyer, 143).
Rivayet Zeyd b. Erkam’dan gelmektedir ve genel olarak Zeyd’in katildigi ilk gazve olarak
yorumlanmigsa da bu durum tartismaya acgik bir husustur. Durmus’un konuyla alakali bir
doktora ¢alismasi bulunmaktadir. O, kaleme aldigi makalesinde Useyre Gazvesi hakkinda
Miislim’de rivayet bulunmadigini tespit etmistir (Durmus, 2016a, 102). Ancak doktora
caligmasinda Miislim’in sundugu ilgili rivayete isaret etmektedir (Durmus, 2016b, 67, Arapca

Kismi, 123). Bunun bir ziihul eseri oldugu anlagiimaktadir.

Miislim tarafindan verilen rivayetlerde Hudeybiye anlasmasi yapildiktan sonra bir grup
Kureyslinin Miisliimanlara saldirdigi ve Miisliimanlarin onlarn etkisiz hale getirerek esir
ettikleri, sonra serbest birakildiklar1 yer almaktadir (Miislim, Cihad ve’s-Siyer, 132, 133).
Yukaridaki 6rnekte oldugu gibi Miislim’in sundugu bu olay da bazi1 megazi kaynaklarinda yer
almamaktadir. Bu ve benzeri rivayetler, gazveler hakkinda yapilacak olan arastirmalarda
Mislim’in eserini dnemli bir mevkie ¢ikarmaktadir. Eserde siyer ve megazi malzemesi ile

ortiisen rivayetler oldugu kadar farklilik arz eden rivayetler de bulunmaktadir.
4. Sonug

Hadis kaynaklarinda yer alan rivayetlerde gazvelerle ilgili bilgilerin tespitine yonelik
Miislim b. Haccac’in el-Cdmiu’s-Sahih adli eseri lizerinde gergeklestirdigimiz ¢alisma bize,
siyer ve megazi konularinin yaziminda hadis literatiiriiniin goz ardi1 edilemeyecegini ve hadis
literatiiriiniin de cok 6nemli ayrintilara sahip oldugunu gostermistir. Ozellikle Miislim’in
eserinde, diger hadis kitaplarina nazaran daha fazla rivayet bulundugu tespit edilmistir. Bu
saymin rivayet farkliliklarindan kaynaklanmig olabilecegi goriilmekte ise de Miislim’in konu

zenginligi bakimindan diger hadis kitaplarina iistiinliigli oldugu agiktir.
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HZ. PEYGAMBER’IN SAVASLARINA (GAZVELERINE) DAIR BiR KAYNAK
OLARAK NESAT’NIN (6. 303/915) SUNEN (MUCTEBA) ADLI ESERI*

Yiiksek Lisans Ogrencisi Beyza Yilmaz

Sakarya Universitesi

Prof. Dr. Levent Oztiirk
Sakarya Universitesi

OZET

Siyer ve megazi literatiirii disinda Islami literatiiriin 6nemli alanlarindan birisi de
hadistir. Bu literatlirde de Hz. Peygamber’in savaslar1 (gazveleri) hakkinda onemli bilgiler
bulunmaktadir. Hz. Peygamber’in savaslar1 baglaminda hadis literaturiiniin irdelenmesi ve siyer

literatiiri ile arasindaki farkliliklarin tespit edilmesi tarih ¢calismalari bakimindan 6nem tagir.

Erken donem hadis ilmi tarihinde sahih hadisleri toplayan dort dnemli sahsiyetten birisi
olarak kabul edilen Ebd Abdurrahman Ahmed b. Suayb b. Ali en-Nesai’nin kaleme aldig1 en
onemli eser es-Siinenii’[-Kibra adini1 verdigi ¢alismasidir. O, yaklagik olarak on iki bin hadisi
iceren bu kitabindan alt1 bine yakin sihhat derecesi en iyi rivayetleri segerek es-Stinen (el-
Miictebd) adli eserini olusturmustur. ilim diinyasinda, zikri gegen bu son eseri yayginlk
kazanmistir. Nesdi’nin es-Sunen adli eserinde diger hadis kitaplarinda oldugu gibi Hz.
Peygamber’in tavsiyeleri ve sozleri yer almaktadir. Bunlar bazen bir olay orgiisii iginde
aktarilmakta ve dolayisiyla bazi tarihi hadiselerle ilgili bir takim kesitler sunulmaktadir. Her
hadis kitabinda aynt malzeme grubu bulunmamaktadir. Dolayisiyla Hz. Peygamber’in
savaslarina dair materyaller baglaminda Nesai’nin kayitlarindan da bilgi elde etmek miimkin
gorunmektedir. Bu gercevede zikri gegen eserde Bedir, Uhud, Benl Lihyan, Ben( Nadir,
Zati’r-Rika, Hendek, Bent Kureyza, Diimetii’1-Cendel, Ben( Mustalik, Hudeybiye, Z( Kared
(Gabe), Hayber, Mekke’nin Fethi, Huneyn, Taif, Tebiik gibi 6nemli gazveler hakkinda
materyaller tespit edilmistir.

Elde ettigimiz bu verilerde diger hadis kitaplarinda géremedigimiz bazi savaslar yaninda
ilgili hadiselere dair zikredilen bilgilerde de bir takim farkliliklar bulunmaktadir. Bu

farkliliklarin temelde miielliflerin bir olayin hangi pargalarini bize aktardigi ile ilgili bir tislup

Bu teblig “Nesai'nin (6. 303/915) es-Siinen Adl Eserinde Yer Alan Megazi Rivayetlerinin Tespit ve Tahlili” (Sakarya
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya 2019) adiyla hazirlamakta oldugumuz yiiksek lisans tezimizden tiretilmistir.
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meselesinden kaynaklandigi anlagilmaktadir. Sadece hadis eserleri arasinda yapilacak bir
karsilastirma bile siyer ve megazi kiiltiirlimiizii olduk¢a zenginlestirecek bilgiler ortaya
koymaya yetecek seviyededir. Bunun Otesinde, siyer ve megazi literatiriinde yer alan
malzemeler baglaminda yapilacak karsilastirmalar da 6nem arz etmektedir. Nesai tarafindan
verilen bilgilerde tarih ¢aligmalarinda 6nem tagiyan zaman, kisi ve yer isimlerine dair ne kadar
malzeme bulundugu hususu da merak konusudur. Bu teblig es-Siinen’de yer alan gazveleri ve
bunlarin tarih malzemesi olarak degerini tespit etmeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: islam Tarihi, Hz. Peygamber’in Savaslar1, Gazve, Nesai, es-Siinen.

GIRIS

Hz. Peygamber’in hayatina duyulan merakin bir neticesi olarak Miisliimanlar daha
Restilullah hayatta iken onun hayatinin ¢esitli sathalarina dair bircok kayit olusturmus, hem
cocuklarma hem de fetihlerle ele gegirdikleri yerlerdeki yeni Miisliiman olanlara bu bilgileri
yazili ve s6zIi olarak aktarmislardir. Zamanla bu bilgiler 6zel konu basliklart altinda derlenmis,
cesitli bilim dallar viicuda gelmistir. Hz. Peygamber’in sadece savaslarini kaleme alan megazi
tiirli eserler bu siirecin tirettigi bir yazim tecriibesidir. Kuskusuz Hz. Peygamber’in sozlerini ve
fiillerini en dogru sekilde tespit etmeyi ve aktarmay1 hedefleyen hadis ¢alismalar1 da bu cabanin
en Onemli sa¢ ayaklarindan birisidir. Bu alanda da pek ¢ok eser kaleme alinmistir. Bunlar pek
cok bilgi yaninda Hz. Peygamber’in savaglarina dair bilgiler de icermektedir. Caligmamiz bu
bilgilerin tespitine yonelik bir adimdir. Bu tebligde sunulan bilgiler bir hadis alimi olan

Nesai’nin es-Sunen adli eseri drneklem segilerek gerceklestirilmektedir.

1. Nesai’nin Hayati ve Eserleri

Horasan bolgesinin 6nemli kentlerinden birisi olan Nesa’da 215 (830) yilinda diinyaya
gelen Ebll Abdurrahman Ahmed b. Suayb b. Ali en-Nesai, aile ¢evresinin ilmi gelenegine bagl
olarak kii¢iik yasta hadis 6grenimine basladi. ilerleyen yillarda Horasan, Hicaz, Misir, Irak,
Sam gibi ilim merkezlerine yolculuklar yapti. Sonunda Misir’a yerlesti. Kaleme aldigi
kitaplarinda bes yiize yakin hocasindan istifade etti. Hocalar1 arasinda Ibn Rahfye, Ibn Eba
Seybe, Ahmed b. Hanbel, Ebl Ziir‘a er-Razi ve Ebl Ya‘la el-Mevsili gibi 6nde gelen
muhaddisler bulundu. Ogrencileri arasinda Diilabi, Tahavi, Eb( Avane, Ibn Hibban, Taberani,
Ibnii’s-Siinni en meshurlar idi (Unver, 1992, 193-195; Kandemir, 2006, 563; Robson, 2014,
189; Aslan, 2017, 71-73; Aba, 2018, 171).
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Nesai kendi doneminde sika ve dnde gelen bir hadis alimi olarak kabul edildi. Sahih
rivayetleri toplayan dort muhaddisten biri olarak goriildii. Digerleri Buhari, Miislim ve Ebl
Davud idi. Bu durum hayattayken veya vefatindan ¢ok kisa bir siire sonra biiylik bir sohrete
kavustugunun gostergesiydi. O ayni1 zamanda hadis miinekkitleri arasinda da yer aldi

(Kandemir, 2006, 563; Aslan, 2017, 74-75).

Bazi alimler tarafindan Safii mezhebine tabi oldugu ileri siiriilmiis ise de (Unver, 1992,
196; Aba, 2018, 173, 181), muctehit oldugu ve herhangi bir mezhep iginde yer almadig1 daha
dogrudur (Aslan, 2017, 76). Baz1 goriislerinden dolayr ehl-i beyt yanlis1 goriilmiis, Siilikle
itham edilmistir. Bunun sebebinin yazdig1 eserlerden kaynaklandigi anlasilmaktadir. Sam
bolgesinde Hz. Ali’ye karst olumsuz bir tutum sergilenmesi sebebiyle Hz. Ali’nin faziletlerini
kaleme alan Hasais adl1 eser telif etti. Bu eserinde Ali hakkinda zikrettigi rivayetler sebebiyle
Samlilar tarafindan tacize maruz kaldi. Muaviye hakkinda bir sey yazmamasi sorun edildi.
Nesai, yasadig1 donemde yaygin ve giiglii bir akim olan mutezile akimina kars1 durmus, Ehlii’l-
Hadis ekolii ¢izgisinde bir yol takip etmistir. Hocalar1 ve 6grencileri arasinda Siilikle itham
edilen birisi bulunmamaktadir. Hasais adli eserinden sonra kaleme aldig1 Fezdilii’s-Sahabe
isimli kitab1 ashab arasinda mutedil bir tslup izledigini, dengeyi koruyan bir kaleme sahip
oldugunu gostermektedir (Unver, 1992, 196-198; Kandemir, 2006 563-564; Aslan, 2017, 75-
76, 82-84; Aba, 2018, 171, 173, 177-179, 181-185).

Nesai’nin en énemli ¢alismasi es-Siinenii [-Klbra adli eseridir. Nesai, bu eserinde yer
alan rivayetleri zamanla ayiklayarak miistakil bazi eserler kaleme almistir. es-Stuinen (Miictebd)
boyle bir ¢aligmadan ortaya ¢ikan eserlerinden birisidir. es-Stinenii I-Kiibré’da on iki bine yakin
rivayet bulunurken, bunlardan ayiklayarak en sahih rivayetleri bir araya getirdigi el-Miicteba
diye de bilinen es-Siinen adli eserini viicuda getirmistir. Bu eserde alt1 bine yakin hadis
bulunmaktadir. Zehebi biraz 6nce zikrettigimiz eserin Nesai’nin &grencisi Ibnii’s-Stinni
tarafindan hazirlandigini ileri siirmiis ise de bu iddia kabul gérmemistir. Eserleri arasinda yer
alan Amelii’l-Yevm ve’l-Leyle de es-Siinenii’[-Kiibrd’da yer alan hadislerden segilmistir. Diger
eserleri arasinda ed-Duafa ve ’I-MetrOKan, Kitabii 't-Tefsiri’l-Kur 'ani’[-Azim, Kitabii’[-Hasais fi
Fadli Ali b. EbT Talib, Fezdilii’s-Sahabe gibi eserleri bulunmaktadir. Bunlarin bir kismi da yine
es-Stinenii’[-KUbra adli eserindeki rivayetlerden olusan eserleridir. Nesai’nin giiniimiize ulagan
ve ulasmayan birgok eseri kayitlarda yer almaktadir (Genis bilgi i¢in bk. Unver, 1992, 198-202;
Kandemir, 2006, 564-565; Aslan, 2017, 76-81).
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Nesai 302 (Mayis-Haziran 915) yilinda uzun siire yasadigi Misir’dan ayrilmis, akabinde
birka¢ ay sonra 303’de (Agustos 915) Filistin’de Remle kentinde vefat etmistir. Kudiis’te
defnedildigi rivayet edilir. Bir goriise gore Dimask’da ugradigi bir saldir1 sebebiyle agir
yaralandig1 ve Mekke’ye geldiginde orada hayatin1 kaybettigi ileri siiriilmektedir. Nerede vefat
ettigi hususunda farkl1 gériisler bulunmakla birlikte vefat tarihi hususunda ihtilaf yoktur (Unver,

1992, 199; Kandemir, 2006, 563; Robson, 2014, 190; Aslan, 2017, 73-74; Aba, 2018, 172, 182).

2. es-Siinen Adh Eseri ve Ozellikleri

Nesai’nin es-Siinenii’[-KUbréa adli eserinden en sahih rivayetleri segerek olusturdugu ve
el-Mucteba adiyla da bilinen eserinin yaygin adi es-Siinen’dir. es-Siinenti’s-Stgra diye de
bilinir. Eser 51 kitab (b6liim) ve 2538 babdan (alt basliktan) olusmaktadir. Siinen edebiyatinin
onde gelen eserlerinden birisi olan bu ¢alisma, ayn1 konudaki hadislerin bir araya getirilmesi ve
senet farkliliklart ile sunulmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Eser kaleme alinisindan kisa
bir zaman sonra Buhari ve Miislim gibi sahih rivayetleri bir araya getirmeye calisan kisilerle
anilmaya baslamis, onlardan sonra en sahih rivayetleri toplayan kisilerden birisi olarak kabul
edilmistir. Eseri, asirlar sonra KutlbuU Sitte diye sohret kazanacak olan alt1 kitap arasinda yer
alan 6nemli eserlerden birisidir. Kaleme alinis tarihi itibariyle i¢inde yer aldig1 diger kitaplardan
sonra yazilmistir. Ancak siinen tiirli eserler arasinda biinyesinde zayif hadis sayisi en az
olanlardan birisidir. Bu bakimdan Sahihayn ile esdeger goriismiistiir. Nesai’nin en 6nemli ravisi
talebelerinden birisi olan ibnii’s-Siinni’dir (Leknevi, 1999, 176-177; Baser, 2006, 51;
Kandemir, 2010, 147; Sahyar, 2014, 8; Makdisi, 2016, 103-104; 8; Aslan, 2017, 76-77).
Eserinde rivayetlerin farkli tariklerini vererek en sahih senet ve metni ortaya koymaya
calismistir. Bu sekilde ¢alisan ilk miielliflerin Miislim ve Nesal oldugu ileri siiriilmektedir
(Sahyar, 2014, 11). O aynm1 zamanda aralarinda ihtilaf olan rivayetleri de vermek suretiyle
rivayetlerin bir biitliin halinde goriilmesine imkan tanimis, rivayetleri sihhat derecelerine gore
siralamaya caligsmistir. Fikh1 hiikkiimlere yer vermek iizere kaleme aldig1 bu ¢alismasinda eserine
aldigi ravilerle ilgili degerlendirmelerde de bulunmustur (Sahyar, 2014, 11-12, 21-24).

es-Slinen tizerine serh, hasiye, fihrist vb. birgok ¢alisma yapilmis, eser pek ¢ok defa
basilmistir. Eserin en meshur serhi Suyiti’nin Zehrii 'r-Rubd ale’I-Micteba’sidir. En genis serhi
ise Vellevi’nin Serhu Siineni 'n-Nesai diye meshur olan Zahiretii’I-Ukbd fi Serhi’l-Muctebé adli
caligmasidir. Ahmet Muhtar Biiyliikginar ve diger miitercimler tarafindan Tiirkgeye
kazandirilmistir (es-Stinen {izerine yapilan ¢calismalar ve baskilari i¢in bk. Kandemir, 2010, 147-
148).
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3. es-Suinen’de Gazvelerle Ilgili Rivayetler

N

Yaptigimiz incelemeler sonucunda Nesai’nin es-Slinen adli eserinde Hz. Peygamber’in
bizzat katildig1 on alt1 savas hakkinda rivayet bulundugu tespit edilmistir. Bunlar; Bedir, Uhud,
Benti Lihyan, Bent Nadir, Zatii’r-Rika, Hendek, Benli Kurayza, Dametii’l-Cendel, Bend
Mustalik, Hudeybiye, Gabe, Hayber, Mekke’nin Fethi, Huneyn, Taif ve Tebiik Seferi’dir. Bu
savaslarla ilgili toplam rivayet sayisi iki yiiz seksen altidir.

Nesai tarafindan zikredilen toplam iki yiiz seksen alt1 rivayetin yetmis altis1 Mekke’nin
Fethi, ellisi Hayber, kirk ikisi Tebiik, yirmi ti¢li Bedir hakkindadir. Nesai’nin sunmus oldugu
diger gazvelerle ilgili Uhud ve Zatii’r-Rika hakkinda yirmi birer, Hudeybiye ile ilgili on iig,
Taif ile ilgili on bir, Huneyn ile ilgili on, Hendek hakkinda ise sekiz rivayet bulunmaktadir.
Diger gazvelerle ilgili rivayet sayilar1 bir ile ii¢ rivayet arasinda degigsmektedir. Benli Kureyza
ve Benl Mustalik ile ilgili Gcer, ZO Kared (Gabe) ile ilgili iki, BenO Lihyan, BenO Nadir ve
Duimetii’l-Cendel hakkinda ise birer rivayet tespit edilmistir.

es-Sltinen’de hakkinda en fazla bilgi aktarilan gazvelerin Mekke’nin Fethi, Hayber ve
Tebiik oldugu rivayet sayilarindan anlagilmaktadir. iki yiiz seksen alti rivayetin diginda
Nesai’nin zikrettigi birbiriyle biitiinliik arz eden bes rivayette Tihame’de bulunan Zii’l-Huleyfe
mevkiinde gegen bir baskin hadisesinden s6z edilmektedir. Bahsi gegen bu rivayetlerin hangi
gazveye ait olduguna dair bir ipucuna rastlayamadigimizdan bu rivayetler sayiya dahil

edilmemistir. Elde ettigimiz veriler asagida tablo seklinde sunulmaktadir:

Tablo 1- Savaglara Gore Rivayet Sayilar

Konu No Konu Baslig1 Rivayet Sayis1
1 Bedir 23
2 Uhud 21
3 Bent Lihyan
4 Benti Nadir
5 Zati'r-Rika 21
6 Hendek 8
7 Bent Kurayza
8 Dtimetii’'l-Cendel 1
9 Bentt Mustalik 3
10 Hudeybiye 13
11 Gébe 2
12 Hayber 50
13 Mekke'nin Fethi 76
14 Huneyn 10
15 Taif 11
16 Tebiik 42
Toplam: 286
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Bu rivayetlerde savaslarla ilgili 6nemli ayrintilar sunan bilgiler bulunmaktadir. Savas
oncesi yapilan hazirliklar, savasa katilan bir kisim sahabi isimleri, savas i¢in bir bolgeye
gidilirken yolda yasanan bazi hadiseler, savas ve baskin sathalari, savas esnasinda karsilasilan
zorluklar, elde edilen zaferler, sehit olan sahabiler, zaferle birlikte kazanilan ganimetler ve
bunlarin paylasimi gibi birbirinden kiymetli materyaller s6z konusudur. Bunlar ele aldigimiz
tez calismasinda detayli bir sekilde irdelenmektedir. Bunlara dair iki 6rnek vermek burada

yeterli olacaktir.

Hakkinda en fazla rivayet bulunan savaglardan birisi Hayber’dir. Hayber Savasi ile
irtibatlandirilabilecek elli rivayet bulunmaktadir. Medine’den ¢ikis, Hayber’e varis, savas ve
savasta ele gecirilenler, doniis yolunda yasananlar hakkinda bilgiler elde edebilecegimiz bu
rivayetler bazen siyer ve megazi kaynaklariyla aynen bazen de 6nemli farkliliklarla metinlerde
yer almaktadir. es-Sunen’de Hayber’in kusatilmasi esnasinda acikan ashabin kaleden ¢ikan
esekleri yakalayip kestikleri, bu durumu 6grenen Hz. Peygamber’in esek etinin yenmesini
yasakladig1 bilgisi bulunmaktadir. Bu bilgi inceledigimiz siyer ve megazi kaynaklarinda da ayni
sekilde kaydedilmistir (Nesai, 1996, 4339, 4340; Musa b. Ukbe, 1994, 314; Vakidi, 1984, 660-
661; ibn Hisam, ts., I, 331). Hz. Peygamber’in bu yasaklamay ilan ettirdigi kisinin kimligi
hakkinda inceledigimiz siyer ve megazi kaynaklarinda bir bilgiye rastlanmazken Nesai, onun
Abdurrahman b. Avf oldugunu nakletmektedir (Nesai, 4341). Goriildiigii iizere es-Sunen’in
siyer ve megazi kaynaklarinda bulunan benzer veya ayni rivayetlerin yani sira bu kaynaklarda

zikredilmeyen detaylar sundugu da goriilmektedir.

Ikinci bir 6rnek de Tebiik Savasi olarak verilebilir. es-Stinen’de Tebiik Savas:’yla ilgili
kirk iki rivayet bulunmaktadir. Bu rivayetlerden besi Hz. Osman’in orduyu donatmasi, sekiz
tanesi Hz. Peygamber’in yolculuk esnasinda abdest i¢in ordudan ayrilmasi, yirmi biri savas
esnasinda yasanan olaylar, sekizi ise savasa katilmayan Ka‘b b. Malik hakkindadir. Bu
rivayetlerde de siyer ve megazi kaynaklariyla ortiisen ve farklilasan nakiller bulunmaktadir.
Bununla ilgili olarak es-Stinen’de Tebiik Seferi esnasinda yasanan bir kavga sahnesini 6rnek
olarak gosterebiliriz. S0z konusu kavgaya dair inceledigimiz bazi siyer ve megazi
kaynaklarindan sadece Vakidi bu bilgiye kisaca deginmistir (Vakidi, 1984, 111, 1012). Nesai ise
ayn1 hadiseye dair farkl: tariklerle gelen on bes ayr1 rivayete yer vererek farkl bilgiler ortaya
koymaya c¢aligmistir (Nesai, 1996, 4758, 4759, 4760, 4761, 4762, 4763, 4764, 4765, 4766,
4767, 4768, 4769, 4770, 4771, 4772). Bu yoniyle de es-Siinen bir megazi kaynagi olarak

incelenmeye degerdir.
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4. SONUC

N

Islam literatiiriiniin &nemli bir {iriinii olan hadis alaninda kaleme alinmis olan kitaplarda
Hz. Peygamber’in savaslarina (gazvelerine) dair ne kadar malzeme bulundugu, bunlarin nasil
tasnif edilebilecegi ve yorumlanabilecegi hususunda yiiriittiiglimiiz =~ ¢alismalarda,
azimsanamayacak rivayetlerle karsilasilmistir. Bunlar savaslara gore tasnif edilmis ve yer

aldiklar1 kitab ve bab bagliklarina gore yorumlanmaya caligilmistir.

Hadis kitaplariin birbirinden farkli rivayet kesitleri sunduklari, dolayisiyla her bir hadis
kitabinin kendine mahsus ayr1 bir degeri oldugu sonucuna varilmistir. Bu tespitlerin siyer ve
megazi kitaplarinda yer alan rivayetlerle ayrica karsilastirilmasi hadis literatiiriinde yer alan

rivayetlerin degerini ortaya koyma bakimindan da énemli bir adim olacaktir.
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OIL AS A SOCIAL CONSTRUCT
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HE®TSHOU TEXHUYECKUI YHUBEPCUTET

ABSTRACT

When we think about oil, we remember not only pumps, pipelines, tankers and price
quotes, but also capitalism, security, development, the environment, democracy and modernity.

Both material and abstract designs of oil have social and cultural specifics.

In other words, we all live in the world of oil, but we all think about oil and present it
differently. How are ideas about oil being formed in different states and how do these ideas

affect the relations between them?

The present report answers this question, exploring bilateral energy relations between

China and the three oil-rich countries, Canada, Kazakhstan and Russia.
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REKLAMLARINDA KULLANIMI

e
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Marmara Universitesi

OZET

Gintimiizde markalarin gerek rasyonel gerekse duygulara seslenen ozellikleriyle
giderek birbirine benzemesi nedeniyle, farkli pazarlama iletisimi ydntemlerine duyulan
gereksinim artmaktadir. Farkli yontemler araciligiyla markalar, tiiketicilere iletmek istedikleri
mesaji daha net verebilmekte ve rakip markalardan da farklilagabilme imkanina sahip
olmaktadirlar. Markalarin, tiiketicilere ulagmasi i¢in televizyon reklamlarinda tinlii kisi
kullanilmas1 da bu yontemlerden biridir. Sirketler, amaglari dogrultusunda yayinladiklar
reklamlarda tinlii kisi kullanarak, kimi zaman tiiketicilerin sahip olduklar1 duygu ve diisiincelere
seslenmek kimi zaman ise yeni duygu ve diisiinceler yaratmak yoluyla kendi markalarmin tercih
edilmesini gergeklestirmeyi hedeflemektedirler. Televizyon reklamlarinda kullanilan {inlii
kigiler, kimi zaman komedyen, tiyatrocu, aktdr ya da aktris olabilirken kimi zaman da {inlii bir
sporcu ya da futbolcu olarak karsimizda belirebilmektedir. Ozellikle son zamanlarda sporun bir
endustri haline gelmesi ve buyuk Kitlelerce izlenebilmesi sonucunda televizyon reklamlarinda
kullanilan iinlii sporcu ve iinlii futbolcu konusunda da artis géziikmektedir. Ozellikle futbolun
popiiler hale gelmesi ve herkesin bu sporu takip etmesi ile birlikte televizyon reklamlarinda
inlii futbolcularin yer almasi artis gostermistir. Boylelikle sirketler markalarini, iinlii
futbolcular araciligiyla tanitip tiiketicilerin diisiince ve duygularina hitap ederek kendilerini
tilkketicilerin zihinlerinde farkli bir konuma yerlestirmeyi hedeflemislerdir. Televizyon
reklamlarinda {inlii futbolcularin kullanimi ile tiiketiciler sevdikleri futbolcular1 televizyon
ekraninda daha ¢ok gérmeye baslamis ve onlarin tanittiklar1 markalara kars1 ¢esitli tutumlara
sahip olmuslardir. Bu tutumlar ile de iinlii futbolcularin tanitiminda yer aldigi markalar
degerlendirmeye ve bu markalara ¢esitli anlamlar yiiklemeye baslamiglardir.

Yukarida Dbelirtilenler dogrultusunda, televizyon reklamlarinda {inlii futbolcu
kullaniminin tiiketicilerin markaya kars1 olusturdugu tutumlar {izerinde yarattig1 degisimlerin

olumlu ya da olumsuz olup olmadigmin degerlendirilmesi ¢alismanin temel amacini
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olusturmaktadir. Bu amag kapsaminda tiiketicilerin, reklamlarinda iinlii futbolcularin yer aldig:

e

markalara kars1 olusturduklar1 tutumlar hem genel anlamda hem de Arda Turan 6zelinde
degerlendirilmistir. Ayrica televizyon reklamlarinda iinlii futbolcu kullaniminin yarattigi marka
tutumlarmin belirli yas gruplari, cinsiyet, egitim diizeyi ve gelir gruplarn tarafindan nasil
degerlendirildigi de hem genel anlamda hem de Arda Turan Ozelinde bu ¢alismada

incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Reklam, Marka, Futbolcu, Tutum, Unlii Kisi

1. GIRIS

Glinlimiizde endiistrilesmenin artmasi ile birlikte sirketler arasi rekabette de artis
gozlenmektedir. Sirketler, Urettikleri markalar1 bir yandan tiiketicilere tanitmak ya da
begendirmek icin calisirken diger yandan da rakip sirketlerin sahip olduklar1 markalara gore
kendilerini tliketici goziinde daha farkli bir konuma yerlestirmeye calismaktadirlar. Bu
caligmalar1 yapabilmek i¢in de pazarlama iletisimi elemanlarini kullanmaktadirlar. Pazarlama
iletisimi elemanlarindan birisi reklamdir. Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonda
yayinlanan reklamlar, markalarin biiyiik tiiketici kitlelerine ulagsmasini saglayan énemli bir
ortam olarak one ¢ikmaktadir. Televizyonda yayinlanan reklamlar genis tiiketici kitlelerine
hitap ederek hem markanin mesajin1 iletmekte hem de markanin diger rakiplerinden
ayrismasina olanak saglamaktadir. Markalarin, televizyonda yayinlanan reklamlari igerik
olarak farkli sekillerde olusabilmektedir. Kimi reklamlarda marka ile ilgili bilgiler verilirken
kimisinde ise markanin tanitimi ya da eglenceli 6zellikleri vurgulanmaktadir. Marka ile ilgili
verilen bu mesajlar1 bazen markay1 kullanan kisiler ya da konunun uzmanlar1 verirken bazen
de inli kisiler vermektedir. Sirketlerin, markalarini tiiketicilere tanitmak i¢in televizyon
reklamlarinda iinlii kisi kullanmalar1 eskiden beri varolan bir uygulamadir. Markanin tanitimi
icin Unli kisinin kullanim ile tiiketicilerin zihninde bir yer edinmek ve verilmek istenen
mesajin daha anlasilir olmasmi saglamak gibi cesitli amaglara ulagmak istenmektedir.
Televizyon reklamlarinda kullanilan iinlii kisiler, tiiketicilerin sevdigi ve izlemekten hoslandigi
aktor, aktris, tiyatrocu, komedyen ya da sporcu ve futbolcu gibi gesitli meslek gruplarinda
bulunmaktadirlar. Onemli spor dallarindan biri olan futbolun endiistrilesmesi ile birlikte
futbolcularin da artik markalarin yiizii haline gelmeleri olagan bir durum haline gelmistir.
Sirketler, televizyon reklamlarinda markalarii tanitmak i¢in {inlii futbolcular ile anlasip onlari
markalarinin yiizii yapmis ve tiiketicilerin iinlii futbolcular ile 6zdeslesip kendi markalarini

tercih etmelerini saglamaya ¢aligmiglardir. Ayrica televizyon reklamlarinda iinli futbolculari
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kullanarak rakip markalardan da farklilagsmaya calismig ve tiiketicilerin zihinlerinde kendi

e

markalarina kars1 olusturduklar tutumlar1 gelistirmeyi ya da degistirmeyi amag edinmislerdir.
Bu yiizden de televizyon reklamlarinda tiiketicilerin ilgisini ¢ekecek iinlii futbolcularin sayisi
belli oranda artmis ve verilmek istenen marka mesajlar1 bu yolla iletilmeye caligilmistir.
Yukarida belirtilenler dogrultusunda ¢alismadaki amacimiz, marka tutumu olusumunda
televizyon reklamlarinda tinlii futbolcu kullanimi degerlendirmek ve tiketicilerin televizyon
reklamlarinda iinlii futbolcu kullanimina kars1 sahip olduklar1 tutumlarin yas, cinsiyet, egitim
ve gelir durumu temelinde incelemesini yapmaktir. Calismanin ilk boliimiinde, televizyon
reklamlarinda iinlii kullanimi ve bununla ilgili modeller ile marka tutumu hakkinda
degerlendirmeler yapilmigtir. Ikinci boliimde ise marka tutumu olusumunda televizyon
reklamlarinda iinlii futbolcu kullanimi hem genel hem de yas, cinsiyet, gelir ve egitim durumu

olarak incelenmistir. Sonug¢ boliimiiyle de ¢calisma degerlendirilmistir.

2. REKLAMLARDA UNLU KIiSILERIN KULLANILMASI VE UNLU
KIiSILERIN KULLANILMASINA iLiSKiN MODELLER

Unlii kavraminin ortaya ¢ikisi 1400°li yillara dayanmaktadir. Celebrite sdzciigii,
Fransizca’da toplum iginde taninan ve bilinen anlamina gelmektedir ve celebrem koklerinden
olugsmustur. Celebrem kokii latince kalabalik olma ve {in anlamindadir. Ayrica bu sozciigiin,
koken olarak latince, ¢cabuk ve kisa Omiirlii manasina gelen celere sozciigliyle de iligkisi
bulunmaktadir. Sozciik, Ingilizce’de ise celebrity seklinde yer almaktadir. Bunun yaninda ayni
zaman i¢inde dini ayinler veya seremonilerde benzer sozciigiin kullanildigir goriilmektedir
(Aydin, 2017,5.22). Unlii kavram belirli bir tiiketici grubuna g¢ekici gelen film yildizlari,
televizyon karakterleri, komedyenler veya sporcular olarak tanimlanmaktadir (Ozbayraktar,
2018,5.48). McCracken (1989, s.310) ise dnlileri, toplumun ilgisinden hoslanan ve
taninmighigini  reklamda goriinerek tiketilen {riin yararina kullanan kisi olarak
tanmimlamaktadir. Unlii kisiler, tiiketicilerin reklamlar1 izlemesini saglayarak kullanicilarin
ilgilerini cezbetmekte ve reklamda gosterilen markanin daha belirgin hale getirilmesini
saglamaktadirlar (Cinkay, 2017,s.31). Bircok tiiketici, iinlii kisilerin davraniglarini takip
etmektedir. Ayrica bu davranislan taklit ederek kendilerinin sahip oldugu benlik saygilarini
arttirmaktadirlar. Buna gore de tinlii kisilerin sahip olduklar1 degerleri ve hayat tarzlarini basari
modeli olarak paylasmaktadirlar. Tiiketiciler, linlii kisilerin yagam tarzlarini, giyinme stillerini,
iletisim kurma sekillerini ve en 6nemlisi iinlii kisilerin segtigi ve tiikettigi iirlin gesitlerinin

markalarini kullanma egilimi i¢inde bulunmaktadirlar. Iste bu durum yiiziinden de reklamcilar,
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marka c¢esitlerini daha iyi tanitmak amaciyla iinlii kisileri kullanmak istemektedirler (Alsmadi,

e

2006,5.26-27). Pazarlamacilar, Unlii kisilerin sahip olduklar1 6zellikleri kendi amaglari
dogrultusunda bigimlendirerek, {inli kisileri markanin tanitimi i¢in bir kaynak olarak ortaya
cikarmaktadirlar. Aktorler/Aktrisler, iinli sporcular, modeller veya diger {inlii kisiler
oynadiklar1 reklamlar farklilastirabildikleri i¢in ve tiliketicilerin ilgisi ile dikkatini markaya
odaklayabilecekleri i¢in belirli iiriin ¢esitleri ya da hizmet tiirlerinin tanitilmasinda yer
almaktadirlar (Morgan, Pritchard ve Piggott, 2002,s.341).

Diinya genelinde reklamlarda {inlii kisi ya da kisilerin kullanilmas1 pazarlama iletisimi
acisindan oldukg¢a yaygin bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Fleck, Korchia ve Le,
2012,s.651). Unlii kisi kullaniminin, reklamlarm sosyal hayatta aktif rol oynamaya basladig
1930lara dayandigr belirtilmektedir. Ancak ¢ogunlukla kabul edilen goriise gore iinlii kisi
kullanimu stratejisi 19. yilizyilin son donemlerinde kullanilmaya baslanmistir. (Sun, 2009, s.5).
Bununla ilgili ilk bilinen 6rnek ise ingiliz Kraligesi Victoria’nin, Cadbury‘s Cocoa’nin kakao
reklam afislerinde goriinmesidir. Bir baska popiiler drnek ise iinlii bir Ingiliz oyuncu olan Lillie
Langtry’nin, 1893 yilinda Pears marka sabun paketlerinin iizerinde yer almasidir. Bu durumla
birlikte kendisi diinya {izerinde yer alan ilk iinlii reklam yiizli olarak literatiire ge¢cmistir.
Sinemanin gelisimi ile birlikte reklamlarda tinli kisi kullaniminin daha ¢ok arttigi
belirtilmektedir. Fakat reklamlarda iinli kisi kullaniminin bugiinkii popiilerlige ulasmasi
1930’1u yillarda baglamis olup, ticari amagh televizyonlarin piyasaya siiriilmesiyle de 1970’11
yillarda ivme kazanmistir. Bu etki halen devam etmektedir. Bu donemde iinlii kullanimi
stratejisi hizli bir biiylime gostermistir. Bu televizyonun ortaya ¢ikmasi ile ilgilidir. Tiirkiye’de
ise reklamlarda tnlii kisi kullaniminin ilk 6rnegi, 1950’lerde Miizeyyen Senar adinin,
“Miizeyyen Senar‘m sesi en iyi bu radyodan ¢ikar!” seklinde basin ilanlarinda kullanilmasi
gosterilmektedir. Reklamlarda tinlii kisilerin ger¢ek anlamda yer almaya basladigi zaman dilimi
ise TRT’nin reklam yayinlanmasina izin verdigi 1972 yili olarak belirtilebilir. O zamanlarin

iinli kisileri olarak Zeki Miiren, Seyyal Taner ve Niikhet Duru reklamlarda rol alan almiglardir

(Ozbayraktar, 2018,s.53-54).

2.1. Reklamlarda Unlii Kisi Kullanimina iliskin Modeller
Reklamlarda tinli kisi kullanimina iliskin ¢esitli modeller bulunmaktadir. Bunlar
kaynak giivenilirligi modeli, ilginlik olabilirlik modeli, kaynak c¢ekiciligi modeli, iirin

eslestirme hipotezi ve anlam transferi modelidir.
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2.1.1. Kaynak Giivenilirligi Modeli

e

Bu model ilk defa Hovland ve Weiss tarafindan 1951 yilinda ortaya ¢ikarilmistir.
Hovland, Janis ve Kelley, 1953 yilinda, McGuire ise 1969 yilinda bu modeli gelistirmistir.
Model, mesaj kaynaginin sahip oldugu uzmanlik ve diiriistliikk gibi 6zelliklerin mesajin ikna
edici olmasina direkt etki yaptigi goriisiinii ortaya sunmaktadir. Buna gore de kaynak
giivenilirligi modeli, mesaj kaynaginin sahip oldugu olumlu karakteristik 6zelliklerin, alicinin
mesaji kabul etmesinde etkili olmasi olarak tanimlanabilmektedir (Ohanian, 1990,s.41).
Kaynak giivenilirligi modelinde uzmanlik ile diiriistliik reklamda yer alan iinli kisinin
tanikliginin giivenilir olarak algilanmasindaki temel faktorlerdendir (Aydin, 2017,s.38).
Modelde yer alan uzmanlik unsuru, iletisim siirecini ortaya ¢ikaran kisinin, varolan fikirlerin
temeli olarak alic1 goziinde yer almasimi kolay hale getiren bir etken olarak belirtilmektedir.
Diger bir unsur olan diiriistliik ise iletisim siirecini ortaya ¢ikaran kisinin, varolan fikirlerin
gegerli durumda olmasi i¢in olusan giiven durumu olarak ifade edilmektedir. (Hovland, Janis
ve Kelley, 1953,s.21). ifade edilenlere gore de reklamlarda ortaya konulacak olan iinlii kiginin
iletisim stireci i¢inde beklenen etkiyi olusturmasi i¢in diiriistliik ve uzmanlik gibi iki unsurun
beraber bulunmasi gerekmektedir. Kaynak giivenilirligi modeli, iletilmek istenen mesajin
alicilara ulagmasinda ve hedef tiiketici kitlesinin biligsel, duygusal ve davranigsal agidan istenen
etkilerde bulunmasinda énemli bir durum olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna gore de iinlii kisiler,
markalar ve sirketlerle ilgili gliven duyulan kaynak tiirleri olarak reklamlarda fazlaca yer

almaktadir (Goldsmith, Lafferty ve Newell, 2000).

2.1.2. Kaynak Cekiciligi Modeli

Model, McGuire tarafindan 1969 yilinda ortaya konulmustur. Modele gore bir mesajin
etkin olmasi icin kaynagin taninmis olmasi, ¢ekici olmasi ve alict ile benzer olmasi
gerekmektedir. Modele tgiincii bir bilesen olarak gekicilik eklenmistir. Modelde yer alan
cekicilik unsuru kaynagin, alici tarafindan algilanan c¢ekiciligi olarak ifade edilmektedir
(Ohanian, 1990,s.41). Benzerlik ise mesajin ¢iktigi kaynak ile mesajin alicis1 arasindaki
benzeme sekli olarak ifade edilmektedir. Modelde yer alan taninmiglik unsuru, maruz kalinan
mesaj kaynaginin bilgi durumu olarak tanimlanirken, ¢ekicilik unsuru ise mesaj kaynaginin
fiziksel goriiniisiin ve davraniglarinin sonucunda begenilen bir durumda yer almasi seklinde
belirtilmektedir (Erdogan, 1999,5.299).

2.1.3. llginlik Olabilirlik Modeli

Bu model iknanin izledigi yolun, merkezi mi, ¢evresel mi yoksa her ikisini de mi

kapsadigmi belirtmektedir. Tknanin olusmasi icin secilecek yolu cesitli durum ve kosullar
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etkilemektedir. Buna gore alic1 kisinin, génderilen mesaja kisisel bir ilgisi varsa ya da yiiksek

"

derecede anlama ihtiyaci olugsmussa mesaji almaya daha fazla istekli hale gelmistir. Karsit
durumda ise ¢ekici ya da tinli kisi kaynaklar1 gibi ¢evresel isaretler, siiregleri ve tutumlari
etkilemektedir. Model, destekgilerin gevresel isaretler olarak hizmet edip, algilandigini ve
diisiik ilgilenim olmasi durumunda ise baslangigta olusan tutumlari etkileyebilme imkanlari

oldugunu iddia etmektedir (James 2003,s.18).

2.1.4. Uriin Eslestirme Hipotezi

Uriin eslestirmede olusturulan mesaj, iinlii kisinin imajiyla birlikte iletilmektedir.
Gonderilen mesaj da iletilmek istenen reklamlarla belli bir nokta da bir araya gelmektedir
(Kahle ve Homer, 1985,5.955). Unlii kisi ve marka arasindaki bir araya gelmenin belirleyicisi
ise markanin ozellikleri ile Gnlii kisi arasinda algilanan uyum diizeyine baglidir (Erdogan,
1999,5.302). Till ve Busler (2000), iiriin eslestirme hipotezinde bir reklamin etkinliginin, iiriin
ve Unlii kigi arasinda karakter ya da goriiniim, uzmanlik veya ¢ekicilik gibi 6zellikler agisindan

uyum oldugunda ortaya ¢iktig1 belirtmektedir.

2.1.5. Anlam Transferi Modeli

Model, 1989 yilinda McCracken tarafindan ortaya konulmustur. Modelde, duygusal ve
biligsel unsurlar birarada bulunmaktadir. Tiiketim toplumunda yer alan iinli kisiler ve
tiiketiciler ortak kiiltiirel degerlere sahiptirler. Buna gére de model, anlam transferi siirecinde
toplumda yer edinmis olan ve ayni1 zamanda {inlii kisilerin de sahip oldugu kiiltiirel degerlerin
inli kisilerden, iriinlere ya da markalara aktarilan anlamlarini ifade etmektedir. Anlam
transferi siireci {ic asamalidir. Ilk asama, iinlii kisi ya da iinlii kisilerle iliskili kiiltiirel anlamlarin
onlar1 iiriiniin ya da markanin destekleyicisi yaptigini belirtmektedir. Bu da iinlii kisilere
atfedilen anlamlarin ve degerlerin, tiiketici zihninde markayla iligkili hale gelmesi demektir.
Ikinci asama ise tiiketim siirecinde tiiketicilerin, karar verme asamasinda markalarm
anlamlarina ihtiya¢ duyduklarmm belirtmektedir. Uciincii asamada ise model, iinlii kisi
tarafindan destek verilen marka siirecinde tiikketicinin oynadigi roliin 6nemini belirtmektedir.

Bu adimda tiiketici zihninde {inlii ve {irlin arasinda anlam aktarim1 gergeklesmektedir (Aydin,

2017,5.41).

3. REKLAMLARDA UNLU KiSi KULLANIMI VE MARKA TUTUMU
KAVRAMI
Allport, tutumu kavramsal diizeyde ilk tanimlayan kisilerden biridir. Konuya psikoloji

perspektifinden bakan Allport’a gére tutum, yasam agisindan bir biitiin olmus olan, insanlarin
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cesitli iligkiler i¢inde oldugu tiim uyaricilara ve durum tiirlerine verdigi tepkiler {izerinden

"

hareketli ve yonlendirilebilir bir etki olusturan, akli bir hazir hale gelme bi¢imidir (Hogg ve
Vaughan, 2014,s.162). Katz ise tutumu toplumsallasma siireci ile iliskilendirerek, tutumun
bireyin ¢evresindeki simgeleri, nesneleri ya da olaylari, olumlu bir sekilde veya olumsuz bir
tiirde degerlendirme tarzi olarak tamimlamistir (Inceoglu,2010,s.9). Tutum sdzciigii Latince
aptus kelimesinden tiiremektedir. Anlami ise eylem igin elverisli, hazir manasina gelmektedir.
Sozctigiin bu eski anlami dogrudan gozlenebilen bir durumu ima eder. Fakat ginimizde tutum
aragtirmacilart tutumu, direkt gozlenebilen bir durum olarak degil de davranisi 6ne ¢ikaran,
harekete gegmeye iliskin se¢cimlerimize ve karar bigimlerimize yon verebilecek olan bir tiir
olarak degerlendirmektedirler (Hogg ve Vaughan, 2014,5.162).

Tutumun ii¢ tane temel bileseni bulunmaktadir. Bunlar; bilissel bilesen, duygusal
bilesen ve davranissal bilesendir. Tutumlarin biligsel bilesenleri, tutum konular1 hakkindaki
bilgilere ve inanglara dayanmaktadirlar. Bu bilgiler dogrudan tecriibe yolu ile kazanilacag: gibi,
bagkalarinin tecriibelerinden yararlanilarak da kazanilabilmektedir (Baysal, 1980,s.13). Bir
kisinin bir nesneye yonelik duygusal tepkileri ya da duygulari duygusal bilesen olarak ifade
edilebilir. Insanin gevre ile iliskilerinde onlar hakkindaki bilgileri nemli oldugu kadar, onlara
kars1 hissettigi duygular da 6ne ¢ikmaktadir. Bu duygular, tutum objesine karsi olumlu veya
olumsuz olabilecegi gibi hoslanmak veya hoslanmamak seklinde de ortaya ¢ikabilmektedir. Bir
nesneye iliskin bir tutumun olusabilmesi i¢in bu nesneye iliskin olan bilgi, diisiince ve
inanglarin olumlu ya da olumsuz duygulara sahip olmasi gerekmektedir (Aydin, 1987,s.15).
Tutumun davranigsal bileseni ise bireyin belli bir uyarici grubunda yer alan duruma karsi olusan
davranis egilimini belirtmektedir. Bu egilimler ise sozlere ya da diger hareketlere bakarak da
goriilebilmektedir (Inceoglu, 2010,s.25).

Markaya yonelik tutum ya da marka tutumu, tiketicilerin markaya yo6nelik olan
degerlendirmeleri olarak ifade edilmektedir. Bu degerlendirmeler sonucunda olusan marka
tutumu ise marka iletisiminde, markayr satin alma amacinda ve markaya karst olan
davraniglarda belirleyici bir nitelik olarak one ¢ikmaktadir (Uztug, 2007, s.32-33). Marka
tutumu, reklam calismalart ile iletisim c¢abalarinin temel hedefi olarak belirtilebilir. Marka
tutumu olusturmanin temel amaci, reklami yapilan markaya karsi olumlu marka tutumu
gelistirmektir. Bunun yaninda da olusan ya da olusmus olumsuz bir tutum varsa bunun da daha
olumlu bir tutum haline gelmesini saglamaktir. Bunun yaninda tiiketicilerin reklama kars1 olan
olumlu tutumlarinin, markaya yonelik olarak da olumlu tutum yaratabildigi ifade edilmektedir

(Oztiirk ve Savas, 2014, 5.6113). Reklama yénelik tutum, reklami izleyen tiiketicilerin reklama
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kars1 olusturduklart olumlu ya da olumsuz egilimler olarak ifade edilmektedir (Mackenzie ve

e

Lutz, 1989, s.49). Reklam tutumunda duygusal ve bilissel olmak iizere iki bilesen
bulunmaktadir. Reklam tutumunun duygusal bileseni, kisilerin reklama maruz kalma esnasinda
yasadig1 duygulara dayanirken biligsel bileseni ise kisilerin, reklamin kendi 6zelliklerine dair
yargilarina dayanmaktadir. Bu iki bilesen de reklam tutumunu var etmektedir (Cakir, 2006,
s.75). Reklami yapilan markanin tiiketici goziinde olumlu bir marka tutumuna sahip olmasini
saglamak ayni zamada, markaya karsi olan olumsuz bir tutumun da daha olumlu bir hale
gelmesine olanak saglamaktadir. Reklama karsi olan olumlu tutumlarin, ayn1 zamanda markaya
karst olumlu tutum da yaratabilecegi ifade edilmektedir (Oztiirk ve Savas, 2014, s.6113).
Reklamlarda iinlii kisi kullanimi ile marka tutumu olusturma ya da varolan tutumu degistirmek
miimkiindiir. Tiketiciler sevdikleri linlii kisileri televizyon reklamlarinda gorerek iinlii kisiler
ile kendilerini 6zdeslestirip, tinlii kisilerin kullandig1 markalar tercih etmeye ¢alismaktadirlar.
Omegin Cem Yilmaz’m oynadigi Doritos A La Turca kampanyas: ile markanm tiiketici
ozelinde bilinirligi %98’e ¢cikmis ve iirlin hedef kitlenin %98’1 tarafindan denenerek satislarini
ikiye katlamistir. Pazar payini da bir y1l i¢inde %8.2 olarak arttirmistir (Ulu, 2007,s.103-104).
Bagka bir ornek ise Siireyya Ayhan’in yer aldigi Vestel reklamlaridir. Vestel, 2003 yilindan
sonra ¢ekilen biitiin iletisim kampanyalarinda Siireyya Ayhan’1 kullanmistir. Bunun sonucunda
da Vestel ve Siireyya Ayhan’in birlikte reklamlarda kullanilmasinin etkili oldugu ortaya
cikmistir. Ayrica yasadigi basarilar ile kitleler goziinde bir simge haline gelen Siireyya
Ayhan’1n tiiketicileri etkileyebilecegi on goriilmiis ve Ayhan’in basari hedefiyle Vestel’in

basar1 hedefleri eslestirilmeye ¢alisilmigtir (Giiltekin, 2012,s.70-71).

4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Televizyon reklamlarinda oynayan iinlii futbolcularin, tiiketicilerin markalara karsi
sahip olduklar1 tutumlar lizerinde ne gibi degisiklikler yarattiginin belirlenmesi bu ¢aligmanin
temel amacin1 olusturmaktadir. Ayni1 zamanda bu tutum degisikliklerinin yas, cinsiyet, gelir ve
egitim durumlan tizerindeki olumlu ya da olumsuz degisikliklerin degerlendirilmesi de
caligmanin alt amaglarini olusturmaktadir. Arastirmaya kaynak olusturacak olan tutum modeli
Festinger’in Bilissel Celiski Modelidir. Bu modele gore insanlar, davranigve diisiincelerini daha
once sahip olduklart degerlere gore belirlemektedirler. Bunlar da inanglar, gereksinimler ya da
tutumlar  olabilmektedirler. Bu  degerlerde  kisiligimize  yon  verebilmektedir

(www.hakankiraci.com, 2015). Yapilan arastirma da reklam ve marka tutumlarinin lgiilmesi

icin Holbrook ve Bartra’nin gelistirdigi anlamsal farkliliklar 6l¢egi kullanilmistir. Bu dlgek,

sahip olunan duygularin, tiiketicilerin reklama kars1 olusturduklar tepkileri yonlendirmedeki

www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1 SOSYAL BIiLIMLER KONGRE KiTABI



http://www.avrupakongresi.org/
http://www.hakankiracı.com/

oA DIl

N
@ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

rollerini belirlemek i¢in ortaya konulmustur (Cakir, 2006,s.181). Calismada unli kisi

e

kullannmin1  6lgmek i¢in ise Ohanian’in gelistirdigi kaynak giivenilirlik 06lgeginden
yararlanilmigtir. Ohanian, Unliilerin bircok mecrada kullanilmasi {izerine fiziksel ¢ekiciligin
kaynak giivenilirliginin dnemli bir boyutu oldugunu belirterek kaynak giivenilirligi modelinin
uzmanlik ve giivenilirlik boyutlarina fiziksel cekiciligi de ekleyerek modeli gelistirmistir
(Ohanian, 1990,s.40).

Reklamlarda oynayan futbolcularin, tiiketicilerin marka tutumlarina karst nasil bir
durum yarattiklarin1 belirlemek amaciyla tanimsal bir arastirma uygulanmistir. Tanimsal
aragtirmadaki amag bir grubun 6zelliklerini ortaya koymaktir (Gegez, 2007,s.41). Aragtirmada
belirlenen hipotezler, Holbrook ve Batra’nin anlamsal farkliliklar 6l¢egi (Cakir,2006),
Ohanian’in kaynak giivenilirlik 6l¢egi (Bearden ve Netemayer, 1999), Festinger’in Bilissel
Celiski modeli (Kagitgibast ve Cemalcilar, 2012), Giiltekin’in (2012), televizyon reklamlarinda
spor temasi kullanimmnin marka tutumu iizerindeki etkisi, Erdem’in (2010), televizyon
reklamlarinin marka tutumuna etkisi, Cakir’in (2006), reklam ve marka tutumu, Yaman’in
(2017), yerel televizyonlarda yayinlanan reklamlarin marka tutumu olusturmadaki etkisi ve
Aydin’in (2017), televizyon dizilerindeki karakterlerin reklamlarda kullaniminin reklam, marka
tutumuna ve satin alma niyetine etkisi lizerine yaptiklar1 calismalar temel alinarak
belirlenmistir. Aragtirma asagida belirtilen hipotezler dogrultusunda incelenmistir:
Hl:Televizyon reklamlarinda iinlii futbolcu kullanimi markaya karsi olumlu tutum
yaratmaktadir.

H1a:Televizyon reklamlarinda tinlii futbolcu kullaniminin markaya karsi olumlu yaratmasi ile
tiiketicilerin yas durumlari arasinda fark vardur.

H1p:Televizyon reklamlarinda {inlii futbolcu kullaniminin markaya karst olumlu tutum
yaratmasi ile tiiketicilerin cinsiyet durumlar arasinda fark vardir.

H1c:Televizyon reklamlarinda iinlii futbolcu kullanimimin markaya karsit olumlu tutum
yaratmasi ile tiiketicilerin egitim durumlari arasinda fark vardir.

H1g:Televizyon reklamlarinda iinlii futbolcu kullanimmin markaya karst olumlu tutum

yaratmasi ile gelir durumlar arasinda fark vardir.
4.1. Evren Ve Orneklem

Arastirma evrenini 137.865 kisi olusturmaktadir. Bu kisiler Fenerbah¢e 12 numara
(3,314), Ultras Holigan Tayfa (37.764) ve Besiktas Taraftar Grubu (96.787) isimli internet

gruplarina (Facebook) liye olan kullanicilardir. Aragtirma zaman ve mali kisitlardan dolay1
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online anket yontemi ile yapilmistir. Arastirmanin 6rnek kiitlesi 350 kisi olarak belirlenmistir.
Arastirmaya katilanlar 18-72 yas arasinda yer almaktadir. Katilimcilarin farkli yas, gelir,
cinsiyet ve egitim diizeyinde olmasina dikkat edilmistir. Arastirmada ornek kiitle, tesadiifi
ornekleme metodu ile belirlenmistir. Tesadiifi 6rneklemede evreni olusturan birimlerin hepsine

esit sekilde secilme sans1 verilmektedir (Ozmen, 1999,s.31).
4.2.Verilerin Toplanmasi

Verilerin elde edilmesi i¢in anket yontemi kullanilmistir. Anket, internet iizerinden
olusturulmus ve uygulanmistir. Anket formunun ilk boliimiinde demografik sorulara yer
verilmistir. Ikinci béliimde televizyon seyretme aligkanliklari ve televizyon reklamlarinda
oynayan {iinlii futbolcularin nasil degerlendirildigini belirlemeye yonelik sorulara yer
ayrilmistir. Ugiincii boliimde ise iinlii futbolcularin oynadig1 televizyon reklamlari ile Arda
Turan’in oynadig1 televizyon reklamlarmin nasil degerlendirildigiyle ilgili sorulara yer
verilmistir. Ankette sorulan sorular 5°1i Likert ol¢egi temel alinarak yapilandirilmistir.
Arastirmada ve sorularin hazirlanmasinda Holbrook ve Bartra’nin anlamsal farkliliklar 6lgegi
kullanilmustir (1987, 5.404-420). Genel, yas, egitim, gelir ve cinsiyet durumlart arasindaki
farkin karsilastirilmasi igin verilere Anova testi uygulanmistir. Arastirmaya katilanlarin, Unld
futbolcularin televizyon reklamlarinda kullanim durumlarinin marka tutumu algi diizeylerinin
belirlenmesi ile ilgili 20 adet ifadeden olusan 6lgegin glivenilirlik Co. Alpha katsayis1 0,90°dur.
Buna gore de ortaya ¢ikan katsayi, 6lgegin yeterli diizeyde olacak kadar giivenilir oldugunu
belirtmektedir. Arda Turan’in televizyon reklamlarinda kullanim durumlarinin marka tutumu
alg1 diizeylerinin dl¢tilmesi ile ilgili 15 adet ifadeden olugan 6lgegin giivenilirliginin Co. Alpha
katsayisi ise 0,92°dir. Bu da 6lgegin oldukga yeterli sayilacak kadar giivenilir oldugunu gosteren

bir durumdur.

4.3 Verilerin Analizi

Elde edilen verilerin sonuglar1 agagidaki gibidir.

4.3.1. Demografik Ozellikler

Tablo 1. Demografik Veriler

Cinsiyetiniz? n %

Erkek 189 54

Kadin 161 46
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Egitim Durumunuz? n %
Lise 54 15
Universite 193 55
Yuksek Lisans/Doktora 103 29
Aylik Geliriniz? n %
1500 TL altinda 90 26
1501-2000 TL 23 7

2001-2500 TL 64 18
2501 TL Uzeri 173 49
Yas n %
18-25 98 28
26-35 187 53
36 Yas ve Uzeri 65 19

Arastirma katilanlarin %541 erkek, %46’s1 ise kadindir. Katilimcilarin %55’ inin
iiniversite, %29’unun yiiksek lisans/doktora, %15’inin ise lise mezunu oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya katilanlarin %49’u 2501 tl ve iizeri kazanirken %26’s1 1500 tl altinda gelir
durumuna sahiptir. %18 2001-2500 tl arasinda gelire sahipken %7 ise 1501-2000 tl arasinda bir
gelir durumuna sahiptir. Arastirmaya katilanlarin %53’ 26-35 yas arasinda iken %281 18-25

yas grubu i¢inde yer almaktadir. 36 yas ve lizeri olan katilimcilar ise %19’dur.

4.3.2.Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullaniminin Genel Tutum Diizeyi

Ile Arda Turan’in Yer Aldig1 Televizyon Reklamlarinin Genel Tutum Diizeyleri

Tablo 2. Televizyon Reklamlarinda Unlii Futboleu Kullanimiin Genel Tutum Diizeyi ile Arda
Turan’in Yer Aldig1 Televizyon Reklamlarinin Genel Tutum Diizeyi

Boyut (n=350) X S.S. p
R.el.(lamlarda Unlii Futbolcu Kullanimi 2.96 0,63
Bilissel Tutum
0,01*
A.rfia Turan Reklamlar 2,46 0,96
Bilissel Tutum
Reklamlarda Unlii Futbolcu Kullanim 3.23 0,72
Duygusal Tutum 0.01*
Arda Turan Reklamlari 2.20 0,98
Duygusal Tutum
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Reklamlarda Unlii Futbolcu Kullanim 3,15 0,71
Davramssal Tutum

0,01*
Arda Turan Reklamlan 1,83 0,77
Davramssal Tutum

Arastirmaya katilanlarin, reklamlarda inlii futbolcu kullanimi biligsel, duygusal ve
davranigsal tutumlar1 ile Arda Turan reklamlar1 bilissel, duygusal ve davranigsal tutum
diizeylerinin istatistiksel agidan farkli oldugu belirtilebilir (p=0,01,p<0,05). Farkin nedeni ise
reklamlarda {inlii futbolcu kullanimi ile ilgili olan bilissel, duygusal ve davranigsal tutum
diizeylerinin, Arda Turan reklamlarindaki bilissel, duygusal ve davranissal tutum diizeylerine
gore daha yiiksek olmasidir. Buna gore marka tutumu olusumunda iinlii futbolcularin
televizyon reklamlarinda kullaniminin biligseli, duygusal ve davranigsal olarak olumlu oldugu
sOylenebilir. Ayn1 zamanda Arda Turan’in yer aldigi reklamlarinda biligsel, duygusal ve
davranigsal tutum yoniinden olumlu degerlendirildi belirtilebilir. Ama genel diizeyin tutum
degerlendirilmesinin, Arda Turan reklamlarindan daha yiliksek bir seviyede yer aldig:i da

goriilmektedir. Bu dogrultuda hipotez H1 kabul edilmistir.

4.3.3. Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi Ve Arda Turan’in Yer

Aldig1 Televizyon Reklamlarinin Yas Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Tablo 3. Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi ve Arda Turan’in Yer Aldig
Televizyon Reklamlarinin Yas Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Boyutlar Yas n X S.8 p
) 18-25 98 293 0,56
Reklamlarda Unli futbolcu 26-35 187 3,04 0.64 0.12
Kullanim Biligsel Tutum » '
36 yas ve lizeri 65 2,77 0,66
] 18-25 98 314 083
Reklamlarda Unli Futbolcu 26-35 187 3,30 0.65 0.14
kullanimi1 Duygusal Tutum i '
36 yas ve lizeri 65 3,15 0,74
Reklamlarda Unlii Futbolcu 18-25 98 311 0,77
Kullanimi Davranissal 26-35 187 3,20 0,70 0,31
Tutum 36 yas ve iizeri 65 3,07 0,61
Reklamlarda Unlii Futbolcu 18-25 98 2,60 0,82 0.06
Kullanim 26-35 187 2,77 0,78 ’
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Genel Tutum 36 yas ve iizeri 65 254 0,70
18-25 98 2,36 1,05
Arda Turan Reklamlar: 26-35 187 255 0.97 0.14
Biligsel Tutum _ ’
36 yas ve lizeri 65 2,34 0,78
18-25 98 2,16 1,08
Arda Turan Reklamlar: 26-35 187 230 0.98 0.06
Duygusal Tutum _ '
36 yas ve lizeri 65 1,97 0,78
18-25 98 1,77 0,85
Arda Turan Reklamlar1 26'35 187 1 89 0 76 0.21
Davramgsal Tutum ' ’
36 yas ve lizeri 65 1,72 0,65

Arastirmaya katilan 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas lizerinde olan katilimcilarin
reklamlarda Unli futbolcu kullanimi biligsel tutum seviyeleri benzer diizeydedir
(p=0,12,p>0,05). Buna gore de katilimcilarin yaslarinin, reklamlarda iinlii futbolcu kullanimi1
biligsel tutum diizeyleri iizerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir.

Calismaya katilan 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas lizerinde olan katilimcilarin reklamlarda {inlii
futbolcu kullanimi duygusal tutum seviyeleri benzer diizeydedir (p=0,14,p>0,05). Bu da
katilimeilarin  yaglarinin, reklamlarda iinlii futbolcu kullanimi duygusal tutum diizeyleri
tizerinde etkisinin olmadigini belirtmektedir.

Aragtirmaya katilan 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas lizerinde olan katilimeilarin reklamlarda
iinlii futbolcu kulanimi davranigsal tutum seviyelerinin benzer diizeyde oldugu goriilmektedir
(p=0,31,p>0,05). Bu da yas degiskeninin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi davranigsal
tutum diizeyleri iizerinde etkisinin olmadigin1 géstermektedir.

Aragtirmaya katilan 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas lizerinde olan kisilerin reklamlarda
inlii futbolcu kullanimi genel tutum seviyelerinin benzer diizeyde oldugu sdylenebilir
(p=0,06,p>0,05). Bu yizden de yas degiskeninin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi genel
tutum diizeyleri iizerinde etkisinin olmadig1 belirtilmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin yaslari ile Arda Turan reklamlarindaki biligsel tutum
diizeylerinin bir etkisinin olmadig1 tespit edilmektedir. 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas iizerinde
olan kisilerin, Arda Turan reklamlarindaki biligsel tutum seviyelerinin benzer diizeylerde
oldugu goriilmektedir (p=0,14,p>0,05).

Arda Turan reklamlarindaki duygusal tutum diizeyleri ile katilimcilarin yaslarinin bir etkisinin
olmadig: belirlenmistir. 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas iizerinde olan kisilerin Arda Turan
reklamlarindaki duygusal tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu goriilmektedir

(p=0,06,p>0,05).
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Arastirmaya katilanlarin yaglarinin, Arda Turan reklamlarindaki davranigsal tutum

N

dizeyleri Gzerinde etkisinin olmadigi tespit edilmektedir. 18-25 yas, 26-35 yas ve 36 yas
iizerinde olan katilimcilarin Arda Turan reklamlarindaki davranissal tutum seviyelerinin benzer
diizeylerde oldugu soylenebilir (p=0,21,p>0,05).

Yukaridaki bilgiler 15181nda yas gruplariin, televizyon reklamlarinda {inlii futbolcu
kullanilmasi bilissel, duygusal, davranissal ve genel tutum diizeyleri ve Arda Turan’in oynadigi
reklamlarda bulunan bilissel, duygusal ve davranissal tutum diizeyleri iizerinde bir etkisinin

olmadigi sdylenebilir. Buna gore de hipotez H1, reddedilmektedir.

4.3.4.Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi Ve Arda Turan’in Yer

Aldig1 Televizyon Reklamlarimin Cinsiyet Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Tablo 4.Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi ve Arda Turan’m Yer Aldig

Televizyon Reklamlarmin Cinsiyet Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Boyutlar Cinsiyet n X S.S. p
Reklamlarda Unlii Futbolcu Erkek 189 2,96 0,67
. 0,93

Kullanimu Biligsel Tutum Kadmm 161 2,96 0,58
Reklamlarda Unlii Futbolcu Erkek 189 3,26 0,79

0,42
Kullanimi Duygusal Tutum Kadin 161 3,19 0,64
Reklamlarda Unlii Futbolcu Erkek 189 3,15 0,73

0,86
Kullanimi Davranissal Tutum | Kadin 161 3,16 0,67
Reklamlarda Unli Futbolcu Erkek 189 2,74 0,84
Kullanim 0,13
Genel Tutum Kadin 161 2,61 0,70
Arda Turan Reklamlari Erkek 189 2,39 0,90 0.15
Bilissel Tutum Kadin 161 2,54 1,03 -
Arda Turan Reklamlar: Erkek 189 2,08 0,88 0.01*
Duygusal Tutum Kadin 161 2,35 1,08 ’
Arda Turan Reklamlan Erkek 189 1,80 0,77 051
Davramssal Tutum Kadin 161 1,85 0,78 ’

Cinsiyet degiskeninin, reklamlarda iinlii futbolcu kullanimi bilissel tutum diizeyleri
iizerinde bir etkisinin olmadig1 goriilmektedir. Kadin ve erkek gruplarinin, reklamlarda iinlii
futbolcu kullanim1 biligsel tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu belirtilebilir
(p=0,93,p>0,05).

Arastirmaya katilanlarin cinsiyetlerinin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi duygusal

tutum diizeyleri iizerinde etkisinin olmadig1r sOylenebilir. Kadin ve erkek katilimcilarin,
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reklamlarda unlu futbolcu kullanimi duygusal tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu
gorulmektedir (p=0,42,p>0,05).
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Arastirmaya katilanlarin cinsiyetlerinin, reklamlarda {inli futbolcu kullanimi
davranigsal tutum diizeyleri iizerinde bir etkisinin olmadigi goriilmektedir. Kadin ve erkek
katilimcilarin reklamlarda {inlii futbolcu kullanimi davranigsal tutum seviyelerinin benzer
diizeyde oldugu belirtilebilir (p=0,13,p>0,05).

Cinsiyet degiskeninin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi genel tutum diizeyleri
iizerinde bir etkisinin olmadig1 belirlenmistir. Kadin ve erkek katilimc1 gruplarinin, reklamlarda
iinlii futbolcu kullanimi genel tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu sdylenebilir
(p=0,86,p>0,05).

Cinsiyet degiskeninin, Arda Turan reklamlarindaki biligsel tutum diizeyleri ilizerinde bir
etkisinin olmadigr goriilmiistiir. Kadin ve erkek katilimcilarin, Arda Turan reklamlarindaki
biligsel tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu sdylenebilir (p=0,15,p>0,05).
Caligmaya katilanlarin cinsiyetlerinin, Arda Turan reklamlarindaki duygusal tutum duizeyleri
iizerinde etkili oldugu belirtilmistir. Bunun nedeni ise kadin katilimcilarin, Arda Turan
reklamlarindaki duygusal tutum seviyelerinin erkek katilimcilara gore daha yiiksek diizeyde
olmasidir (p=0,01,p<0,05).

Cinsiyet degiskeninin, Arda Turan reklamlarindaki davranmigsal tutum diizeyleri
iizerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir. Kadin ve erkek gruplarinin, Arda Turan
reklamlarindaki davranigsal tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu goriilmektedir
(p=0,51,p>0,05).

Yukaridaki bilgilere gore arastirmaya katilanlarin cinsiyetinin, televizyon reklamlarinda
inlii futbolcu kullanilmas: biligsel, duygusal, davranigsal ve genel tutum diizeyleri ile Arda
Turan’in oynadig1 televizyon reklamlarinda bulunan bilissel, davranigsal tutum diizeyleri
Uzerinde bir etkisinin bulunmadigi s6ylenebilmektedir. Ama katilimcilarin cinsiyetinin, Arda
Turan’in oynadig1 reklamlarda bulunan duygusal tutumlar iizerinde bir etki yarattigi da

gortilmistiir. Bu dogrultuda da hipotez H1p reddedilmektedir.

4.3.5.Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi Ve Arda Turan’in Yer

Aldig1 Televizyon Reklamlarinin Egitim Degiskenine Gore Degerlendirilmesi
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Tablo 5. Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi ve Arda Turan’in Yer Aldig

Televizyon Reklamlariin Egitim Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Boyut Egitim n X S.S. p Fark
Reklamlarda Unli Lise (1) 54 3,10 0,58

Futbolcu Kullanim Universite (2) 193 2,97 0,67 0,09 -
Bilissel Tutum Lisansistii (3) 103 287 056

Reklamlarda Unlii Lise (1) 54 3,38 0,47

Futbolcu Kullanimi Universite (2) 193 3,27 0,73 0,01* 3<2,1
Duygusal Tutum Lisansustu (3) 103 3,06 0,79

Reklamlarda Unlii Lise (1) 54 3,20 0,50

Futbolcu Kullanimi Universite (2) 193 321 0,75 0,10 -
Davramgsal Tutum Lisanststi (3) 103 3,03 0,70

Reklamlarda Unlii Lise (1) 54 2,75 0,57

Futbolcu Kullanim Universite (2) 193 2,76 0,80 0,01* 3<2,1
Genel Tutum Lisansusti (3) 103 2,50 0,82

Arda Turan Lise (1) 54 2,66 0,78

Reklamlar: Universite (2) 193 2,51 0,96 0,02* 3<2,1
Bilissel Tutum Lisansusti (3) 103 2,25 1,02

Arda Turan Lise (1) 54 2,42 0,88

Reklamlar1 Duygusal Universite (2) 193 2,23 0,98 0,02* 3<2,1
Tutum Lisansusti (3) 103 2,03 1,01

Arda Turan Lise (1) 54 1,80 0,57

Reklamlar: Universite (2) 193 1,85 0,78 0,82 -
Davramssal Tutum Lisansusti (3) 103 1,79 0,84

Aragtirmaya katilan katilimcilarm egitim diizeylerinin, reklamlarda Gnlii futbolcu
kullanim1 bilissel tutum diizeyleri (p=0,09,p>0,05) ile reklamlarda {inlii futbolcu kullanimi
davranigsal tutum diizeyleri (p=0,10,p>0,05) tizerinde bir etkisinin olmadig1 goriilmektedir.
Lise, tiniversite ve lisansiistii seviyede egitime sahip olan kisilerin, reklamlarda iinlii futbolcu
kullanim1 biligsel tutum ve reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi davranigsal tutum seviyelerinin
benzer diizeylerde oldugu soylenebilir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin egitim diizeylerinin, reklamlarda unlu futbolcu
kullanimi duygusal tutum diizeyleri iizerinde etkili oldugu belirtilebilir. Bunun nedeni ise

lisansiistli seviyede egitime sahip olan kisilerin, reklamlarda iinlii futbolcu kullanim1 duygusal
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tutum seviyelerinin, lise ve iiniversite mezunlarina gore daha diisiik diizeyde olmasidir
(p=0,01,p>0,05).

Calismaya katilanlarin egitim diizeylerinin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi genel

N

tutum dizeyleri ilizerinde etkili oldugu belirtilebilir. Bunun nedeni ise lisansiistii diizeyde
egitime sahip olan kisilerin, reklamlarda {inlii futbolcu kullanim1 genel tutum seviyelerinin lise
ve liniversite mezunlaria gore daha diisiik diizeyde olmasidir (p=0,01,p>0,05).

Calismaya katilanlarin egitim diizeylerinin, Arda Turan reklamlar1 bilissel tutum
diizeyleri tizerinde etkili oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni ise lisansiistii diizeyde egitime
sahip olan kisilerin, Arda Turan reklamlar1 biligsel tutum seviyelerinin lise ve tniversite
mezunlarina gore daha diisiik diizeyde olmasidir (p=0,02,p>0,05).

Arastirmaya katilanlarin egitim diizeylerinin, Arda Turan reklamlar1 duygusal tutum
diizeyleri (p=0,05,p>0,05) ile Arda Turan reklamlar1 davranigsal tutum diizeyleri
(p=0,82,p>0,05) Uzerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir. Lise, iiniversite ve lisansiistii
diizeyde egitime sahip olan kisilerin, reklamlarda Arda Turan’in olmasinin duygusal tutum
seviyelerine ve davranigsal tutum seviyelerine etki etmedigi belirtilebilir.

Yukaridaki bilgilere gore egitim diizeyinin, duygusal ve genel tutumlar tizerinde bir
etkisinin oldugu bilissel ve davramigsal tutumlar {izerinde ise bir etkisinin olmadigi
goriilmektedir. Arda Turan reklamlarma gore ise egitim diizeyinin duygusal ve davranigsal
tutumlar Gzerinde bir etkisinin olmadig1 ama bilissel tutumlar iizerinde etkisinin oldugu ifade

edilebilir. Buna gore de hipotez H1 kabul edilmektedir.

4.3.6.Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi Ve Arda Turan’in Yer

Aldig1 Televizyon Reklamlarimin Gelir Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Tablo 6. Televizyon Reklamlarinda Unlii Futbolcu Kullanimi ve Arda Turan’in Yer Aldig

Televizyon Reklamlarinin Gelir Degiskenine Gore Degerlendirilmesi

Boyut Ayhik gelir n X S.S. p Fark
1500 TL altinda(1) 90 2,98 0,61
Reklamlarda Unli Futbolcu 1501-2000 TL (2) 23 3,17 0,61 0.06 i
Kullanimu Bilissel Tutum 2001-2500 TL (3) 64 3,06 0,67 '
2501 TL Uzeri (4) 173 2,88 0,61
1500 TL altinda(1) 90 3,28 0,61 0,01* 4<3,2,1
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- 1501-2000 TL (2) 23 3,43 0,59
Efl‘l‘l';:'l‘l'ﬁlrf)i ;Jg”l:gaﬁtubt‘l’l';“ 20012500 TL (3) 64 353 055
2501 TL Gzeri (4) 173 3,06 0,80
1500 TL altinda(1) 90 3,25 0,66
Reklamlarda Unlii Futbolcu 1501-2000 TL (2) 23 3,30 0,70 0.01* 4<321
Kullanimi Davranissal Tutum  2001-2500 TL (3) 64 3,34 0,66 ' -
2501 TL Gzeri (4) 173 3,01 0,72
1500 TL altinda(1) 90 285 0,74
Reklamlarda Unli Futbolcu 1501-2000 TL (2) 23 2,73 0,69 0.01* 4<321
Kullanimi Genel Tutum 2001-2500 TL (3) 64 286 0,74 ' -
2501 TL Gzeri (4) 173 2,52 0,80
1500 TL altinda(1) 90 2,46 0,98
Arda Turan Reklamlan 1501-2000 TL (2) 23 2,96 0,91 0.01* 4<321
Bilissel Tutum 2001-2500 TL (3) 64 2,78 0,87 ' ”
2501 TL Uzeri (4) 173 2,27 0,94
1500 TL altinda(1) 90 2,23 1,01
Arda Turan Reklamlari 1501-2000 TL (2) 23 2,61 0,95 0.01* 4<3.91
Duygusal Tutum 2001-2500 TL (3) 64 2,58 0,87 ’ T
2501 TL Uzeri (4) 173 1,99 0,96
1500 TL altinda(1) 90 1,86 0,76
Arda Turan Reklamlar: 1501-2000 TL (2) 23 2,01 0,80 0.12 i
Davramgsal Tutum 2001-2500 TL (3) 64 19 0,82 i

2501 TL Uzeri (4) 173 1,73 0,74

Arastirmaya katilanlarin gelir seviyelerinin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimu biligsel
tutum diizeyleri iizerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir. Farkli seviyelerde gelirlere sahip
olan kisilerin, reklamlarda tinlii futbolcu kullanim1 biligsel tutum seviyelerinin benzer diizeyde
oldugu belirtilebilir (p=0,06,p>0,05).

Arastirmaya katillanlarin gelir seviyelerinin, reklamlarda {nlii futbolcu kullanimi
duygusal tutum diizeyleri, reklamlarda tinlii futbolcu kullanimi davranissal tutum diizeyleri ile
reklamlarda iinli futbolcu kullanimi genel tutum diizeyleri tzerinde etkili oldugu
goriilmektedir. Bunun nedeni ise aylik 2501 TL iizerinde gelire sahip olan kisilerin,
kendilerinden daha alt seviyede bir gelire sahip olan katilimcilara gore duygusal tutum
seviyelerinin (p=0,01,p<0,05), davranigsal tutum seviyelerinin (p=0,01,p<0,05) ve genel tutum
seviyelerinin (p=0,01,p<0,05) daha diisiik diizeyde olmasidir.

Arastirmaya katilanlarin gelir seviyelerinin, Arda Turan reklamlari biligsel tutum
diizeyleri ile Arda Turan reklamlar1 duygusal tutum diizeyleri {izerinde etkili oldugu
goriilmiistiir. Bunun nedeni ise aylik 2501 TL iizerinde gelire sahip olan kisilerin, kendilerinden
daha alt seviyede bir gelire sahip olan katilimcilara gore bilissel tutumlart (p=0,01,p<0,05) ile
duygusal tutumlariin (p=0,01,p<0,05) daha diisiik diizeyde olmasidir.

Gelir degiskeninin, Arda Turan reklamlar1 davranigsal tutum diizeyleri iizerinde etkili
olmadig1 belirtilebilir. Farkli gelire sahip olan kisilerin, Arda Turan reklamlar1 davranissal

tutum seviyelerinin benzer diizeylerde oldugu goriilmektedir (p=0,12,p>0,05).
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Bu bilgilere gore gelir diizeyinin, televizyon reklamlarinda iinli futbolcu kullanimi biligsel
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tutum dizeyi UGzerinde bir etkisinin olmadigi ama duygusal, davranigsal ve genel tutum
diizeyleri iizerinde ise etkili oldugu belirtilebilir. Arda Turan reklamlar1 agisindan ise gelir
diizeyinin bilissel ve duygusal tutumlar {lizerinde bir etkisi oldugu, davranigsal tutum iizerinde

ise bir etkisinin olmadig1 sylenebilir. Buna gore de hipotez H1q kabul edilmektedir.

5. SONUC

Teknolojinin geligimi ile beraber rekabet daha yogun bir bi¢imde yasanir hale gelmistir.
Rekabetin artmasi sonucunda da girketler sahip olduklar1 markalar tiiketicilere tanitmak ya da
ulastirmak i¢in daha yogun bir ¢aba i¢ine girmislerdir. Bu ¢cabalardan biri de markalarin tanitimi
icin yapilan televizyon reklamlarinda tinlii kisilerin kullanilmasidir. Reklamlarda, tiiketicilerin
sevdigi Unlii kisilerin kullanilmas1 ile markalarin tiiketicilere daha kolay ulasmasi
hedeflenmektedir. Endiistriyellesmenin artmasi sadece iletisim ya da pazarlama alanini degil
ayn1 zamanda spor sahalarini da etkilemistir. Bu etki ile beraber de {inlii sporcular ya da
futbolcular da artik televizyon reklamlarinda boy gostermeye baslamislardir. Televizyon
reklamlarinda kullanilan {inlii kisilerin arasina giren futbolcular, markay1 tanitma goérevini
iistlenmis ve tliketiciler ile arada bir bag kurmaya ¢alismislardir. Televizyon reklamlarinda iinli
kisi kullanim1 ile markalar tiiketicilerin zihinlerine ulagarak orada farkli bir konum edinmeyi
amaglamaktadirlar. Ayn1 zamanda da iinli kisi kullanimi ile rakiplerinden de farklilagsmak
istemektedirler. Bunun i¢in de linlii kisileri tercih etmektedirler. Televizyon reklamlarinda tinlii
futbolcu kullanim1 markalarin tiiketicilere ulasmasini kolaylastiracak bir unsur olarak karsimiza
cikmaktadir. Clinkii futbolun artik evrensel ve ¢ok sevilen bir spor dali olmasi onu genis
kitlelere ulastirmaktadir. Tiiketiciler de sevdikleri futbolcular: reklamlarda goérdiikleri zaman
onlarla kendilerini 6zdeslestirmekte ve iinlii futbolcularin oynadiklari markalara kars1 sempati
ile bakar hale gelmektedirler. Bu ylizden de hem futbolun hem de iinlii futbolcularin, markalar
ile olan iligkileri ayr1 bir boyut kazanmaktadir.

Bu arastirmada da televizyon reklamlarinda kullanilan {inlii kisilerin marka tutumu
olusumunda tiiketicilerin tutumlarini nasil degistirdikleri ortaya konmus olup bunun markalar
acisindan nasil degerlendirilecegi belirtilmek istenmistir. Bu kapsamda da ¢esitli degiskenlerle
tutumlar analiz edilmis ve ortaya c¢ikan sonuglar belirtilmistir. Genel tutum temelinde
reklamlarda {inlii futbolcu kullaniminin olumlu oldugu goriilmiistiir. Yas ve cinsiyet acisindan

reklamlarda tinlii futbolcu kullaniminda degisiklik olmazken egitim ve gelir diizeylerinde ise
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PR

tutumlarin degistigi belirlenmistir. Buna gore de reklamlarda iinlii futbolcularin kullanilmasinin

e

marka agisindan olumlu bir isleve sahip oldugu sdylenebilir.
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MODERN PRROBLEMS IN BIOLOGICAL EDUCATION

MSd. Polina Vishnikina
Moldova State University

ABSTRACT

Education is one of the most important spheres of public life. The future of the people
and the very direction of their spiritual and intellectual development depend on its concrete
filling with various social institutions, academic disciplines, systems of methods for presenting
and assimilating information, the structure of building educational institutions. That is why in
all developed countries, education is one of the main state functions, the implementation of

which annually spends enormous material and human resources.

Biological education is an important component of the education system, which is
located at the junction of the natural science and humanitarian fields of knowledge, occupies a
special place in the natural science education. It is precisely this that is intended to form among
younger generations an understanding of life as the greatest value — the basis of the humanistic
worldview. The study of biology contributes to the realization that the preservation of the
biosphere is an indispensable condition not only for existence, but also for the development of
mankind ... Biology is becoming the leader of natural science. The importance of biological

education in the preparation of schoolchildren for life and for work is sharply increasing.
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YENI NESIL VE MAGAZIN HABERCILIiGi: UNIiVERSITE OGRENCILERI
OZELINDE MAGAZIN MEDYASININ TOPLUMSAL KARSILIGI

"

NEW GENERATION AND MAGAZINE JOURNALISM: THE SOCIAL PROVISION OF
THE MAGAZINE MEDIA IN THE SAMPLE OF UNIVERSITY STUDENTS

DOC. DR. Mihalis Kuyucu

Istanbul Aydin Universitesi
OZET

Magazin, unli-taninmig insanlarla ilgili ve popiiler eglence mekanlarr ile ilgili liretilen
haber anlamina gelmektedir. Ozellikle televizyon mecrasmin en énemli igerik malzemelerinden
biri olan magazin haberciligi diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de populer kultirin en 6nemli
araclarindan biri olmustur. Popiiler kiiltiirii yayma araci olan ve toplumlarin beyinlerine
mesajlar yollayan magazin medyasinin en Onemli misyonu tiiketim toplumunun
yayginlagmasina hizmet etmesidir. Bu durum beraberinde birtakim tartismalari da ortaya
cikartmistir. Bu tartismalardan biri magazin haberciliginin 6zel yasama ve sosyal haklara
yonelik ihlalleridir. Magazin muhabirlerinin 6zel hayata girmesinde en énemli faktér magazin
mubhabirleri ile haber kaynaklar arasinda yasanan ¢ikar iliskisidir. Bu ¢ikar iligkisi haberciligin
etik ve ahlaki boyutunun da tartismaya agilmasina neden olmaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de
uzun yillardir televizyon mecrasini adeta isgal eden bir igerik tiiri olan magazin haberciliginin
yeni neslin yani genglerin bakis agisindan betimlenmesi hedeflenmistir. Calismanin birinci
boliimiinde magazin haberciligi kavramu ile ilgili kavramsal bir arastirma yapilmustir. ikinci
boliimiinde Tiirkiye’de magazin haberciliginin ve magazin medyasinin gelisim siireci ile ilgili
onceden yapilan arastirmalar 1s18inda bir giincelleme yapilmistir. Arastirmanin uygulama
béliimiinde Tiirkiye’de Istanbul ilinde egitim géren iletisim fakiiltesi 6grencilerinin magazin
haberciligi ve magazin medyasina yonelik goriiglerini sorgulayan otuz dort soruluk bir anket
uygulanmistir. Hazirlanan anket formu 1790 iletisim fakiiltesi 6grencisine yiiz yiize uygulanmis
ve elde edilen veriler SPSS adli yazilim esliginde analiz edilmistir. Arastirmadan elde edilen
bulgular sonucunda iiniversite 6grencileri genel olarak magazin haberlerini takip etmedigini
belirtmistir. Sosyal medya, internet ve televizyon magazin haberlerinin en ¢ok takip edildigi
mecralardir. Universite dgrencileri {inliilerin yasamin1 merak ettigi icin, eglenmek ve bos

zamanlarimi degerlendirmek amaciyla magazin medyasini takip etmektedir. Arastirmada elde
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edilen bulgulardan biri de magazin haberlerinin genellikle olumsuz yonleri oldugu savi
olmustur. Arastirma bulgularinda elde edilen verilere gore, magazin haberleri, “toplumu
yozlagtiran”, “6zel hayatin gizliligine saygi gostermeyen”, “‘kim, kiminle, nerede, ne yapmisin
Otesine gecemeyen” ve “insanlart liiks hayata 6zendiren” haberler olarak degerlendirilmistir.
Bu veriler magazin haberciliginin yeni nesilde dnceki nesillere gore ilgi gormedigi ve magazin
haberciliginin ilgi ve popiilerligini kaybetmeye basladigina dair bazi Onemli ipuglari

vermektedir.

Anahtar Kelimeler: Basin, Gazetecilik, Magazin, Medya, Magazinlesme ve Popiiler

Kiiltiir, Magazin Gazeteciligi

ABSTRACT

The tabloid means news produced about celebrities and well-known people and popular
entertainment venues. In particular, the tabloid journalism, which is one of the most important
content materials of the television media, has been one of the most important tools of popular
culture in Turkey, same as in the world. The most important mission of the tabloid media, which
is a tool for disseminating the popular culture and sending messages to brains of societies, is
that it serves the proliferation of the consumer society. This has also revealed some debates.
One of these debates is the violations of the tabloid journalism towards private life and social
rights. The most important factor for tabloid reporters to enter the private life is the relationship
based on self-interest between the tabloid reporters and news sources. This relationship based
on self-interest causes the ethical and moral dimensions of journalism to be discussed. In this
study, it is aimed to describe the tabloid journalism, which is a type of content almost occupying
the television media for many years, from the point of view of the new generation, namely
young people. In the first part of the study, a conceptual research has been conducted about the
concept of tabloid journalism. In the second part, the developmental period of the tabloid
journalism and tabloid media in Turkey has been updated in the light of previously conducted
researches. In the practice part of the study, a thirty-four-question questionnaire, questioning
views of students studying at faculties of communication in Istanbul province on tabloid
journalism and tabloid media, has been applied. The questionnaire has been applied face to face
to 1790 students of communication faculties and the obtained data have been analysed with
SPSS software. As a result of the findings of the research, university students stated in general

that they do not follow tabloid news. Social media, internet and television are medias where
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tabloid news is mostly followed. Since university students are curious about lives of celebrities,

e

they follow the tabloid media in order to have fun and make use of their spare time. One of the
findings obtained from the research is the thesis that the tabloid news generally has negative
aspects. According to the data obtained from the research findings, tabloid news has been

(T3 13

considered as news that “’corrupts the society, “does not respect the privacy of private life”,

299

“cannot go beyond the ‘who is with whom, where and did what’” and “incentivizes people to
luxury life”. These data give some important clues as to the fact that the tabloid journalism does
not draw interest of the new generation compared to the previous generations, and it has begun
to lose its interest and popularity.

Keywords: Press, Newspapers, Magazine, Media, Tabloidization and Popular Culture,

Tabloid Media

GIRIS

Insanlar1 eglendirerek haberdar edebilmek iizerine kurulan magazin gazeteciligi ilk
olarak Ingiltere’de ortaya ¢ikan ve ardindan tiim diinyaya yayilan bir habercilik tiiriidiir.
Ozellikle {inlii kisiler 6zelinde haber yapmaya dayali bu gazetecilik tiirii tabloid gazeteciligi,
bulvar gazeteciligi, paparazzi gazeteciligi, renkli basin gibi isimlerle de anilmaktadir.

Tiim diinyada halkin talep gosterdigi magazin haberleri bu alanda magazin gazeteciligi
ya da magazin haberciligi olgusunu da ortaya ¢ikarmis ve birgok gazetede bu haberler ayr1 bir
servis tarafindan olusturulmaya baslanmistir.

Genel olarak magazin gazeteciliginin rolii insanlar1 eglendirmektir ve ele aldigi
konularin devasa bir ekonomiyi temsil ettigi de diistiniildiigiinde, insanlarin oldukg¢a ilgisini
cekmektedir. Magazin haberleri dokunulmaz goriinen sohretli insanlarin normal yasamlarini
konu aldig1 gibi, siradan insanlarin yasamlarini da ele alabilmektedir. Ciddi haberler
icerisindeki eglenceli yanlar1 da konu edinebilen magazin gazeteciligi gecmisten glinUmuze
yeni gazetecilik teknikleri ortaya ¢ikarmasi ile de 6nem kazanmistir.

Tiirkiye’de cumhuriyet sonrasinda kiiltlir-sanat haberciligi igerisinde gelisen magazin
medyasi, 1980 sonrasinda neo-liberal politikalarin etkisi ile doniisiim yasayan yazili medyada
daha sik goriinmeye baslamistir.

90’11 yillarin ikinci yarisindan sonra 6zel televizyonculugun gelismesi ile televizyon
ekranlarinda da magazin programlari agirlik kazanmaya baglamistir. Ayrica giinliik gazetelerin

hafta sonunda verdikleri magazin ekleri de Tiirkiye’de magazin basinin gelisiminde kdse
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taglarindan biri olmustur. Halen magazin gazeteciligi tiim kitle iletisim araglarinin yani sira

e

sosyal medya aracilig1 ile de genis kitlelere ulasmaya devam etmektedir.

1. Magazin ve Magazin Medyasi

Magazin koken olarak Arap¢a hazine ile ayni kokten tiiremistir (Biiylikbaykal ve
Biiyiikbaykal, 2007: 52). i¢inde esya depolanan yer anlamina gelen szciik, Fransizcaya diikkan
anlaminda ge¢mis ve Tiirkcedeki magaza kelimesi ile ayn1 anlamda kullanilmistir. Kelimenin
dergi anlaminda kullanilmasi ise 1731°de Ingiltere’de Gentleman’s Magazine ile baslamistir
(Soygiider, 2003: 77). Giiniimiizde magazin kavrami, ¢ok ¢esitli konular isleyen genellikle
fotografly, siireli yayin seklinde ifadelendirilmektedir. Boylece magazinin giintimiizde edindigi
anlamlar, kavramin kdken bilimsel temelleri ¢er¢evesinde belirginlik kazanmaktadir (Dagtas,
2006: 102).

“Magazin soOylemi, ger¢ek diinyayr nedensellik iliskilerinin disinda yapilandiran,
olgular1 baglamlarindan koparan, geciciligin siirekli kilinmasini yiicelten ve ‘ideolojiyi eglence
aracilifiyla aktaran’ bu siirecin vazgecilmez bir lireticisi ve tasiyicist durumundadir” (Dagtas,
2006: 107). Magazin giiniimiiz yayincilik anlayisinda yaygin olarak benimsenen habercilik
tiirlerinden birisidir. Tiirkiye ve diger pek ¢ok iilkede magazin haberciliginin 6rneklerine sikga
rastlanmaktadir. Bu popiilerligin ardindaki temel neden ise magazinin her egitim diizeyinden
okura kolaylikla seslenebilir olmasidir (Dagtas, 2006: 102).

Bir olaym haber degeri tagimasi igin giincel de olmasi gereklidir. Ancak, soft haber
olarak da adlandirilan ve genellikle gazetelerin eklerinde ya da yasam sayfalarinda goriilen
magazin haberleri farkli konumlandirilmigtir. Baz1 saglik haberleri, gezi haberleri, giizellik
tilyolartyla ilgili haberler bunlara ornek verilebilir. Bu tip haberler yapildiklar1 giin
yayimlanmazlarsa giincelliklerini kaybetmez, depolanabilir ve medya kurulusuna uygun gelen
bir tarihte hedef kitleleriyle bulusabilirler. Tiirkiye’de bu tiir haberlere magazin haberi, bu
haberlerin yer aldig1 basina da magazin basini denilmektedir (Cikak, 2007: 28).

En yalin aciklama ile magazin basini; ‘Yazisi az, resmi bol, genellikle eglence ve spor
diinyasinda taninmug kisilerin yasantilariyla ilgili magazin haber ve yorumlarina yer veren
yayinlardir’ (MEB, 2014: 5).

2. Magazin Gazeteciligi ve Basinda Magazinlesme

Magazin bilgilendirirken eglendirmeye dayali, insanlarin giinlilkk yasamdaki
sikintilarindan uzaklagtirmay1 hedefleyen bir habercilik tiiriidiir (Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal,
2007: 52) Kisacas1 magazin gazeteciligi haber vermenin yani sira eglendirmek, ¢ok daha genis

kitlelere seslenmek amaciyla renkli tasarimlar ve fotograflara yer veren bir habercilik tiirtidiir.
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Iceriklerinde yer verdikleri haberlerin iinlii kisiler iizerinden toplumu etkilemesi son derece

e

giicliidiir ve insanlarin bu hayatlara kars1 ilgi ve merak duygusuyla hareket ederek ulasilan
kitlenin hacmini genisletmektedir (Sogiit ve Aktas, 2018: 176).

Magazin haberciliginin sunumu birkag¢ sekilde karsimiza ¢ikabilmektedir. Buna gore
gazetenin vitrin sayfalarinin yani sira tiim sayfalarla diger haberlerle birlikte, magazin igin 6zel
olusturulan sayfalarda, ek igeriklerde, magazin gazete ve dergilerinde magazin haberleri
sunulabilmektedir (So6giit ve Aktas, 2018: 176). Tokgoz (1981: 138) magazin haberlerinin
genelde biiylik puntolu, az yazili ve basit bir dille ifade edildigini belirtmektedir. Ayrica
kullanilan haberler genelde tatli haberlerdir ve haber konular1 ¢ok cesitlidir. Unlii ve sosyete
dedikodular1, basit sokak cinayetleri, hayat pahaliligi, yemek tarifleri ve astroloji gibi hemen
her konuda magazinel bir boyut bulmak mimkindir (Tokgdz, 1981: 138).

Bugiin anladigimiz sekli ile ingiltere’de gelisen ve oradan tiim Avrupa ve ABD’ye
yayilan magazin gazeteciligi halka yonelik gazetecilik anlayisinin gelismesi ile yayginlasmistir
(Ilhan ve Aydogdu, 2017: 1507). Magazinlesme olarak kavramsallastirilan bu yonelis, kiiresel
diizeyde tartigsmalara konu olmaktadir. Magazinlesme olgusunu elestirel bir perspektifle ele
alanlar giderek artan ticarilesme ve kiiresellesme sonucunda kamusal yayinciligin ve ulus
devletlerin savunmasiz degerleri koruma gii¢lerinin azaldigimi vurgulamaktadir. Medyanin
demokratik toplumlarin isleyisi i¢in yurttaglarin ihtiyag duydugu gergek ve yararli bilgiyi
saglamada yetersiz kalmasi da dikkat c¢ekilen bir diger noktadir (Dagtas, 2006: 40).

Magazinlesme sozciigii ingilizce de tabloidsation sdzciigiine karsilik gelmektedir ve
magazinlesme sozciligli eglenceli unsurlarla kaplanmis igerigin fazlaca vurgulanarak basit ve
kolay tlketilebilir bir sunumla kitlelere ulastirilmasidir (Dagtas, 2006: 107). Diger bir bakis
ac1s1 ile magazinlesme rasyonalist sdylemleri sansasyonel sdylemlere doniistiiren bir dizi siireci
belirtmek i¢in kullanilan bir kavramdir (Connell, 1998: 12).

Kiictik boyutta olmalari, bol resimli ve ¢arpici basliklarla haberlerin verilmesi, diizenli
olarak cikmalari, sayfa sayilarinin az olmasi, kolay erisime sahip olmalar1 gibi 6zellikleri
nedeniyle tabloid gazeteler fikir gazetelerinin alternatifleri haline gelmistir. Bugiin tabloid
sOzcligli, magazin haberciliginin yapildig1 gazete anlamindan daha ¢ok, kiiclik boyutlu
gazetelerin yaptiklar: habercilik bigimini isaret etmek i¢in kullanilmaktadir.

Magazinlesmenin yani sira 6zel televizyon kanallarinca uygulanan tecimsel yayincilik
anlayisin bir sonucu olarak televizyon haberciliginin magazinlesme siirecine girdigi donem
olmustur. Artik izlenme kaygisiyla sadece eglenceli temalar sunmakla kalmayip ciddi

haberlerin bile magazinlestirilerek sunulmasi durumu gerceklesmeye baglamistir (Postman,
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2012: 101). Kisacas1 magazinle birlikte yapilan haberlerin igerigine pek fazla 6nem verilmeden

e

izleyicileri ekran basina ¢ekebilmek adina yayimnlar yapilmaya baslanmistir (Postman, 2012:
102).

Medya igeriklerindeki magazinlesme sonucunda toplumda merak uyandiran, hosca
vakit gecirmeye yonelik konular (trajik olaylar, tinliilerin hayatlari, spor, seks skandallari
dedikodu/soylentiler vb.) giderek yogunluk kazanmakta; bunun yani sira siyasal, ekonomik ve
toplumsal nitelikli ciddi konular da eglenceli hale getirilerek ve baglamlarindan koparilarak
sunulmaktadir (Dagtas, 2006: 108).

Magazinlesen medya, ekonomik, siyasal ve toplumsal igerikli haberlere daha az
yermeye baslamistir. Ozellikle medyada eglence diinyasindan haberlere, skandal haberlerine,
sansasyonel haberlere ve daha fazla spor haberlerine yer verildigi gézlemlenmektedir. Ayrica
magazinlesen medyada siradan ve iinlii kigilerin 6zel hayatlar1 daha fazla haber konusu edilir
olmustur (Dagtasg, 2006: 43).

21. ylizyilla birlikte ¢evrimi¢i haber tiikketiminin ivme kazanmasi, kullanicilarin
makaleleri okumak icin higbir iicret ddemedigi, gelirlerin mevcut reklam tiklamalarindan
geldigi reklam odakli bir siireci baslatmistir. Haber tiiketimindeki bu degisim, hem tiiketim
modelinde hem de okuyuculara haber icerigi sunma araglarinda 6nemli bir degisiklige neden
olmustur ve bir haber makalesinin igeriginin ¢ekiciligi, o makaleyi yazan kurulusun
giivenilirliginden daha O6nemli hale gelmistir. Bu nedenle okuyucularin web sitelerinde
makaleleri tiklamalart ve okumalart i¢in 6zendirmek amaciyla medya kuruluslarmin,
okuyucularin 1ilgisini ¢eken gosterisli basliklar1 kullandigi tiklamalar ortaya ¢ikmustir
(Chakraborty vd. 2017: 1).

3. Magazin Medyasinin Diinyadaki Tarihi

Tarihsel siire¢te magazin basinina bakildiginda; sosyal yasamin ve sosyal etkinliklerin
insanlarin var oldugu gilinden bugiine ilgilendikleri alanlar olduklar1 i¢in, magazin
gazeteciliginin de bu yodnde insanlarin ilgilerine yonelik ortaya c¢iktigi sdylenebilir
(Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007: 52). Bu tarz magazinlerin iinlii kisilerin yasam tarzlar
ve statiilerini aktarmalarinin ardinda siradan insanlara bu tarz yasami sunmanin da dtesinde
genis halk kesimlerini bu tarz yasamlara 6zendirmek yatmaktadir.

Diinyada magazin basininin 17. yilizyllda Fransa’da basilan gazetelerle gelisim
gosterdigi, bu konuda 1672°de Le Mercure Calont’un ilk oldugu kabul edilmektedir (Soygiider,

2003: 79). Magazin taniminin giderek bir sdylemin sinirlarini ¢izmeye baslamasi donemi 19.
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yiizyilin erken donemine rastlamaktadir. Sanayi kapitalizminin toplumsal ve kiiltiirel yapilarin

e

doniisiimiindeki tartisilmaz derecedeki etkili rolii insanlik tarihinde bir¢ok alanda doniisiimlerin
yasanmasina temel hazirlamistir. Egemen ideolojinin kiiltiirel yansimalariyla kusatilmis olan
insanlar, toplum igerisinde daha ¢ok yabancilagsmaya ve yalnizlasmaya baglamiglardir (Uzel,
2008: 42).

19. ylizyil ile beraber magazin dergilerinde ilk kez fotograf kullanilmasi da 6nemli bir
gelisme olmustur. Buna gore eski donemlerde graviirlere yer veren dergilerde, FoxTablot’un
baslattig1 fotograf kullanma yaygin hale gelmeye baslamistir (Soygiider, 2003: 81). Fotografin
kullanilmastyla birlikte tiiketici dergilerin sayisinda da artis olmustur. Kadin, erkek, haber
dergileri veya yerel dergiler daha cok tiketici dergileri olarak gecmektedir. Bu donemin
dergileri arasinda haberin yan1 sira fotografa da genis yer ayiran L’Ilustration, Paris-Match,
Plaisir de France, Voila, Vu gibi bircok dergiyi 6rnek vermek mumkundur (Yapar, 2001: 50).

1830’lardan sonra magazin gazeteciligi insanlarin ilgisini ¢ekmek ve ucuza gazete
satmak amaglari ile halka doniik gazetecilik yapmaya baslamistir. Bu konuda 6ne ¢ikan iki isim
ise J. Gordon Bannett ve Joseph Pulitzer olmustur. Her iki isim de sansasyonel gazeteciligi
gelistirerek halkin i¢inden haberleri vermeyi kendilerine amag edinmistir (Tokgoz, 1981: 137).
Kadin magazin dergileri ise 1863 yilinda Dunton isi tarafindan sevgilisi tarafindan birakilan
kadinlara tavsiyelerde bulunan “The Lodies Mercury” ile baglamistir (Soygtider, 2003: 79).

Bu donemde Pulitzer’e W. Randolph Hearst’iin katilmasi ile sansasyonele dayali
gazetecilik daha fazla 6n plana ¢ikmis, sar1 gazetecilik olarak tabir edilen bu tiir, haber
iceriginde karikatiirlere, iri puntolara, yeni baski teknolojilerine uygun renklerle
zenginlestirilmis bir anlatima yer vermistir (Tokgdz, 1981: 138). Ozellikle Hearst tabloid
gazetecilikte sansasyon imparatorlugunu gelistirmis, hatta okurlar1 manipiile ederek
manipiilatif gazeteciligin kurucusu olmustur (Popovi¢ ve Popovi¢, 2014: 14).

Gazetecilikte baslayan sansasyonel habercilik anlayisi ayni zamanda tabloidlesme
olgusunu getirmistir. Tabloid kavrami aslinda daha kiiciik ebatli gazeteleri tanimlamak icin
kullanilan bi¢imsel bir terimken, giderek magazin ve sansasyonel igeriklerin agirlikli olarak yer
buldugu bir “format” halini almistir (Taylan ve Unal, 2017: 32).

Tabloid gazeteciligi popliler zevklere hitap etmesinin yani sira ucuz olmasi ile de genis
okuyucu Kkitlelerine ulasmayr hedeflemistir. Ornegin tabloid gazeteciligin &nciilerinden
Harmsworth’iin tabloidleri dylesine popiiler olmustur ki ingiltere’de 1915°te ortaya ¢ikan Shell
krizinde hiikiimetin alasag1 edilmesinde kamuoyunu etkilemek acisindan biiyiik rol oynamistir

(Citak, 2007: 27). Ucuzlugu dolayisiyla penny gazeteleri olarak da adlandirilan bu yaynlar,
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daha hafif ve daha canl1 bir gazetecilik tarzi tercih etmis, giinliik hayatta kullanilan Ingilizceye

e

yakin bir dil kullanmistir. Ayrica bu gazeteler roportajlar, sasirtict haberler ve ayrintilar ile
gazetecinin gozlemlerine vurgu yapma gibi yeni bir gazetecilik teknigi de gelistirmistir
(Johansson, 2007: 15).

1895 yilinda New York’ta iki giinliik gazete olan Pulitzer’in New York World Gazetesi
ile Hearst’iin New York Journal Gazetesi birbiriyle acimasiz bir tiraj yarisina girmislerdir. 1895
yilinda bu iki gazete satiglarini arttirmak igin ¢esitli yollar denemistir. Pazar glinleri magazin
ekleri ¢ikarmaya baglamislardir. Bu eklerin gazetelerin tirajini ikiye katladigi goriilmiistiir.
Tiraj1 arttirmak i¢in ellerindeki haberleri sansasyonel habere doniistiirmiisler ve gercekten de
popilaritelerini arttirmay1 basarmislardir (Taylan ve Unal, 2017: 31).

Sar1 gazetecilik anlayisi, 20. yilizyi1lda bitmesine karsin sansasyonel gazetecilik akimi
iyice yerlesik bir hale gelmistir. Sansasyonel haberlerin yogun ilgi gormesi iizerine, genis
basliklarla verilen agik sagik resimli, heyecanli, saptirilmis, carptirilmis, cogu kez de uydurma
haberler okuyuculara sunulmustur (Bal, 2007: 31).

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra sansasyona dayali gazetecilik 6zellikle cinselligi 6ne
cikaran, cinayet fotograflarini sansiirsiiz yayimlayan bir igerige dogru evrilmistir. Avrupa’da
bulvarlara serilerek satilmasi dolayisiyla bulvar gazetesi ismini alan bu gazeteler, ABD’de
tabloid ismi ile anilmaya baslamistir (Tokgdz, 1981: 140).

1920’lerde biiyiik gazetelerin ve radyonun yani sira adini Fransizca magasin (dagarcik)
sozcligiinden alan dergilerin (magazin dergileri) ortaya ¢ikmistir. Amacinmi olast en farkh
okuyucuya dahi ulasmak olan bu dergiler genelde giincel konulari islemislerdir. Ayrica sadece
anlatimsal 6zellikler degil, betimlemeler, kiigiik dykiiler ve yorumlara da yer verilmistir (Kaval,
1999: 53).

1929 ekonomik krizinin buhranli yillarinda yorumlayici haberlerin agirlik kazanmasi
sonrasinda da sansasyonel habercilik ilgi ¢ekmeye, magazin gazeteleri de ¢ikmaya devam
etmistir. Ayrica aktiialite dergiler, radyolar ve ardindan televizyonun yayin hayatina baglamasi
insanlarin ilgisini ¢eken konularin basinda konu edilmesi anlayisini yerlestirmistir. Bulvar
gazeteleri yayimlanmaya devam ederken, ABD’de tabloid gazeteler kiigiik kentlere kaymistir

(Tokgoz, 1981: 141).

4. Tirkiye’de Magazin Medyasinin Ortaya Cikmasi
Tiirkiye’de magazin medyasinin cumhuriyet sonrasinda ortaya ¢iktig1 kabul edilse de

Osmanli doneminin sonlarinda yayinlanan bazi dergilerde magazin haberciliginin izlerini
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gormek miimkiindiir. Bu kapsamda yayinlanan ilk dergi Resimli Kitap olsa da, kapsam1 ve

e

icerigi itibariyle toplumda popiiler hale gelen Sehbal Mecmuasi da 6ncii kabul edilmektedir

(Sogiit ve Aktas, 2018: 177).

4.1.1923-1950 Donemi

Cumbhuriyet sonrasinda Batililagmanin toplum tarafindan benimse g¢abalarina paralel
olarak giinliik yagamin rutinliginin disinda farkli ve renkli olaylarin, genis halk kitlelerinin
takdir ettigi kisilerin 6zel yasamlar1 Tiirk yazili basininda yer almig, bu donemde basin sosyal
yasamdaki devrimlerin en ©nemli destek¢ilerinden biri olmustur (Biiyiikkbaykal ve
Biiytikbaykal, 2007: 53). Tek parti donemi boyunca iizerinde durulan konularin basinda; st
kiiltiire ait konularin popiilerlestirilip kitlelerin egitilmesi, giindelik yasamin siradanligini
renklendiren ilgi ¢ekici olaylarin, toplumsal ikonlarin 6zel yasamlarinin sunulmasi ve Batili
yasam bi¢iminin 6zendirilmesi gelmektedir (Bal, 2007: 46-47). Bu dénemde ilk magazin
dergisi kabul edilen Uyanig da 1928’de yayin hayatina baslamig, 1945 yilina kadar magazin
dergileri milliyet¢iligi yaymaya ¢aligmasinin yani sira eglenceye doniik haberlerle dergiyi
sattirmayi tercih etmistir (Soygtider, 2003: 87).

2. Diinya Savasi ve ardindan gelen siirecte siyasal ve sosyal sikintilar, magazin basininin
daha ¢ok kadinlara yonelmesine neden olmustur. Bu donem igerisinde Yeni Giin, Uyanis,
Resimli Hayat ve Hafta gibi dergiler piyasaya giris yapmistir. Bu donemdeki magazin basininda
edebiyat ve sanata 6nem verilmis, tefrikalar, roman, tiyatro, miizik haberleri ve elestirileri de

yer almistir (Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007: 53).

4.2.1950-1980 Donemi

Tiirkiye’de 1950’11 yillar Demokrat Parti doneminde Amerikan yasam tarzina duyulan
ilginin artmasi, televizyonun hayatlarimizda daha 6nemli bir rolde yer almaya baslamasi,
birbirinden farkli alanlarda (moda, yemek, eglence vb.) yaymlanan dergilerin daha ¢ok tiiketime
yonelik olmaya baslamasi Tiirkiye’de “magazin™ in vitrine ¢ikmaya basladiginin izlerini
gozlemledigimiz yillardir (Uzel, 2008: 32).

1950-1960 doneminde magazin medyasinda siyasi skandallarla beslenirken diger
yandan sinemanin gelismesi ile birlikte bu alana agirlik vermeye baslamistir. Sosyal yasamin
degismeye baslamas ile beraber Istanbul sosyetesi gercekliginin ortaya ¢ikmasi da magazin

medyasi i¢cin donlim noktast olmustur (Biiyiikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007:53).
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1960-1970 arasinda magazin basini agisindan en 6nemli gelisme biiyiik sehirlerde

e

degisen sosyal ve ekonomik yasam ile birlikte gece hayatinin ortaya ¢ikmasidir. Ayrica bu
donemde haberleri halkin anlayacagi dilden aktarmaya calisan Giinaydin gazetesi de yayimn
hayatina baglamistir (Biiylikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007: 54). 1961 Anayasas: ile saglanan
sanslirsiiz zeminde yayinlarina devam eden gazeteler, o doneme kadar basilmasi yasak olan
ciplak kadin fotograflarinin yani sira biiyiik fotografli ve iri puntolu haberlere agirlik vermeye

baslamislardir (Soygiider, 2003: 90).

4.3. 1980 Sonras1 Déonem

1980 sonrasinda medyada ortaya ¢ikan doniisiim magazin basmini da dogrudan
etkilemistir. Bu donem ile birlikte ortaya ¢ikan neo-liberal politikalarda yasanan degisimle
birlikte &n plana ¢ikmis ve 1990’11 yillarda gorsel ve yazili basinda ivme kazanmistir (ilhan ve
Aydogdu, 2017: 1508). Bu donem ile beraber basina verilen siibvansiyonlarin kaldirilmasi ile
maliyetlerin artmasi, tiraj konusunu eskisinden daha dnemli hale getirmis, bu nedenle magazin
agirlikli yayinciligin 6nii acilmistir. Dolayisiyla ge¢misteki entelektiiel bir bakis agisi ile
sunulmaya calisilan magazin haberlerinde sansasyonel perspektife dogru bir yonelim ortaya
cikmistir (Kuyucu, 2015: 449). Daha farkl bir ifade ile kar maksimizasyonu iizerine gelisen
yeni medya yapilanmasinda, donemin sosyo-ekonomik kosullar1 da dikkate alindiginda icerik
iiretiminde magazin ve gorsellige dogru bir yonelik ortaya ¢ikmig 6nemli bir gelir kaynagi olan
reklam, magazin basininin igeriklerini de sekillendirmistir (Dagtas ve Aydin, 2017: 25).

1980 sonrasinda magazin malzemesinin ¢ogalmasi, gorsel ve yazili medyanin bir¢ok
alanda “magazin” igerigine yer vermesi magazine duyulan ilgiyi arttirmistir. Bu siiregte sosyo-
kiiltiirel ve sosyo ekonomik dinamiklerle ilgili ¢esitli nedenleri vardir. Medyanin
magazinlesmesi ve magazin medyasinin yeni donem ile birlikte etkin hale gelmesi konusunda
Dagtas (2005:125-126) temel nedenlerden biri olarak medyanin yeni iliskilerini ve ortaya ¢ikan
yeni ekonomik yapiyr gostererek magazin ile izleyiciler arasindaki etkilesimi 6n plana
cikarmaktadir. Dagtas (2005:126) ayrica 1980 sonrasinda yogunlasan sag politikalar sonucunda
toplumsal yapida meydana gelen gelismeler tekelci yapr sergilemeye baslayan medyada,
ozellikle metropol kentler baglaminda yasam tarzi haberciliginin benimsenmesi ile ivme
kazandigini belirmektedir. Magazin haberlerine yonelik egilimin bir nedeni de ekonomiktir.
CUnku magazin haber ve programlari ig¢in harcanan para ve emek az oldugu, buna karsin izleyici
ya da okuyucu daha fazla ilgilendigi i¢in de kitle iletisim araglar tarafindan tercih edilirler

(Capl1, 2002: 98).
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1980 ve 1990’lar Tiirkiye’sindeki medya ortamina sekil veren yeni sag politikalar,

e

magazin basiminin 6nem kazanmasina ve medya igeriklerinin magazinlesmesine yol agmustir.
Magazinlesen gazetelerin haberlerinde konular kisisellestirilmis, gorsel materyaller
cogalmistir. Gazete sayfalarinda haber metinlerine ayrilan yerler azalirken, fotograflarin ve
diger gorsel 6gelerin sayfalar lizerindeki yerleri ise artmistir. Gazeteler igeriklerini giderek daha
fazla magazinsel haberlere kaydirmistir (Capli, 2002: 95).

Bu gelismenin arka planinda yatan temel unsurlar1 medya miilkiyet yapisinda yasanan
doniisim ve kari arttirmayr oncelikli hedefi haline getiren tiraj/reyting eksenli yayimcilik
anlayist olusturmustur. Donemin ekonomik, siyasi, kiiltlirel ve toplumsal yasamina yon veren
yeni sag politikalar ayn1 zamanda medya alaninda yayginlik gosteren magazin ve magazinlesme
egilimlerine de hiz kazandirmistir (Dagtas, 2006: 62).

Bugiinkii magazin anlayisinin temelinde 1990’11 yillarda ortaya ¢ikan Tempo ve Aktiiel
dergisi bulunmaktadir. Bu dergiler 6zel televizyon kanallarindaki magazin haberciliginin
gelisiminde 6nemli etkileri goriilmistiir (Soygiider, 2003: 97). Daha 6ncesinde dzellikle kamu
hizmeti yayinciligi doneminde magazinlesmeden bilingli olarak kaginilmis ve televizyon
kanallarinda bu tiirde program ya da haberlere rastlamak miimkiin olmamistir. Fakat 6zel
televizyon kanallarinin agilmast ve yayin hayatina baglamasi sonucu bu tiirde magazin
programlarina yer verilmeye baslanmistir (Dagtas, 2006: 51). Tiirkiye’de medyanin
magazinlesmesi olgusunun etkisi yani sira Istanbul odakli medyanm, yaym igeriklerinin
Istanbul’u merkez alarak olusturulmasi magazin basinmin &nem verdigi konulardan biri
olmustur. 1980’11 yillardan itibaren yeni sag politikalarin ekonomi alanindaki yansimalariyla
basta Istanbul olmak iizere metropol kentlerde sekillenmeye baslayan yeni orta siniflart hedef
kitle olarak se¢gen magazin basini, 6zellikle bu kesimin yasam tarzlarma ve 6zel hayatlarina
yay1n iceriklerinde yer verir hale gelmistir (Dagtas, 2006: 124).

1990 sonrasinda ilk 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina baslamasi ve genis
kitlelere hitap etmesi, magazin basminin etki alanini genisletmesinin onilinii agmistir. Bu
kanallar iinlii sanat¢1, futbolcu ve artistler gibi popiiler kisilerin hayatlar1 hakkinda haber
yaparak giiniimiizdeki magazin haberlerine yakin icerikler ortaya ¢ikarmaya baslamistir (S6giit
ve Aktag, 2018: 178). Bu donemin 6nemli 6zelliklerinden biri de giinliik gazetelerin magazin
eklerinin bir donem oldukga ilgi ¢cekmesi, daha sonra bu eklerin haftalik veya aylik donemlerde
bagimsiz olarak yayinlanmaya baslamasidir. Bu siireg ile beraber Tiirkiye’de magazin medyast

televizyon ve internet sayesinde diger mecralara da giris yapmistir (Kuyucu, 2015: 451).
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Medyanin ticarilesmesi, reklam unsurlarinin 6nem kazanmasi ve 6n plana ¢ikmasi, kar

e

elde etmek adina yayilar yapilmaya baglanmasi gibi bir¢ok nedenlerin sonucu magazin daha
on plana ¢ikmis ve deger kazanmaya baglamistir (Dagtas, 2006: 41). Ayrica magazin
programlarinin birgok yayinlara gore ekonomik olmasi bu tiir programlar1 daha cazip hale
getirmigtir. Bu programlar i¢in yapilan harcamalar ve emek daha azdir bu da magazin
programlarinin hemen hemen her kanallarda olmasini kaginilmaz kilmistir (Citak, 2007: 30).

Medyada magazinlesmesi ve magazin medyasi ag¢isindan 1990’11 yillarda 6zel
televizyonlarin ortaya ¢ikmasi da onemli bir gelisme olmustur. Kamu yarari ilkesi geregi
yayinlarinda egitici bilgilendirici etkisi daha fazla olan devlet televizyonu karsisinda, amaci
reyting olan 6zel televizyonlarin daha fazla izlenir olmasi yayincilikta magazinlesmenin niinii
acan gelismelerden biri olmustur.

Haber biiltenlerine, eglence 6gesinin girmesi, bilginin eglence icerikli sunumu, gorsel
malzemenin olabildigince haberi desteklemesi, bu izlenme orani kaygisini bir anlamda ortadan
kaldirabilmistir. Televizyon haberlerinin magazin olana veya konularin magazin yanlarina
yonelmesi, iste bu ihtiyagtan kaynaklanmistir. Televizyon, haber metinlerinin izleyiciye
aktarilmast konusunda giivenli bir ara¢ olmakla beraber, haberlerin aktariminda gergeklesen
bozulmalarda da, izleyicinin en az sorguladigi kitle iletisim aracidir. Bu bozulmalar da, haber
biiltenlerine giiniimiizde magazinlesme olarak yansimaktadir. Gorsel-isitsel 6zellikleri
nedeniyle yaymnlanan haber biiltenleri ger¢ekmis gibi algilanmakta, izleyici tarafindan
giivenilirligi gerektigi kadar sorgulanmamaktadir (Biiyiikbaykal ve Ugur, 2011: 8).

90’11 yrillarda Show TV ana haber biiltenlerini kendine has lislubuyla sunan Reha Muhtar
Tiirk televizyonlarinda haberde magazinlesme olgusunun yasanmasinda bir doniim noktasi
olmustur. Sectigi haber konulari, olaylari ele alis bicimi, konuklarina yonelttigi ilging sorularla
bir donem c¢okca tartisilmis ve bir fenomen haline gelmistir. Haber isi Reha Muhtar’in
sunumuyla tamamiyla farkli bir boyuta tasinms, bilgilendirme islevi yerini heyecan yaratma
ve eglendirme islevlerine birakmigtir. Kendisi de bir siire sonra 6zel hayatina dair haberlerle
magazin diinyasinin bir parcasi haline gelen Reha Muhtar haberi eglence sektoriinlin metasina
dontstiirmiistiir (Ertan, 2011: 64).

Ozellikle ana haber biltenlerinde, haberin igine yerlestirilen dramatizasyon, miizik ve
asir1 vurgulanan cinsellik 6geleriyle, siyasi haberlere daha az yer verilerek, magazin haberleri
kullanilarak, magazinlesme olgusuyla beraber ortalama begeni ve algilama diizeyi tutturulmaya
caligilarak, izleyiciyi kanalin basinda tutmak ve izlenme oranlarimi arttirmak O6zel

televizyonlarin haber biiltenlerinde sik yaptig1 bir eylem haline gelmistir. Ciddi haber biilteni
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sayilan periyodik aksam haberlerinin haber aralarinda kamu televizyonculugu déneminde

e

reklam almak biiyiik “giinah” iken 6zel televizyonlar bunu rutin bir gelenek haline getirdiler bu
da haberlerin magazinlesmesinin gostergelerinden biri oldu. Haber biiltenleri reklam aldiklar
siirece daha fazla “meta”’lasmistir (Biiyiikbaykal, 2011: 20).

60’11 yillarin televizyonu kamusal alana hizmette bulunma iddiasinda, herkese kiiltiirel
iddia tastyan iriinler dayatmak ve genis halk kitlesinin begenilerini olusturmak ic¢in kendi
tekelinden yararlanmaktayken, 90’11 yillarin televizyonu, en genis izleyici kitlesine ulagsmak
i¢in, televizyon izleyicilerine, paradigmasi talk-show olan ve ¢ogunlukla asiriliklar igeren,
rontgenciligi ve teshirciligi tatmine yarayan Urlinler sunmakta ve bu begenileri somiiriip
simartmay1 hedefler. Bu da televizyon itizerindeki tecimsel baskinin bilyiimesinin 6nemli bir
sonucudur (Bourdieu, 1997: 54). Bu nedenle popiiler kiiltiire dayali pek ¢ok programda oldugu
gibi haber biiltenlerinde de magazin, kendine 6zgii islevlerini yerine getirirken eglenceyi kendi
sOyleminin temeline yerlestirir. Bu anlamda, herhangi bir konuda oldugu gibi haberde de
biitiinii olusturan pargalar arasindaki eglendirici olabilecek olan 6geler, magazin sdylemi
tarafindan one ¢ikarilir.

Tiirkiye’de magazin basini ele alindiginda deginilmesi gereken bir konu da kuskusuz
Televole programidir. Televizyona 6zel magazin programi denildiginde bir ilk olma 6zelligi
gosteren program daha sonra magazin yayinlari i¢in dnemli bir format olmustur. Televole
programlari ilk yaymlandigi donemlerde 6zel televizyon kanallarinin en ¢ok izlenen “prime
time” periyodlarinda yayinlanmistir (Dagtas, 2006: 185). Show TV’de yayinlanan ve 10 yil
devam eden Televole programi magazin agisindan biiyilk 6énem tasimaktadir. Bu program
magazinin dogusuna zemin hazirlayan bir program olmustur. Televole programu ilk baslarda
futbolcu ve mankenlerin gece kuliiplerinden ¢ikarken goriintiileri yayinlanirken daha sonra ise
Bodrum, Marmaris, kisin Istanbul, Laila, Samdan gibi bol i¢kili eglence merkezlerinden cekilen
gorilintiiler izleyicilere sunulmaya baslamistir. Bunlarin ardindan daha sonra farkli kanallarda
farkli isimlerde bircok magazin programlar1 yapilmis fakat hi¢biri Show TV’deki Televole
kadar izlenmis ve sevilmemistir. Televole programlariyla birlikte futbol ve magazin bir araya
getirilmistir. Hatta bu program sayesinde siyasilerin sdylemlerinin kurgulandigi mizahi tislupla

sunulan bir késede yapilmaya baglanmistir (Dagtas, 2006: 186).
5. Magazin Medyasinin Temel Ozellikleri

Magazin denildiginde genel olarak {inliilerin 6zel yasami, dedikodular, cinselligi 6ne

cikaran ciddiyetten uzak, fotograf agirlikli, sansasyonel ve tiiketimi 6zendirici haberler akla
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gelmektedir. Bununla beraber her ciddi haberde bir magazin boyutu vardir ve insan hayatina

e

dair her sey magazinin konusu olabilmektedir (ilhan ve Aydogdu, 2017: 1517). Bu 6zelliginden
dolay1r poptler ve kitle Kkiiltiirline yonelik kodlar bu yayincilik alaninda kolaylikla
kullanilabilmektedir. Diger taraftan, bu tlirden kiiltiirel unsurlarin basinda sik¢a yer almasinin
bir baska nedeni kitle iletisiminin izleyiciyi kitle olarak gérmek zorunda olmasidir; izleyiciler
o denli genistir ki kisisel zevkler arasindaki farkliliklara egilmek oldukg¢a sinirlidir. Bu nedenle
kitle kiiltiirii tirtinleri toplumdaki asgari ortak paydalar esas alinarak sekillendirilir. Bu ortak
paydalar ise toplumsal, ekonomik, bolgesel ve kisisel farkliliklar1 agan temalar olusturur. Bu
temalar da ¢cogunlukla “seks, his, 6zlem, kin, intikam, ask, hirs, kiskanglik, diizen-duzensizlik,
sahiplik, eglence, zevk, iyilik, kotiiliik, zengin hayranligi gibi seylerdir (Alemdar ve Erdogan,
1994: 124).”

Magazinin 6nemli bir boyutunu olusturan magazinlesme olgusu, medyada yer alan
icerigin magazin agirlikli islenmesini ifade etmektedir ve bu haliyle magazinlesme olgusunun
basin i¢in Ozelliklerinin belirtilmesi gerekmektedir. Buna gore Rowe (2000: 82)
magazinlesmenin 6zelliklerini su sekilde siralamistir:

e Ortodoks, resmi veya kurumsal politikalarin azalmasi,

e Daha oncesinde 6zel kaygilarin kamuya acik bir gegilmesi,

e Hem medya s6hretinin hem de haber Oykiilerinin hizlandirilmis gegiciligi ile birlikte
haberi sansasyonel sekilde sunma ve haberi ¢arpitma,

e Haber ve eglence ile haber ve reklam arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasz,

e Unlii tutkusu ve fetislesmenin artmasi

e Medya ve medya iiriinlerinin ve kullanimlarinin kontrolsiiz bir sekilde genisletilmesi,

¢ Bilginin hizli kabuli,

e Medya etigi ve ciddi haberlerin azalisi,

e Otoriter popiilizmin yiikselisi ve halkin yasam kaygilari ile ilgilenilmemesi,

e Bireysel duyarliliklarin pekistirilmesi

Colin Sparks, bir magazin dergisinin dogasin1 politika, ekonomi ve topluma goreceli
olarak ¢ok az ilgi gosterilen; spor, skandal ve popiiler eglence gibi olgulara fazla yer verilen,
hem {inliilerin hem de siradan insanlarin kisisel ve 6zel yasamlarina ve siyasi siireclere,
ekonomik gelismelere ve sosyal degisimlere nispeten az dikkat cekildigi yayinlar seklinde
aciklamistir (Randev, 2014:42).

Magazin haberleri gerek igerikleri, tretim ve sunum bicimleriyle gerekse tliketim ve

etki bicimleriyle diger haberlerden 6nemli farkliliklar gésterir. Giiniimiiz medya diinyasinda
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yaygin kullanim alani bulan magazin haberlerinin, geleneksel haberciligin islevlerini yerine
getirmedigi iddia edilir. Magazin haberleriyle temelde, okur/ izleyicinin ilgisini ¢ekmek
hedeflenmekte ve haberlerde eglendiricilik 6n plana ge¢mektedir. Bu anlamda, degerler
hiyerarsisi ¢ogu zaman altiist edilmekte ve haberler 6zellikle kitlelerin bazi gereksinimlerini
tatmin etmek amaciyla yeniden diizenlenmektedir (Soygiider, 2003: 65).

Conboy’a (2002, s. 44) gore magazin gazeteciligi, diger gazetecilik tiirleriyle
karsilagtirildiginda kabul edilebilir hale gelmektedir, ¢iinkii gelismekte olan {ilkelerdeki
okuryazarlik nedeniyle artan niifusun kesimleri i¢in okunmasi basit ve daha kolay olan konular
sunmaktadir. Magazin gazeteciligi, siradan insanlarin sorunlarini ele almaktadir ve bu haliyle
diisiik sosyoekonomik gruptaki kisilerin bilgi ihtiyaclarini karsilar ve mevcut olaylari
anlamalari i¢in bir firsat yaratmaktadir.

Yazidan ¢ok fotograf, illiistrasyon ve grafiklere yer veren, bilgilendirmeden ¢ok
sasirtmay1 ve eglendirmeyi amaglayan magazin gazeteciligi dncelikli olarak tiraj ve reytingleri
arttirma amacindadir (Bal, 2007:31). Magazin haberleri biiyiik 6l¢iide renkli haberlerden
olugmaktadir. Diger diiz haberler ile karsilastirildiginda renkli haberlerin bircogu kisiseldir ve
renkli haberi yazan, haberinde kendi fikirlerini ifade firsatini da bulmaktadir. Boylece
yazdiklarinda bilerek veya bilmeyerek, etrafinda olup bitenlere karsi olumlu veya olumsuz
olarak tepki gosterebilir (Tokgoz, 1981:141).

Magazin medyasinda habercilik izleyicilerin hosuna giden haberlerin yani sira kurmaca
haberlere de yer verebilmektedir. insanlar1 giiniin stresinden uzaklastirmak amaciyla bu
habercilikte 6zel alanin kamulastirilmasi s6z konusu olabilmekte, kurmaca haberlerle insanlarin
duygularina hitap edilmektedir (MEB, 2013: 4). Bunun yani sira sosyete ve eglence diinyasinin
unlilerini 6n plana ¢ikaran magazin medyasi, dedikodu ve spekiilasyon iizerine degil, onlarin
0zel hayatlarin1 da mercek altina alan bir habercilik anlayisina sahiptir (Dagtas, 2006:102).

Haber metinlerinin gonderen ve alict arasinda bir ara¢ oldugu goz Oniinde tutulursa
haberdeki yapisal 6zelliklerin temel belirleyicisinin “dil” oldugu sdylenebilir. Dil ve sdylemin
toplumdaki iktidar iligkilerinin dayandigi cinsel, etnik, ideolojik ve dini farkliliklarin yasandig:
bir miicadele alan1 oldugu diisiiniildiigiinde haberde dilin 6nemi daha da artar (Soygtider, 2003:
57).

Magazin soylemi ele aldigi haberleri algilama ve aktarmada bazi kalip kurallar
olusturmustur. Kullanilan bu kaliplar tolumun iizerinde anlagsmaya vardig1 simgeler sistemi, dil

ile yaratilmaktadir. Oncelikle magazin gazetecileri icerigi hafif, daha basit haberler ve renkli
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bir dil araciligiyla izler kitleye seslenme iddiasindadir ve beraberinde basinin kendi gelenekleri
icinde dnceden tanimladigi bir bilince belli tekniklerle seslenmektedir (Dagtas, 2006: 104).

Magazin haberi i¢inde bulunmasi gereken {li¢ ana betimleme vardir ki bunlar; hareket,
insan ve yer {lgcliisinden olusmaktadir. Yazmin giiglii olmasmi saglayan, hareket
betimlemeleridir. Haberin gegtigi ¢evre hakkinda okuyucularin fikir sahibi olabilmesi igin
haberin gectigi mekanin yeterince betimlenmesi de gerekir. Diger haberlere kiyasla daha fazla
isim ve sifat kullanilan magazin haberleri bashik, giris, gelisme ve sonug¢ olmak iizere dort
boliimden olusmaktadir (Uzel, 2008: 44).

Baslik, magazin haberinin en 6nemli 6gelerinden biridir. Genellikle buyik puntolarla
ve biiylik harflerle baslayan magazin haberi basliginin altinda renkli fotograf yer alir.
Okuyucunun dikkatini ¢ekebilmek i¢in haberin baslangicinda haberle ilgili 6z bir bilgi
verilmektedir. Magazinin dnemli bir pargasini “merak” duygusu olusturmaktadir. Magazin
sanat ve sosyete diinyasinin {inlii simalarinin yasantilarin1 konu almaktadir ve bu insanlarin
yasayls tarzlari, diger insanlarla olan iliskileri, asklar1 “merak” duygusu uyandirmaktadir.
Topluma sunulan bu renkli hayatlar merakla izlenmektedir. Izleyiciler ve okuyucular
baskasinin iiziintiilii ya da sevingli yasam kareleri hakkinda bilgi sahibi olurken ayni zamanda
onlara sunulan bu haberlerin giivenilir olmasini da talep ederler (Uzel, 2008: 44-45).

Magazin gazeteciliginde haber kaynaklart ¢ok ¢esitlidir. Gegmiste profesyonel
gazetecilerin ugras alan1 olan magazin medyasinda, sosyal medya sayesinde her kesimden insan
magazin haberlerinin bir kaynagi olabilmektedir. Bununla beraber magazin haberciliginde
genellikle giindemi takip eden bir igleyis s6z konusudur ve muhabirlerin de kendi gozlemleri
ve baglantilar1 ile habere ulagmasi beklenmektedir (MEB, 2013: 11). Kuyucu (2015: 450) bu
konuda magazin medyasinin haber kaynaklarini su sekilde siralamistir:

= Unlii kisiler
Unliilerin kisisel internet siteleri
Internet siteleri
Unliilerin siklikla gittikleri mekanlarin ¢alisanlart
Unliilerin basin danismanlari, menajerleri
Ajanslar
Yapim sirketleri
Kuruma gelen istihbaratlar

Basin biiltenleri

N I O VA

Muhabirin haber kaynaklari
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Diger kitle iletisim araglarinin yayinlar

e

Abone olunan ajanslardan gelen haberler
Buyuk oteller

Biiytik eglence merkezleri

Yabanci kaynakli yayinlar

Magazin dergileri

Sokaktaki insanlar

=
=
=
=
=
=
=
=

Sosyal Medya
Dagtas (2006: 147) da magazin basin c¢alisanlari ile yaptig1 derinlemesine goriismeler
sonucunda magazin haberlerinin iiretimine iligkin iki tiirlii isleyisin oldugunu belirtmektedir.
Buna gore:
e Haberlerin magazin servisleri tarafindan toplanarak islenmesi ve hazir hale getirilmesi
e Haber kaynaklarmin kendiliginden magazin servislerine ulasarak magazin malzemesi
hakkindaki gerekli bilgiyi vermesi

Magazin medyasinda arastirmaci gazetecilik de biiyiik 5Sneme sahiptir. Ozellikle {inlii
olmayan kisilerin karistigi olaylarin magazinel yoniine iligskin ciddi arastirma gereksinimi
ortaya ¢ikmaktadir. Magazin gazeteciliginin gelisimine yon veren isimlerden olan Amerikali
gazeteci Joseph Pulitzer, arastirict haber verme yoniinden gazetecinin 6nemli roliiniin oldugunu
her firsatta dile getirmis, muhabirin arastiric rolil yaninda, olaylara taniklik etmesini, miilakat
yapmasini zorunlu tutmustur (Tokgdz, 1981: 136).

Dijital gazeteciligin tiim diinyada yayginlik kazanmasi ile yeni bir tiir olarak
degerlendirilen clickbait (tik tuzagi) gazeteciligi de yayginlik kazanmaya baslamistir.
Gazetelerin gelirleri, haberlerin ¢evrimici bir formata gegmesiyle dnemli dl¢iide azaldigindan,
bircok ¢evrimigi gazete, dikkat ¢cekmek ve cevrimici kullanicilar1 sansasyonel, yaniltict ve
diisiik kaliteli haberlerin oldugu belirli sitelere baglantilara tiklamaya tesvik etmek i¢in "tik
tuzag1" stratejilerini kullanmaya baslamistir (Kwak, Hong ve Lee, 2018: 2).

Gegmiste, gazetelerin ana gelir kaynaklar1 hem abonelikleri hem de reklamlari
icermekteydi. Ancak, gazete kullanicilart internetten haber almaya basladikca, geleneksel
gazeteler abonelik licretlerinin yani sira reklam gelirlerinde ciddi diisiislere tanik olmak zorunda
kaldi. Bu nedenle ¢evrimig¢i kullanicilarin belirli sitelere tiklamalarimi tesvik etmek igin,
cevrimici haber sirketleri genellikle c¢evrimig¢i kullanicilarin dikkatini g¢eken clickbait
basliklarin1  kullanmaya baslamistir. Gergek ve kurgu arasindaki ¢izgilerin kasten

bulaniklagsmasina neden olan bu durum sahte haberlerin yayilmasina yol agabilmektedir (Kwak,
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Hong ve Lee, 2018: 2). Internet ortaminda yeni bir magazinlesme olarak degerlendirilen tik

e

tuzagl yontemi, okurlari icerige tiklamalar i¢in bagliklarda dilbilimsel teknikler kullanilmasi
anlamina geliyor ve temel sorun bu tarz gazeteciligin ¢evrimi¢i haber yayincilari arasinda

popller hale gelmesi olarak degerlendirilmektedir (Kwak, Hong ve Lee, 2018: 4).

6. Magazin Medyas1 ve Magazin Gazeteciligi Uzerine Yapilan Akademik
Cahsmalar

Gecmisten gilinlimiize magazin medyasi iizerine bir¢ok akademik ve sektorel calisma
gerceklestirilmistir. Bununla beraber magazin medyas: ile ilgili ¢aligmalar, magazinlesme
kavramindan ayr diisiiniilememektedir ve bu noktada magazinlesmeyle ilgili elestirilerin cogu
Habermas'in kamusal alan nosyonuna dayandirilmistir. Habermas'a gére kamusal alan, kamusal
meselelerdeki 0zel kisiler arasinda rasyonel elestirel bir tartisma ile kamusal goriisiin
olusturulabildigi sosyal yasamimizin bir alanidir ve haber medyasi bu tiir iletisimlerin temel
etkinlestiricisidir (Chakraborty vd., 2017: 4).

Habermas, kamusal alan1 demokrasinin normatif merkezine yerlestirir ve bu nedenle
medya tarafindan yayilan igerigin standardi son derece 6nemli hale gelir. Bu nedenle magazin
iizerine elestirilerin geneli magazin haberlerinin kamusal alandaki tartismalari miimkiin kilan
standartlara uymadigin1 savunmaktadir (Chakraborty vd., 2017: 4). Haberlere magazin
unsurlarmin dahil edilmesinin, giincel olaylar, politika sorunlari, sanat veya dis iliskiler
hakkindaki gilincel haberleri, politika meseleleri, sanat veya dis meselelerle ilgili geleneksel
haberciligi disiirdiigii, dolayisiyla kamu hayatini yok ettigi varsayilmaktadir (Norris, 2000).

Halk igerisinde popiilerligine ragmen magazin gazeteleri genelde arastirmacilar
tarafindan olumsuz bir bakis agisi ile degerlendirilmektedir. Ornegin Johansson, 2007: 83)
magazin gazetelerinin demokratik iletisim standardimi diisiirdiigiinii ve okuyucular {izerinde
olumsuz etki yaptigini iddia etmektedir.

Dagtas (2005) yazili basinda magazin eklerinde tiikketim kiiltiiriine yonelik gostergelerin
belirlenmesi amaciyla yiiriittiigii ¢alismasinda magazin medyasinin ticari yayincilik anlayisi ile
hareket ettigi, iceriklerin olusturulmasinda arz-talep iligkisinin goz oniine alindigi, magazin
eklerinin bi¢imsel ve icerik agisindan birbirine benzer oldugu ve bu durumun tekelci medya
anlayisinin bir iirinii oldugu sonucuna ulagmistir. Ayrica magazin eklerinde yogun oranda
fotograf kullanimin1 televizyonlasma olarak nitelendirebilmek miimkiinse de; magazin
sektoriiniin temsilcileri, bunun televizyon ile rekabetin bir sonucu olmadigr konusunda

birlesmistir.
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Dagtas ve Aydin (2017) Eskisehir 6zelinde yerel magazin dergilerine yonelik

e

yiriittiikkleri calismada medya disindaki alanlarda yatirimlar1 bulunan isadamlarinin
sahipliginde olan iki yerel dergide, 6zellikle yatay ve ¢apraz tekellesme bigimlerinin egemen
oldugunu, haber bi¢ciminde olusturulmus reklamlara siklikla yer verildigi, dolayisiyla reklam
kaygisinin belirleyici bir unsur oldugu ve her iki yayinda da haberlerin tek tiplestigi sonuglarina
ulasilmstir.

Antli (2015) magazin programlarinda sosyal medya kullaniminin etkilerime yonelik
incelemesinde, yayin esnasinda Twitter ile seyirciyle etkilesime girildigi, yine ayni platform
iizerinden konuklara soru sorulabildigi ve yayma daha fazla seyirci ¢ekilebildigi ve sonug
olarak sosyal medya kullaniminin magazin programlari i¢in faydali sonuglar verdigi bilgisine
ulasilmstir.

Soygiider (2003) Subat ve Haziran aylar arasinda giinliik ulusal gazetelerin, magazin
haberlerine konu olan kisilere yonelik incelemesinde bu tarz haberlerde {inlii kisiler, {insiiz
kisiler ve arka kapak giizelleri olarak {i¢ ¢esit insanin yer aldigini ortaya koymustur.

Sine (2017) hafta sonu ekleri 6zelinde yiiriittiigii aragtirmasinda magazin haberlerinde
kadinlara yonelik haber ve kose yazilarinin igerikte 6n planda oldugunu ve reklamlasan
haberlerde Uriin satis1 i¢in hedef kitlenin bu nedenle kadinlar oldugu tespit etmistir. Calismada
genel olarak hafta sonu eklerinde tiiketim 6geleri igeren haber ve kose yazilarmin reklam degeri
tasidigi, bu eklerde tiiketimi konu edinen 231 haber ve 181 kdse yazisi tespit edilmis, bu
haberlerin 374’tinde fotograf kullanildig1 da belirtilmistir. Elde edilen sonuca gore tiiketime
yonelik haber ve kose yazilarmin fotografla desteklenerek zihinlerde anlamlandirilmanin
kolaylastirilmaya calisildigi gozlenmistir. Ayrica hafta sonu eklerinde tiiketim mekanlar1 ve
tiiketim unsurlarina iliskin elde edilen metinlerde sik¢a rastlanan fiyat bilgileri, bu metinlerin
iirlinleri tanitmaktan ¢ok bireyleri tiikketime tesvik ettigini ortaya koymaktadir. Yine ¢alismada,
tiiketim kiiltiirii unsurlarina hizmet eden hafta sonu eklerinin, tlketim kilturtinin beraberinde
getirdigi duygusal boslugu, gerek 6zel giinler vasitasiyla gerekse yazili metinlere eglence ve
mutluluk 6geleri yerlestirerek imaja dayali bir diinya insa ettigi gozlenmistir.

Ertan (2011) televizyon haberlerinde magazinlesmeyi inceledigi uzmanlik tezindeki
bulgulara gore segilen kanallarda yaymlanan ana haber biiltenlerinde ciddi haber tislubunun
orani yiizde 61,5’tir. Yaridan biraz fazla olan bu oran kamu yayincist TRT de ve tematik haber
kanali NTV’de goreceli olarak daha yiiksek; genel izleyici kitlesine seslenen Show TV ve

muhafazakar olarak bilinen STV de birbirine yakin oranlardadir.
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Duran (2001) 20 y1l 6nceki haberler ile kiyaslama yaptig1 calismasinda, son donemlerde

"

haberlerde say1 ve oran olarak siyasi ve toplumsal haberlerin azaldigi, buna kars1 magazin
haberlerinde artis oldugu sonucunu bulmustur.

Photiou vd. (2017) ekonomik kriz doneminde magazin haberlerinin durumuna iliskin
caligmalarinda 2012-2013 arasinda Kibris Rum basininda bilgi-eglence sisteminin 6nemli bir
gazetecilik yontemi haline geldigini ve bu yondeki haberlerin artis gosterdigi sonucuna
ulasmiglardir.

Internet medyasinda magazinlesmenin en &nemli gdstergelerinden olan tik tuzag:
konusunda arastirmalar yapan Rony vd. (2017)’ye gore tik tuzagi bagliklart ana akim medyada
yiizde 33,54 iken kiigiik ve giivenilmez olarak nitelendirilen medyada yiizde 39,26 oraninda yer

almaktadir.

7. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Magazin medyasi, taninmis kisilerin hayatinin neredeyse her aninin haberlestirildigi ve
bu nedenle de Ozel hayatin gizliligine saygi gosterilmedigi gibi gerekcelerle siklikla
elestirilmektedir. Buna ragmen magazin, rol model olarak goriilen iinlii kisilerin hayatini
“gozetlemenin” toplum nezdindeki ¢ekiciligi nedeniyle varligini siirdiiren bir haber tiiriidiir. Bu
arastirmada toplumun egitimli kesimi olarak goriilen tiniversite 6grencilerinin magazin medyasi
ve magazin haberleri hakkindaki goriislerini belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir.

Arastirma igin 11’1 ¢goktan se¢meli, 21°1 5°li Likert tipinde hazirlanmuis, biri de ucu agik
soru olmak tizere toplam 34 soru ve ifadeden olusan bir anket formu hazirlanmistir. Aragtirma,
bu anket formu ile toplanan verilerle sinirlidir. Arastirmada uygulanan anket Aydogdu ve Ilhan
‘in (2018) “Etik kavrami c¢ergevesinde iletisim fakiiltesi 6grencilerinin magazin medyasina
yaklagimi1” baglikli aragtirmasinda kullanilan 6l¢ek referans alinmistir. Bu 6l¢ek ek sorularla
yeniden yapilandirilmistir. Anket Istanbul ve Ankara’da yasayan 1790 iiniversite dgrencisine
uygulanmistir. Verilerin analizinde frekans ve t testinden faydalanilmistir. Tiim analizler SPSS

for Windows v25.0 paket programi araciligi ile gergeklestirilmistir.

7.1. Arastirmada Elde Edilen Bulgular

Arastirmaya katilanlarin  %47,22°si erkek, %52,78’1 ise kadindir. Arastirmada
katilimcilara birden fazla yanit verebilme serbestisi taninarak en ¢ok kullandiklari iletigim aract
ve en cok takip ettikleri haber tiirleri de sorulmustur. Bu nedenle sorulara verilen yanitlarin

toplam sayisi, toplam katilimer sayisindan fazladir. Buna gore arastirmaya katilan {iniversite
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ogrencileri arasinda en ¢ok kullanilan iletisim araci internet ve sosyal medyadir. Ayrica spor,

Ozetlenmistir.
Tablo 1: Arastirmaya Katilanlarin Demografik Bilgileri

% %
Cinsiyet En cok takip edilen haber tirleri
Erkek 47,22 | Spor 17,88
Kadin 52,78 | Diinya Haberleri 15,08
En ¢cok kullanilan iletisim araci Muzik 15,08
Radyo 11,11 | Siyaset 14,53
TV 19,05 | Ekonomi 12,85
Gazete 6,35 | Magazin 8,94
Internet 28,57 | Egitim 7,82
Dergi 9,52 | Kiiltiir & Sanat 7,82
Sosyal Medya 25,40
Toplam 100,00 | Toplam 100,00

getirmigtir. Magazin haberleri en ¢ok sosyal medya (%27,54), internet (%25,64) ve televizyon
(%18,84) araciligi ile takip edilmektedir. Katilimeilar i¢in magazin, en ¢ok {linlii — taninmis
insanlarla ilgili haberler (%18,95) olarak goruliirken, popiiler eglence mekanlar ile ilgili
haberler (%16,99) ve siyaset disinda kalan tiim haberler (%13,73) de magazin olarak

Arastirmaya katilanlarin  %55,66’s1 magazin haberlerini takip etmedigini dile

degerlendirilmektedir.

Tablo 2: Magazine Haberciligine Y6nelik Disiinceler (I)

% %

Magazin haberlerini takip etme Magazinin Ettigi Ifade

Evet 44 .44 Unh']-Tamnmls insanlarla ilgili haberler 18,95
Hayir 55,56 | Popiiler eglence mekanlart ile ilgili 16,99

haberler

Magazin Haberlerinin Takip Edildigi Mecra | Siyaset disinda kalan tiim haberler 13,73
Sosyal medya 27,54 | Yasam Haberleri 11,11
Internet 24,64 | Hafif haberler 9,80
TV 18,84 | Sosyete- cemiyet haberleri 7,19
Bloglar 17,39 | Suya sabuna dokunmayan haberler 7,19
Dergi 4,35 | Dedikodu haberleri 5,88
Gazete 4,35 | Eglenceli haberler 5,23
Radyo 2,90 [ Sansasyonel haberler 3,92
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Bulgulara gére magazin haberciliginin en biiylik problemi 6zel yasamin ve sosyal

haklarin ihlalidir (%20,24). Ayrica katilimcilar, magazin muhabirlerinin insanlarin 6zel

hayatina girmesinin dogru olmadigini (%88,89) ve magazin muhabirleri ile onlarin haber

kaynaklar1 arasinda ¢ikar iligkisi oldugunu (%61,11) belirtmistir. Katilimcilara gére toplumun

magazin haberlerini takip etme nedeni tinliilerin yasamin1 merak (%24,04), eglenmek (%17,31)

ve bos zamani degerlendirmektir (%16,35).

Tablo 3: Magazine Haberciligine Yonelik Diistinceler (1I)

% %

Magazin haberciliginin en biiyiik sorunu / sorunlari

Toplumun Magazin Haberlerini Takip Etme
Nedeni

Ozel yasamun ihlali

Sosyal haklarin ihlali

Asparagas habercilik

Cikar iliskileri ile habercilik yapmak
Hicbir sorunu yok.

Etik degerlere uyulmamast

Ucuz isgiici

Egitimsizlik

20,24 | Unliilerin yasamini merak 24,04
20,24 | Eglenmek 17,31
13,10 [ Bos zamani degerlendirmek 16,35
11,90 | Moday1 takip i¢in 16,35
11,90 | Dedikodu yapmak igin 12,50
10,71 | Sikintilarindan uzaklagmak igin 8,65
8,33 | Bilgilenmek igin 4,81
3,57

Magazin muhabirlerinin 6zel hayata girebilmesi dogru

Magazin muhabirleri ve onlarin kaynaklar

mu? arasinda ¢ikar iliskisi var mi?
Evet 11,11 | Haywr 38,89
Hayir 88,89 | Evet 61,11

Arastirmaya katilan {iniversite Ogrencilerinin magazin basini Olgeginde yer alan

ifadelere yonelik goriisleri incelendiginde en yiiksek ortalamaya sahip olan ifadenin 5. Ifade

olan “magazin basininda etik ilkelere uyulmamaktadir (ortalama 4,58 ve standart satma 0,770)”

oldugu goriilmektedir. En diisiik ortalamaya sahip ifade ise 6. Ifade olan “medya icerisinde etik

ilkelere en ¢ok dikkat eden magazin gazetecileridir (ortalama 1,61 ve standart sapma 0,994)”.

Tablo 4: Magazin Basini Olgegi

www.avrupakongresi.org

X SS X SS
$5- Magazin basininda etik ilkelere [ 4 58 0,770 S17- Magazin muhabirleri habere konuolan | 319 1,348
uyulmamaktadir kisilere samimi ve yakin olmak zorundadir
S16- K.'tle 'I‘?t@'m araglari, magazin | 4,58 0,692 S-14 Magazin haberleri glnliik hayatta olan 3,00 1,434
haberleriyle kitleleri farkli yasam tarzlarina
- - olaylari anlatir
Ozendirir
S7- Magazin gazetecileri 6zel yasam | 4 31 0,889 | S13- Magazin programlarini izleyenler siyaset [ 2 86 1,291
konusunda duyarli degildir ekonomi vb gibi ciddi haber turleriyle cok az
ilgilenir
S§15- Magazin haberleri Gnlilerin yasamlariyla | 4 25 0,906 | S4- Magazin haberleri toplumun tim kesimleri [ 2. 83 1,404
ilgilidir tarafindan takip edilmektedir
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Haber kaynaklari ile girilen yakin iligkiler 3,89 0,979 3|k|r?t}l:;-r:\r/\lggr?zr;no:i?:rﬂﬁgugnudne:ﬁkbri:alg:;g 2,83 1,276
gazetecilerin nesnelligini etkilemektedir saglar

S2- Magazin medyasinda yayin politikalari ve | 3,89 0,919 S1- Magazin gazeteciligi kurumun yayin | 2 78 1,245
st yoneticilerin etkileri haber ve yorumlara politikasindan ya da yonetici etkisinden en az
yansimaktadir etkilenen alandir

S-10 Magazin insalar toplumsal sorunlara (378 1,245 S18- Magazin muhabirleri habere konu olan | 2 58 1 052
karsi duyarsiz hale getirir kisilerle mesafeli olmak zorundadir

S$19- Haber kaynaklari ile olan iligkiler [ 3 69 1,009 S8- Taninmis - Gnli insanlar agisindan 6zel [ 2 31 1,489
gazetecilere olan guiveni sarsmaktadir hayat- genel hayat ayirimi yapiimaz

S21- Haber bultenleri de magazinlesmeye | 364 1,018 S9- Magazin insanlara yapay bir dinya [ 2 17 1,183
yonelik bir egilim sergilemektedir sunmaz, tam tersine toplumun gergeklerini
gOsterir

S12- Magazini iyi takip etmek siyasetten | 3 61 1,202 | S6- Medya icerisinde etik ilkelere en ¢ok dikkat [ 1 61 0,994
uzaklagsmak anlamina gelmez eden magazin gazetecileridir
S3- Gelir seviyesi yiikseldikge magazine olan | 3,33 1,434 C)lgek Ortalamast: 3,32

ilgi azalmaktadir
St. Sapma: 0,3821

Katilimeilarin magazin basmi olgeginde yer alan ifadelere yonelik goriislerinin
cinsiyetlerine gore farklilasip farklilagsmadiginin belirlenmesi igin t testinden faydalanilmistir.
Yapilan analiz sonucunda kadinlarin magazin 6l¢eginde yer alan ifadelere yonelik goriislerinin

erkeklere gore daha olumlu oldugu goriilmiistiir (0,031 <0,05).

Tablo 5: Cinsiyete Gore Degiskenlik

Cinsiyet Ortalama t p
Erkek 3,2185 -1,547 0,031
Kadin 3,4110

Magazin basii dlgeginde yer alan ifadelere yonelik goriislerinin magazin basini takip
edip etmediklerine gore farklilagip farklilagmadiginin belirlenmesi i¢in t testinden
faydalanilmistir. Yapilan analiz sonucunda magazin basinini takip edenlerin dlgekte yer alan

ifadelere yonelik goriisleri daha olumludur (p=0,042 <0,05).

Tablo 6: Magazin Basinini Takip Etmeye Gore Degiskenlik

Magazin Basimini

Takip Etme N Ortalama t p
Evet 16 3,5167 0,785 0,042
Hayir 20  3,1129

Arastirmaya katilanlar ayrica magazin haberleri hakkinda ne diisiindiikleri sorulmustur.
Katilimcilar magazin haberlerinin genellikle olumsuz yonleri oldugunu belirtmistir.
Katilimcilara gbére magazin haberleri, “toplumu yozlagtiran”, “6zel hayatin gizliligine saygi
gostermeyen”, “kim, kiminle, nerede, ne yapmisin Gtesine gegemeyen” ve “insanlar liks

hayata 6zendiren” haberlerdir. Ayrica magazin haberleri, “gergekte olmayan tozpembe bir
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diinyay1 yansittigindan” bireylerin psikolojileri lizerinde olumsuz etkiler yaratabilmektedir.

"

Bununla birlikte magazin haberlerinin giindelik stres altindaki insanlarin “kafalarini

dagitmalarini saglamasi” ve “eglendirmesi” bakimindan olumlu etkileri de bulunmaktadir.

SONUC

Eglendirerek bilgi verme islevi ile ortaya ¢ikan magazin gazeteciligi giiniimiizde en
fazla tercih edilen haber tiirlerinden biri durumundadir. Bu durum 6zellikle 12 Eylul 1980
darbesinden sonra magazin gazeteciligi denilen yeni bir habercilik tiiriiniin yayginlagsmasini
saglamig ve Tiirkiye’de ciddi bir okuyucu ve izleyici kitlesi kazanmustir.

Yasamin her alanindan haber verebilme durumunda olan magazin medyas1 genellikle
iinliiler kadar yasamlar1 ilgi cekici ve dram igeren iinsiizleri de haberlerinde konu
edebilmektedir.

19. yiizyilda ilk olarak Ingiltere’de ortaya ¢ikan magazin gazeteciligi kisa siirede tiim
diinyaya yayilmis, 6zellikle ABD ve Avrupa’da ciddi okuyucu kitlesine ulagmistir. Gazetelerin
yani sira televizyon yayinciliginda da ortaya ¢ikan bu egilim sonrasinda, ciddi haberlerin de
magazin unsurlar1 ile beraber verilmesinin Oniinii agmistir. Bu nedenle magazin sdylemi,
popiiler konular1 ve kisilikleri konu edinen 6zel programlarda kullanilabildigi gibi, benzer
yontemler araciligiyla haber programlarinda da dnemli bir yer tutmaktadir.

Tiirkiye’de ge¢ Osmanli doneminde ve cumhuriyetin ilk yillarinda magazin, kiiltiir-
sanat agirlikli bir gelisim gdstermis, 1950’lerden itibaren Istanbul &zelinde gece hayatinin ivme
kazanmasi ile magazin dergilerinin ortaya ¢ikisi ile yayginlasmistir. Ancak bu konuda 1980
sonrasinda Tiirkiye’nin ekonomik ve sosyal dinamiklerinin biiylik degisime ugramasi ve 6zel
televizyon yayincilifinin baslamasi, magazin basinin ¢ok daha yaygilagsmasina yol agmuistir.
Gazetelerin hafta sonu ekleri ile doruk noktasina ulasan magazin gazeteciligi, Ozel
televizyonlardaki magazin programlari ile de ¢cok daha genis kitlelere ulagsmaya baglamistir.

Tum dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de magazin gazeteciliginin en énemli 6zelikleri
halkin bircok kesimi tarafindan kabul gormesi, soft ve kisisel haberlerin agirlikli olusu,
objektifligin degil yoruma ag¢ik olmasi, zaman zaman kurmaca haberlere yer vermesi, bol resim
ve fotograf kullanimi ve basit bir dille yazilmasidir.

Giiniimiizde geleneksel medyanin yan sira dijital medya kanallarinin da yiiksek talep
goérmesi, magazin medyasinin da bu mecralarda yer almasini saglamistir. Dolayisiyla internet

medyas1 magazinlesmenin en fazla etkiledigi mecralardan biri durumuna gelmistir. Ayrica tik
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tuzagi gibi yontemlerle geleneksel medyanin tiraj ve reyting kaygilari, bu medyada da kendisine
yer bulabilmektedir.

Renkli basin, sar1 basin, tabloid gazetecilik gibi sifatlarla da anilan magazin medyasi
toplumsal anlamda halkin bilgi ihtiyacini eglenceli bir sekilde karsilarken, ciddi haberlerin de
magazinlesmesi ile kamusal alan 6zel alan ayrimini ortadan kaldiran bir islev gérmektedir.
Ciddi gazeteciligin karsit1 olarak degerlendirilen magazin medyasinin ¢ok fazla elestirilmesi de
ozellikle ciddi haberciligin ve toplumsal konularin goz ardi edilmesi noktasinda ortaya
¢ikmaktadir. Bu durum, magazin gazeteciligine elestirisel bir bakis agisinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu, 6zellikle 1990 yilindan sonra dogan yeni nesil olarak adlandirilan geng
kitlelerde kendisini gostermistir. Bu arastirmada elde edilen bulgular bugiiniin lniversite
ogrencileri, gelecegin ¢alisanlar1 konumunda olan genglerin magazin gazeteciligine bakis
acisinda bir olumsuzlugun ortaya ¢iktigini géstermistir. Gengler magazin medyasina yonelik

tepki gostermekte ve magazin gazeteciliginin sinirlarinin olmasi gerektigine vurgu yapmistir.
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UNIVERSITE OGRENCILERININ DINLEDIGi RADYO FORMATLARI
UZERINE BIiR ARASTIRMA
A RESEARCH ON RADIO FORMATS LISTENED BY UNIVERSITY STUDENTS

e

Dog. Dr. Mihalis Kuyucu

Istanbul Aydin Universitesi

OZET

Diinyanin en 6nemli kitle iletisim araclarindan biri olan radyo ve 20. yiizyila damga
vuran teknolojilerden biridir. Iletisim tarihinde yer alan ucuz, giivenli ve etkili iletisgim
araclarindan biri olan radyo, aym1 zamanda yeni teknolojilerle etkilesim icerisinde
bulunmaktadir. Gegmisten giiniimiize toplumlarin haber alma ihtiyacinin yam sira eglence
ihtiyacina da yonelik gelisme gosteren radyo yayinciligl, televizyonun yayginlik kazanmasi ile
geri plana diigse de kendisini yeni doneme adapte ederek varligini siirdiirmiistiir. Halen radyo
dinlemek giinliikk yagamin 6nemli rutinleri icerisindedir. Bu nedenle radyo iizerine yapilan
caligmalar da, bu agidan radyoculugun gelecegi agisindan biiyiilk 6neme sahiptir. Bu ¢aligmada
Tiirkiye’de yayin yapan radyo kanallarinin formatlarina gore tercih edilirlikleri arastirilmistir.
Universite 6grencileri érnekleminde “gengler hangi tiir radyolar1 dinlemeyi tercih ediyor?”
sorusuna yanit arayan g¢alismanin birinci bdliimiinde radyo yaymciligi ve radyo dinleme
aliskanliklarinin temel 6zelliklerini betimlemek i¢in yapilan onceki ¢alismalar derlenmistir.
Calismanin uygulama boliimiinde diinya literatiiriinde yer alan radyo formatlar1 referans
alinarak iiniversite genclerinin hangi radyo formatlarin1 hangi nedenlerden dolay: dinlemeyi
tercih ettikleri incelenmistir. Arastirmanin sonucunda iiniversitelerde egitim alan genglerin
daha ¢ok popiiler miizik yayini yapan CHR adli radyo formatini1 dinlemeyi tercih ettigini ortaya

koymus ve bir kez daha radyonun bir miizik kutusuna doniistiigii konusuna vurgu yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Radyo Formatlari, Radyo Dinleme Aliskanliklari, Radyo
Tarihi

ABSTRACT
Radio is one of the most important mass media in the world and one of the technologies
leaving its mark on the 20" century. The radio, which is one of the cheapest, safe and effective

communication tools in the history of communication, also interacts with new technologies.

www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1 SOSYAL BILIMLER KONGRE KITABI 132



http://www.avrupakongresi.org/

oA DIl

N
@ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

Radio broadcasting, which evolved, from past to present, towards the intelligence and

"

entertainment needs of the public, has continued to exist by adapting itself to the new period
even though it has receded into background with the widespread use of television. Currently,
listening to the radio is still an important daily life routine. For this reason, studies on radio are
of a great importance in terms of the future of radio. In this study, preferabilities of radio
channels broadcasting in Turkey according to their formats have been researched. In the first
part of the study, which is looking for the answer to the question of “What kind of radios do
young people prefer to listen to?” in the sample of university students, the previous studies on
the basic features of radio broadcasting and radio listening habits have been compiled. In the
practice part of the study, types of radio formats preferred to be listened to by university students
and reasons for their preference have been examined by taking the radio formats in the world
literature as a reference. As a result of the research, it has been revealed that the young people
who study in universities prefer to listen to the radio format CHR which is mostly broadcasting

popular music and once again it has been emphasized that the radio has turned into a music box.

Keywords: Radio, Radio Formats, Radio Listening Habits, Radio History

GIRIiS

Tiirkiye’de devlet tekelinde baslayan radyo yayincilig liberal ekonominin 6zellestirme
trendinden payina diiseni almis ve 1990larin basinda 6zel radyo kanallarin yayina baslamasi ile
birlikte rekabet¢i bir pazar yapisma girmistir. Ik olarak kamu yaymcis1 TRT tarafindan
gerceklestirilen radyo dinleme 6l¢iim arastirmalari, 90’11 yillarla beraber farkli mecralarda da
gerceklestirilmeye baslamistir. TRT’nin kamuoyu arastirmalarinin disinda, tim radyo
sektoriinii kapsayacak sekilde yapilan ilk radyo arastirmalari 1990hi yillarin ortalarinda
yapilmaya baslamistir.

Radyonun 6nemi ve radyo mecrasinin kullanim bigimleri ile ilgili dinleyici 6lgtimii
disindaki arastirmalar da bulunmaktadir. Bu arastirmalar hem sektorel hem de akademik olarak
radyo dinleyicilerinin dinleme aligkanliklarini belirleme konusunda 6nemli sonuglar ortaya
koymaktadir. Bu kapsamda ozellikle kitlelerin radyo dinleme aligkanliklari, bu aligkanliklar
etkileyen unsurlar ve bu alandaki sektorel ve akademik c¢alismalarin degerlendirilmesi bu
caligmanin temelini olusturmaktadir. Calismada cevabi aranan temel soru iiniversite egitimi
goren gengler drneginde radyo kanallarmin temel yayin politikasini belirleyen formatlarin

hangi oranda tercih edildigi konusudur.
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1. Radyonun Tarihgesi

e

Radyo s6zciigii, Latince 1sinlama anlamina gelen radius ve Yunanca ses anlamindaki
fone sozcuklerinin bir araya gelmesiyle olusan radyofoni kavraminin kisaltilmis halidir
(Tekinalp, 2003: 55).

Radyonun icadi konusunda bir¢cok bilim insaninin katkisi bulunmaktadir. Radyo
teknolojisinin 1864’te isko¢ matematik¢i ve fizik¢i James Clerk Maxwell’in elektrigin bir
telden gectiginde, belli kosullar altinda goriinmez dalgalar yaydigi teorisi ile baslatilmaktadir.
1887°de Alman Heinrich Hertz’in bu teoriyi ispatlamasinin ardindan, 1895°’te Rus Popov
kablosuz iletim iizerine calismaya devam etmistir. 1895'te radyografi deneylerinde Italyan
mucit Guglielmo Marconi ise kablosuz yayinlari ilk kez iki kilometre mesafeye gondermeyi
bagarmis, ardindan sekiz mil iizerine ¢ikarmigtir (Spiker, 2009: 106-107).

Marconi 1907°de telsizi bularak insan sesini kitalar aras1 aktarilmasini da saglamistir.
Telsiz teknolojisi denizcilikte kullanilmaya baglansa da radyonun ortaya ¢ikmasi i¢in alici
iizerine ¢alisilmasi gerekmistir. Bu konuda Fransiz bilim insan1 Lee de Forest 1907°de radyodan
gelen ses sinyallerinin devamli olmasini saglayan bosluk tiipiinii icat ederek radyo yaymciligina
gecisi saglamistir. Bunun ardindan dalga boyu ve frekanslar, FM ve stereo yayinlarin bulunmasi
gibi teknik gelismeler ortaya ¢ikmistir (Aziz, 2012: 7).

Radyo tek bir kisinin degil, 19. ylizyilin ortalarindan itibaren pek ¢ok bilim insaninin
emegi ile gelismistir. Radyo yaymciligr ise bu teknik bulusun gelistirilmesi ve topluma
sunulmasindan sonra gerceklesmis, kendi yoOntemini, teknigini, ilkelerini yaratmis ve

uygulamistir (Aziz, 2012: 7).

2. Dinyada Radyo Yaymcihgi

Radyo, sosyal hayat1 énemli dl¢iide etkileyen ve degistiren en énemli icatlardan biri
olmustur ve kesfedildigi donemde toplumlarda yarattig1 6zellikle sosyal etkiler nedeniyle kisa
stirede biiyiik kitlelere ulasmistir. Ayrica yeni bir bulus olarak sosyal hayata girdigi glinden bu
yana tiim teknolojik gelismelere direnmistir (Kuyucu, 2016: 224).

Radyo yayinciligi en genel tanimlama ile “Sesin elektromanyetik dalgalar yolu ile
boslukta yayilmasi ve bu dalgalarin bu amag igin gelistirilmis 6zel alicilar (radyo) yolu ile
aliarak sese ¢evrilmesi ve kamunun hizmetine verilmesi”dir (Aziz, 2012: 5).

Bilinen ilk radyo programi 1906'da Noel arifesinde yaymlanmistir, 2 Kasim 1920°de ise
Pittsburgh’ta diizenli radyo yayini baglamistir (Kuyucu, 2016: 224). Ancak Aziz (2012: 8)’in
de belirttigi gibi bu tarih 6ncesinde de radyo yayinlarinin gergeklestirildigi bilinmektedir. Hatta
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bu gelismelerin birgogu Avrupa’da gergeklestirilmis, ancak ABD bu teknik buluslara yonelik

e

sundugu arastirma olanaklar1 ile uygulama acisindan 6ne gegmistir.

Radyonun gelisimi ¢ok hizl1 olmus, ¢iinkii radyo yayinlar1 ile miizik, haber ve mesajlar
dinleyicilerin ayagina gelistirilmistir. Bu nedenle radyo halk arasinda ilk iki yil i¢erisinde ¢ok
cabuk yayilmis ve 30 yeni radyo istasyonu faaliyete gecmistir (Aziz, 2012: 9). Boylece kitlelere
ulagmanin yeni ve iyi bir yontemi olarak radyo egitimden eglenceye toplumsal yasama yon
veren 6nemli bir ara¢ haline gelmistir (Ozel, 2015: 284). ABD’de 1920’lerde diizenli radyo
yayinlar1 baglamasa da, amator radyo yayinlari kisa siirede profesyonel hale gelmis ve Kasim
1922°de lisansh radyo kurulusu sayisi 564°¢ yiikselmistir (Dogan, 2017: 12).

Radyo yaymciligt ABD’den sonra ilk olarak 1922°de Ingiltere’de baslamistir. Bir
devlet kurulusu olan BBC kurulmus ve ilk diizenli radyo yayinlarina baglanmistir. BBC’nin
yayin kalitesi daha sonralar1 tiim diinyada 6rnek alinan bir yayin sistemi olmustur. Bundan
sonra ise 1923°te Fransa’da, Almanya ve SSCB’de yayincilik baglamis, daha sonra bu gelisme
1925-1930 arasinda Asya’da takip edilmistir. Radyo yayincilik teknolojisinin en ge¢ ulastig
kita ise Afrika olmustur (Aziz, 2012: 9).

3. Tiirkiye’de Radyo Yayincihig:

1920’ler ve sonrasinda Tiirkiye’de alici yapmak ve ¢esitli istasyonlar: dinlemek
kapsaminda ilk radyo yayinciligi, radyonun bir iletisim ve teknoloji {irlinii olarak ithal
edilmesiyle giinliik hayata dahil olmustur. ilk amatdr radyo deneyimi ise 1921-1923 arasinda
gergeklesmistir (Peltekoglu, 2007: 237).

Cumhuriyetin ilan1 sonrasinda 1925°te ‘Telsiz Tesisi Hakkinda Kanun’ kabul edilerek
PTT Mudiriyet-i Umumiyesi’nde bir komisyon kurulmus ve bu komisyona Ankara ve
Istanbul’da birer telsiz telefon istasyonu kurulmas: i¢in ¢alismalar yapma goérevi verilmistir. Bu
donemde PTT Genel Midiirliigii adina radyo yayim1 yapma hakki 1926’da 10 yilligina Tiirk
Telsiz Telefon A.S. ne birakilmistir. Sirket Tiirk sirketi olarak goriilse de, Fransiz radyo sirketi
Compaignie Francgaise de Radio tarafindan desteklenmistir. Deneme yayinlart Subat ayinda
Istanbul PTT Merkezi’ndeki bir stiidyoda baslamistir (Cetinok, 2007: 39). Bunun sonrasinda
ayn1 yil Biiyiik Postane’nin kapisi lizerine yerlestirilen bir vericiden halka miizik dinletilmis,
Tiirk miizik sanat¢ilarnin ilk konseri 27 Mart 1927 gecesi Istanbul Telsizi’nde verilmistir.
Telsiz Nisan boyunca deneme yayinlarini siirdiirmiistiir (Gokovali, 2002: 76).

Emekleme doneminde olan radyo yayinciligi ile sinirlt saatler arasinda siirdiiriilen radyo

yayinciligi, 1933°te bu araglarin yonetimlerinin devletlestirilmesi i¢in ¢alismalar ile yeni bir
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ddneme girmis, 1936°da ¢ikarilan kararname ile radyo yayinciligi devlet tekeline girmistir. Bu

e

donemde siyasal iktidarin ekonomik ve sosyal hayata daha fazla miidahale etme istegi gibi
nedenler, Tirkiye’de radyonun devletlestirilmesine yol agmistir. Bu amag¢ dogrultusunda yeni
bir verici ve stiidyonun yapimina karar verilmistir. Bu karar 18 Agustos 1936 tarihinde ¢ikardigi
bir kararname ile uygulama sahasina konulmustur (Kocabasoglu, 1987: 132).

1936’da radyo yayinlarin yonetiminin bir devlet kurulusu olan PTT ye devri karar ile
beraber TTTAS ile yapilan sozlesme bozulmustur. 1938 yilina kadar devir islemleri
tamamlanarak PTT ye devir islemleri tamamlanmistir. PTT yonetiminde ilk radyo yayin1 1936
yilinin Eyliil ayinda yapilmistir. Bu dénemde radyolarda s6z programlarinin oranlar artirilmas,
donemin sosyal ve siyasi hedeflerine paralel olarak egitici programlara agirlik verilmistir
(Cankaya 1997: 6--7).

Ikinci Diinya Savasi sirasinda radyonun 6zellikle haber ve propaganda araci olarak
onem kazanmasi ile beraber 1940°ta 3837 sayili kanunla Matbuat Umum Miidiirliigii kurularak
radyo yayinciligi yapma gorevi, bir kamu hizmeti olarak bu kuruma devredilmis, kurum 3 yil
sonra 4475 sayili kanunla Basin ve Yaym Umum Miidiirliigii olarak yeniden yapilandirilmistir
(Cakir, 2005: 28). Bu donem igerisinde 1938’den sonra etkisiz kalan Istanbul Radyosu 19
Kasim 1949°da 150 KW giiciindeki vericisiyle siirekli ve diizenli yayma ge¢mistir. izmir
Radyosu’nda Kiiltiir Park’ta Ege Bolgesi i¢in yayina baglamigtir. Izmir Belediyesi tarafindan
1949°da kurulan izmir Radyosu, 1953°te devlet radyosu kimligini kazanmistir. Dolayisiyla bu
donem Ankara Radyosu disindaki radyolar i¢in gelisme donemi olmustur (Cetinok, 2007: 54).

Cok partili siyasi yagama gegisten 1960 darbesine kadar radyo yayinlari iktidarin yaymn
organi olarak degerlendirilirken, 1961 Anayasasi radyo yayincilifina yeni diizenlemeler
getirmigtir. 1961 Anayasasinin gecici 8. maddesi ve 121. maddesi geregi, Tiirkiye radyolar1 ve
gelecekte kurulacak olan televizyonu diizenlemek bakimindan, 24 Aralik 1963 tarihinde 359
sayil1 Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) Kanunu kabul edilmis ve 1 Mayis 1964
tarihinde yiirlirlige girmistir. Yeni kurulan orgiitle birlikte, Tiirkiye radyolar tiizel kisilige
sahip, 6zerk bir kamu iktisadi tesebbiisii sekline donlismiistiir (Yazici, 1999: 37).

1968 ve 1971 aras1 donemde TRT hukuki anlamda tarafsiz ve 6zerk bir kurum olarak
yapilandirilmistir. Bunun en 6nemli gerekcesi de siyasal iktidarlarin, yayinciligi kendi lehlerine
kullanmalarimin 6niine gecilmek istenmesidir (Sarmasik, 1993: 82). Ancak TRT’nin 6zerk
statlisli 1968 yilinda tiim diinyada ortaya ¢ikan toplumsal hareketlerin Tiirkiye’yi de etkilemesi
ile 12 Mart muhtiras1 ardindan yapilan Anayasa degisikligi ile kaldirilarak, sadece tarafsizlik

sart1 hitkme baglanmistir. 1970-1980 arasindaki on yillik zaman dilimde radyo adina yasanan
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gelismelerden biri de TRT1, TRT2 TRT 3 yayin postalarinin ayrilmasi ve TRT 1'in yirmi dort

e

saat kesintisiz yayma baslamasidir (Cakir, 2005: 39).

1980 darbesi sonrasinda ekonomik ve sosyal yasamda yasanan doniisiim sonucu
radyoculuk da yeni bir diizenleme ile karsi karsiya kalmistir. 1983°te 2954 Sayili Tiirkiye
Radyo ve Televizyon Kanunu ile radyo ve televizyon yayinlarinin diizenlenmesine ve radyo ve
televizyon Yuksek Kurulu ile Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun kurulus, gorev, yetki
ve sorumluluklarina iligkin esas ve usuller belirlenmistir. Bu amagla radyo ve televizyon
yayinlariin diizenlenmesi ile yurt i¢ine ve disina yayin yapilmasi devletin tekelinde, TRT ye
verilmistir. (RTUK, 2003:3).

1980’lerle beraber Tiirkiye'de de ekonomi, siyasal ve toplumsal olarak liberal anlayigin
kuvvetlendigi serbest ve rekabet¢i piyasa ekonomisine gegilen yillar olmustur. Bu dénemde
yapilan hukuki diizenlemelerle vatandaslara ve kurumlara daha fazla 6zgiirliikler taninmistir.
Avrupa'da goriilen 6zellesme dalgasi 1980'lerin ortasindan itibaren Tiirkiye'yi de etkilemistir.
1985 yil1 haziran ayinda 6zel radyo ve televizyon kurmak i¢in TRT ye yiizden fazla basvuru
yapilmistir (Cankaya, 1997: 76). Ancak bu istekler, bu donemde reddedilmistir. Tiim bunlara
ragmen Ozel radyolar ¢ok gegmeden kurulmaya baslanmis; Polis Radyosu, Meteoroloji
Radyosu, belediye ve iiniversite radyolarinin yan1 sira devletten bagimsiz ilk radyolar 90’lara
darbesini vurmustur. Kent FM Power FM, Energie FM, Siiper FM, Metro FM, istanbul FM,
Best FM, Number One, Show radyo bu ilkler arasinda yer almistir.

1990 yilinin baginda, dénemin Cumhurbaskan1 Turgut Ozal, ABD gezisinde yaptig1 bir
aciklamada, yurtdisindan Tirkce yayimn yapilmasini engelleyen bir kural olmadigini, bir kanal
kiralayanin Tiirkiye’ye yayin yapabilecegini belirterek, 6zel radyo kuruluslarinin oniinii
acmistir (Kejanlhioglu, 2005: 164). O dénemde bir¢ok yayin kurulusu yurt disindan tilke i¢ine
yayin yaparak, gecici bir ¢coziimle, yasal engelleri asmay1 basarmissa da, 1993 yilinda 6zel
radyo ve televizyonlarin kapatilmasi giindeme gelmistir. Bu fikre kars1 ¢ikan radyo severler
‘Radyomu istiyorum’ kampanyalar1 diizenleyerek siyah kurdelelerle durumu protesto etmistir.

1990’larin basinda teknolojik gelismeler, iletisim alanina giren yeni girisimciler ve 6zel
radyo ve televizyonlarin yurt i¢ine yonelik yayinlari nedeniyle bu alanda yeni bir diizenlemeye
ihtiya¢ duyulmustur. Bu amacla 1994°te 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yaymlar1 Hakkinda Kanun yiiriirliige girmistir. Kanun ile bu alanda devlet tekeli kaldirilarak,
her tiirlii teknik, usul ve araglarla ve her ne isim altinda olursa olsun radyo ve televizyon

yaynlar ile ilgili iletisim alami genisletilmis ve kapsami belirlenmistir. (RTUK, 2003: 3)
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Bdylece daha 6nceden yasal diizenlemeler olmadan faaliyet gosteren 6zel radyolar da bu sekilde

e

yasal bir zemine kavusmus ve 6zel yayin faaliyeti hukuksallasmistir (isbir, 2007: 816).

Halen Tiirkiye’de radyo yayinciliginda ikili bir uygulama vardir. Bir yanda kamu
hizmeti yayincili1 yapan TRT, 6te yanda ise 6zel radyo kuruluglari bulunmaktadir. (Cetinok,
2007: 3) Tirkiye’de 6zel radyolarin kurulmasi ile bir yandan radyonun erigim alani genislemis
ve reklam verenlere farkli radyo kanallariyla farkli secenekler sunulmus; diger taraftan ise
tematik kanalar, bolgesel ve yerel yayinlar farkli hedef kitlelere erisimde reklam verenlerin isini

kolaylastirarak maliyetleri diistirmiistiir (Peltekoglu, 2007: 237).

4. Radyo ve Radyo Dinleme Aliskanhigmin Temel Ozellikleri

Radyo yayinciligina yonelik ilk aragtirmalar, yayimncilik sektoriiniin gelisimi ve radyo
araciligr ile kitlelere ulagsmak isteyenlerin gereksinimleri dogrultusunda gergeklestirilmistir.
Zaman igerisinde dinleyici sayisinin artis1 kadar sosyo-ekonomik statli gruplarini belirlemeye
yonelik farkli arastirma yontemlerinin devreye girmesi hem niteliksel hem de niceliksel
degerlendirmelere imkan tanimigtir. Ayrica radyo dinleyici arastirmalart 6nce dinleyicinin
sayisal biytikligi, dinleme aliskanliklar1 Ol¢lilmiis; sonraki arastirmalarda ise radyo
yayinlarinin dinleyici tizerindeki etkileri arastirilmistir. Etki aragtirmalar1 daha ¢ok biiyiik yayin
kuruluslart ile egitim kurum ve kuruluslar tarafindan bilimsel amagli olarak yapilmistir (Aziz,
2012: 208).

Radyo yaymlarinin izleyiciye etki edip etmedigi, bu yayinlarin amacima ulagip
ulagsmadig1 ve ne kadar insana eristigi ancak bu konuda yapilacak aragtirmalar sonucunda
ogrenilebilmektedir. Kitle iletisimi yoluyla génderilen mesajin etkili bir sekilde yerine ulagmasi
icin, oncelikle hedef kitlede yer alan izleyicinin taninmasi ve belirlenmesi gereklidir. Bunun
icin mesajin gonderilecegi zamanin sec¢imi, herkes tarafindan anlasilabilecek bir dil
kullanilmasi, mesajin alicinin tutum ve degerlerini de i¢ine alacak sekilde tasarlanmis olmasi
blylk 6nem arz etmektedir. (MEGEP, 2006: 28).

Radyo dinleme aligkanligini degerlendirmeye yonelik aragtirmalarin gosterdigi gibi
radyo dinleme motivasyonunun arkasinda ge¢misten giiniimiize her zaman farkli belirleyiciler
rol oynamaktadir. Kitle iletisiminde uzaklara ses iletme yontemi olarak gelistirilen radyo sahip
oldugu ozellikler neticesinde yeni misyonlar iistlenmistir. Birinci Diinya Savasi sirasinda askeri
iletisim arac1 grevi iistlenen radyo, ikinci Diinya Savasi’nda propaganda amacl kullanilmaya

baslanmustir (Inal, 2017: 69).
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1920’lerle beraber ABD ve Avrupa g¢apinda radyolarin artis gostermesi, bu aracin

e

evlerin bagkdsesinde yer almasini saglamistir. Bu dénemde en hizli haber alma araci olan radyo,
kullanim maliyeti gerektirmemesi ile de dinleyici sayisini hizla arttirmustir (Inal, 2017: 69).

Radyonun televizyonun yayginlasmasi ile birlikte ilk tercih edilen kitle iletisim aract
olma niteligini kaybetmesi, radyo yayincilarinin yeni alternatifler gelistirmesinin Oniinii
acmistir. Boylece televizyonun haber verme isini lstlenmesi ardindan radyolar program
iceriklerini miizik yayinlarina kaydirmislar ve radyo giindelik yasamda arka plan etkinligi
olarak kabul gérmeye baslamistir (Inal, 2017: 70).

20. yiizy1lin basinda radyo dinleyicisi olmak i¢in radyo alic1 cihazina sahip olmak yeterli
iken, transistorlii radyonun icadi radyo dinleme aligkanligini kokten degistirmistir. Boylece
radyo ge¢misten gliniimiize bir¢ok mecraya yerlestirilmis, dolayisiyla dinleme aliskanliklarinda
farkliliklar da ortaya ¢ikmistir (Tufan, 2009: 88). Kuskusuz televizyonun gorsel iistiinligii
karsisinda transistorlii radyolarin icadi, radyolarin taginabilirligi ile yeni bir noktaya ulasmistir
(Ozel, 2015: 284).

Giintimiizde radyo dinleme aligkanliklari, birgok faktor tarafindan etkilenen bir olgu
haline gelmistir. ABD’de yapilan aragtirmalar, insanlarin kisa ve 6z haberleri radyodan
dinlemeyi tercih ettigini ortaya koymaktadir. Ciinkii radyo dinlerken bagka islerle de mesgul
olabilmek miimkiindiir. Ayrica radyo zihinde goriintii yaratmak i¢in en iyi yollardan biri olarak
degerlendirilmektedir (Kasim, 2009: 119).

Tiirkiye’de de 17 Agustos depremi sonrasinda radyonun 6nemini bir kere daha ortaya
cikmistir. Elektriklerin kesildigi bir ortamda radyolar, kamuyu bilgilendirme islevini
iistlenmislerdir (Kasim, 2009: 119).

Radyo dinleme aligkanlig: ile ilgili 6nemli gelismelerden biri de kuskusuz internet
teknolojilerinde yasanan bas dondiiriicii gelismelerdir. Internetin yayginlasmasi ile birlikte
radyo-bilgisayar birlikteligi ortaya ¢ikarak yeni kullanim sekillerine olanak tanimistir. Bu
sayede geri bildirim imkan1 ortaya ¢iktig1 gibi zaman-mekan bagimsizlig1 bireylere kontrolii
eline alma ve bdylece dinleyici aligkanliklarinin degismesine yol agmistir (Kuyucu, 2017: 270).

Bugiin, radyolarin biiyiik ¢ogunlugu web siteleri ile eszamanli yayin yapabilir
durumdadir. Programin yayini siiresince dinleyicilerden mesaj ya da istek alinabilmekte, destek
etkilesimli uygulamalar, giin i¢erisinde yayinlanacak diger programlarin yayin saatleri ve igerik
bilgisi, hava durumu, yol bilgisi ve benzeri destek uygulamalar saglanabilmektedir (Ispir, 2013:
65). Ayrica radyolar kurumlar ile ilgili tim yayinsal verileri ve buna ait dokiimleri birebir

kendileri elde ederek bunlarin iizerinde gergeklestirdikleri analizler ile yayin akisi dahil her
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tiirli tasarrufu yapabilmekte ve bunun i¢in ayri bir yonlendiremeye veya arastirmaya ihtiyag

e

duymamaktadirlar.

Internet {izerinden yaymn yapmanin bir¢ok avantaji bulunmaktadir. Bunlarin basinda
geleneksel radyolara gore internet radyosunu kurmak ve yayim siirdiirmenin daha az maliyetli
olmasi gelmektedir. Bunun disinda internet radyolari dinleyicilerine yayin disinda da program
kapsaminda ve disinda ek enformasyon sunmakla ve boylece dinleyicisiyle arasinda iletisimi
geleneksel radyo dinleyicisine oranla daha aktif duruma konuma getirmektedir. Internet
radyoculugu aracilig1 ile karasal vericilerin ulasamadig1 noktalara ¢ok daha hizli ve saglikl
ulagabilme imkani1 dogdugu gibi verici sayisindaki sinirlama asilmakla ve yayin aginiz sinirsiz
hale gelmektedir.

Radyo yayinlarinda mobillesme ile beraber dinleyiciler mobil cihazlarindan radyo
yayinlarina ulasmaya baslamis ve radyo yayinciligl ve internet birbirinden ayrilmaz bir biitiin
haline gelmistir. Kuyucu, 2017: 271). Kisacasi internetin radyo dinleme aliskanliklarini ciddi
bicimde degistirmesi, sadece dinleyici degil katilimci dinleyici olgusunu ortaya ¢ikarmis, baska
bir ifade ile radyo dinleyicileri mobillesmistir (Ozcan ve Tugan, 2014: 120).

Radyonun unutulan bir ara¢ oldugunu kabul etmeyen ve genis ulasabilirlik 6zelligi ile
halen diinyanin en yaygin iletisim amaci olmaya devam ettigini savunanlar, radyonun istedigi
zaman duymayi talep edenler tarafindan dinlendigini 6ne siirmektedir (Ozel, 2015: 287).

Dijital iletisim teknolojileri, 6zellikle 2000 yilindan bu yana, geleneksel kitle iletisim
araglarmin gesitli sekillerde degisimine yol agmistir. Gazete, televizyon ve radyo gibi kitle
iletisim araglarinin ortak temeli haline gelen internet ortam, tiim bu iletisim araclarinin yeni
bicimlerini kendi sekillerinde olugturma imkani saglamistir. Sadece sese dayali teknigi olan
radyo da bu siirecten olduk¢a fazla etkilenmistir. Giliniimiiziin dijital teknolojilerinde, ses
kalitesine ulasmanin ve onu izleyicilere aktarmanin yolu ¢ok daha kolay hale gelmistir. Bu
nedenle ¢ok kiigiik alicilardan dinlenebildigi ve yakinsama saglayan ortamlara kolayca adapte
edilebilir hale geldigi i¢in radyo dinleme alisgkanliklart dogrudan etkilenmistir (Tufan, 2014:
87-88). Bu ozellik ayn1 zamanda dinleyicilere ulagsmay1 kolaylastirdigi gibi yeni iletisim
teknolojileri, dinleyiciler radyo arasindaki iliskiyi yalnizca niceliksel baglamda iyilestirmekle
kalmaz ayn1 zamanda izleyicileri radyoya baglama yeterliligini de etkilemektedir (Tufan, 2014:
88).

Bugiin, yeni iletisim teknolojileri sayesinde 6ncekinden daha farkli sekillerde etkilesime
girmistir. Baglangicta, “etkilesim” kelimesi geleneksel kitle iletisim araglarinda insan iliskileri

icin kullaniliyorken, bugiin; yeni teknolojilere sahip teknolojik cihazlar i¢in kullanilmaktadir.
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Insanlarin etkilesimi ile birlikte, cihazlarin da bir cesit etkilesimi vardir. Bu anlamda,

e

etkilesimin diinyay1 birbirine baglayan yeni iletisim teknolojileri ve aglar arasinda bir iliski
oldugu sdylenebilecektir (Tufan, 2014: §9).

Radyonun internet sayesinde etkilesimli bir kanal haline gelmesi konusunda Web 2.0
teknolojisi ile ortaya ¢ikan sosyal medya araglarinin biiyiik rolii bulunmaktadir. Bilgi ve haber
akist geleneksel kitle iletisim araglarinda aktarilmaya devam ederken, sosyal medya
kullanicilar1 mesaj iireten, toplayan ve dagitan kisiler haline gelmistir. Icerik, izleyicilerin
rehberligini sekillendirerek kitlelere ulasmaktadir. Insanlar, kurumsal yapilarda kendi kisisel
kimlikleriyle birlikte kurumsal kimlikleriyle mesaj iiretir ve yayar hale gelmislerdir (Tufan,
2014: 91).

Aslinda, izleyici igeriginin yonlendirilmesine atifta bulunulan etkilesim, yeni bir fikir
degildir. Ge¢cmiste, radyo ve televizyon yapimcilarina ya da editorlerine gonderilen mektuplar,
radyo programlarina yapilan telefon konusmalari ve sarki talepleri, izleyici igerigi rehberliginin
en eski ornekleri olarak kabul edilmektedir. Ancak giiniimiizde radyo kuruluslarinin siradan
yontemlerden olan mektup, faks, telefon veya e-posta yerine sosyal medya araciligiyla
izleyicilerle iletisim kurdugunu gérmekteyiz. Bir¢ok radyo kurulusunun bir sosyal ag profili
vardir ve dinleyiciler kendi sosyal ag profilleri tizerinden izleyicileri ile iletisim kurabilmektedir
(Tufan, 2014: 91).

Internetin radyo dinleme aliskanlig iizerindeki etkileri farkli birgok 6zellik sunan radyo
uygulamalari ile de degisime ugramistir. Diinyada Tune In, iTunes ve Pandora Radio gibi
ornekleri bulunan uygulamalarin Tiirkiye’de de popiiler hale gelmis, ayrica Tiirk yazilimcilar
tarafindan gelistirilen radyo uygulamalar1 da ortaya ¢ikmistir (Kuyucu, 2017: 271). Dolayisiyla
ozelikle genglerin radyoyu miizik dinleme araci olarak konumlandirmas: ile mobil cihaz
uyumlu miizik platformlarinin radyo yaymnciligma alternatif oldugu da belirtilmelidir (Inal,

2017: 69).

5. Radyo Dinleme Ahskanhklarina Yonelik Yapilan Sektorel ve Akademik
Calismalar

Radyo dinleme aliskanlig1 bireylerin bir radyo dinleyicisi olarak genel davraniglarini
olarak aciklanabilecektir. Dolayisiyla bu konudaki arastirmalar gesitli yas, cinsiyet, sosyo-
ekonomik duzey ve benzeri niteliklere gore bireylerin radyo dinleme aligkanliklarinin ortaya
konulmasini hedeflemektedir. Calismanin bu kisminda akademik yazinda ve sektorel temelde

bugiine kadar yapilan belli baglh arastirmalar tizerinde durulacaktir.
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5.1. Akademik Caliymalar

e

Sultana (2018) Hindistan’da Karnataka bolgesinde ciftgiler arasinda radyo dinleme
aligkanligina yonelik yiiriittiigii arastirma bulgularina gore katilimcilarin gogunlugunun (ytlizde
73) diizenli olarak radyo dinledigini ve bunlarin yiizde 56 gibi yaridan fazlasinin radyo
dinlemeye bir saatten fazla harcadig1 sonucuna ulasilmistir. Ayrica ciftcilerin ¢ogunlugunun
(ylizde 82.16) haber dinlemeyi, ardindan organik tarim programini (yiizde 82) ve ciftlik
yayinlarini (yiizde 79.66) dinlemeyi tercih ettigi sonucuna varilmaistir.

Kuyucu (2017) Akustik FM adlt dijital radyo platformu 6zelinde genglerin radyo
dinleme aligkanlig1 iizerine yiiriittiigli calisma sonucunda, geleneksel radyo dinleme
aligkanliginin bir saatten az oldugu, bununla beraber internet iizerinden miizik dinlemenin ¢ok
ciddi artista oldugu sonucuna ulagmistir.

Sepetgi ve Mencet (2017) Akdeniz Universitesi ogrencilerinin medya kullanim
aligkanliklarina yonelik yiirlittiigli ¢calismada, katilimcilarin sadece yiizde 16,8’inin radyo
dinleme aligkanligi ile ilgili soruyu yanitladigi ve glinde ortalama 1,67 saat radyo dinledikleri
sonucuna ulasilmistir. Elde edilen bulgulara gore katilimcilarin diizenli olarak takip ettikleri
radyo programlari ise Tiirkge pop miizik agirliklidir.

Inal (2017) radyonun alternatif platformlar karsisindaki durumuna yonelik nitel analize
dayali ¢aligsmasinda, genclerin radyo yayinlarina yeni miizikler kesfetmek amaci ile mobil
cihazlardan ulastigini, ancak radyo yaymnlarindaki reklamlar dolayisiyla alternatif miizik
platformlarina da yonelme egilimde olduklar1 sonucuna ulagmistir.

Dogan (2017) degisen radyo dinleme alisgkanliklarima yonelik yiiksek lisans tez
caligmasinda radyonun televizyonla girdigi kiyasiya miicadeleden nasil basariyla ciktigi
degerlendirilmistir. Radyonun hala en ¢ok dinlenir oldugu yerlerin baginda ev ortaminin geliyor
olmasi, televizyona karsi verilen hayatta kalma miicadelesinin kaybedilmedigini ortaya
cikarmistir. Radyo, teknolojiye yenilmemis bizzat onunla birlikte ilerleyerek kendine yeni
dinlenme mercileri yaratmis ve kendini yenileyebilmistir.

Bhat ve Dhar (2017) Y kusagmin radyo dinleme aligkanligimi degerlendirdikleri
caligmalarinda katilimcilarin yiizde 65’inin radyo dinledigini, bunlarin yilizde 7’sinin diizenli
olarak, yiizde 31’inin ise diizensiz bir sekilde radyo dinledikleri sonucuna ulagsmislardir. Bu
veriler radyonun diizenli bir aliskanlik olmasa da, yasamin bir parcas1 oldugunu gostermektedir.
Katilimeilar radyoyu cep telefonu ve ara¢ radyolarindan 6zellikle sabah ve gece saatlerinde
dinlediklerini belirtmislerdir. Ayrica gece gec saatlerde radyo dinlemeyi ise genellikle hafif

miizik dinleyerek kendilerini sakinlestirmeye ihtiya¢ duyanlar tercih etmektedir.
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Kuyucu (2016)’nun Y kusag1 6grencilerinin radyo format tercihi konusundaki aragtirma

e

sonuglarina gore gencler yiizde 24 oraninda, radyoyu miizik kutusu olarak degerlendirmede
onemli olan CHR (Top 40) radyo formatin1 dinlemeyi tercih etmektedir. Ayrica katilimcilarin
yaridan fazlasi radyoyu bir saatten az dinlemektedir ve en fazla tercih edilen radyo dinleme
aract mobil telefonlardir.

Alhassan (2016) Nijerya’da belirli bir bolgede kadinlarin radyo dinleme aliskanliklarini
inceledigi ¢alismasinda, Anyigba’da kadinlarin sadece yiizde 30’unun radyosunun oldugu,
buna ragmen kadinlarin tiimiiniin radyo dinlemeye olumlu yaklastigi sonucuna ulagmistir.
Radyo sahibi olmayan kadinlar komsular1 araciligi ile radyo yayinlarina ulagirken,
katilimcilarin yiizde 60 gibi biiytik bir ogunlugu diger kitle iletisim araglari karsisinda radyoyu
tercih edecegini belirtmistir. Bu, radyonun 6zellikle kirsal kesim sakinleri tarafindan en ¢ok
tercih edilen ara¢ oldugu sonucunu hakli ¢ikarmaktadir. Ayrica kadinlar, kendilerini zihinsel ve
psikolojik olarak iyi hissettirdigi i¢in eglence programlarini tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Ozel (2015) genclerin radyo dinleme aliskanliklarini inceledigi ¢alismasinda
katilimcilarin yiizde 71.1°1 radyo dinledigini belirtirken, radyo dinleyen katilimcilarin yiizde
49’u radyoyu hafta i¢i 2-4 saat araliginda dinlediklerini belirtmistir. Ayrica anket sonuglari,
dinleyenlerin biiyiik ¢ogunlugu radyonun en fazla mobil telefonlarinin radyo alicisindan takip
ettiklerini gostermistir ve bu durum katilimeilarin seyahat sirasinda radyo dinleme egiliminde
olduklarini belirtmeleri ile uyumludur. Son olarak gengler radyo dinleme nedenleri sirasi ile
eglence, duygu durumuna destek, bilgi edinme ve sosyallesme olarak siralanmustir.

Kuyucu (2015) Y kusaginin radyo dinleme doyumlar:i {izerine g¢aligmasinda, bu
genglerin radyoya iliskin genel goriislerinin olumsuz oldugunu, ancak radyonun eglence ve
muzik kaynagi olma konusundaki gériislerinin olumlu oldugunu ortaya koymustur. Arastirma
bulgularina gore Y kusagi icin radyo bilgi kaynagi ve arkadaslik etme gorevi gormemektedir.
Yine Kuyucu’nun (2013) iiniversite 6grencilerinin miizik dinleme aliskanliklar1 tizerine yaptigi
caligmasinda 23-24 yas grubunun radyoda miizik dinlemeyi sevdigini, erkeklerin radyoda
dinledikleri miizigi satin alma konusunda daha olumlu goriiglere sahip oldugu, kadinlarin ise
daha ¢ok radyoda dinledikleri miizikle ilgili sanatgilarla ilgili bilgi edinmeyi tercih ettigini
belirtmistir. Arastirma sonuglarin gore erkekler kadinlara gore radyonun kendileri ig¢in
vazgecilmez miizik araci oldugunu belirtmislerdir.

Sharma (2016) Greater Noida bolgesinde radyo dinleme aliskanliklarini tespit etmek
amaciyla ylriittiigii ¢aligmasinda diizenli radyo dinleyicilerinin oraninin kirsal alanda yiizde 36

ve sehir alaninda yilizde 23 oldugunu ortaya koymustur. Dolayisiyla bu bolgedeki insanlarin
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yarisinin sik sik radyo dinlemektedir ve kirsal kesimdeki katilimeilara kiyasla kadinlar kentsel

e

orneklemde erkeklerden daha fazla radyo dinlemektedir. Aksam 8 ve 10 aras1 hem kampiis
ogrencileri hem de kirsal kesim katilimcilart i¢in en yiiksek radyo dinleme saat dilimidir.
Bununla birlikte, giin i¢cinde katilimcilarin yaklasik tigte biri radyolarini agik tutmaktadir.

Osozee ve Ojobor (2016) tarafindan yiiriitiilen ve Delta State University’de okuyan 200
ogrenci ile yliz yiize anket sonucu elde edilen verilere gére mobil medya teknolojileri, liniversite
ogrencilerinin radyo aligkanliklar1 tlizerinde oldukga etkili olmustur. Ayrica katilimcilar
radyonun duygusal bir bag, arkadaslik ve daha genis bir diinyaya baglanma araci olarak
degerlendirildigini gostermektedir.

Mogambi (2016) Kenya’da {iniversite 6grencileri arasinda radyo dinleme aligkanligina
yonelik aragtirmasinda 6grencilerin kampiis igerisindeki radyolara, cep telefonlari, kampiise
gidip geldikleri araglarda, evlerinde ve mahallelerinde kolayca erisebilecekleri goriilmiistiir.
Ayrica radyo istasyonlar1 tarafindan benimsenen programlama, programlarin zamanlamasi,
tartisma konulari, radyo sunucusu, ¢alinan miizik tiirii ve yaymn dili Kenya'daki {iniversite
ogrencilerinin radyo dinleme aliskanliklarin etkilemektedir.

Ajaegbu, Babafemi ve Akinjiyan (2015) Nijerya’da iiniversite 0grencilerinin radyo
dinleme aliskanligina yonelik yiiriittiikleri ¢alismalarinda dinleyiciler radyoyu bilgilendirici,
egitici ve eglendirici olarak tanimlamakta ve bu nedenle genglerin yasamlarinda radyo biiyiik
bir iglev gérmektedir. Ayrica dinleyiciler i¢in radyo yayinlart giivenilir bir kaynak oldugu gibi
yasamlarinda 6nemli bir rol oynayan bir arag olarak goriilmekledir. Caligma ayrica cinsiyet ve
disiplinin, 6grencilerin radyo programlarin1 dinleme davranislarinda 6nemli bir rol oynadigini
da ortaya koymustur.

Ispanya’da ¢ocuklarn radyo dinleme aliskanliklarini inceleyen Balsebre vd. (2011)
radyonun diizenli olarak ¢ocuklar arasinda yiizde 61 oraninda dinlendigini, ancak ¢ocuklarin
bu aktiviteyi aile biiyiiklerinin yanindayken gergeklestirdigi sonucuna ulagsmislardir. Ayrica
cocuklarin radyoyu en fazla dinledikleri zaman okul servisi ile giderken ya da arabada seyahat
ederken seklinde belirtilmistir.

Gathigi (2009), kirsal kesimde radyo dinleme aliskanlig: ile ilgili yaptig1 arastirmada
dinleyicilerin giinliik hayatlarindaki radyonun roliinii incelemistir. Elde edilen verilere gore
radyo, kirsal kesimde halen en kolay ulasilabilir kitle aracidir ve yerel radyo istasyonlari bu
bolgelerde en c¢ok tercih edilen radyo istasyonlaridir. Dinleyicilerin radyo dinleme
aligkanliklarinin arka planinda ise en fazla saglik ve tarim ile ilgili bilgilere ulagmak

bulunmaktadir.
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5.2. Sektorel Calismalar

"

RTUK tarafindan en son 2014 yilinda agiklanan Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi
Tiirk halkinin radyo dinleme konusundaki genel egilimlerini ortaya koymustur. Buna gore 21-
25 yas araligindaki gencler en fazla radyo dinleyen kitle olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica
egitim ve gelir seviyesi arttikca radyo dinleme orani da artmaktadir. Radyo en fazla evde ve
aracta dinlenirken, mobilden radyo dinleme orani da artma egilimindedir. Ayrica Tiirkiye’de
¢ok sik radyo dinledigini belirtenler i¢ Anadolu bdlgesinde yasamaktadir. (RTUK, 2014: 29-
34).

OFCOM tarafindan 2013 te agiklanan sektorel rapora gore radyo, arag ¢esitliligi ile hale
popiilerdir, erisebilirligi artmaktadir ve daha fazla se¢im sans1 sunmaktadir. Bununla beraber
radyo yaymciligt giiglii bir rekabet ile kars1 karsiyadir ve radyo igeriginde miizik ve yerel
haberler 6n plana ¢ikmistir (Ozel, 2015: 290).

DOR Insight tarafindan 2013’te yayimlanan sektorel rapora gOre Turkiye Ozelinde
arastirmaya katilanlarin ylizde 54’1 klasik radyo dinledigini, yiizde 50’si internetten ve yiizde
40’1 da mobil telefonlarindan radyo dinledigini belirtmistir. Ayrica katilimeilarin yiizde 15°1
sadece MP3 tizerinden radyo kanallarini takip ettigini agiklamistir. Yas ilerledikce klasik radyo
yayimindan radyo dinleyenlerin orani artarken, genglerde radyo dinlenen istasyonlar daha ¢ok
internet ve cep telefonudur.

Birch ve Tinley (2016) tarafindan Ingiliz Kiitiiphanesi adina radyo dinleme
aligkanliklar ile ilgili kapsamli rapor sonuglarina gore radyo dinleyicileri su anda dijital
devrimden miizik, gazete veya televizyon izleyicileri kadar etkilenmemistir. Bununla beraber
geng insanlar daha az canli radyo dinlemektedir. En fazla radyo dinleme mekanlarindan olan
araclarda radyo dinlemenin 6niimiizdeki 10 yil boyunca hakiminiyetini siirdiirecegi tahmin
edilmektedir. Ayrica ev-Ozellikle de mutfak- Ingilizlerin en fazla radyo dinledigi yer olarak
belirtilmistir.

Birlesik Krallik’ta radyo dinleme aliskanlig: ile ilgili Radio Centre (2015) arastirmasi
sonuglarina gore lilke genelinde 340 lisansli ticari radyo istasyonu bulunmaktadir ve 20 y1l 6nce
bu say1 bunun iki kat1 oranindadir. Bununla beraber sektor her yil 575 milyon sterlin gelir elde
eden rekabetci bir piyasadir ve Ingiliz niifusun yaklasik yiizde 63’ii ticari radyonun miizik,
haber, seyahat ve yerel haberlerini her hafta diizenli olarak dinlemektedir. Raporda gelecek
zorluklar arasinda BBC’nin giiglii pazar payi ve internetin biiyiiyen reklam pazar payi

belirtilmistir.
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Xapp Media (2015) tarafindan internet radyo dinleme iizerine yapilan sektorel

e

caligmaya gore aylik dijital radyo dinleyicilerinin 160 milyona ulastigini; bunun ABD
vatandaglarinin ylizde 50'sinden ve internet kullanicilarinin yiizde 63'linden fazlas1 oldugu
belirtilmistir. Kitlenin 2018'de 183 milyona ¢ikmasi ve niifus artisin1 6nemli Ol¢lide asmast
beklenmektedir.

ABD’de 2017 Miizik Tiiketimi arastirmasi sonuglarina gore AM/FM radyolar toplam
miizik dinleme siiresinin {i¢te birini yakalamis ve ABD’deki en popiiler miizik dinleme kaynagi
konumunu pekistirmistir. Ayrica internet radyolari dinleme siiresinin yiizde 10’unu
olustururken, uydu radyolari da yiizde 6’sin1 olusturmaktadir. Gengler arasinda AM/FM radyo
dinleme orani diisiik olsa da, radyolar 16-24 yas araligindakilerin ticte ikisine ulasabilmektedir
(Audience Net, 2017).

Gegtigimiz y1l 6zelinde ABD halen diinyada en fazla radyo dinleyicisi barindiran tilke
olmayi siirdiirmektedir. Buna gore 12 yasin lizerindeki Amerikalilarin ytizde 90'1 2009'dan bu
yana en az haftada bir kez AM / FM radyo dinlemektedir. 2018 itibariyle internet tzerinden
radyo dinleyenlerin orani ylizde 57’ye ulagsmistir (Nieman Lab, 2018) MusicWatch’in Ocak
2017°de yaptig1 Miizik Takip anketinde ise, dinleyici memnuniyeti bakimindan AM/FM radyo
ile dinleme/streaming hizmetleri karsilastirilmistir ve AM/FM radyolar yiizde 57 oraninda ilk
olarak arabada kullanim kolaylig1 acisindan yiliksek puan almis, bunun ardindan yiizde 27 ile
ses kalitesinden duyulan memnuniyet belirtilmistir (Miller, 2018: 8).

Bati Avusturalya’da 2017 yilinda radyo dinleme aligkanliklari iizerine yapilan
incelemede halkin tigte ikisinin evde bir radyosunun oldugu ve yiizde 91 gibi biiyiik
cogunlugunun son 6 ayda radyo dinledigini ortaya koymustur. Uzak Bati Avustralyalilarin
yiizde yetmis biri, bolgesel olarak (yiizde 46) ve ulusal olarak (yiizde 47) belirgin sekilde daha
yiiksek olan AM radyo dinlemektedir. Ayrica sonuclar halkin neredeyse dortte birinin son 7
giin icerisinde Spotify, Pandora veya iTunes gibi bir ¢cevrimi¢i miizik hizmeti kullandigini
gostermektedir. Ayrica rapor sonuglart katilimeilarin haftada 12.9 saat radyo dinledigini ve

bunun yaklasik 8 saatinin evde dinlendigini de ortaya koymustur.

6.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Radyo, icat edildigi 20. Yizyilin baslarindan itibaren insanlarin hayatlarinda ve
evlerinde bas koseye yerlesmis, sonraki donemde ise teknolojik gelisimlerin etkisiyle icat
edilen diger iletisim araclarinin golgesinde kalmaya baglamistir. Buna ragmen 21. Yiizyilda

halen daha radyo yogun bir sekilde dinlenmektedir. Hala ayakta kalmay1 basaran radyo bunu
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iki temel strateji ile bagarmistir. Birinci temel strateji yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi
sonucunda ortaya c¢ikan geleneksel medya ile dijital medyanin yasadigi yakinsamaya ayak
uydurmasidir. Ikinci temel strateji ise radyonun basta televizyon olmak iizere diger rakip
mecralara kars yliriittiigii icerik stratejisidir. Bu igerik stratejisi sonucunda radyo kanallarinin
formatlar1 ortaya ¢ikmis ve radyo kanallar1 bu yayin formatlarini dinleyicilerin ilgisini ¢ekmek
amaciyla aktif bir bi¢imde kullanmistir. Bu arastirmada radyo mecrasinin ayakta kalmasina
katkida bulunan bu iki temel stratejiden biri olan igerik ¢esitliligi ve yayin formatlarina yonelik
bir arastirma yapilmistir. Bu kapsamda tliniversite egitimi géren ve kendi Universitelerinin radyo
kanallarinda yaym yapan toplam 25 amatdr radyo programcisi iniversite Ogrencisi ile
derinlemesine miilakatlar yapilmistir. Bu arastirma, radyo mecrasina ilgi duyan ve gelecekte ve
gelecekte profesyonel radyocu olmak isteyen glinimiz amator radyoculuk yapan Universite
ogrencilerinin perspektifinden radyo dinleme alisgkanliklarinin bir pargasi olan radyo
formatlariin incelenmesi amaciyla gergeklestirilmistir.

Istanbul — Ankara — Izmir — Antalya — Konya illerinde ki Universitelerin iletisim
fakiiltelerinde egitim goéren ve liniversitelerin radyolarinda amator olarak radyo programciligi
yapan radyocu geng iletisimciler ile yapilan derinlemesine miilakatlarda “Sizce giiniimiizde en
cok tercih edilen radyo kanali formati hangisidir?” ve “Sizce neden bu radyo formati tercih
edilmektedir?” sorular1 sorulmustur. Her biri 15 dakika siiren miilakatlarda alinan bilgiler kayit
alina alinmis, sonrasinda desifre edilmis ve analiz edilmistir. Yapilan analiz diinya literatiiriinde
kullanilan radyo kanali formatlarina gére yorumlanmis ve kategorize edilmistir.

Format kelime anlami olarak bir kitap, dergi, televizyon veya radyo programini
olusturan form, dizayn ve aranjman olarak tanimlanir (Webster Sozliik). Tiirk Dil Kurumu’nun
tanimina gore ise format kelimesi “bigim” veya “boyut” olarak tanimlanmaktadir (TDK).
Ratem (2012:4)’e gore Radyo yayinciliginda format onceden belirlenmis ve tasarlanmis
program bi¢imi olarak tanimlanmistir. Radyo formati, radyo kanalinin kisiligidir. Radyo
format1 kavrami rekabet¢i medya pazarinda ayakta kalmak i¢in radyo profesyonellerinin
‘herkese her seyi sunmanin yeterli olmayacagini’ kesfetmesi ile ortaya ¢ikmistir. Gerek ticari
gerekse ticari olmayan radyo kanallarinda gelir, radyo dinleyicisini belirli pargalara (segment)

bolerek sunulan yayincilik ile sekillenmektedir (Turow, 2011:380).
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Tablo 1. Diinyada En Cok Kullanilan Radyo Formatlari ve Ozellikleri (Nielsen Arbitron)

2019

Format | Uluslararasi Format Ozellikleri Demografik
Kodu Format Ad Hedef Kitle
Yetigkinlere yonelik yaymn yapar soft pop ve rock sarkilar Kadmnlar
AC Adult yaymlar. Hard rock yaymlanmaz. 1980’ler 1990lar ile Yas Aralisi ’2 6-
Contemporary 2000’lerin basina kadar iiretilen giincel olmayan miizik 3 5 4g
yaylini sunar.
Hot AC, Adult Yuksek tempolu pop sarkilar yaymlar, yaymlarinda hard | Yetigkinler , Yas
AH Ei(_)tntemporary rock ve rap miizigine yer vermez. Ozellikle yiiksek tempolu | Araligi 25- 34
Its eserlerin secilmesine 6zen gosterir.
Ana akim — giincel rock & roll miizigi yayinlar, i¢inde Erkekler,

AR | Album Rock akustik gitar timilar igeren daha soft heavy metal eserleri | Yas Araligi 25 -
yayinlayabilir. 35+
Standart kaliplarda {iretilen, zaman ekseninde diinyada
1940larda Uretilen eserlere kadar gidebilen, rock olmayan e

. Al S0 7| Yetigkinler, Yas

AS | Adult Standarts | popiiler miizik yaymi sunar. Daha cok eski muzikleri <

L . - Araligi: 35+
yaynlar, yayin kusaklarinda az da olsa giincel miiziklere
yer verebilir.
Gengler Yas
En giincel popiiler miizik yayinini yapan formattir. Rock Aralig1 20 -
miiziginin de yer aldig1, dans miizigi hitlerini ve yeni rock 24.Olarak
Contemporary . ., g LT
; solist ve gruplarin miizigini yayinlar. Formatin bir diger ad1 | tanimlansa da bu
CHR |[Hits , Top-40
Radio da Top40 formatidir. Bu formatta yaymlanan sarkilar | formatin yas
giincel olmakta ve sarkilar giinlik yaymlarda ¢ok sik | aralifi 12-25
tekrarlanmaktadir. arasina kadar
genigleyebilir.
Nostaljik Rock miizigi yayinlar. Genel olarak 1960lar, Erkek,

CR | Classic Rock 1970ler ve 1980lerde (retilen eserlerin derlenmesinden Yas Araligi
olusan bir miizik politikas1 vardir. 25-44
ABD’nin geleneksel miizigi olan country miizigi yayinlar. Yetiskinler

CW | Country Bu format yaym yapilan iilkenin geleneksel miizigini| Yas Araligu:
kapsar. 25-44

Yetigkinler

Cz | Classic Hits Rock tabanli bir nostalji miizik formadir. Daha ¢ok | Yas Araligi 25 -
1970lerin rock muzigine odaklanir. 44
Diisiik ritimli miiziklerin yayinlandigi bu miizik formatinda,
enstriimantal miizik, popiiler eski sarkilarin yeniden yapilan Yetiskinler

EZ Easy Listening | yorumlar1 (cover adaptasyonlar), soft rock ve pop eserlerin Ya Arzh“l' 3’5 +
yayinint sunar. Bazi durumlarda jazz ve diger diisiik ritmi . gt
miizik tiirleri de yaymlanir.

NX | News Yayin aginda daha ¢ok ulusal ve uluslararast haberlerin Yetiskh}ler, Yas
yayinlandig1 radyo formatidir. Aralig1 35+
Mizik akiginin yiizde 80’ninde giincel olmayan miiziklere
yer verir. Burada miizik tiirinden ¢ok miizigin tretildigi .

. i, L B Yetiskinler,
. zaman periyodu 6nemlidir. Tlr olarak pop, R&B, ve pek -

OL | Oldies o o . " .| Yas Arahgt: 25 -
¢cok mizik alt turine yer verir, az da olsa popiler muzik 55
yayini yapabilir (%20 oranin1 gegmemek kaydiyla). Miizik
zaman skalas1 1960lara kadar gidebilir.

Spor etkinliklerinin haberlerinin verildigi, haber - roportaj
. e y Erkekler ,

SX Sports - telefon ve stiidyo konuklarmin goriislerinin yayinlandig: Yas Aralist: 25+
radyo formatidir. i gt
Konusma radyosuna verilen ad. Adindan da anlasildig: gibi
igeriginde konusmanin agirlikta oldugu radyo formatidir. .y

.2l Yetiskinler,

TK | Talk Bu formatta konusma icerigi ulusal, uluslararasi konular da Vas Aralist: 25+
olabilecegi gibi telefon baglantilari, stiidyo konuklari, 3 gt
sOylesi, show gibi icerikleri de kapsayabilir.
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6.1. Arastirmada Elde Edilen Bulgularin Analizi

"

Arastirmaya katilan geng tiniversite 6grencisi radyocularin genel olarak CHR formatinin
daha fazla tercih edildigini dile getirdikleri goriilmiistiir. Buna karsilik Talk ve AC de yaygin
olarak tercih edilmektedir.

CHR formatinin tercih edildigini belirtenler “ritmik miiziklerden hoslandiklar1”,
“giincel miizikleri sevdiklerini”, “giincel miizikleri takip edebildiklerini”, “radyo dinleme
amacinin zaten giincel miizikleri dinlemek oldugunu” dile getirmislerdir. Ayrica talk
formatindaki gibi “fazla konugsmanin sikici olmas1”, “drive time’daki yayin giizel olan DJ’in
olmamasi” gibi nedenler de CHR formatinin tercihinde etkili olmaktadir.  Arastirma
bulgularinda en ¢ok tercih edildigi soylenen CHR (Top40) formatinin tercih edilirlik orani
yiizde 55 ¢ikmustir.

AC formatini tercih edenler (yiizde 8) ise bunu “daha sakinlestirici olmas1”, “CHR’daki
gibi saat bag1 ayn1 miizigi dinlemeyi sevmemesi”, “trafik stresinden uzaklagtirmasi” ve “o anki
ruh haline gére AC’yi daha fazla tercih etmesine” baglamistir.

Talk formati1 da yiizde 7 oraninda katilimcilar arasinda tercih edilen bir formattir. Talk
formati da “yalnizlig1 gidermesi” ve “ozellikle trafikte dinlerken eslik etmesi” nedeniyle tercih
edilmektedir. Ayrica “kendi istedigi miizigi istedigi an dijital platformlardan dinleyebilmek” de
talk tarzi programlarin tercihinde etkili olmaktadir. Talk formatini tercih edenler, “dinleyici
miizigi diledigimiz dijital medya platformundan diledigimiz zaman dinleyebiliyoruz” diyerek
radyo kanallarinda s6z programlarinin daha fazla tercih edildigini savunmustur.

Arastirma da tercih edilen bir diger formatta yilizde 5lik bir tercih edilirlik orani ile Sport
format1 oldugu goriilmiistiir. Ozellikle trafikte “canli izlenemeyen maglarin” ve “spor
yorumlarmin dinlenebilmesi” gibi nedenler sport formatinin tercihinde etkili olmaktadir.

Bununla birlikte arastirmaya katilanlarin ylizde 25’1t hi¢ radyo dinlenmedigini

diisiindiiklerini belirtmis, miizigin cep telefonundan dijital platformlar araciligi ile dinlendigini

savunmuslardir.

SONUC

Ozellikle II. Diinya Savas: sirasinda propaganda, enformasyon ihtiyaci gibi nedenlerle
artan radyo dinleme aligkanlifi, televizyonun icadi ile beraber diismeye baslasa da; radyo
mecrasi yalnizca kulaga hitap eden bir ara¢ olmasi, teknolojisinin ucuz ve yaygin olmasi, yayin
maliyetinin digiikliigii ve kendisini zamana kars1 siirekli giincelleyebilmesi gibi 6zellikleri

nedeniyle giinimuzde de 6nemini korumaya devam etmektedir.
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Radyo diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de kisa siirede yayginlik kazanmis ve toplumsal

e

yasam icerisinde onemli bir yer edinmistir. Ancak televizyonun gorsel {istiinliigli sayesinde
80’11 yillara girerken geri planda kalan radyo, 6zel radyolarin hayatimiza dahil olmasi ile adeta
yeniden kesfedilen bir kitle iletisim aracina donlismiistiir.

Bugiin geldigimiz noktada dinleme aligkanligina yonelik bir¢ok caligmanin gosterdigi
gibi, radyo miizik ile birlikte anilmaya baslamistir. Televizyon ve internetin haber verme ve
bilgilendirme {istlinliigli karsisinda kendisini yeniden konumlandiran radyoculuk, zaman ve
mekandan bagimsiz ve kisisellesen 6zellikleri ile varligini stirdiirmeye devam etmektedir.

Kuskusuz internet teknolojisindeki degisim ve hizli yayilma, radyo dinleme
aliskanliklarin1 da dogrudan etkilemistir. Gegmiste geleneksel radyoculukta kendisine sunulani
dinlemek durumunda olan bireyler, artik yaym akisina miidahale edebilen aktif dinleyicilere
doniigmiistiir. Geleneksel radyo yayinciliginda telefon, faks ve mektup gibi sinirli araglarla
etkilesim gerceklestirebilse de, etkilesim seviyesi, yeni iletisim teknolojilerinin sagladigi
olanaklarla biiyilik 6l¢iide artmistir Dinleyicinin bu 6zelligi radyo kanallarmin rekabet¢i bir
yapida yayimlarima devam etmesine neden olmustur. Bu rekabet¢i yapi i¢inde en Onemli
faktorde igeriklerin sunumu olmustur. Igeriklerin sunumu ise radyo kanallarmin kullandig
formatlar esliginde saglanmaktadir. Yapilan bu arastirma da tniversitelerin farki iletisim
fakiiltelerinde egitim goére ve amator olarak radyoculuk yapan geng radyocularin goriisleri
radyoda en ¢ok CHR formatinin tercih edildigini yoniinde olmustur. Bununla birlikte hi¢ radyo
dinlemeyen bir kitlenin de azimsanmayacak kadar ciddi bir oranda oldugu da dile getirilmistir.
CHR formati yiizde 55 oraninda tercih edilirken, AC Format1 yiizde 8, talk formati yiizde 7,
sport formati1 yiizde 5 oraninda tercih edilirken, “hi¢ radyo dinlemeyenlerin” orani yiizde 25
olarak kendisini gostermistir.

Arastirmanin literatiir taramasi boliimiinde incelenen 6nceden yapilmis akademik ve
sektorel radyo arastirmalari, radyo dinlemenin halen yasamin bir pargasi oldugunu gosterse de,
gengler arasinda radyo dinleme oraninin diistiigii konusunda da bir ipucu vermistir. Bu nedenle
radyo yaymlarmin gengleri de hedeflemesi, radyonun gelecegini agisindan biiyiilk 6neme
sahiptir. Bununla beraber dinleyici sayilarinda artisa ragmen radyolarin, reklam pastasindan
aldiklar1 payin siirekli olarak gerilemesi, radyo yayinciliginin gelecegi agisindan bir sorun
olusturabilecektir. Bu kapsamda radyo kanallarinin formatlarini gelistirme konusunda ¢ok ciddi
AR-GE caligmalar1 yapmasi ve bu konuda degisen dinleyici egilimlerini yakindan takip ederek
her gecen glin mecradan uzaklasan radyo dinleyicisini tekrar mecraya geri dondiirmenin

yollarini aragtirmasi gerekmektedi
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BEST EXAMPLES OF EUROPE AND THE WORLD IN TERMS OF SPACE
ORGANIZATION AND PERCEPTION

e

Nana Sologashvili

Ilia State University — Thilisi, Georgia

ABSTRACT

European cities are, of course, very friendly to pedestrians and cyclists, they have been
systematically engaged in improving urban ecology and developing the environment for a long
time, they can boast efficient and comfortable public transport, magnificent architecture and
design (especially the harmony of historic buildings and new buildings), wonderful public
spaces. Zurich, Vienna and Copenhagen are the permanent leaders of the ratings of the most
convenient for living cities in Europe. In short, a dream planner. But these cities are too correct
and emasculated or something. More people prefer the more "chaotic™" and "disorderly” cities
of Spain and Italy. There, you can feel more strongly the amazingly beautiful ballet of street

life, about which Jane Jacobs wrote in Death and the Lives of the Great American Cities.

Of all the North American cities, the favorite one in terms of urbanism is Vancouver.
Fully retaining its North American spirit, the city for several decades has achieved the European
level of quality of the urban environment, public spaces and transport, pedestrian and bicycle
infrastructure, environmental friendliness, dynamism and diversity of street life. And back in
the 70s of the last century, Vancouver was a typical North American city of highways, a
degrading center and a sprawling suburbia. And already in the early 2000s for many years, he
occupies a leading position in the ranking of the most comfortable cities in the world for life.
This is primarily the merit of the city administration, which since the beginning of the 90s has
been actively and consistently implementing the policy of urban sustainable development and
eco-density, and has strategically used the Olympic mega-project to reach a new level of quality

and environmental friendliness of city life.

Keywords: urbanism, environment friendly, cities
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ISLAM SAVAS HUKUKUNUN KOKENLERI:
KURAN VE SUNNETTE SAVAS

e

Asim Oztiirk

Ibn Haldun Universitesi

OZET

Savag ve barig tarih boyunca devletleraras: tarihin vazgecilmez bir pargasi olmustur.
Savaglar mevzu bahis olunca meselenin 0ziinde mesruiyet tartismalari yatmaktadir. Farkli
milletler ve devletler savas hususunda farkli yaklasimlara sahip olmuslardir. Bazi devletler
savunma savaslarini mesru goriirken, bazilar1 saldir1 savaglarint mesru gérmiis olup; bazilari
durumsallig1 kabul etmisken, bazilari savastaki gesitli yaklasim ve eylemleri mesru olarak kabul
etmistir. Bu yaklagimlar milletlerin sosyo-kulturel, siyasi ve dini epistemik dinamiklerine gore
degiskenlik gostermistir. Milletlerin savasa yaklasimlari degismis olsa da degismeyen bir
sorunsal olarak “mesruiyet” 6niimiizde durmaktadir. Bu ise batida “just war” veya “hakli/mesru
savag” olarak kuramsallastirilmistir. Bununla birlikte diinya genelinde bir¢ok bolgede tarihin
cesitli donemlerinde bircok devlet savasin mesruiyeti hakkinda ¢esitli yaklagimlara sahip
olmuslardir. Bu ise tartismanin batiya indirgenemeyecek kadar genis oldugunu gostermektedir.

Zira bat1 harici bir¢ok devlet ve millet tarafindan tartisilagelmistir.

Savas kavrami Islam’da diger anlayislardan farkli bir epistemoloji ve
kavramsallagtirmaya sahiptir. Islam’a gore savas anlayist diger anlayislar ile
karsilastirildiginda; daha farkli, daha sistemli ve daha kabul edilebilir bir yaklasima sahip
oldugu goriilecektir. Islam’da savas anlayis1 diger birgok meselede oldugu gibi en ince
ayrmtisina kadar diizenlenmistir. Islam’m Savas Hukuku’nun ana yapisim veya iskeletini
olusturan diizenlemeler, “savasa bagvurma hukuku”, “savas i¢i hukuk” ve ‘“savas sonrasi
hukuk” olarak siniflandirilabilir ve incelenebilir. Her birinin kendi i¢inde gesitli diizenlemeleri

olup, Kuran ve Hadisler incelendigi vakit islam’m ¢ok ince bir ahlaki nizama sahip oldugunu

ve savasin bile belli bir ¢cerceve igerisinde diizenlendigi agik bir sekilde gdzlemlenebilmektedir.
Bu caligmada islam’da savas anlayisinin kaynaklari diinyadaki diger anlayislar ile

karsilagtirmali bir sekilde analiz edilecektir. “Mesru savas” sOylemi baglaminda diinya

genelindeki baz1 mesru veya mesrulastiric1 yaklasimlar ile mesruiyet tartismalari, islam Savas
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Hukuku ile karsilastirmali olarak ve disiplinler arasi bir yontem ile tarihsel ornekler
cercevesinde incelenecektir. Mesru savas hakkindaki bazi tartismalara ve Miisliiman alimler
arasindaki bazi goriislere de yer verilecektir.

Anahtar Kelimeler : Islam, Savas, Baris, Hukuk, Mesruiyet
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BiYOLOJIiK INDIRGEMECILIK VE SOSYAL BIiLIMLER: SOSYOBIYOLOJi
OZELINDE BiR DEGERLENDIRME

e

Abdulkadir Oncel
Yildiz Teknik Universitesi

Dog. Dr. Onur Giines Ayas
Yildiz Teknik Universitesi

OZET

Bu bildirinin amaci, toplumsal olan1 agiklama arzusundaki sosyobiyoloji disiplininin
genelde sosyal bilimlerle, 6zelde ise sosyolojiyle iliskisini ele almak ve diger canli tiirleri
iizerinde yapilan biyolojik ¢alismalarin insan eylemlerini ve toplumsal kurumlart anlamak i¢in

yeterli ve uygun bir yontemsel ¢er¢ceve sunup sunmadigini arastirmaktir.

Sosyobiyologlar sosyal olaylari ve davraniglari dogal segilim baskisi ve tiirlini devam
ettirme miicadelesi olarak goriip biyolojiye indirgemektedir. Bu sebeple i¢giidiisel davranislarla
ilgilenerek tiirler ve Kkiiltlirleraras1 farkliliklar1 degil yalmizca benzerlikleri gbsterme
egilimindedirler. Dogal ¢evrenin ve kiiltiirlin inga ettigi bir zihin ve biling diinyasin1 géz ard1
ederler. Kiiltiiriin toplumsal davraniglarda basat bir faktor olabilecegi fikri de dogal olarak
sosyobiyologlar i¢in kabul edilebilir bir fikir degildir. Sosyobiyologlar toplumsal davranig
izerindeki kiiltiir ve ¢evre etkisinin sinirlt olacagini ve bu sinirlt etkinin de her kosulda tiiriin

biyolojik kapasitesine ve 6zelliklerine bagh kalacagini iddia etmislerdir.

Her doga bilimi disiplini gibi sosyobiyoloji de nesneler arast iligkileri inceler ve insanin
ve diger canlilarin digsaridan birer nesne olarak gozlemlenebilecek boyutlarini ele alir. Natiiralist
(dogaci) bir yaklasima sahiptir. Bir hayvan tiiriinii ele alirken kullandigr yontem ile insani
incelerken basvurdugu yontem arasinda hicbir fark yoktur. Dolayisiyla insan tiiriine olan
yaklagimi da biiylik oranda indirgeyici bir yaklagima sahiptir. Doga bilimleri olgular arasindaki
nedensellikleri bularak neden sonug iliskisini agiklamaya calisan bir yonteme sahiptir.
Nedensellik ilkelerini takip eder ve tek diizenlilik vardir. Anlamaci yontem savunucular ise,

doga bilimlerinden farkli olarak sosyal bilimlerde ayn1 metodun kullanilamayacagini ¢iinkii
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elimizde tek duzenlilik ilkesini bozacak olan insan, toplum, kultir ve tarih gibi kendi

e

Oznelligine sahip bir aragtirma nesnesinin oldugunu, arastirma nesnesinin bizzat kendi ¢evresini
anlamlandiran 6znelerden olustugunu, kendi tekilligine sahip oldugunu ve deneye acik

olmadiklarini sOyleyerek doga bilimlerine itiraz ederler.

Bu itirazdan hareketle sosyobiyolojinin kokenini agiklamaya gayret ettigi toplumsal
eylem, olgu ve kurumlar1 kendi yontemleri araciligiyla nasil inceledigi ele alinacak ve sosyal
bilimler alanina yonelik onerileri tartisilacaktir. Bu sekliyle doga bilimlerinin bir alan1 olan
sosyobiyoloji ile sosyal bilimler alaninin en 6nemli disiplinlerinden olan sosyoloji arasindaki
yontemsel farklarin ortaya konmasi hedeflenmekle birlikte hangi yontemin sosyal olani

agtklamakta daha etkili oldugu gosterilmek istenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyobiyoloji, Yorumlayici Sosyoloji, Sosyal bilim metodolojisi,

biyolojik indirgemecilik

1.GIRIS

Sosyobiyolojinin kurucusu Edward O. Wilson’in ¢aligmalar1 bocek toplumlarinin
incelenmesi lizerine kuruludur. Yapmis oldugu c¢aligmalarin devaminda bulgularini Homo
Sapiens olarak adlandirilan insan tiirline uyarlamaya calismistir. “Sosyobiyoloji” terimini de
Sosyobiyoloji: Yeni Sentez (1975) isimli kitabinda “tiim sosyal davraniglarin biyolojik temelinin
sistematik bir calismasi” olarak tanitmustir. (Wilson, 1975, 4). Wilson, Homo Sapiensin
toplumsal davranislarina yonelik fikirlerini bir siire sonra yayinladigi kitabit On Human
Nature'da (Wilson, 1978) gelistirmistir. Wilson’in bu kitabi, canl tiirlerinin sosyal hayatini
inceledigi diger ¢aligmalarindan farkli olarak insani da incelemis oldugu diger canli tiirlerinin
icerisine dahil etmistir. Oldukg¢a genis olan Sosyobiyoloji: Yeni Sentez (1975) isimli kitabinin
birinci ve son boliimlerinde insan tiiriiniin sosyal hayati konusuna agirlik veren Wilson bugiine
kadar yapmis oldugu calismalart Homo Sapiens tiiriine yani biz insanlara uyarlamaya
calismistir. Wilson, davraniglardaki ndrolojik veya psikolojik nedenlerden ziyade, hayvanlarin
evrimini yonlendiren sosyal ve ekolojik nedenlere atifta bulunmak icin “davranisin biyolojik
temelini” vurgulamistir. (Wilson, 1975, 5). Wilson ¢alismasinda sosyal davranislarimizin
biyolojimiz tarafindan belirlendigini ve yonlendirildigini, yani biyolojik donanimimizin
davraniglarimizin temelini olusturdugunu belirtmis, bununla beraber ¢evresel ve sosyal etkilere

de yan faktorler olarak isaret etmistir. Bu bakimdan anliyoruz ki sosyobiyoloji denen disiplinin
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calisma alan1 canli sosyal davraniginin biyolojik yolla incelenmesidir. Bugiine kadar Wilson’1n

"

bocekler Uzerine yapmakta oldugu c¢alismalar da biyolojik temelli bocek davraniglarinin bu
hayvanlarin sosyal diizenlerine etkisi tizerinedir. Bu tebligin konusu bocekler veya genel olarak
hayvanlarin “sosyal” hayat1 {izerine yapilmis ¢alismalarin insanlarin sosyal davraniglarinin
anlamin1 agiklamak i¢in uygun bir temel olup olmadigini incelemektir. Bu bakimdan 6ncelikle
sosyal bilimler alanindaki temel metodolojik yaklasimlardan s6z edilip daha sonrasinda da
sosyobiyoloji genel hatlartyla tanitilarak, metodolojik olarak insanin sosyal eyleminin anlamini

aciklayabilecek yeterlilikte olup olmadigr ortaya konmaya ¢alisilacaktir.

2. Sosyal Bilimler Metodolojisi
2.1. Pozitivizm

Sosyolojinin dogusu sirasinda en gozde yaklasim pozitivizmdi. <’Kesin bir tarih vermek
gerekirse: iki asir 6nce Bacon'un kurallar1, Descartes'in goriisleri, Galilee'nin buluslartyla insan
zekasinda ortaya ¢ikan biiyiik hareket diinyada pozitif felsefe anlayisinin basladigr zamandir.
O zamandan beri pozitif felsefe anlayisi teolojik ve metafizik felsefenin karsisinda yer aldi.”’
(Comte, 1964, 223). Auguste Comte pozitif diislincenin kendisinin {i¢ hal kanunu diye belirttigi
evrelerin ilk ikisinin (Teolojik ve Metafizik) ardindan ortaya ¢iktigini ve bunlara karsi
gelistigini ifade eder. Auguste Comte’un toplumlar i¢in tanimlamis oldugu ti¢iincii evre pozitif
evredir. Pozitivist diislince “bilimin yalnizca dogrudan deney yoluyla bilinebilen, gozlenebilir
biiytikliiklerle ilgilenmesi gerektigini ileri siirer.”” (Giddens, 2000, 7). Ciinkii pozitivizm, “bir
sey varsa Olgiilebilir, 6lgiilebilir ise 6ngorulebilir ve model olabilir fikrinden hareket eden bir
bilim felsefesidir’” (Kirman, 2011, 257). Daha genis anlamda, pozitivizm, pozitif bir yaklasimi1
oneren ve sosyal alan dahil olmak iizere bilgi iddialarinin gbézlemlenebilir olaylardan elde
edilebilecek seylerle sinirlandirilmasi gerektigi konusunda israr eden diisiince sistemidir.
Olgulardaki diizenlilikleri anlamay1 ve bu yolla gbzlemledigi alandaki yasalar1 kesfetmeyi
amaglar. Doga bilimlerinin yonteminden etkilenen bu yaklasim toplumsal meseleleri
incelemekte olduk¢a zorlanmistir. Bunun sebebi doga bilimlerinin determinist bir dogay: ele
alan yonteminin determinist olmayan kiiltiirlere ve sosyal hayata uygulanmasinda yasanan

uyumsuzluktur.

Comte’un bu bilim anlayis1 teoloji ve metafizikten arindirilmis pozitif yani bilimsel

bilginin dissal izlenimlerine dayaniyordu ve nihai nedenlerden ziyade fenomenlerdeki
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diizenlilikler olarak anlasilan yasalarin kesfedilmesine yonelik bir ¢abayi ifade ediyordu.

e

Pozitivizmin odaklandig1 nokta bireyler degil toplumdur. Yapilmak istenen toplumun yasalarini
kesfederek toplumsal sorunlara ¢oziim aramak ve toplumun kontroliinii saglamaktir. Ancak
toplumsal aragtirmalarda dogaya benzer bir diizenlilik bulmak doga bilimlerinde oldugu kadar

kolay degildir. Kiiltiirel ¢esitlilik nomolojik bir teori kurulmasini gii¢ hale getirir.

Durkheim kendisini pozitivist olarak nitelemese de pozitivizmi sistematik hale getirerek
sosyolojide uygulanabilir hale getiren kisi olmustur. Baert’e gore, Durkheim kendisini
Comte’dan ayirir. Ona gore, Comte uygun empirik arastirmalar yapmaz. Toplumlar arasindaki
zengin ¢esitliliginin farkinda degildir. (Baert, 2017) Bu bakimdan Durkheim kendinden 6nceki
pozitivistlerden toplumsal ¢esitliligi kabul etme noktasinda ayrisir. Toplumun 6zerkligini kabul
eder. Bu baglamda doga bilimlerinin terminolojisinin yerine yeni bir sosyal bilim terminolojisi
gelistirme noktasinda ¢aba gostermistir. Ayrica “’Durkehim, toplumsal olgularin nesneler gibi
incelenmesi gerektigini ve bir toplumsal olgunun ancak bir digeriyle aciklanabilecegini
savunur.”’ (Tolan, 1996, 28). Ayrica toplumsal olgu ve olaylarin biitiiniin igindeki
fonksiyonunun da ne olduguna biiylik 6nem atfetmistir. Bunu yaparken de agiklanacak olgunun
hangi diger olgularin nedenselligi takip ettiZini arastirmustir. Cilinkii salt olgunun
fonksiyonunun ortaya c¢ikarilmasi o olayr aciklamis olmaz. Bunu agiklayacak olan
nedenselliktir. Bu bakimdan Durkheim’in doga bilimleri benzeri neden sonug iligkisini takip

ettigini ifade edebiliriz.

“’Durkheim’a gore, diger doga bilimlerinde uygulanan deneysel yéntemin sosyolojide
farkli bir nitelik almas1 gerekir. Ciinkii toplumun biitiinii lizerinde gézlem yapilabilir, ama
deney yapmak olanak disidir.”” (Tolan, 1996, 29) Bu bakimdan doga bilimci bir deneysel
yontemin uygulanamayacagi sosyolojide incelenen olgunun diger olgu ve olaylarla olan
iliskisini kesfetmeye gayret etmistir. Birbiri ile iligskisi olan olgularin agiklanmasinda
degiskenler s6z konusu olacaktir ve bu degiskenlerin agiklanmas1 gerekmektedir. Ornegin,
intihar arastirmasindaki intihar olgusu bagimli bir degisken olacakken buna bagli olarak
Durkheim’in intiharla iliskilendirdigi medeni durum bagimsiz bir degisken halini alacaktir.
Durkheim bu sekilde ¢alisan bir sosyolojik deneysel sistem kurmustur. Birbiri ile iligkili
degiskenlerin nedenselliklerini bularak toplumsal yasalara ulagmayi planlamis bdylece

sosyolojiyi doga bilimleri kadar gii¢lii bir bilim haline getirmek istemistir.

2.2. Sosyolojiye Hermendtik Yaklasimlar
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Alman diisiince geleneginin sosyal bilimler alaninda yapmis oldugu ilk ve en 6nemli

e

katkilardan birisi doga bilimleri ile kiiltiir bilimlerini ayirmasi olmustur. Kiiltiir bilimlerinin,
doga bilimlerinden ydntemsel olarak farkli oldugu serhini diismesi a¢isindan Alman Idealizmi
ile baslayan gelenek onemlidir. Dilthey, Kant ve Hegel gibi yazarlar bu ayrima vurgu
yapmislardir. Bu vurgulari ile doga bilimlerinden ayrilan sosyal bilimlerin aragtirma yontemi

ilizerine tartismalarin baglamasina vesile olmuslardir.

Sosyal bilimlerin, doga bilimlerinin metodunu benimsemesine yonelik elestiriler
19.ylizyilin baslarinda doga bilimlerinin basarisi sebebiyle fazla dikkat ¢ekmiyordu. Ancak,
“’doga bilimlerinin basar1 hikayesine doniik en yiizeysel bakis tarafindan dahi aciga
cikartilabilecek olan bir 0Ozellik, bilimsel hesaplarda “’amacg’ kategorisinin sasirtic
yokluguydu. Doga bilimleri yavas yavas “’irade’’, “’amag’’, “’niyet’’e herhangi bir atifta

bulunmadan teferruath agiklamalarin yapilabildigi bir dil gelistirdi.”” (Bauman, 2017, 14)

Hermenoétik doga bilimlerinde kullanilan amagsiz bakis agisina dayanan ydntemin
toplumsal diizlemde dogru olamayacagina olan inancin karsilig1 olarak ortaya ¢ikmistir. Doga
bilimlerinde bir ama¢ aranmayabilir fakat insan eylemleri amachdir. Doga bilimlerini
arastirirken kullanilan yontemden farkli bir sey igermelidir. “’Dolayisiyla bir insan eylemini
anlamak, eylemi yapanin ondaki niyetinin i¢inde yattigi anlami kavramakti; bu gorev,
kolaylikla anlasilabilecegi lizere, doga bilimlerinde olandan temelde farkli bir gérevdi.”’

(Bauman, 2017, 15)

Bauman’in anlamanin sanatsal dogasina vurgusu burada 6nemli bir yer isgal etmektedir.
Ciinkl sanatsal bir anlamlandirma ve yorumlama esasinda bir sahsi durumu da beraberinde
getirir. Ancak doga bilimleri gayri sahsidir. Zaman degigse de ayni kalacak bir sonug¢ alma
durumu vardir. Hermendtikte ise asil mesele yorumun ikna edici olusudur. Hermendtikte,
anlama denen nokta metni yazan kisi ile okuyan arasindaki bir iliski olarak goériilmektedir. Ayni
sekilde eylemi yerine getiren ile onu yorumlayan arasinda da benzer iliski vardir. Bu tinsel bir
etkilesimdir. Ayn1 olgu iizerindeki farkli yorumlamalarin da esasinda bir arada bulunabilecegi
g6z oniine alinmalidir. Bu bakimdan yorumlamalar doga bilimlerinin geldigi noktadaki kalict
duruma erismekte zorlanacaktir. Ancak zaten bu tiir bir aciklama Ilkay Sunar’in Diisiin ve
Toplum isimli eserinde genisce bahsetmis oldugu sembolik toplum modelini agiklayis seklidir.
“Toplumsal yasamin kendisi sembolik olarak kurulmustur; tiretim kadar ihtiyaclar, tutkular
kadar ¢ikarlar da bu bagimliligin etki alanina girerler.”’ (Sunar, 2008, 15) Bu bakimdan

toplumun kendisi bir biitiin olarak kurgusal sekilde bireylerin kendi 6znel diinyasinda
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kuruldugunda bir anlam ifade eder. Bu sebeple de kurguda degisiklikler olmas1 veya kiiltiirler

"

arasi ¢esitliligin bulunmasi oldukg¢a dogaldir. Bu ¢esitliligin tabi olarak getirmis olacagi sey de

yorum farkliliklar1 olacaktir.

Insan eylemlerinin anlamlandirilmas: Weber sosyolojisinin en dénemli unsurlarindan
birisidir. Weber toplumsal eylemi bireyin bagkalarinin davranislarini dikkate alarak yaptigi
eylemler olarak ele almaktadir. Nitekim Weber’e gore insan tiirii; kendi duygu, diisilince, kiiltiir
cevresi, deneyimleri vd. bilimsel sayilamayacak bilme yollar1 kanaliyla bircok konuda bilgi
sahibi olmaktadir. Insanlar toplumsal eylemlerini Weber’in pratik yontem olarak ifade ettigi
zihnimizde olan bilgiler ile agiklama cabasi icerisine girebilir ki bu durum bilimsel bir disiplin
olan sosyoloji agisindan kabul edilebilir degildir. Arastirmacinin olduk¢a yansiz bir sekilde
olgu veya eyleme yaklasmasi ve bu aragtirmaya 6znel yargi, deger ve tecriibelerini katmamasi
beklenmektedir. <’Ote yandan herhangi bir toplumsal eylem, belirli bir anlam baglantist
icerisinde yalnizca pratik olarak degil, akilc1 yoldan saikleri (gilidii) araciligiyla da anlasilabilir.
Bu saiklerin goz oniinde bulundurulmasiyla ve anlam baglantilarinin kurulmasiyla, toplumsal
olgular1 anlayis yontemiyle agiklamak bilimsel bir nitelik almis olacaktir.”” (Tolan, 1996, 36)
Weber’e gore agiklamak, pratik anlam ile eylemi yapan kisinin kendisinin verdigi 6znel
anlamin baglantis1 i¢inde anlagilmasini ifade etmektedir. Bireyin eylemi ile anlam arasindaki

baglantinin anlagilmasi ile toplumsal eylem agiklanabilir.

Weber’in ‘Verstehen’ diye ifade ettigi anlamaci yontem pozitivist yontemin olgusal
bakis agist1 ile fark edilemeyen anlamlari ortaya ¢ikarabilme imkani saglar. Bu sekilde olgusal
olarak ele alinmaya miisait olmayan sosyal bir durumu inceleyebilme firsati verir. Jaspers’in
iinlii 6rnegi bu konunun anlasilmasinda oldukca 6nemlidir. Jaspers ‘’cocuguna tokat atan bir
anneyi gordiiglim zaman bu davranisin nedenlerini hemen anlarim. Cocuk uslu degildir, oysa
olmas1 gerekir. Tokatin cocuga anlatmak istedigi budur.”” (Boudon, 1991, 19) Bu 6rnekle
disardan bakildiginda karsidakine zarar veren bir siddet eyleminin farkli bakis acilarinda

amagsal bir yaklagim olarak izlenebilecegi anlatilmak istenmektedir.

Roger Scruton Akilli Kisiler icin Felsefe Rehberi isimli eserinde sdyle der: “’diinyay1 iki
farkli bigimde tanimlamak miimkiin: Biri bizi de i¢inde bulunduran diinya, digeri ise iizerinde
eylemlerde bulundugumuz diinya’’ (Scruton, 2016, 28). Bu sekilde doga ile toplumsal alani
birbirinden ayirarak giilimseme eyleminin iki diinya agisindan da agiklamasini ve ayrimini
yapmaktadir. Biri tabi oldugumuz doga yasalarini iceren dogal diinya iken digeri ise bu dogal

diinyanin yasalarina tabi olsak bile bizim de tercih yapabildigimiz ve tercihlerimizi
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anlamlandirdigimiz bir diinyadir. Scruton’un 6rneklendirdigi giilimseme eyleminde oldugu

e

gibi, guliimseyen kisinin bu eylemini yatay sekilde hareket eden bir et pargasi olarak gérmeyiz.
Gordiigiimiiz bu olsa bile “’yine de, giilimsemeye farkli bir anlam ytikleriz. Onu, hareket eden
et pargasi olarak degil, 6zgiirce ortaya konan insan ruhunun ifadesi olarak goriiriiz.”” (Scruton,
2016, 28) Scruton bir giiliimsemenin anlamina ulagsmak i¢in neden sorusunun sorulabilecegini
bunun bize glilimsemenin gerekgesini verecegini ancak bu soruya cevap verilemedigi durumda

bile giilimsemenin kabullenilebilecegini belirtmistir.

3. SOSYOBIYOLOJi

Sosyoloji kuruldugu giinden bu yana biyolojik yaklasimlarin toplumsal alani incelemek
ve bir doga bilimi gibi kontrol edilebilir, 6ngoriilebilir ve emprik olarak c¢aligilabilir bir disiplin
haline getirmek istedikleri bilinmektedir. Nitekim o6nceki bolimiin ‘’sosyolojiye biyolojik
yaklagimlar’> bahsinde de bu konuyu ele almistik. Son dénemde popiiler olan ve biiylik ses
getiren bir yaklasim da sosyobiyoloji yaklasimidir. Edward Wilson’in kurucusu oldugu
yaklagim, sosyal davranisin biyolojik bir temelinin oldugu ve karmasik sosyal davraniglarin bile
biyolojik kuramla agiga kavusturulabilecegi varsayimini gelistirmistir. (Trigg, Sf. 196.)
Buradan hareketle sosyobiyoloji de toplumu ve toplumsal davranislar1 biyolojik yolla
aciklamaya gayret etmistir.

Dogal seleksiyon ya da dogal secilim, dogal ¢evre kosullarina en uygun olanlarin
hayatta kalarak tiirlerini devam ettirmesini, uygun olmayanlarin da yok olmasini saglayan
evrimsel mekanizmadir. Insanlarm da diger canlilar gibi dahil oldugu bu evrimsel siirecin
sonunda insanlar bugiinkii biyolojik ve fizyolojik hallerini almiglardir. Neo-Darwinci diye
nitelendirilen sosyobiyoloji teorisinin bu sekilde ifade edilmesinin sebebi: Darwin’in teorik
olarak siki takipgisi olmasiyla birlikte evrimsel siirece genleri dahil etmis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bununla beraber adaptasyonu (uyum) da kendi sosyobiyoloji teorisinin
olmazsa olmazi haline getirmistir. Boylelikle insanlar hem kalitim yoluyla atalarindan gelen

genlerin hem de dogal ¢evrenin etkisi ile sekillenmis olurlar.

Sosyobiyolojiyi diger biyolojik yaklagimlardan farkli kilan yam1 “’sosyal
organizasyonun en 6nemli gerceklerini geleneksel etoloji ve psikoloji matrislerinden derleyerek
bir ekoloji ve genetik temeli (zerinde yeniden bir araya getirmesi, popillasyon diizeyinde
inceleyerek sosyal gruplarin ¢evreye evrim yoluyla nasil uyum sagladigini ortaya koymasidir’’.

(Wilson, 2017, 16) Insanin da biyolojik yapis1 bakimindan evrimsel ¢izgide diger tiim canli
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tiirlerinden bir farki yoktur. Wilson insan tiirliniin gectigi evrimsel yollarin zorunlu oldugunu

e

ifade eder ve ¢ok segenekli olmayan bir yolu izledigimizi belirtir. Aslinda davranislarimizin da
oldukca net bicimde tanimlanabilecek basitlikte oldugunu ileri siirer. Wilson ¢ok sayida
antropolog ve sosyologun bir yanilgiya saplandigini iddia etmektedir. Bu yanilgt da “’sosyal
davranisin herhangi bir sekilde bicimlendirilebilecegine’” (Wilson, 2017, 18) inanmalaridir.
Ultra ¢evrecilerin insanlar1 kendi kiiltiiriinlin {irinii olarak goren yaklasimimin da dogru
olmadigini séyleyen Wilson, insanin kiiltiirii ile sosyal davranislar1 arasindaki iliskiyi belirleyen
yegane seyin genler oldugunu kesin bir dille ifade eder.

“’Gergek sosyal yasama giden yol gruplar igindeki bireylerin goreli basarisina dayanan
bir segilimle gruplar arasi goreli basariya dayanan bir segilim arasindaki bir miicadele ile
olusur.”” (Wilson, 2012, 28) Wilson’a gdre insan tiirlinlin gelisimi bireysel gelistirmelere
baglidir. Grup igerisindeki bireylerin gelisimleri gruba dagilir ve bu gelisimin sonucu olarak da
gruplar diger gruplara ustiinliik saglarlar. Karmasik goziiken bu ayiklanmalar isbirligi, rekabet,
thanet ve ayrilik gibi birgok farkli bilesimi igerisinde bulundurur. Bu ayiklanmalarin getirisi
olarak insan beyni siirekli biraz daha gelismis ve insan daha sosyal bir varlik haline gelmistir.
Kurulan bunca zihinsel strateji bu gelisimde biiyiik rol oynamistir. Boylelikle insan tiirii ¢ok
gelismis bir kiiltiir yapisina sahip olmustur. Insanin ulastig1 harikulade sosyal yasama kismen
de olsa ulasabilen diger varliklar da sosyal boceklerdir. Wilson’a gore boceklerin dogal se¢ilim
ile ulastig1 noktaya insan bireysel secilim ve grup segilimi arasindaki yakin iligki sayesinde
ulagsmistir. (Wilson, 2012, 31-32) Bireysel ve grup secilimi ayrimt Wilson’n elestirilere maruz
kalmasina neden olmasina ragmen oldukca 6nemlidir. Clinkii bu ayrim ayni zamanda Wilson’in
insanlarin diger tiirlerden farkli olarak kiiltlirel evrimi nasil kisa siirede gergeklestirebildigini
aciklamasina yardimer olmustur.

Bocek tlrlerinde tlm bireyler reme becerisine sahip degildir. Bu da boceklerde
toplumsal rolleri etkileyen en 6nemli kosullardan bir tanesidir. Bu sebeple karincalar is¢i
karinca, yaprak kesen karinca vb. olarak is boliimiine ayrilmistir. Biyolojik yapilar kiiltiirlerine
ve toplumsal hiyerarsilerine direk olarak yansimistir. Ancak insan tiiriinde her birey liremeye
katilir ve biz toplumsal rollerin hi¢birinde bireyin iireme kapasitesini dikkate almayiz. Higbir
insan ¢ok fazla {ireyebildigi gerekcesiyle toplumsal hiyerarsinin iist basamaklarinda yer almaz.
Toplumsal itibar ve sayginlik vb. gibi somut bir kazang¢ saglamaz. Bu bakimdan Wilson’in
bdceklerin biyolojik yapisi ile sosyal iligkileri arasinda kurmus oldugu yakin iliski insanda o
kadar direkt bir iliski degildir. Bu sebeple Wilson insanin biyolojik yapisi ile kulttrel ve

toplumsal yapisi1 arasinda bag kurmakta ayn1 basariy1 gésteremez.
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Ilk ve en kolay dogrulanabilir tan1 6zelligi dogada istatistikseldir. Grup biiyiikliigii,

e

hiyerarsilerin 6zellikleri ve gen degisim oranlar1 gibi sosyal organizasyon parametreleri, diger
popiilasyon tiirlerine gore, insan popiilasyonlar1 arasinda ¢ok daha fazla cesitlilik gosterir.
Insanlardaki varyasyonlar, kalan primat tiirleri arasinda meydana gelenleri bile agmustir.
Maymunlar ve maymunlarin saldirgan tutumlari ve cinsel etkilesimlerini ayarlamak icin
davranigsal 6lgeklendirmenin kullanilabildigi, insanda ise bu 6lgeklerin ¢ok boyutlu ve kiiltiirel
olarak ayarlanabilir ve neredeyse sonsuz bir sekilde incelikli hale geldigi belirtilmektedir.
Karsilikli 6zgecilik pratikleri diger primatlarda ilkel, insanlarda maske degistiriyormuscasina
bilingli bir sekilde kisa siirede degisebilen bir yapidadir. insanlar hizli sekilde tutumlarii
degistirebilir ve bircok farkl role biiriinebilirler. (Wilson, 1975, 272)

Peki, ama insan topluluklar1 nasil bu kadar esnek olabiliyor? Sebeplerin bir kismi
iiyelerin davranis ve basar1 bakimindan ¢ok fazla ¢esitlilik gostermesidir. En basit toplumlarda
bile bireyler biiyiik 6l¢iide farklilik gostermektedir. ’Kung Bushman'in kiiciik kabilesi iginde
bile avcilar ve sifacilar arasinda liderler ve seckin uzmanlar olarak tanimlanan ve "en iyi
insanlar" olarak kabul edilen bireyler bulunabilir.”” (Wilson, 1975, 272) Onemli husus,
insanlarm atalarindan ve iliskisinin bulunmadigi diger tiirlerden bile daha fazla uzmanlasmis
ve ¢ok fazla igboliimiine ayrilmis olmasidir. Diger tiirlerde ii¢ veya dort olan bu farkli roller
insan tiirinde onlarca hatta yiizlerce olabilir. Kisiligini uygun bi¢imde sekillendiren Homo
Sapiens bir rolden digerine kayma kabiliyetine kendisi adapte olabilir. Insan topluluklari
yiiksek zeka ile orgiitlenir ve her iiye, tiim ustaliklarini sosyal zorluklar ile kars1 karsiya kalmasi

ile elde eder.

Wilson insan dogasini incelerken insanin kokenine dair bir biyolojik agiklama
getirmekte, bununla birlikte 6grenilen sosyal durumun da aslinda genler vasitasiyla harekete
gecen icgilidiilerimizden kaynaklanan toplumsal davranislarimiz oldugunu one siirmektedir.
Kiiltiir de insanin tiiriinii devam ettirme kaygisi sonucu ortaya ¢ikmis toplumsal davraniglar ve
kurumlar olarak ele alinmaktadir. Wilson 6zgecilik gibi énemli bir toplumsal davranis1 ya
karsilik beklentisi ile yapilan bencilce bir hareket olarak ya da kendisi disindaki iiyeler
tarafindan genlerini sonraki nesle tasimak amaciyla yapilan bir eylem olarak agiklamaktadir.
Ancak insanlar ortaya koyduklar1 6zgeci davranislara tiiriin devami gibi bencilce bir diisiince
ile bakmanin ¢ok 6tesinde anlamlar yiiklemektedir. Yalnizca kahraman olmak ve kendisinden
sOz ettirmenin disinda insanlar vatan, millet, din ve aile gibi kendilerince kutsal olarak
nitelendirdikleri toplumsal kurumlara sahiptirler. Bircok insan bu kurumlar i¢in kendisini feda

etmekten ¢ekinmemektedir. Ayrica kendileri ile hi¢bir yakin iligkisi ve biyolojik baglantisi
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bulunmayan insanlar1 kurtarmak i¢in bile 6zgecil davraniglarda bulunan insanlara sik sik

"

rastlamaktayiz. Bu agidan, sosyobiyolojinin bir daha hi¢ karsilasmayacagi bir insan1 kurtarmak
icin kendisini tehlikeye atan veya feda eden insanlarin davraniglarini agiklamakta kullandigi
tiiriin devam1 ve karsilik beklentisi agiklamasi toplumda karsilagtigimiz 6zgecil davranislari

aciklamakta yetersiz kalmaktadir.

4. SONUC

Sosyobiyolojik yaklasimin kendisi bocek toplumlarini temel alarak insan toplumlarinin
toplumsal yasantisina yonelik bir bakis acis1 gelistirmistir. Wilson bocek toplumlarinda
gozlemlemis oldugu toplumsal is boliimii, roller, sosyal hayatin olusumu ve bireyler arasi
etkilesim ve iletisimin insanlarda nasil ortaya ciktigini ve gelistigini aciklamaya calismistir.
Wilson’1n ¢abasi insan tiiriiniin hem koken itibariyle nasil bugiine geldigini agiklamak hem de
sosyal ve toplumsal hayatinin nasil olustugunu goézler oniine sermektir. Ancak goriinen o ki her
ne kadar insanin diger tiirlerden farkli oldugunu belirtse de yaptig1 sey temelde metodolojik
olarak tiirler aras farki dikkate almaksizin agiklama getirmeye galismaktir. Insanlarin biyolojik
kokenini incelemesinin yaninda Wilson i¢in bir baska konu toplumsal kurumlarm nasil
olustugudur. Bu konuda da farkli bir yontem kullanmayan Wilson din ve sanat gibi toplumsal
kurumlart 6nemli buldugunu ifade etmekle birlikte bu kurumlart insan evriminde dogal
seleksiyon yoluyla ortaya ¢ikan liriinler olarak gérmistiir. Dini toplumu bir araya getirmeye
yarayan toplumsal bir kurum olarak goriir. Sanat ayni sekilde insanlarin geligmis kiiltiirel bir
iriinii olmasi itibariyle 6nemli ise de Wilson sanati ve eserlerini insan goziiniin biyolojik
yapisinda, 1$181n yansimalari olarak inceleme ¢abasinda olmustur.

Wilson, ensest yasaginin sebebinin diisiik genetik saglamlik oldugunu ve bunun insanlar
tarafindan aslinda bilingli ve rasyonel olarak ortaya konmus bir yasak olmadigini ifade eder.
Bu durumda eger biz bunu bilingli olarak yapmiyorsak bunu bilingli sekilde kontrol eden ya da
gidiileyen bir gen olmasi gerekmektedir. Nitekim bunun yaninda aile dis1 bireylerle
birlikteligin faydalarinin fazla olmasi da bu duruma gerekce gosterilebilir. (Wilson, 2017, 37)
Ancak Wilson, ilk insanin bu durumu deneyerek tecriibe ettigine degil genlerin
yonlendirmesine dayandigini diisiinmektedir. Nitekim ardindan kiiltiirel evrim de kalitimsal
sekilde boyle devam edegelmistir. Wilson insanlarin dogumlarindan itibaren kiiltiirden izole bir
sekilde yetistirilmeye kalkilmas1 durumunda bile benzer davranislarin ¢ogunu gosterecegine
inanmaktadir. (Wilson, 2017, 23) Ancak buradaki ikilem aslinda olduk¢a 6nemlidir. Bilindigi

iizere ensest meselesinin literatiirde ¢okca ensest yasagi olarak ifade edilmesinin sebebi bir¢ok
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eski toplumda bunun kiiltiirel olarak yasak kabul edilmesidir ve bu yasak olduke¢a katidir.

e

Asilmasi durumunda verilen cezalar olduk¢a sert olmaktadir. Bu durumda eger biyolojimiz
etrafinda sekillenen bir davranigsal temel s6z konusu ise diger biyolojik egilimlerimizin de bu
sekilde kiiltiirel bir emir veya yasaga tabi olmasi gerekirdi. Bu durumda neden ensest i¢in bir
yasak s6z konusu iken uyku, yemek yeme vb. insanin biyolojik ihtiyaglari bir emir ya da yasaga
dayandirilmamistir sorusu oldukga yerindedir.

Diger bir konu da sosyobiyolojinin insani tliriinii devam ettirme kaygisindaki bir varlik
olarak ele almasidir. Insanlarin kurmus oldugu anlam diinyasindaki karsilikli iliskiler biyolojik
sonug itibariyle cinsel bir temele dayaniyor dahi olsa insanlarin kurmus olduklart anlam
diinyasin1 agiklamakta bu teorinin zorlanacagi olduk¢a aciktir. Zaten bu sebeple sosyal
bilimlerin hermenétik ve anlamaci yaklasimma ihtiyag duyulmaktadir. Insanlar kendilerine
partner olarak se¢cmek istedikleri kisiyle ilk karsilagsmalarini, ilk g6z temaslarini ve yasanan
diger ilk etkilesimlerin hepsini ¢ok 6zel bir yere koyarak anlamlandirirlar. Bu gibi bir duygusal
ve hassas durumda insan tiiriiniin hislerinin olduk¢a yogun yasandigi bir donemin agiklamasinin
salt tiirlinii devam ettirme kaygisi olarak ele alinmasi, insanlarin 6zel 6nem atfettikleri o her ilk

anin anlamini can sikici bir sekilde indirgeyen agiklamalar olacaktir.

Bu orneklerden de hareketle agikca ifade edilmelidir ki Wilson’in sosyobiyoloji teorisi
evrimsel bakis agisi ile doga bilimleri yontemlerine dayanarak bazi insan davraniglarinin
biyolojik kokenini oldukca basarili sekilde agiklayabilir. Ancak insan eylemlerini ve
etkilesimlerini tiim boyutlar1 ile anlamlandirmakta yetersiz kalmaktadir. Bir varlik ya da
olgunun kdkenini agiklamak o varlik ya da olgunun kendisinin agiklandig1 anlamina gelmez.
Hele ki insan gibi, inanglara, degerlere, ideallere, amaclara dayali eylemlere girisen bir canlidan
s0z ediyorsak, bu canlinin kendi eylemlerine verdigi anlami, bagka bir seye indirgemeksizin
incelememiz sarttir. Bu sebeple sosyobiyoloji yaklasimi insan toplumlarini ve toplumsal
davraniglar1 agiklamakta yetersiz kalmaktadir ve toplumu anlamak i¢in yorumlayici sosyoloji
basta olmak {izere diger sosyolojik yontemlere basvurulmasi icap eder. Bu yoOntemlerin

yardimiyla insan tiirii daha kapsamli bir sekilde anlagilabilir.
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OTIiZM SPEKTRUM BOZUKLUGU OLAN BiREYLERE BECERI OGRETIMINDE
VIDEO MODEL VE DIiGER OGRETIM YONTEMLERIYLE OGRETIMIiN
KARSILASTIRILDIGI CALISMALARIN iNCELENMESI

"

Doktora Ogrencisi Damla Cetin

Trakya Universitesi

OZET

Bu aragtirmanin amaci, otizmli bireylere video modelleme yontemi ile ve diger 6gretim
yontemleri ile 6gretimin karsilastirildigr ¢alismalarin incelenmesi ve alanyazinda ozellikle
sosyal beceri 6gretiminde bilimsel dayanakli uygulamalar arasinda gosterilen video modelleme
ile Ogretimin, diger yOntemlere gore niteliginin ortaya konulmasidir. Arastirma betimsel
arastirma niteligindedir. Arastirmanin ¢alisma evrenini 13 makale olusturmaktadir. Makalelerin
bulunmasinda “Google Scholar” ve “Trakya Universitesi Kiitiiphane Veri Tabanlar1 Toplu
Tarama” sitelerinden yararlanilmigtir. Google Scholar’da arama yapilirken “video model, video
modeling, otizm, autism, compare” anahtar kelimeleri kullamlmgtir. Trakya Universitesi
Kitlphane Veri Tabanlar1 Toplu Tarama’da ise “video modeling, compare” anahtar kelimeleri
kullanilmig, sinirlayict filtrelerden; tam metin, 2000-2018 yillart arasi, genisletici
seceneklerden; esdeger konulara uygula segenegi, konulardan; autism, video modeling,
treatment effectiveness konular1 secilerek arama yapilmistir. Arama sonuglarinda video
modellemenin karsilastirildigi ve elektronik ortamda tam metni bulunan 13 makaleye
ulagilmistir. Arastirmada ulasilan 13 makale “Yazar-Yil, Katilimcilar, Bagimli Degisken,
Bagimsiz Degisken, Arastirma Modeli, Ortam, Sosyal Gegerlilik-Kalicilik, Genelleme, Sonug”
basliklarina gore tablo haline getirilerek betimlenmistir. Arastirmada ulasilan sonuglarin, otizm
spektrum bozuklugu olan bireylerin egitiminde kullanilan &gretim yontemlerinden hangi
yontemin daha etkili olduguna dair bilgilerin elde edilmesi ile gelecek arastirmalara 151k
tutacag diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Otizm spektrum bozuklugu, video model, beceri 6gretimi, bilimsel

dayanakli uygulamalar, tek denekli arastirmalar
GIRIS

Bilgisayar teknolojilerinde devam eden gelismeler, bireylerin giinliik yasamini

kolaylagtirarak 6nemli faydalar sunmaktadir. Teknolojinin giinlik yasamda yaygin
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kullanilmasina paralel olarak egitim ortamlarinda da kullanilmaya baslanmasi, egitimsel

e

siiregte de etkililik ve verimlilige dair bulgular elde edilmesini saglamistir. Ozellikle 6zel
gereksinimi olan bireylerin egitimlerinde yardimci teknolojiler daha fazla duyuya hitap ederek
ogrenmeyi kolaylastirirken, Ogretim siirecinde Ogretmenlere kosullari kontrol edilebilme
imkani da sunmaktadir.

Teknoloji destekli egitim uygulamalar1 6zel gereksinimli bireylerin iletisim becerilerini
gelistirme, bagimsizliklarin1 arttirma, yaratict etkinlikleri tesvik etme, sosyal etkilesimi
arttirma, mutlu olmalarim1 saglama gibi egitimin temel amaglar1 ile baglantili olarak
kullanilabilir. Ayn1 zamanda teknoloji, isleve gore 6zel gereksinimli bireyin evinde, okulda,
toplumda da organize edilmelidir. Ciinkii bu teknolojilerden bazilar1 yasam becerileri, yasam
kalitesi ve iletisim icin gerekliyken bazilari da etkili bir 6grenme ve Ogretim araci
niteligindedirler (Bayhan, 2017: 471).

Hine ve Wolery (2006)’ya gore teknoloji, 6zellikle video modelleme, gozlemsel
ogrenmeyi tesvik etmenin farkli bir yolunu sunar. Video modelleme, model tarafindan
sergilenen hedef davranisi bireyin videodan izlemesi ve model almasi olarak tanimlanir (Giil

ve Vuran, 2010) ve su bilesenleri igerir:
e Ekranda gosterilen hedef davranisin diizenlenmis goriintiileri,
e  Ayni davranigin tekrarlayan klipleri veya goklu 6rnekleri,
e Ayrik deneme oturumlar1 veya rol alinan yeni beceriler,
e Beceri genellemesinin degerlendirilmesi,

e  Gerekirse videodaki bantlarin gézden ge¢irilmesi (Hine ve Wolery, 2006).

Bline (1996) ve Spencer (2002)’ye goére video modelleme hedef davranisi ve aymi
zamanda hedef davramisa ulasmak i¢in uygulanmasi beklenen basamaklari oldukg¢a net ve
somut bir sekilde gorsel olarak betimleyerek uygulamay1 faydali kilmaktadir. Bu da 6zellikle
iletisim sorunlar1 olan, isitsel uyaranlar1 islemlemede giigliik ceken ve bu uyaranlara ge¢ tepki
veren, bir eylemin nasil sergilenmesi gerektigini ya da istenen sonucun ne oldugunu anlamakta
giicliikleri olan otizm spektrum bozuklugu (OSB) olan bireyler i¢in biiyiik bir kolayliktir.
Cinkii bu bireyler bir isitsel uyarani islemlemeyle ugrasirken verilen diger uyaranlar
kacirabilmektedirler. Video modellemede ise bilgi, isitsel bilgiden c¢ok gorsel bilgi
niteligindedir ve bireyin beceriyi anlamasi i¢in gorlintliyii tekrar seyretmesi saglanabilir

(Akmanoglu, 2008). Delano (2009)’a gore Bandura’nin (1969) sosyal 6grenme kuramiyla
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tutarlt olarak video modelleme, gozlemsel 6grenmenin giiclinden yararlanan ve otizmli

e

cocuklarin egitim ihtiyaclarin1 ele almak i¢in olduk¢a uygun olan ¢ok yonlii bir yontemdir.
Video modelleme i¢in olusturulan bantlar, ¢alisilacak 6grenci igin kisisellestirilerek ¢ok cesitli
becerilerde (sosyal, iletisim, vb.) ve cesitli ortamlarda (ev, okul, toplum) olusturulabilir
(Delano, 2009).

Thelen, Fry, Fehrenbach, and Frautschi (1979)’a gore video modellemenin sagladigi
avantajlar sunlardir: Video modelleme i¢in hazirlanan video bantlar ile ¢esitli dogal ortam
ayarlar iiretebilir, terapistler/6gretmenler modelleme prosediirii iizerinde daha fazla kontrole
sahiptir, tekrarlanan gdzlemlerin kolayligt vardir ve video kayitlar1 diger bireylerin
egitimlerinde tekrar kullanilabilir, yani daha fazla sayida bireye 6gretim yapilabilir (Charlop-
Christy, Le ve Freeman, 2000).

Alanyazinda OSB olan bireylere farkli becerilerin 6gretiminde video modelle 6gretimin
uygulandig ¢caligmalar yer almakta ve etkili bir yontem olarak uygulanabildigi belirtilmektedir
(McCoy, Hermansen, 2007). Ancak video model ile diger yontemlerin karsilastirildigt
caligmalarin incelenmesi, video modelle 6gretimin diger yontemlere gore farkli becerilerdeki
etkileri gorebilmek ve kiyaslayabilmek i¢in gereklidir. Bu nedenle bu arastirmada alanyazinda
etkili bir 6gretim yontemi olarak ifade edilen video modelleme ile diger 6gretim yontemlerini
karsilagtiran arastirmalar incelenmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, otizmli bireylere video modelleme yontemiyle ve diger 6gretim
yontemleriyle 6gretimin karsilagtirildigi ¢calismalarin incelenmesidir.

Yontem

Bu boliimde arastirma modeline, ¢alisma grubuna, verilerin toplanmasina ve analizine
yer verilmistir.

Arastirma Modeli

Aragtirma tarama modelidir. Tarama modelleri, gegmiste veya halen varolan durumu
oldugu gibi betimlemeyi amaclayan, arastirma konusu olan olay, kisi ya da nesneleri kendi
kosullart igerisinde oldugu gibi tanimlamaya ¢alisan arastirma yontemleridir (Karasar, 2013;
77).

Calisma Evreni

Aragtirmanin ¢alisma evrenini 13 makale olusturmaktadir. Makalelerin bulunmasinda
“Google Scholar” ve “Trakya Universitesi Kiitiiphane Veri Tabanlar1 Toplu Tarama”

sitelerinden yararlanilmistir. Google Scholar’da arama yapilirken “video model, video
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modeling, otizm, autism, compare” anahtar kelimeleri kullanilmistir. Trakya Universitesi
Kiitliiphane Veri Tabanlar1 Toplu Tarama’da ise “video modeling, compare” anahtar kelimeleri
kullanilmis, smirlayict filtrelerden; tam metin, 2000-2018 yillar1 arasi, genisletici
seceneklerden; esdeger konulara uygula secenegi, konulardan; autism, video modeling,
treatment effectiveness konulari segilerek arama yapilmistir. Arama sonuclarinda video
modellemenin karsilastirildigi ve elektronik ortamda tam metni bulunan 13 makaleye

ulasilmstir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirma verileri belgesel tarama teknigine dayali olarak toplanmistir. Belgesel tarama;
varolan kayitlarin ve belgelerin incelenerek verilerin toplanmasi islemidir. Belirli bir amaca
yonelik kaynaklart bulma, okuma, not alma ve degerlendirme basamaklarindan olugsmaktadir
(Karasar, 2013; 183). Arastirma verilerini olusturan 13 makale “Yazar-Yil, Katilimcilar,
Bagimli Degisken, Bagimsiz Degisken, Arastirma Modeli, Ortam, Sosyal Gegerlilik-Kalicilik,

Genelleme, Sonug¢™ bagliklarina gore tablo haline getirilerek betimlenmistir.
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Tablo 1. Video modelleme ile ogretim etkililiginin diger 6gretim yontemlerinin etkililigiyle karsilastirildigr ¢alismalar

Bagimh Bagimsiz Arastirma Sosyal
Yazar-Yil Katihmcilar '8 g PR Ortam Gegerlilik- Genelleme Sonug
Degisken Degisken Modeli
Kalicilik
3 Baglangicta, kriter Video model in-vivo
Charlop- k?;??;gggil 4 Vilr?ioivrgo(iel, Terapi odast, performanstan 3 ve 5 modelden daha etkili
Christy, Le grenct, 4 Geligim 3 Coklu serbest oyun giin sonra (Uyarici- (5 ¢ocuktan 4’iinde)
erkek 6grenci — zamanli - . .
ve Freeman (7-7-10-11 becerileri Ao baglama odas1, mutfak, kigi-ortamlar arast) ve beceri
(2000) gere banyo Video modelde kazandirmada daha
yasinda) model) -
genellenebilir hizl
In-vivo (es
Gena, 5 yasinda 1 zamanli . ki model de
Couloura ve kiz, 2 erkek Duygusal Coklu Kendi p . .
L gergek . - Kisiler arasi beklenilen davranist
Kymissis cocuk (3-4 davranis ) baglama evlerinde
(2005) as) model), video arttirmis
yas model
Bilgisayarla Her iki yontem de
Sansosti Ve 3erkek (6-8-9  Sosyal iletisim sunulan Coklu Ok“"?'z". it Iz Ortamlar arasit (okulun etkili olmakla b I.r“kte
Powell-Smith Y e cevrili bir - destekleyici
yas) becerileri sosyal oyki, basglama farkl alanlarinda) y -
(2008) - alanda mudahalelere ihtiyac
video model 5
oldugu bulundu.
Her iki yontemin de
etkili oldugu ancak;
CarQon ve 6 cocuk (28- . S K?‘“l}%k.h . Coklu Erken Bakicilardan, video modelde &ni
Wilcox Taklit becerileri  taklit egitimi, cocukluk - .
36 aylik) - baglama . 1.ve 3. hafta artig, karsilikli taklitte
(2011) video model kliniginde T
diizenli bir artis
gozlendi.
Video model, Baglama diizeyi ve son Video model ve
odluvurt 3 erkek Kuralli oyun dogrudan Uyarlamali Spor salonu Ogretim yapan yoklama oturumu dogrudan model
(201}/3) ogrenci (7-9- 0grenme model dontisimlit Genelleme: normal ardindan (Ontest- etkililikleri
13 yas) becerisi (normal uygulamalar okul bahcesi akranlardan sontest) farklilasmamaktadir
akran) (Ortamlar aras1) (esit)
Birebir
Ergt_angkon, calismaya iki model de esit etkili
Tekin-Iftar, Uyarlamali 5 .
3 erkek gocuk ... . Canli model, AN Ew tahsis edilen ) Kisiler, malzemeler ve (2 ¢ocukta), 1 ¢cocukta
Kapan ve Tepki zincirleri . doniigimlil Ailelerden
< (5-9-10 yas) video model sinifta ve ortamlar arasi canli model daha
Akmanoglu uygulamalar -
(2014) kahvalti etkili
odasinda
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Ulke-

1 kiz (6 yas),

Artan

Uyarlamalt

Bireysel

Materyal, ortam ve

3 6grenciden 2’sinde

Kirkgtioglu 2 erkek ¢ocuk Ts:gétrﬂgfin komutlar, doniigimlii egitim u'z‘;lr;il\; ilzjll(?:n uygulayicilar(kisiler)  artan komutla 6gretim
(2015) (5 yas) video model  uygulamalar smiflarinda arast daha etkili
Dogrudan Yoklama,
odluyurt, Kendiliginden (PRES) gaictm Ve Yoklama ve son -
- . 3 erkek o uygulama, . . .. izleme: Egitim Ogretim Iki uygulamanin
Degirmenci, . . iletisim . Doéniisimli o
- ogrenci (4-4- video smiflari, - oturumlarindan sonra etkileri
Adalioglu ve baglatma dell uygulamalar lleme: .
Kapan (2015) 5) bicerisi modelle genelleme: 2.111.neler1 tarafindan farklilagmamakta
(PECS) yemek ve (kisiler-ortamlar arasi)
uygulama oyun odasi
Anne ile Her iki yontem de
Turhan ve 6yasinda 1 Sosval beceriler Sosyal 0ykl,  Doniigtimlii Orencinin evi  edrisme-3. 5. 7 i etkili, video model
Vuran (2015)  erkek 6grenci y Video model  uygulamalar £ & Iiafta d.e'1 s sosyal 6ykiiden daha
verimli
Malmberg,
Charlop ve 3 erkek (6-6-8 . Sosyal dyki, Coklu LA Kisiler ve materyaller Video model daha
yag) 1 kiz (6 Sosyal beceriler - terapisi - i -
Gershfeld ! video model  uygulamalar ol e arast etkili ve verimli
yas) 6grenci kiliniginde
(2015)
Acar, Tekin- (Anneler iki model de etkililik
; tarafindan Uyarlamali .
Iftar ve 3 erkek gocuk . L Kendi acisindan neredeyse
Sosyal beceriler sunulan) dontigimli . Annelerden Ortamlar arasi S
Yikmis (6-7-10 yas) e evlerinde esit, video model daha
sosyal 6ykd,  uygulamalar S
(2017) - verimli
video model
Wertal.lk Ve . ,3 erkg K Giinliik yasam TAGteach, U..yafla.m al..l Sinif ve e Smf . Iki teknik de
Kubina ogrenci (17 . . dontisimlil Ogretmenleri ve - performansta anlik
becerileri video model banyoda . N
(2018) yas) uygulamalar asistanlarindan artis saglamakta
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Charlop-Christy, Le ve Freeman (2000) calismalarinda, gelisimsel becerilerin

e

ogretiminde video model ile in-vivo tekniklerinin etkililigini karsilagtirmiglardir. Arastirma
coklu baslama deseni ile sekillendirilmistir. Arastirmanin deneklerini OSB tanili 8 yasinda 1
kiz ogrenci, 4 erkek Ogrenci (7-7-10-11 yasinda) olmak iizere 5 G6grenci olusturmustur.
Calismanin yiirtitiildigli ortamlar; terapi odasi, serbest oyun odasi, mutfak ve banyodur.
Genelleme verileri baslangigta, kriter performanstan 3 ve 5 giin sonra uyaricilar arasi, kisiler
arast ve ortamlar arasi olarak toplanmis, video modelle 6gretimin genellenebilir oldugu
goriilmistlir. Aragtirma sonucunda 5 ¢ocuktan 4’tinde video modelle 6gretimin daha etkili
oldugu saptanmig, aynt zamanda video modelin beceri kazandirmada daha hizli oldugu
bulunmustur.

Gena, Couloura ve Kymissis (2005) ¢aligmalarinda, baglama uygun duygusal tepkilerin
ogretiminde video model ile in-vivo tekniklerinin etkilerini karsilastirmiglardir. Arastirma
coklu baslama deseni ile sekillendirilmistir. Arastirmanin deneklerini OSB tanili 5 yasinda 1
kiz, 3 ve 4 yasinda 2 erkek ¢ocuk olmak iizere 3 ¢ocuk olusturmustur. Calisma, ¢ocuklarin kendi
evlerinde yuriitiilmiistiir. Arastirmada kisiler aras1 genelleme verileri toplanmistir. Sonugta, her
iki yontemin de hedeflenen davranislarda artis sagladigi goriilmiistiir.

Sansosti ve Powell-Smith (2008) c¢alismalarinda sosyal iletisim becerilerinin
ogretiminde video model ile bilgisayarla sunulan sosyal Oykii tekniklerinin etkililigini
karsilagtirmislardir. Arastirmada ¢oklu baslama deseni kullanilmistir. Arastirmanin deneklerini
OSB tanili 3 erkek 6grenci (6-8 ve 9 yasinda) olusturmustur. Arastirma okulda ¢itle ¢evrili
alanlarda ytriitiilmiis ve okulun farkli alanlarinda ortamlar aras1 genelleme verileri toplanmastir.
Arastirma sonucunda her iki teknigin de etkili oldugu ve destekleyici miidahalelere (6gretmen
telkinleri) ihtiya¢ oldugu saptanmistir. Ayrica 6gretim ve izleme oturumlar: sirasinda her
katilimcinin dogal olarak meydana gelen sosyal uyaranlara, bir dereceye kadar akranlarina
benzer sekilde karsilik verdigi goriilmiistiir.

Cardon ve Wilcox (2011) calismalarinda taklit becerilerin 6gretiminde video model ile
karsilikl taklit egitiminin etkili olup olmadigini aragtirmislar ve bu iki yontemin 6gretimdeki
etkilerini karsilagtirmiglardir. Arastirma goklu baglama deseni ile sekillenmistir. Arastirma OSB
tanil1 28-36 aylik 6 ¢ocukla erken ¢ocukluk kliniginde yiiriitiilmiistiir. Sosyal gecerlilik verileri
cocuklarin bakicilarindan toplanmis, genelleme verilerine ise yer verilmemistir. Arastirma
sonucunda her iki tekniginde taklit beceri 6gretiminde etkili oldugu ancak; video modelde

performansta ani artis, karsilikli taklitte ise diizenli artis oldugu goriilmiistiir.
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Lydon, Healy ve Leader (2011) ¢alismalarinda -mis gibi yapma oyun becerilerinin

e

ogretiminde video model ile temel tepki 6gretimi tekniklerinin etkililigini karsilagtirmiglardir.
Arastirmanin deneklerini OSB tanili 5 erkek Ogrenci (3-4-5-5-6 yas) olusturmaktadir.
Arastirmada dontistimlii uygulamalar modeli kullanilmis; ilk asamada 5 6grenciden rastgele 3’1
video model i¢in, 2’si temel tepki 6gretimi i¢in se¢ilmis, ikinci asamada ise ilk asamada segilen
3 6grenciye temel tepki, 2 6grenciye video model uygulanmistir. Aragtirma okulda tahsis edilen
bir odada yiiriitiilmiis, ortamlar arasi genelleme verileri ise deneklerin siniflarindaki oyun
alaninda toplanmigtir. Arastirma sonucunda temel tepki 0gretimiyle oyun becerilerinde daha
fazla artis oldugu ve genelleme sonuglarinin da temel tepki 6gretiminde daha yiiksek oldugu
gorilmiistiir.

Odluyurt (2013) calismasinda kuralli oyun 6gretiminde video model ile dogrudan
(canl1) model olmanin etkilerini karsilastirmistir. Arastirmanin deneklerini OSB tanil1 3 erkek
ogrenci (7-9-13 yasinda) olusturmustur. Uyarlamali donilisiimlii uygulamalar modelinin
kullanildig1 aragtirmada sosyal gegerlilik verileri 6gretim yapan normal akranlardan toplanmus,
baglama diizeyi ve son yoklama oturumu ardindan da ortamlar arasi genelleme verileri
toplanmistir. Arastirma sonucunda video model ile dogrudan model etkililiklerinin esit oldugu,
farklilagmadig1 goriilmiistlir. Ayrica iki 6gretim uygulamasi arasinda verimlilik acisindan da
onemli bir fark olmadig1 saptanmistir.

Ergenekon, Tekin-Iftar, Kapan ve Akmanoglu (2014) ¢aligmalarinda tepki zincirlerinin
ogretiminde video model ile canli model tekniklerini karsilastirmiglardir. Arastirmada
uyarlamali doniisiimlii uygulamalar modeli kullanigsmis, arastirma OSB tanili 3 erkek ¢ocuk (5-
9-10 yasinda) ile birebir calismaya tahsis edilen sinifta ve kahvalt1 odasinda yiiriitiilmiistiir.
Sosyal gecerlilik verileri deneklerin ailelerinden toplanmis, genelleme verileri ise kisiler arasi,
materyaller arasi ve ortamlar arasi olmak iizere toplanmistir. Arastirma sonucunda iki ¢ocugun
her iki prosediirle kendilerine verilen yanit zincirlerini basarili bir sekilde elde edebildigi,
ticlincii ¢ocuk i¢in ise canlt modellemenin video modellemeden daha etkili oldugu bulunmustur.
Iki ydntemin verimliligine bakildiginda, katilimcilar arasinda her iki modelleme lehine
dramatik farkliliklar gozlenmemistir.

Ulke-Kiirk¢iioglu (2015) calismasinda taklit oyun becerilerinin 6gretiminde video
model ile artan komutlar tekniklerinin etkililik ve verimliliklerini karsilastirmislardir.
Arastirmada uyarlamali doniistimlii uygulamalar modeli kullanilmis ve aragtirma OSB tanil1 6
yasinda 1 kiz ve 5 yasinda 2 erkek olmak iizere 3 ¢ocuk ile bireysel egitim siniflarinda

yiriitiilmistiir. Sosyal gegerlilik verileri ¢ocuklarin annelerinden ve alan uzmanlarindan
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toplanmis, genelleme verileri ise materyaller arasi, ortamlar arast ve uygulayicilar (kisiler) arasi

e

olmak iizere toplanmistir. Arastirma sonucunda iki yontemin etkililikleri arasinda belirgin bir
fark olmadigi; verimlilik agisindan ise 3 6grenciden 2’sinde artan komutlarla 6gretimin daha
verimli oldugu goriilmiistiir.

Odluyurt, Degirmenci, Adalioglu ve Kapan (2015) calismalarinda kendiliginden
iletisim baslatma becerisi 0gretiminde video modelle PECS uygulama ile dogrudan PECS
uygulamanin etkililik ve verimliliklerini karsilastirmiglardir.  Arastirma  dontistimli
uygulamalar modeli ile desenlenmistir. Arastirma OSB tanili 3 erkek dgrenci (4-4-5 yasinda)
ile egitim smiflarinda yiiriitilmiistiir. Genelleme verileri, yoklama ve son Ogretim
oturumlarindan sonra yemek ve oyun odasinda kisiler arasi ve ortamlar arasi olarak
toplanmistir. Arastirma sonucunda iki tekniginde etkililiginin farklilagmadigi goriilmustiir.
Verimlilik degiskeni agisindan karsilagtirildiginda ise, iki yontemde de %100 bagimsiz
performans oOlgiitli karsilanincaya kadar gerceklesen oturum sayisi/deneme sayist ve 6gretim
sonu degerlendirme oturumu/deneme sayisi agisindan ayni verimlilik diizeyi bulunmus ancak
olgiit karsilanincaya kadar gegen toplam siire agisindan PECS’in dogrudan sunulmasinin video
model ile sunulmasindan daha verimli oldugu goriilmiistiir.

Turhan ve Vuran (2015) ¢alismalarinda sosyal becerilerin 6gretiminde video model ile
sosyal Oykii tekniklerinin etkililik ve verimliliklerini karsilagtirmiglardir. Arastirmada
doniisiimlii uygulamalar modeli kullanilmistir. Arastirma OSB tanis1 almis bir erkek 6grenci ile
ogrencinin kendi evinde yiiriitiilmiistiir. Sosyal gegerlilik verileri 6grencinin annesinden
toplanmis, genelleme verilerine yer verilmemistir. Arastirma sonucunda video model ve sosyal
oykil tekniklerinin beceri kazandirmada etkili olduklar1 ancak video modellemenin sosyal
Oykuden daha verimli oldugu goriilmiistiir.

Malmberg, Charlop ve Gershfeld (2015) calismalarinda sosyal becerilerin 6gretiminde
video model ile sosyal Oykii tekniklerinin etkilerini karsilastirmislardir. Arastirma coklu
uygulamalar deseni ile sekillendirilmis, OSB tanili 3 erkek (6-6-8 yasinda) ve 1 kiz (6 yasinda)
olmak tiizere 4 6grenci ile davranis terapisi kliniginde yiirtitiilmustiir. Arastirmada kisiler arasi
ve materyaller aras1 genelleme verileri toplanmistir. Arastirma sonucunda video modellemenin
daha etkili oldugu ve hizli edinim sagladigi goriilmiistiir.

Acar, Tekin-iftar ve Yikmus (2017) sosyal becerilerin dgretiminde video model ile
anneler tarafindan sunulan sosyal dykii tekniklerini karsilagtirmislardir. Arastirmada uyarlamal
doniisiimlii uygulamalar modeli kullanilmistir. Aragtirma OSB tanili 3 erkek 6grenci (6-7-10

yasinda) ile kendi evlerinde yiiriitiilmiistiir. Sosyal gecerlilik verileri 68rencilerin annelerinden
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toplanmis, genelleme verileri ise ortamlar arasi olarak toplanmistir. Arastirma sonucunda iki
yontemin de etkililik agisindan neredeyse esit oldugu; verimlik agisindan ise 3 6grenciden
2’sinde video modellemenin daha verimli oldugu saptanmustir.

Wertalik ve Kubina (2018) calismalarinda giinliik yasam becerilerinin 6gretiminde
video model ile TAGteach tekniklerinin etkilerini karsilastirmiglardir. Arastirmada uyarlamali
dontistimli uygulamalar modeli kullanilmis, arastirma OSB tanili 17 yasinda 3 erkek 6grenci
ille smif ve banyoda yiritilmistir. Sosyal gecerlilik verileri 6grencilerin = sinif
ogretmenlerinden ve asistanlardan toplanmis, genelleme verilerine yer verilmemistir. Arastirma
sonucunda iki tekniginde performansta anlik artiglar sagladigi goriilmiistiir.

SONUC

Bu ¢aligmada otizm spektrum bozuklugu olan bireylere beceri 0gretiminde video
modelle ve diger yontemlerle 6gretimin karsilagtirildig1 aragtirmalar incelenmistir. Calismanin
amacina uygun olarak 13 makaleye ulasilmustir. Incelenen makalelerden su sonuglara

ulasilmstir:
e iki ¢alismada video modelle 6gretimin daha etkili ve daha verimli oldugu,

e Dokuz calismada video modelle ogretimin ve Kkarsilastirilan yontemlerin beceri
ogretiminde etkili olduklar1 ve aralarinda etkililik agisindan fark olmadigi, ancak
verimlilik degerlendirmelerine bakildiginda dokuz ¢alismanin ikisinde video modelle

ogretimin daha verimli oldugu,

e Bir calismada PECS’in dogrudan sunulmasinin, video modelle sunulmasindan daha

verimli oldugu,

e Bir calismada artan komutlarla 6gretimin video modelle 6gretime gore daha verimli

oldugu,

e Bir calismada da temel tepki 6gretiminin video modelle 6gretimden beceri kazaniminda

daha fazla artig sagladig1 saptanmistir.

e 10 ¢alismanin calisma grubunu 4-11 yas aras1 6grenciler; diger ii¢ ¢alismanin ¢alisma

grubunu ise 2-3yas, 13 yas ve 17 yas katilimcilar olusturmustur.

e En fazla ¢alisilan becerilere bakildiginda; {i¢ calismada sosyal beceriler, li¢ ¢alismada

oyun becerileri, iki ¢alismada ise iletisim becerileri ¢alisilmistir.
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e Video modelin en fazla karsilastirildig1 yontem sosyal Oykiiler (4 ¢alisma) olmustur.

Bunu canli model (2 ¢alisma) ve in-vivo (2 ¢alisma) teknikleri izlemistir.

e Arastirma desenlerine bakildiginda; en fazla (5 g¢aligmada) uyarlamali doniistimlii

uygulamalar ve (4 ¢alismada) ¢coklu baslama modeli kullanilmistir.

e 10 calisma katilimcilarin devam ettigi egitim merkezinde/okulda/klinikte yiiriitiiliirken

ii¢ calisma katilimcilarin evinde yiiriitilmiistiir.

e Sosyal gecerlilik/kalicilik verilerine alt1 ¢alismada yer verilmemis, yedi ¢calismada yer

verilmistir. Bunlarin dérdiinde veriler ebeveynlerden toplanmistir.

e Genelleme verileri 10 calismada toplanmis, ii¢ c¢alismada ise bu verilere yer
verilmemistir.

Gul ve Vuran (2010), sosyal beceri ogretiminde video modelin kullanildigt
aragtirmalarin analizi ¢alismasinda da incelenen arastirmalarin %76’simin okul, tip merkezi,
rehabilitasyon merkezi gibi ortamlarda ydruttldiigiini saptamiglardir. Ayrica arastirmalarin
%?33’linde sosyal gegerlik, %63’iinde genelleme verisine yer verildigini belirtmislerdir.

Arastirmada ulasilan sonuglardan video modelle 6gretimin diger yontemlere gore daha
etkili ve verimli olduguna dair yorum yapmak miimkiin degildir. Video modelle dgretim
bilimsel dayanakli bir uygulama [National Professional Development Center on Autism
Spectrum Disorder (NPDC), 2014] olsa da Cook ve Odom (2013)’un da belirttigi gibi ger¢ek
olan sudur ki hi¢bir uygulama her bir 6grenci i¢in etkili degildir. Ancak Ergenekon vd. (2014)’e
gore video modelle 6gretim, diger yontemlere gore tekrarlanabilir oldugundan, evde-okulda-
diger ortamlarda kolayca kullanilabilen yardime bir ara¢ oldugundan ve uygulayici agisindan
ebeveyn-kardes-bakicilar tarafindan da uygulanabildiginden avantajli bir yontem olarak tavsiye
edilmektedir.

Aragtirmacilara oneriler:

e Video modelle 6gretimin diger yontemlerle karsilastirildigi daha fazla arastirma
yapilabilir. Yapilan calismalarda sosyal gegerlilik ve kalicilik verilerinin toplanmasina

daha fazla 6nem verilebilir.

e Yalnizca video model degil, tim yardimci teknolojilerden birini-ikisini iceren
ogretimlerin etkililik caligmalarinin daha fazla yapilmasi; Ogretici, aile ve igerik

gelistiricilere daha fazla ve faydali fikirler sunabilir.
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e Yontemlerin etkililik ve verimliliklerine yonelik yorum yapabilmek i¢in karsilagtirma

e

caligmalarinin derlendigi ¢alismalar yapilabilir.
e Ergenlik ve yetigkinlik ¢agindaki katilimcilarla daha fazla ¢aligma yapilabilir.

e Daha fazla sayida (+5kisi) katilimciyla farkli beceri alanlarinda yapilan 6gretimler

karsilastirilabilir.
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OZEL EGITiM ALANINDAKiI OGRETMEN KALITESiI UZERINE: AMERIKA
BiRLESIK DEVLETLERI ENGELLIi BIREYLERIN EGITiM YASASI (IDEA)’NIN
INCELENMESI

Doktora Ogrencisi Damla Cetin

Trakya Universitesi

OZET

Ozel gereksinimli bireyler, sahip olduklari bireysel farkliliklardan dolayr engel
durumuna ve derecesine bagli olarak yasamlarinda, akranlarina gore daha fazla destege ihtiyag
duyarlar. Bu destegin sacayagini olusturanlar; aile, egitimciler ve bireyin sahip oldugu engel
durumuna gore ona hizmet veren diger uzmanlardir. Ancak egitim, her bireyin kendini
gerceklestirmesi i¢in ¢ikmasi gereken en dnemli basamaklardan biridir. Kaliteli egitim i¢in
orgiitsel temelde is birligi ile ¢alisilmas1 gerekse de en 6nemli gorev 6gretmenlere diismektedir.
Alanyazinda 6gretmen egitimi ve kalitesinin dgrenci basarisindaki rolii izerine arastirmalar
mevcut olsa da konunun arastirmacilar tarafindan tartisilmaya devam ettigi goriilmektedir. Bu
nedenle bu calismada, 6zel egitim alaninda kokli calismalara sahip olan Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) Engelli Bireylerin Egitim Yasasi (IDEA)’nin yiiksek nitelikli 6gretmenler
icin belirledigi kurallar incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ozel gereksinimli bireyler, 6zel egitim 6gretmeni, yiiksek nitelikli

ogretmen, Amerika Birlesik Devletleri, Engelli Bireylerin Egitim Yasasi

GIRIS

Kiiresel anlamda bakildiginda 6zel egitim alaninda yapilan calismalar o6zellikle
ABD’nin kapsamli ¢aligmalarina dayanmaktadir. PL 94-142 Biitiin Engelli Cocuklarin Egitim
Yasasi, engelli cocuklarin gereksinimi olan tiim hizmetlerin tek bir yasada toplamaktadir ve
oldukga kapsamlidir. Ulkedeki yasal diizenlemeler her bir &grenci igin en uygun egitim
ortaminin ivedilikle kararlastirilmasi, egitimde firsat esitliginin saglanmasini vurgulamaktadir
(Bayko¢ Donmez ve Duman, 2017; 507). Ancak 6zel gereksinimli bireylerin basarisi ile
Ogretmenlerinin egitim kalitesi arasindaki iligki tartisilan bir konudur (Brownell, vd., 2005).
Ozellikle engelli dgrenciler igin basarili 6gretim; genel egitim miifredatindaki tatmin edici

ilerleme anlaminda tanim buldugunda, 6§retmen kalitesi ve 6gretmen yetistirme daha da 6nem
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kazanmaktadir (Brownell, vd.,2010). Bu nedenle bu ¢aligmada yiiksek nitelikli 6zel egitim

e

Ogretmeni tizerine IDEA kurallarinin incelenmesi amaglanmustir.

IDEA “Yiiksek Nitelikli Ogretmenler”

Temel akademik derslerin  ogretimini  yapan ozel egitim 6gretmenlerinin
gerekliliklerinin belirlenmesine dair:

Temel akademik derslerin (Ingilizce, okuma - dil sanatlari, matematik, fen bilimleri,
yabanci diller, vatandaglik ve devlet, iktisat, sanat dersleri, tarih ve cografya) dgretimini yapan
devlete ait ilkokul veya ortaokul 6zel egitim 6gretmenleri i¢in yiiksek nitelikli kavrami Ilkokul
ve Ortaokul Egitim Yasas1 (ESEA, 1965) 9101. Bolimde ve 34CFR 200.56 yasada
tamimlanmistir.  Sunlar1  kapsamaktadir; genel olarak 6zel egitim Ogretmenleri icin
gerekliliklerin belirlenmesi, 6zel egitim 6gretmenlerinin belgeleme programlarina yonelik
alternatif yollara katildiklarinda gereklilikleri nasil karsilayabileceklerinin tanimlanmasi, temel
akademik dersleri vermeyen 6zel egitim 6gretmenlerinin gereklilikleri nasil karsilayacaginin
tanimlanmasi, alternatif basar1 standartlarin1  6greten 0Ozel egitim Ogretmenleri icin
gerekliliklerin belirlenmesi ve bir¢ok ders Ogretimi yapan 6zel egitim Ogretmenleri icin
gereksinimlerin belirlenmesi olarak ele alinmistir.

[34 CFR 300.18(a)] [20 U.S.C. 1401(10)(A)]

34 CFR 200.56

a) Genel olarak:

(1) Bu bolimiin (a) (3) paragraflarinda belirtilenler disinda, 200.55'in altinda bir
ogretmen;

(1) Sertifikaya alternatif yollar da dahil olmak iizere tam bir devlet sertifikasini almis
olmak; veya

(i) (A) Devletin (eyaletin) 6gretmen lisans sinavin1 gegmek; ve

(B) Bir eyalette dgretim yapabilmek i¢in lisans1 almak zorundadir.

(2) Bir Ogretmen, bu bolimiin (a) (1) paragrafindaki sartlari yerine getiriyorsa,
ogretmen:

(1) Eyaletin, 6gretmenin sahip oldugu tecriibe yillarina uygulanabilir belgelendirme ve
lisans kosullarini yerine getirmis olmali; veya

(i1) Sertifikalandirma programina alternatif bir yolda:

(A) Ogretmen
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(1) Sinaf 6gretimi lizerinde, 6gretimden dnce ve dgretim sirasinda olumlu ve kalict bir

etki yaratabilmek i¢in siirekli, yogun ve sinif odakl ytiiksek kaliteli profesyonel gelisim alir;

(2) Yapisal rehberlikten veya 6gretmen mentorluk programlarindan diizenli olarak
devam eden desteklerden olusan yogun bir denetim programina katilir;

(3) Ogretmen olarak sadece ii¢ yildan fazla olmamak iizere belirli bir siire igin islev
gorar; ve

(4) Eyaletin ongordigii sekilde tam belgelendirmeye yonelik tatmin edici bir ilerleme
gosterir; ve

(B) Eyalet, belgelendirme ve sertifikalandirma siirecinde, bu bolimiin (a) (2) (ii)
paragrafindaki hiikiimleri garantiye alir.

(3) Bir eyaletin resmi devlet okulunda 6gretmenlik yapan bir 6gretmen, imtiyazli okul
yasasinda yer alan, varsa belgelendirme ve lisans sartlarini yerine getirmelidir.

(4) Bir 6gretmen, acil veya gecici olarak feragat edilmis belge veya lisans sartlarina
sahipse, 0gretmen yiiksek nitelikli degildir.

(b) Meslege yeni baslayan 6gretmenler. Mesleginde yeni olan 200.55'in altinda bir
Ogretmen de

(1) En azindan bir lisans derecesine sahip olmak; ve

(2) ilkdgretim diizeyinde, kat1 bir eyalet sinavindan gecerek, okuma - dil sanatlari,
yazma, matematik ve temel ilkogretim miifredatinin diger alanlarindaki konu bilgisi ve 6gretme
becerilerini; veya

(3) Devlete ait ortaokul veya lise seviyesinde:

(i) Ogrettigi her akademik derste sik1 bir eyalet sinavindan gegmek; veya

(i) Ogrettigi her akademik dersi basariyla tamamlamak,

(A) Bir lisans derecesi;

(B) Bir yiiksek lisans derecesi;

(C) Lisans derecesine denk gelen kurslar; veya

(D) Gelismis sertifikalandirma ile yiiksek yeterlilik gdstermek zorundadir.

(c) Mesleginde yeni olmayan dgretmenler.

Mesleginde yeni olmayan 200.55 kapsaminda bir 6gretmen de

(1) En azindan bir lisans derecesine sahip olmak; ve

(2) (1) Bu boliimiin (b) (2) veya (3) paragraflarindaki uygulanabilir gereklilikleri yerine
getirmek; veya
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(i) ESEA'nin 9101 (23) (C) (i1) boliimlerine gore yiiksek, objektif, tek bicimli bir devlet

e

degerlendirme standardina dayanarak, 6gretmenin ogrettigi her bir akademik konuda yeterlilik
gostermek zorundadir.
(d) Ozel egitim 6gretmeni, 34 CFR 300.18’de “yiiksek nitelikli 6zel egitim dgretmeni”

icin gereklilikleri yerine getiriyorsa, kanun kapsaminda “yiiksek nitelikli bir 6gretmen” dir.

34 CFR 300.18

(b) Genel olarak 6zel egitim Ogretmenleri igin sartlar. (1) Bir eyalette devlete ait
herhangi bir ilkokul veya ortaokul 6zel egitim 6gretmeni ile ilgili olarak kullanildiginda, yliksek
nitelikli:

(i) Ogretmen &zel egitim 6gretmeni olarak tam bir eyalet sertifikasi almus (sertifikasyona
alternatif yollar araciligiyla alinan sertifikasyon dahil) veya eyaletin 6zel egitim 6gretmeni
lisans sinavini gecmis ve eyalette 6zel egitim 6gretmeni olarak 6gretim vermek igin bu lisansi
almistir. Bunun disinda, bir kamu tiiziigii okulunda 6gretmenlik yapan herhangi bir 6gretmen
icin kullanildiginda, yiiksek nitelikli kavrami, 6gretmenin kamu tiiztigi okul kanununda
belirtilmisse belgelendirme veya lisans kosullarin1 yerine getirdigi anlamina gelir;

(i) Ogretmenin acil veya gegici olarak feragat ettigi 6zel egitim sertifikas1 veya lisans
sartt bulunmamasi; ve

(ii1) En azindan bir lisans derecesine sahip olmasidir.

(2) Bir 6gretmen, 6zel egitim sertifikasyon programina alternatif bir yola bagvurduysa,
(b) (1) (1) boliimiinde belirtilen standarda uydugu kabul edilir.

(i) Ogretmen:

(A) Siif 6gretimi lizerinde, 6gretimden dnce ve 6gretim aninda olumlu ve kalict bir etki
yaratabilmek i¢in siirekli, yogun ve sinif odakl: yiiksek kaliteli mesleki gelisim alir;

(B) Yapilandirilmis rehberlikten veya 6gretmen mentorluk programlarindan diizenli
olarak devam eden desteklerden olusan yogun bir denetim programina katilir;

(C) Ogretmen olarak sadece ii¢ yildan fazla olmamak iizere belirli bir siire igin islev
gorar; ve

(D) Eyaletin 6ngordiigii sekilde tam belgelendirmeye yonelik tatmin edici bir yeterlilik
gosterir; ve

(if) Eyalet, belgelendirme ve sertifikalandirma siirecinde, bu bolimiin (b) (2) (i)

paragrafindaki hiikiimlerin yerine getirilmesini saglar.
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(3) Devlete ait herhangi bir ilkokul veya ortaokul 6zel egitim 6gretmeni olan ve temel

e

bir akademik ders vermeyen 6gretmen (b) (1), (b) (1) (iii) veya (b) (2)’de belirtilen sartlari
yerine getiriyorsa yuksek niteliklidir.

(c) Akademik basar1 standartlarint 6greten 6zel egitim d6gretmenlerinin gereklilikleri.

34 CFR 200.1 (d)’deki alternatif akademik basar1 standartlarina karsi belirlenen
cocuklara temel akademik dersler veren 6zel egitim Ogretmeni i¢in kullanildiginda, yiliksek
nitelikli 6gretmen, mesleginde yeni olsun veya olmasin,

(1) Mesleginde yeni olan veya yeni olmayan ilkokul veya ortaokul dgretmenleri igin
ESEA'nin 9101'inci bolimiiniin ve 34 CFR 200.56'n1n gegerli sartlarini yerine getirmek; veya

(2) Bir ilkokul 6gretmenine uygulanan ESEA'nin 9101 (23) bdliimiindeki (B) veya (C)
paragrafinin sartlarini yerine getirmek veya ilkokul seviyesinin {istiinde bir egitim olmasi
durumunda, ilkokul dgretmenine uygulanan ESEA'ni 9101 (23) boliimiindeki (B) veya (C)
paragrafinin gereklerini yerine getirmek ve eyalet tarafindan belirlenen alternatif basari
standartlarim etkili bir sekilde Ogretmek icin gereken Ogretim seviyesine ve uygun konu
bilgisine sahip olmak.

(d) birden fazla ders veren 6zel egitim 6gretmenleri i¢cin gerekenler. Bu boliimiin (e)
fikrasina gore, iki veya daha fazla temel akademik dersi engelli ¢ocuklara veren 6zel egitim
ogretmenti icin kullanildiginda, 6gretmenin;

(1) ESEA'nin 9101. Boliimiiniin ve 34 CFR 200.56 (b) veya (c) 'nin gegerli sartlarini
yerine getirmek;

(2) Meslekte yeni olmayan bir 6gretmen soz konusu oldugunda, 34 CFR 200.56 (c)
uyarinca meslekte yeni olmayan bir ilkokul veya ortaokul 6gretmeni i¢in gereken sekilde [tek
bir yuksek-nesnel-tekdiize devlet degerlendirme standardi (HOUSSE) birden ¢ok alani
igerebilir] 6grettigi tiim temel akademik konularda yeterlilik gostermesi veya

(3) Cok sayida ders veren ve matematik, dil sanatlar1 veya fen bilimlerinde yiiksek
nitelikli olan yeni 6zel egitim dgretmeni s6z konusu oldugunda, ¢alisma tarihinden en geg iki
yil sonra, 6gretmenlerin 34 CFR 200.56 (c) uyarinca ilk, orta veya lise 6gretmeni i¢in gereken
sekilde (Birden ¢ok konuyu kapsayan tek bir HOUSSE igerir) 6grettigi diger temel akademik
konularda yeterlilik gostermesidir.

(e) Ozel egitim dgretmenleri i¢in ayr1t HOUSSE standartlar1. Eyaletin HOUSSE’una
yapilan herhangi bir uyarlamanin, 6zel egitim 6gretmenlerine dair igerik bilgisi gereklilikleri
icin daha diisiik bir standart olusturmamasi ve normal egitim 6gretmenleri i¢in bir HOUSSE’un

tiim gerekliliklerini yerine getirmesi kosuluyla
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(1) Eyalet, 6zel egitim 6gretmenleri i¢in ayr1 bir HOUSSE gelistirebilir; ve

(2) Bu boliimiin (e) (1) paragraflarinda agiklanan standartlar, birden fazla konuyu
kapsayan tek HOUSSE degerlendirmelerini icerebilir.

(f) Yapim kurali. Bir ebeveynin veya 6grencinin bu boliim altinda sahip oldugu bagka
herhangi bir bireysel eylem hakkina ragmen, bu boéliimdeki higbir sey, belirli bir Eyalet Egitim
Acentesi (SEA) veya Bolgesel Egitim Acentesi (LEA) ¢alisaninin yiiksek kalifiye olmamalari
icin bireysel bir 6grenci veya 6grenci sinifi adina bir eylem hakki yaratma veya bir ebeveynin,
bu boliimde belirtilen SEA ile personel nitelikleri hakkinda bir sikayet basvurusunda
bulunmasini 6nleme yoniinde yorumlanmayacaktir.

(g) Tanimlamanin ESEA'ya uygulanabilirligi ve yeni 06zel egitim &gretmeninin
netlestirilmesi.

(1) Bu boliim altinda yiiksek nitelikli bir 6gretmen, ESEA'nin amaglar icin oldukca
nitelikli kabul edilir.

(2) 300.18 (d) (3) amaglar1 dogrultusunda, daha sonra 6zel egitim 6gretmeni olarak tam
olarak sertifikalandirilmis veya lisansl olan tam sertifikali diizenli egitim 6gretmeni, ilk kez
Ozel egitim 0gretmeni olarak ise alindiginda, yeni bir 6zel egitim 6gretmenidir.

(h) Ozel okul 6gretmenlerini kapsamadigi. Bu béliimdeki gereklilikler, 300.138 altinda
ebeveynlerince yerlestirilmis engelli 6zel okul ¢ocuklarina adil hizmet sunmak i¢in LEA'lar
tarafindan tutulan ya da soézlesmeli 6zel okul 6gretmenleri dahil olmak tizere, 6zel ilkdgretim
okullar tarafindan tutulan 6gretmenler ve ortaokullar i¢in gecerli degildir.

Ozel egitim Ogretmenleri igin genel olarak gerekliliklerin belirlenmesine dair:

Bir eyalette devlete ait bir ilkokul veya ortaokulda 6zel egitim 6gretmeni olarak dgretim

yapan 6gretmenler i¢in yiiksek nitelikli olmak;

e Ogretmenin, dzel egitim 6gretmeni olarak devlet onayli tam bir sertifika almasini veya
eyaletin 0zel egitim Ogretmeni lisans sinavindan ge¢mis olmasimni ve 6zel egitim
ogretmeni olarak eyalette o6gretim yapmak icin bu lisanst almis olmasin1 gerektirir.
(Herhangi bir devlet okulunda 6gretmenlik yapan herhangi bir 6gretmen igin ele
alindiginda ise yiiksek nitelikli kavrami; 6gretmenin devlet okulu s6zlesmesindeki

kanunda belirtilen belgelendirme veya lisans kosullarini karsilamasidir).

e Ogretmen dzel egitim sertifikas1 veya lisanslandirma gerekliliklerinden acil veya gegici

olarak feragat etmis olmamali,

e En azindan bir lisans derecesi almis olmalidir.
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[34 CFR 300.18(b)(1)] [20 U.S.C. 1401(10)(B)]

Ozel egitim Ogretmeninin sertifika programlarina yonelik alternatif bir yola

"

basladiginda genel gereksinimleri nasil karsilayabileceginin tanimlanmasina dair:
Bir 6gretmen 6zel egitim sertifikas1 programina yonelik alternatif bir yola bagvurduysa,
ogretmenin tam devlet sertifikasyonuna iliskin standardi [34 CFR 300.18 (b) (1) (1)] sagladig1

kabul edilecektir. Standartlar sunlar1 gerektirir:

e Smif egitiminde 6gretimden dnce veya dgretim sirasinda olumlu ve kalict etki elde

etmek icin devamli-yogun ve sinif odakl yiiksek kaliteli uzman gelisimi almast,

e Yapisal rehberlik, 0gretmenler i¢in siirekli destek veya 6gretmen mentor programinin

dahil oldugu yogun denetim programina katilmast,

e Gorevde tli¢ yili agmayacak sekilde sadece belirli bir zaman dilimi i¢in 6gretmen olarak
kabul edilmesi ve devletin gerektirdigi gibi tam sertifika programina yonelik yeterli bir
gelisme gostermesidir.

Devlet, belgelendirme ve lisanslandirma siirecinde, gegerli hiikiimlerin (belgelendirme
icin alternatif yollara iligskin gereklilikler) [(34 CFR 300.18 (b) (2) (i)] karsilanmasin1 garantiye
alir.

[34 CFR 300.18(b)(2)] [20 U.S.C. 1401(10)(B)]

Temel akademik dersleri vermeyen ozel egitim ogretmenlerinin gereklilikleri nasil
karsilayacaginin tanimlanmasina dair:

Bir eyalette devlete ait bir ilkokul veya ortaokulda temel akademik derslerin 6gretimini
yapmayan 6zel egitim d6gretmeni 34 CFR 300.18(b)(1) / 34 CFR 300.18(b)(1)(iii) / (b) (2)’deki
gereklilikleri karsilarsa ytiksek niteliklidir.

[34 CFR 300.18(b)(3)] [20 U.S.C. 1401(10)(B)]

Alternatif basart standartlarinin 6gretimine yonelik ozel egitim oOgretmeni igin
gerekliliklerin belirlenmesine dair:

Alternatif basar1 standartlarina gore degerlendirilen cocuklara 6zellikle temel dersleri
ogreten Ozel bir egitim Ogretmeni i¢in yiiksek nitelikli 6gretmen kavrami (mesleginde yeni
olsun veya olmasin) 34 CFR 200.1 (d)’ de belirlenmistir (devletin akademik icerik standartlari
ile uyumlu, genel miifredat erisimini tesvik, olasi en yliksek basari standartlarina iliskin

profesyonel kararlar1 yansitma) ve mesleginde yeni olsun olmasin sunlar1 gerektirir:
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e Herhangi bir ilkokul veya ortaokul &gretmenleri i¢in kanunun ilgili boliimiiniin

gerekliliklerini (ESEA 9101, 34 CFR 200.56) uygun olarak yerine getirmek veya,

e

e llkokul seviyesinin iistiinde bir egitimse, ilkokul égretmenine uygulanan kanunun ilgili
boliimiiniin [ESEA 9101 (23) (b) (c)] sartlarim1 yerine getirmek ve eyalet tarafindan
belirlendigi sekilde bu standartlari etkili bir sekilde 6gretmek i¢in saglanan ve gereken
egitim seviyesine uygun konu bilgisine sahip olmak durumundadir.

[34 CFR 300,18 (c)] [20 U.S.C. 1401 (10), (C)]

Bir¢ok ders ogretimi yapan ozel egitim ogretmenleri icin gereksinimlerin belirlenmesine
dair:

Iki veya daha fazla temel akademik dersi engelli cocuklara dgreten bir dzel egitim

ogretment icin kullanildiginda ytiksek nitelikli 6gretmen sunlara tabidir:

e Kanunda verilen ilgili boliimiin [ESEA 9101, 34CFR 200.56 (b)/(c)] gegerli sartlarini
yerine getirmek,

e Mesleginde yeni olmayan bir 6gretmen ise, dgrettigi tiim temel akademik konularda
yeterlilik gostermek [34 CFR 200.56 (c)] ve 6gretmenin yeni olmayan ilkokul veya
ortaokul dgretmeni i¢in gereken sekilde Ogretimi yapmasi i¢in tim temel akademik

derslerde yeterlilik gostermek,

e (Cok sayida ders veren ve matematik, dil sanatlar1 veya fen bilimlerinde yiiksek nitelikli
olan yeni bir Ozel egitim O6gretmeni ise (ise alinma tarihinden itibaren iki yili
doldurmayan) diger temel akademik derslerde yeterlidir ve ilgili kanuna goére [34CFR
200.56 (c)] ilk, orta veya lise 6gretmenleri i¢in gereken sekilde (tek HOUSSE standardi
birden ¢ok dersi igerebilir) 6gretimi yapar.

[34 CFR 300.18(d)] [20 U.S.C. 1401(10)(D)]

Ozel egitim ogretmenleri igin ayri standartlarinin saglanmasina dair:

Eyaletin bu konuda yaptig1 uyarlama, 6zel egitim Ogretmenleri i¢in igerik bilgisi
gereklilikleri konusunda daha diisiik bir standart olusturmaz ve diizenli egitim 6gretmenleri i¢in
olusturulmus standartlarin tiim gereksinimlerini karsilar:

Eyalet, 6zel egitim 6gretmenleri igin HOUSSE gelistirebilir;

Standartlar kanunda tanimlanmistir ve birden c¢ok dersi kapsayan tek HOUSSE
standardi igerebilir.

[34 CFR 300.18(e)] [20 U.S.C. 1401(10)]
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Bir yapi kuralimin olusturulmasina dair:

e

Bir ebeveynin veya 6grencinin Boliim 300 altinda saglayabilecegi herhangi bir bireysel
eylem hakkina ragmen, Boliim 300'de hicbir sey, belirli bir SEA veya LEA c¢alisaninin yiiksek
nitelikli olmadaki basarisizligina yonelik, bireysel bir 6grenci veya 6grenci smifi adina bir
eylem hakki olusturmak igin, veya

Bir ebeveynin, Boliim 300 kapsaminda belirtilen SEA ile personel nitelikleri hakkinda
34 CFR 300.151-300.153 kapsaminda bir sikayette bulunmasini 6nlemek icin
yorumlanmayacaktir.

[34 CFR 300.18(f)] [20 U.S.C. 1401(10)(E)]

Yeni ozel egitim 6gretmeni aciliminin tanimlanmasina dair:

[34 CFR 300.18 (d) (3)] amaglar1 dogrultusunda tam sertifikali bir genel egitim
ogretmeni (sonradan tam sertifikali veya lisanshi 6zel egitim 6gretmeni olarak) 6zel egitim
ogretmeni olarak ilk kez ticretli ¢alistiginda yeni bir 6zel egitim 6gretmenidir.

[34 CFR 300.18(g)] [20 U.S.C. 1401(10)(F)]

Ozel okul égretmenlerinin yiiksek nitelikli ogretmen standartlarinda olmadiginin
belirlenmesine dair:

Bu boliimdeki gereklilikler, sozlesmeli 6zel okul 6gretmenleri de dahil olmak Uzere
Bolgesel Egitim Acentelerince (LEA) 6zel ilkokullar ve ortaokullar i¢in tutulan dgretmenler
icin gecerli degildir.

[34 CFR 300.18(h)] [20 U.S.C. 1401(10)]

Personel nitelikleri i¢in 6zel okullar konusunda sorumlulugunun belirlenmesine dair:

Eyalet Egitim Acenteleri (SEA), 6zel okullarda da gerekli personelin, engelli cocuklara
hizmet verebilecek icerik bilgisine ve becerilerine sahip olmasi da dahil olmak iizere, uygun ve
yeterli sekilde hazirlanmasini ve egitilmesini saglamak icin nitelikler olusturmali ve
strdtrmelidir.

[34 CFR 300.156(a)] [20 U.S.C. 1412(a)(14)]

34 CFR 300.156

(a) Genel. SEA, bu boliimiin amaglarin1 yerine getirmek i¢in gerekli personelin, engelli
cocuklara hizmet edebilecek igerik bilgisine ve becerilerine sahip olmasi da dahil olmak Uzere,
uygun ve yeterli sekilde hazirlanip egitilmesini saglamak i¢in nitelikleri olusturmali ve

strdUrmelidir.
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(b) llgili servis personeli ve paraprofesyoneller. Bu bdliimiin (a) paragrafindaki
yeterlilikler, ilgili servis personeli ve uzmanlar igin su nitelikleri icermelidir:

(1) Personelin 6zel egitim veya ilgili hizmetler sunduklar1 mesleki disiplin i¢in gegerli
olan devlet onayli herhangi bir belgelendirme, lisanslama, tescil veya diger karsilastirilabilir
gerekliliklerle tutarlidir; ve

(2) Disiplinlerinde veya mesleklerinde hizmet veren ilgili hizmet personelinin,

(1) Bu boliimiin (b) (1) paragrafinin sartlarini yerine getirmek; ve

(i1) Acil veya gecici olarak belgelendirme veya ruhsat gerekliliklerinden feragatlari
bulunmamuissa; ve

(ii1) Devletin yasalari, diizenlemeleri veya yazili politikalari uyarinca, bu bdliimdeki
ozel egitim ve ilgili hizmetlerin engelli ¢ocuklara saglanmasinda yardimci olmak amaciyla
kullanilacak bu boliimiin gerekliliklerini yerine getirmede uygun sekilde egitilmis ve
denetlenen paraprofesyonellere ve yardimcilara izin vermek.

(c) Ozel egitim dgretmenleri igin yeterlilikler. Bu boliimiin (a) paragrafinda agiklanan
yeterlilikler, bir devlet ilkokulunda veya ortaokulunda &gretmenlik yapan her bir kisinin
ESEA'nin 1119 (a) (2) numarali boliimiinde belirtilen son tarih kapsamiyla yiiksek nitelikli bir
0zel egitim 0gretmeni olarak gecerli olmasini saglar.

(d) Politika. Bu boliimiin uygulanmasinda, eyaletler LEA'larin engelli ¢ocuklara 6zel
egitim ve ilgili hizmetler saglamak i¢in ytiksek nitelikli personeli igse alma, egitme ve elde tutma
konusunda 6l¢iilebilir adimlar atma sart1 igeren bir politika benimsemelidir.

(e) Yapim kurali. Bir ebeveynin veya 6grencinin bu béliim altinda tutabilecegi herhangi
bir bireysel eylem hakkina ragmen, bu boéliimdeki higbir sey, belirli bir SEA veya LEA
calisaninin yiiksek kalifiye olmamalar: igin bireysel bir 68renci veya 6grenci smift adina bir
eylem hakki yaratma veya bir ebeveynin, bu boliimde belirtilen SEA ile personel nitelikleri
hakkinda bir sikayet bagvurusunda bulunmasini énleme yoniinde yorumlanmayacaktir.

Servis personelleri ve paraprofesyonellerle ilgili personel niteliklerinin belirlenmesine
dair:

Ilgili servis personeli ve uzmanlarin niteliklerine yonelik kaliteler sunlar1 icermelidir

(34 CFR 300.156 (a) boliimde belirtilen personelle ilgili SEA sorumluluklari);

e Bu personelin 6zel egitim veya ilgili hizmetler sunduklar1 mesleki disiplin i¢in gecerli
olan devlet onayl sertifikalandirma, lisanslama, tescil ya da diger karsilastirilabilir

gerekliliklerle tutarhidir.
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¢ Disiplininde veya mesleginde hizmet veren ilgili servis personelinin kanunda belirlenen

e

sartlara uydugundan ve belgelendirme veya ruhsat gerekliliklerinin acil veya gegici

olarak feragat edilmediginden emin olmak,

e Devlet yasalarina, diizenlemelere veya yazili politikalara uygun olarak, uygun sekilde
egitilmis ve denetlenen paraprofesyonellerin ve yardimcilarin, ilgili boliimde (Boliim

300) bulunan 6zel egitim ve ilgili hizmetlerin saglanmasinda yardimeci olmak igin

kullanilacak boliim gereklerinin karsilanmasina izin vermek.

[34 CFR 300.156(b)] [20 U.S.C. 1412(a)(14)(B)]

Yiiksek nitelikli olmaya yénelik ozel egitim ogretmenleri icin bir zaman siniri
belirlenmesine dair:

Boliimde agiklanan yeterlilikler, devlete ait bir ilkokul veya ortaokulda ders veren ve
bir eyalette 6zel egitim dgretmeni olarak galisan her bir kisinin, Ilkokul ve Ortaokul Egitim
Yasasi’nin (ESEA) ilgili boliimiinde [1119 (a) (2)] belirtilen tarihe kadar (2005-2006 6gretim
yil1 sonu) yiiksek nitelikli bir 6zel egitim 6gretmeni olarak nitelendirilmesini saglar.

[34 CFR 300.156(c)] [20 U.S.C. 1412(a)(14)(C)]

Her eyaletteki ise alim, egitim ve elde tutma ile ilgili bir politika benimsemesinin zorunlu
olmasina dair:

LEA’lar 6zel okullarda engelli ¢ocuklara 6zel egitim ve ilgili hizmetler saglama
konusunda yiiksek nitelikli personeli ise alma, ¢alistirma, egitme ve elde tutma konusunda
oOlgiilebilir adimlar atma sart1 iceren bir politika kabul etmelidir ve personelin uygun sekilde
hazirlanmasini saglamalidir (34 CFR 300.156 ve ESEA 2122 dogrultusunda).

[34 CFR 300.156(d)] [20 U.S.C. 1412(a)(14)(D)]

Bir yapt kuralinin olusturulmasina dair:

Bir ebeveynin veya 6grencinin Boliim 300 altinda saglayabilecegi herhangi bir bireysel
eylem hakkina bakilmaksizin 300. Boliimdeki hi¢bir sey, belirli bir SEA veya LEA calisaninin
yiiksek nitelikli olmamalari i¢in bireysel bir 68renci veya 6grenci sinifi adina bir eylem hakki
yaratma konusunda, veya

Bir ebeveynin, 300. Béliimde belirtilen SEA ile personel nitelikleri hakkinda bir sikayet
basvurusunda bulunmasini 6nlemek i¢in yorumlanmayacaktir.

[34 CFR 300.156(e)] [20 U.S.C. 1412(a)(14)(E)]

Personel gelisimi icin LEA larin sorumluluklarinin belirlenmesine dair:

Yasanin B boliimiinii yerine getirmek icin LEA tiim personel gerekliligini (34 CF

300.156 ve ESEA'nin 2122 numarali hiikiimleri uyarinca) saglamalidir.

www.avrupakongresi.org ISBN: 978-605-69046-9-1 SOSYAL BILIMLER KONGRE KITABI 194



http://www.avrupakongresi.org/

oA DIl

N
m UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

TARTISMA VE SONUC

e

IDEA’da yiiksek nitelikli 6zel egitim 6gretmenlerinin sahip olmasi gereken nitelikler ve
bu konuda eyaletlerin uygulamasi gereken politikalar cercevelendirilmistir. Fakiiltelerin
Ogretmen yetistirmesi agisindan bakildiginda ise Brownell vd. (2005) inceledikleri ¢alismalarda
programlarin; 6zenle hazirlanmis, yogun emek igeren, teori ve pratigi birlestirmeye odaklanmis,
is birligine dayali, 6zellikle ¢esitli ihtiyaglar1 olan 6grencilerin ihtiyaglarina cevap verebilecek
ogretmenler yaratmaya odaklandiklarini; fakiiltelerin kapsamli, iyi planlanmis-iyi denetimli
alan deneyimlerinin, programlar arasi fakiilte-okul personeli-6gretmen adaylari-yaninda staj
yapilan Ogretmenler arasindaki is birliginin 6nemi {izerinde durduklarini belirtmisglerdir.
Brownell vd. (2010)’e gore ise engelli 6grenciler hala yasitlarinin gerisinde kalmaya devam
etmektedir ve 6zel egitim 6gretmenlerinin yetistirilmesi kritik noktadadir. Engelli 6grencilerin
genel egitim programina erigebilmeleri ve gelisim gosterebilmeleri 6gretmenlerinin beceri ve
motivasyonlarina baglidir. Ancak yiiksek nitelikli 6zel egitim dgretmenlerinin kimler oldugu
ve nasil yetistirilmeleri gerektigi konusunda net olunamamaktadir. Ogretmen hazirhigy,
engellilere 6zgili programlamadan, siif yonetimi i¢in genel davranis ilke ve yontemlerini
vurgulayan bir yaklagima dogru gelismistir. Biitlinlestirme hareketinin ortaya ¢ikmasiyla, genel
ve Ozel egitim ogretmenlerinin engelli &grencileri yetistirmek icin is birligi yapmasi
beklenmistir. Federal politika, okullar1 genel egitim miifredatindaki engelli &8rencilerin
ilerlemesinden sorumlu tutmustur.

Diger yandan Giangreco, Hurley ve Suter (2009), bircok eyalette okullarin sertifikali
ozel egitim 6gretmenlerinden daha gok paraprofesyonelleri istihdam ettiklerini belirtmiglerdir
(Akt. Brock wve Carter, 2015). Carter vd. (2009)’nin yaptiklari ¢alismada ise
paraprofesyonellerin temel egitim stratejileri egitimlerinin yetersiz oldugu goriilmiistiir.
Arastirmalar gerekli egitimi almayan paraprofesyonellerin 6zel gereksinimli 6grenciler
tizerinde olumsuz etki yapabildigini ortaya koymaktadir (Giangreco, Suter ve Doyle, 2010).

Sonug olarak 6zel gereksinimli 6grencilerin egitimlerinin bireysellestirilmesinin 6nemli
oldugu kadar 6zel egitim Ogretmenlerinin de Ogrencilerin bireysel farkliliklar ve ihtiyaglar
temeline gore daha detayli egitilmelerine yonelik kriterler gelistirilebilir. Ayrica
biitiinlestirmenin 6neminin giderek artmasiyla, genel egitim Ogretmenlerinin 6zel egitim
ogretmenleriyle is birligini arttirmalar1 temel gerekliliklerden biri hale gelmistir. Ogretmenlerin
kendilerini gelistirmeye yonelik egitici faaliyetlere katilarak kendilerini gelistirmeyi prensip
haline getirmeleri; egitimde son gelismeleri ve uygulanabilecek yontemleri 6grenerek

ogrencilerine daha etkili egitim verebilmeyi kolaylastirabilir.
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EDIRNE’DE ALISVERIS TURIZMI

N
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OZET

Siirekli gelisen yapisiyla en dinamik sektorlerden biri olan turizm sektorii diinyadaki
degisimlere paralel olarak gelisme gdstermektedir. Bu gelismeler dogrultusunda turist
profilinde ve sayilarinda artis gozlenmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de
ziyaretgilerin seyahat amagclar sekil degistirmektedir. Buna baglh olarak turizm sektoriinde
rekabet hizlanmaktadir. Destinasyonlar da bu turizm talebine cevap verebilmek, turizm
gelirlerini arttirabilmek ve turizmi mevsimsellikten kurtarmak ig¢in yeni turistik driinler
olusturma ihtiyact duymakta ve turistik iiriinlerini ¢esitlendirme yoluna gitmektedirler. Turistik
rlin, turistin gittigi destinasyondaki gereksinimlerini karsilayacak olan her turli mal ve
hizmetten olusmaktadir. Destinasyondaki turistik {riinlerin ¢oklugu turist sayisini arttirirken
turizmi on iki aya yaymaya yardimei olmaktadir. Turizmi ¢esitlendirmek i¢in kullanilan turizm
iirlinlerinden biri de son yillarin gézdesi olan aligveris turizmidir. Aligveris turizmi, turisti
destinasyona c¢eken Onemli seyahat motiflerindendir ve aligveris merkezlerinden yerel
pazarlara, smir kapilarindaki glimriiksiiz mallardan tarihi ¢arsilara kadar cesitlilik
gostermektedir. Son bir yilda doviz kurlarinda yasanan dalgalanma sonucu Euro ve Leva’nin
deger kazanmasiyla birgok Yunanistan ve Bulgaristan vatandasi sinir komsulari olan Edirne’ye
aligveris amacl gelmektedir. Edirne tarihi ve modern aligveris alanlar1 ve yoresel liriinleriyle,
bu yeni gelisen turizm g¢esidine ev sahipligi yapmaktadir. Edirne; sahip oldugu Kkiiltiirel
zenginlikler ve inang turizmi diginda Arasta, Alipasa (Kapali Cars1), Dar-ul Eytam (Yetimler-
Yeni ) ve Bedesten Carsilart gibi tarihi carsilariyla, Ulus pazar1 gibi yerel pazarlari, Erasta
AVM, Margi Outlet ve Edirne Park AVM gibi aligveris merkezleriyle aligveris turizmi igin
onemli bir potansiyel olusturmaktadir. Calismanin amaci; Yunanistan ve Bulgaristan ile sinir
komsusu olmasi ve Istanbul’a yakin olmasindan kaynakli konumu, tarihi carsilari, yerel
pazarlari, aligveris merkezlerinin ¢ekim giliciiyle turist ¢eken Edirne’nin turistik iirlin
cesitlendirme kapsaminda aligveris turizmi potansiyelinin belirlenmesi olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Turistik Uriin, Turistik Uriin Cesitlendirmesi, Aligveris Turizmi, Edirne
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1. GIRIS

e

Sehirlesme donemi Makedon Krali 2. Philippos doneminde baglamis olan Trakya bolgesinde
Edirne Roma Imparatoru Hadrianus zamaninda kurulmustur (Sevin, 2007: 20). Roma ve Bizans
doneminde 6nemli bir kent olan Edirne (Hadrianoupolis) 1361 yilinda Osmanlilar tarafindan
fethedilmistir (Inalcik, 1965: 159). Osmanlilar 1365 yilindan 1453 yilma kadar Edirne
Osmanlilarin baskentligini yapmustir (Peremeci, 2011). 16 ve 17. Yiizyillarda Osmanl
Edirne’de bir¢ok sanat eser yapmustir. 18. Yiizyila kadar sehir 6nemini korumaktadir. 19.
Yiizyilda Rus isgaline ugramis, 1. Diinya savasi sonrasinda 1920-1922 yillar1 arasinda
Yunanlilarin iggaline ugramis, Cumhuriyetin ilan edilmesinden sonra sinir sehri olarak Tiirkiye
topraklarinda kalmistir (Uysal, 2006).

Son yillarda 6zellikle siir bolgelerinde aligveris turizmi gelismektedir. Uluslararasi sinirin
kars1 tarafindaki tilkedeki ekonomik, yasal ve sosyal farkliliklar bir¢ok turiste hitap eden
kosullar yaratarak onlar1 aligveris amaciyla ¢ekmektedir (Timothy, 2005: 53). Kuruldugu
zamandan itibaren, ticaret yollar1 lizerinde 6nemli bir sehir olan Edirne giliniimiizde diger tim
destinasyonlar gibi turistik iiriinlerini ¢esitlendirme ¢alismalar1 yapmaktadir. Cok 6nemli somut
ve somut olmayan kiilturel miraslara sahip Edirne’nin bir avantaji da Yunanistan ve Bulgaristan
sinirlarinin kesisme noktasindaki konumudur. Konumundan, kiiltiirel miraslarindan ve 6zgiin
iirinlerinden dolay1 Edirne aligveris turizmi agisindan 6nemli bir avantaja sahiptir. Aligveris
turizmi turizm gelirlerini arttirmakta ve turizmi mevsimsellikten kurtarmaktadir. Arastirmanin
onemi; Edirne’deki tarihi carsilarda bulunan isletmecilerin turistik trlinlere ve aligveris
turizmine bakis acilarinin incelenmesi ve bu bilgiler 1s18inda Edirne’deki aligveris turizmine

oneriler getirerek katki saglamaktir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1 Turistik Uriin ve Turistik Uriin Cesitlendirmesi

Turizm faaliyetlerine katilanlar gittikleri destinasyonlarda zorunlu ve zorunlu olmayan
gereksinimlerini karsilamak amaciyla mal ve hizmetleri tuketmektedirler. Tiketilen bu mal ve
hizmetler, turizm faaliyetleri esnasinda tiiketildikleri i¢in turistik {iriin olarak
adlandirilmaktadir. Turistik iirtin, kisaca turizm tliketimi olarak agiklanmakla birlikte turistik
talebi karsilayacak mal ve hizmet sunumunu igeren Uretim etkinliklerinin bir sonucudur (Shaw
ve Williams, 1996: 97). Turistik Urtn, ziyaretcilerin tatilleri boyunca deneyimledikleri her
seydir ve gidilen destinasyondaki yararlanilan tiim hizmet ve olanaklar1 kapsamaktadir

(Doswell, 1997: 48). Burkart ve Medlik (1981: 48 ) ise turistik iiriinii dar ve genis anlamda
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olmak {tizere iki sekilde tanimlamistir. Dar anlamda, turistin satin aldig1 her sey iken, genis

"

anlamda ise turistik {iriin turistin destinasyonda yapmis oldugu ulasim, konaklama, eglence,
cekicilikler ve benzerlerinden olusan bilesik bir {iriindiir. Middleton (1988: 78) ise turistik
iirlinii toplam turistik tirlin ve ticari turistik iirlin olmak tizere iki sekilde ifade etmistir. Toplam
turistik {iriin, turistin evinden ayrilip geri doniinceye kadar gecen zamanda tiikettigi mal ve
hizmetlerden olusan toplam deneyimdir. Ticari turistik {iriin ise, ulasim, konaklama, yiyecek
icecek, eglence hizmetleri gibi turistik isletmelerin sundugu toplam turistik {iriinlerin
bilesenleridir. Turistik iiriin, medeni insanin ¢ok boyutlu ihtiyaclarin1 gidermek {izere turizm
isletmeleri tarafindan bir araya getirilmis ve yeniden sekillendirilmis dogal, toplumsal,
psikolojik ve siyasal dgelerden olugsan karmasik bir mal ve hizmet toplamidir (Usal ve Oral,
2001: 33). Turistik iiriin, turizm pazarinda tiiketim amaciyla sunulan tiim mal ve hizmetleri
kapsamaktadir ve bu mal ve hizmetlerin olusturdugu bir deneyimdir (Kozak ve Bahge, 2012:
63). Turistik tirtinlerin ortak noktasi turistik tiiketim amaciyla kullanilan mal ve hizmetlerin ve
yarar saglayacak her seyin turistik iiriin olarak adlandirilmasidir (Yagci, 2007: 41). Uriin
cesitlendirme, satisa sunulan {riinlerin cesit ya da sayisinda eklemler veya c¢ikarmalar
yapmaktir (Rizaoglu, 2004: 190). Turistik iiriin ¢esitlendirme kavrami ise dogrudan ¢ekim gicl
yaratarak olusturulacak yeni iirlinlerle pazara girmeyi ve biiyiimeyi ifade etmektedir (Ege,
2014: 361). Turizmin kullanildig1 alanlar ¢esitli oldugundan turistik iirlinlerin de ¢esitlilik
gostermesi gerekmektedir (Demir ve Demir, 2004: 95) cunkl destinasyonlar, turistik Griin
cesitlendirmesiyle rakipleri karsisinda ve siirekli degisim gosteren turist tercihleri
dogrultusunda sahip oldugu konumu korumak, daha iyi bir konuma gelmek, daha fazla gelir
elde etmek ve rakiplerine kars1 avantaj saglamak amaciyla turistik {riinlerine yenisini ekleme
zorunlulugu igerisindedir (Sarkim, 2007: 157). Diinya turizm pazarinda rekabetin hizla artmas1
destinasyonlar ve turizm isletmelerini bu degisen kosullara uyum saglamak zorunda
birakmaktadir. Buna bagl olarak gelirlerini arttirmak, turizmi tiim yila yaymak ve yerel halkin
turizm gelirlerinden pay almasini saglamak amaciyla turistik {iriin ¢esitliligine gidilmektedir
(Cosar, 2014: 123). Turistik iiriin ¢esitlendirmesinden etkinlik ve yarar elde edilebilmesi i¢in
turist profillerinin tanimlanmasi, turistik ihtiyaglarin saptanmasi, kamu ve yerel yonetimlerin
desteginin saglanmas1 ve lreticiye yol gOsterilmesi gibi unsurlarin turistik iirin politikasi
cergevesinde planlamasi gerekmektedir (Dinger ve Ertugrul, 2009: 63-64).

Turizm tim diinyada oldugu gibi iilkemizde de ziyaretgilerin farkli seyahat amaglarina goére

sekil degistirmektedir. Bunu sonucunda da destinasyonlarin rekabet edilebilirligi i¢in alternatif
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turizm tiirlerine yonelerek turistik {irlinlerini ¢esitlendirmesi gerekmektedir. Bu turizm

N

iirlinlerinden biri de son yillarin gozdesi olan aligveris turizmidir.
2.2. Ahsveris Turizmi

Aligveris, seyahat etme isteginin belirleyici motivasyon unsurlarindan biridir. Aligveris
turizminin literatlire kazandirilmasi ise 1991 yilinda Jansen Verbeke tarafindan Tourism
Management dergisinde yayimladigi makale ile gerceklestirilmistir (Esenyel, 2018). Aligveris
turizmi, turizm deger zincirinin énemli bir pargasidir. Alisveris, seyahat deneyiminin énemli
bir bileseni ve bazi durumlarda seyahat motivasyonunu etkileyen ana belirleyicidir (UNWTO,
2019). Tiirkiye, antika diikkanlarindan sik butiklerine, tarihi ¢arsilardan aligveris merkezlerine
ve yerel pazarlar bakimindan bir aligveris cennetidir. Tiirk Dil Kurumu (TDK) aligverisi satin
alma ve satma isi olarak tanimlamaktadir (TDK, Giincel Tiirkge S6zlik, 2019). Alisveris; bir
mal ya da hizmetin licreti 6denerek satin alinmasidir. Aligveris, turizm faaliyetlerinin en 6nemli
kismin1 olusturmaktadir ve aligveris etkinlikleri, kisa bir turda bile gezilecek yerlerin kultirini
anlamak icin en basit ve etkili yontemlerden biridir. Ayrica gelismis iilke ve destinasyonlarda
aligveris, toplam turizm maliyetinin %30 unun iizerindedir (Jiaming ve Run, 2010: 562).
Timothy (2005)’e turistlerin gittikleri destinasyonlarda aligveris yapmayr ¢ok sevdiklerini,
genellikle hediyelik esya aldiklarini belirtmektedir. Aligveris yaparken motivasyon kaynaklari
ise can sikintisindan kurtulmaktir. Turistlerin yaptiklar: bu aligverisler destinasyonlarin gelisimi

ve ekonomileri igin oldukga 6nemlidir.

3. YONTEM

Arastirmanin amaci; Yunanistan ve Bulgaristan ile smir komsusu olmasi ve Istanbul’a
yakin olmasindan kaynakli konumu, tarihi ¢arsilari, yerel pazarlari, aligveris merkezlerinin
cekim gliciiyle turist ¢geken Edirne’nin turistik iiriin ¢esitlendirme kapsaminda aligveris turizmi
potansiyelinin belirlenmesidir. Arastirma sorusu kapsaminda bilgi edinmek amaciyla
Edirne’nin tarihi g¢arsilar1 olan Ali Pasa Carsis1 (Kapali Cars1), Selimiye Arasta Carsisi ve
Bedesten Carsisinda isletmecilik yapan 10 kisi ile nitel veri toplama tekniklerinden biri olan
yliz yiize milakat yontemi ile goriismeler saglanmistir. Arastirmada konuyla ilgili
derinlemesine bilgi edinme gerekliliginden dolay1 nitel veri toplama yontemi tercih edilmistir.
Derinlemesine veri toplamanin da ancak isletmecilerle yiiz ylize goriisiilerek saglanacagi
distinilmustir.

Arastirmanin evrenini tarihi carsilardaki tiim isletmeciler olusturmaktadir. Orneklem ise

kartopu (zincir) 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Bu yontemde ilk katilimciyla yapilan
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goriisme sonrasi elde edilen bilgiler dogrultusunda diger bir katilimci ile goriisiilmiis ardindan

N

diger katilimcilarla goriismeler gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda goriismeler 2019
yilinin Mart ayinda gergeklestirilmistir. Edirne’nin tarihi carsilart olan Ali Pasa Carsisi,
Selimiye Arasta Carsisi ve Bedesten Carsisinda isletmecilik yapan 16 kisiyle goriisme talep
edilmis 6 kisinin is yogunlugunu gerek¢e gostererek goriismeyi reddetmesi nedeniyle 10
katilimer ile isyerlerinde goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlismelerin tamami arastirmacilar
tarafindan gergeklestirilmis ve yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmustir. Yari
yapilandirilmig goriisme esnek olmakta ve goriismenin akigina bagli olarak sorularin sayisinda
ve sirasinda degisiklik yapilabilmektedir (Kozak, 2014: 90). Bu arastirmada sorular sirasiyla
sorulmak istenmesine ragmen bazi katilimcilarin bazi sorularin cevabii sormadan vermeleri
nedeniyle o katilimcilarda sorularin sirasinin degismesine ve sorularin sorulamamasina neden
olmustur. Arastirma sorusu 1s1ginda katilimcilara yoneltilen sorular su sekildedir:

1) Edirne’deki mevcut turistik iiriinler nelerdir?

2) Ziyaretgiler/turistler en ¢ok nerelerde aligveris yapiyor ve hangi liriinleri aliyorlar?

3) Edirne’ye en ¢ok hangi milletten turist gelmektedir?

4)Ziyaretgilerin/turistlerin Edirne’ye ve gelis amaglar1 ve donemleri nelerdir?

5) Son yillarda turist sayisinda ve aligveriglerde bir artig gézleniyor mu?

Gorligmeler ortalama 9-17 dakika arasinda silirmiistiir, gorlisme esnasinda akiciligin
bozulmamas1 ve cevaplarin eksiksiz kaydedilmesi i¢in katilimeilarin izniyle ses kayit cihazi
kullanilmistir. Ses kayitlar1 Times New Roman 12 punto ve 1,5 satir araligi kullanilarak yazili
hale getirilmis ve kayitlardan A4 boyutunda 21 sayfa ham veri seti elde edilmistir. Elde edilen
bu verilere igerik analizi uygulanmustir. Icerik analiziyle temalar belirlenip temalarm altinda
kodlar olusturulmustur. Calismanin gegerlik ve giivenirligini test etmek icin elde edilen veri
seti bagimsiz iki akademisyene gonderilmis ve onlardan tema ve kodlar belirlenmesi
istenmistir. Sonrasinda arastirmacilarin olusturdugu tema ve kodlarla karsilastirilmis ve ortaya
cikan tema ve kodlar arasinda %75’ten fazla benzerlik ortaya ¢ikmistir. Aragtirma verilerinin
giivenirligini arttirmak, yanlilig1 azaltmak ve ortaya ¢ikan tema ve kodlar arasinda karsilastirma
yapabilmek adina sayisallastirmadan yararlanilmistir (Yildirim ve Simsek, 2008: 242). Bu
aragtirmada kullanilan goériisme teknigi, yapisi geregi goriisme yapilacak katilimeinin goniillii
sekilde zaman ayirmasi sonucu saglikli sonuclar veren bir yontemdir. Dolayisiyla goriismelerin
gerceklestirilmesi sadece tarihi ¢arsilarda isletmesi bulunan ve goriismeye katilmayi kabul eden

kisilerle sinirlidir. Ayrica zaman ve maliyetler de arastirmacilarin 6niindeki engellerden biridir.
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4. BULGULAR

Calismaya katilan Edirne tarihi c¢arsilari isletmecileri ile yapilan goriismeler sonunda
elde edilen bulgular, belirlenen tema ve kodlar ile ilgili agiklamalar asagidaki gibidir.
4.1. Mevcut Turistik Urtinler

Katilimcilara gortigmeler sirasinda ilk olarak Edirne’deki mevcut turistik iiriinler

sorulmustur. Katilimcilarin tamami birden fazla turistik iriin saymustir.

Tablo 1: Mevcut Turistik Urlinler

Kullanilan ifadeler n
1. Meyve (Mis) Sabunu 10
2. Tava Ciger 9
3. Aynali Siipiirge 9
4. Kavala Kurabiyesi 8
5. Badem Ezmesi 7
6. Edirne Peyniri 5

Tablo 1°de goriildiigii gibi, katilimcilar, mevceut turistik iirtinleri degerlendirirken sadece
satiga sunulan yiyecek igecek iiriinleri olan Edirne’ye 6zgii tava ciger, kavala kurabiyesi, badem
ezmesi ve peyniriyle birlikte hediyelik ve siis esyasi olan yine Edirne’ye 6zgli mis (meyve)
sabunu ve aynal1 siiplirgeyi soylemislerdir.

4.2. Algveris Mekanlari
Katilimcilara ikinci olarak ziyaretciler/turistler en ¢ok nerelerde aligveris yapiyor? sorusu

yoneltilmistir.

Tablo 2 : Aligveris Mekanlari

Kullanilan ifadeler n
1. Kapaligarsi 10

Bedesten

Erasta AVM

Margi Outlet AVM

Ulus Halk Pazari (Cuma Pazari)

Kipa AVM

Saraclar Caddesi

N|o ||k Wi
N jw s oo

Tablo 2’de katilimcilarin cevaplari gesitli olmakla birlikte tarihi Kapaligarsi ve bedesten olarak
on plana ¢iktigini goriilmektedir. Bunun yani sira Cuma giinleri kurulan ve yerel halk pazari

olan ulus pazari turistlerin aligveris yaptiklar yerler arasinda gosterilmektedir. Ayrica aligveris
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merkezlerini de 6zellikle marka {iriinlerin satin alinmasinda tercih edilen aligveris mekanlarinin

basinda geldigini ifade etmislerdir.
4.3. Turist milliyetleri
Katilimcilara {igiincii olarak en ¢cok hangi milletten turist geldigi sorulmustur. Cevaplar

asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 3: Turistlerin Milliyetleri

Kullanilan ifadeler n

Bulgar 10

Yunan 10

Yurt disinda yasayan (Bulgaristan ve Yunanistan’da) Turkler

Turkler (yerli turist)

Romen

Sirp

Makedon

italyan

Ol I N |u |k WwWwIN) -
NN ININ|S | 0o

Uzak dogulu

Katilimeilar ozellikle son birkag yildir Bulgar, Yunan ve bu iilkelerde yasayan Tiirk
vatandaglarinin yogun bir sekilde Edirne’ye geldigini ifade etmislerdir. Tiirk parasi karsisinda
son donemlerde deger kazanan Leva sayesinde Bulgaristan’dan gelen sayisinda ekonomiyi
canlandirict boyutta fark oldugunu, Yunanistan’da yasanan ekonomik kriz dolayisiyla gelen
sayisinda ve aligveris miktarinda azalma gozlense de Tiirk parast karsisinda Euro’nun
degerlenmesinin bu azalmay1 dengeledigini belirtmislerdir. Sinir komsular haricinde turlar ile
ozellikle Sirplar, Romenler, Makedonlar ve Italyanlarin geldiklerini ifade etmislerdir. Bunun
disinda yerli turistin de geldigini ancak bir katma deger yaratmadigini ifade etmislerdir.
4.4. Turistlerin Gelis Amaci ve Donemi

Katilimcilara dordiincii soru olarak ziyaretcilerin/turistlerin Edirne’ye gelis amaglar1 ve
hangi donemlerde geldikleri sorulmustur.
Katilimeilarin % 90’1 turistlerin Mart - Aralik doneminde geldigini, %10’u ise on iki ay
boyunca geldigini; ancak yogunlugun Nisan - Ocak aylari arasinda oldugunu ifade etmislerdir.
Katilimcilarin tamamu turistlerin Cuma, Cumartesi ve Pazar giinlerini geldigini belirtmiglerdir.

Edirne’nin ikliminin karasal oldugunu sdyleyen katilimcilar turistlerin 6zellikle bahar ve yaz
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aylarinda yogunlastigint sdylemislerdir. Yerli turistin ¢cogunlukla ramazan ay1 igerisinde ve

e

Kakava senlikleri zamaninda Edirne’ye geldiklerini ve aligveris turizmine ve Edirne
ckonomisine ¢ok fazla katkilarinin olmadigini belirtmislerdir. Yabanci turistlerin ise 6zellikle
Bulgarlarin para birimleri olan Leva’nin deger kazanmasiyla birlikte Edirne’ye gelmelerinde
artis oldugunu sdylemislerdir. Yunanlilarin ise iilkelerinde yasanan kriz nedeniyle gecmise
nazaran daha az alisveris yaptigin1 sdyleyen katilimcilar yabanci iilkelerde yasayan (6zellikle
Bulgaristan ve Yunanistan) Tiirk vatandaslarmin da yogun bir sekilde yilin her zamam
Edirne’ye geldiklerini belirtmislerdir. Tur ile gelen turistlerin konaklamali, digerlerinin ise
cogunlukla giiniibirlik geldigini; ancak bazi donemler 6zellikle yurt disinda yasayan Tiirk
vatandaglarinin yogun olarak gelmeye basladigi yaz aylarinda glimriikteki yogunluktan
kaynakli konaklama yaptigim1 ifade etmislerdir. Bulgaristan ve Yunanistan’dan gelen Tiirk
vatandaglar1 ve turistlerin tim ihtiyaclarini (tekstilden mobilyaya, yiyecekten temizlik
malzemelerine kadar genis bir yelpaze) Edirne’den aldigini, bunun yam sira Bulgaristan ve
Yunanistan’in sinir kentlerinde yasayan turistlerin bavul ticareti i¢in Edirne’yi tercih ettigini
sOylemiglerdir. Tur ile gelen turistlerin daha otantik ve yodresel tirlinlere ilgi gosterdigini sinir
komsusu olan Bulgaristan ve Yunanistan’dan gelenlerin ise 6zellikle aligveris i¢in geldikleri

vurgulanmistir.

5. SONUC VE ONERILER

Gorisiilen isletmecilerin turistik {iriin olarak adlandirdiklart1 ve Edirne’nin turistik
iriinleri nelerdir sorusuna verdikleri cevaplardan turistik iirlin kavramini ve bu kavramin neleri
kapsadigini bilmedikleri sonucu ¢ikmaktadir. Oysa Edirne Traklardan baslayarak Makedonya,
Roma, Bizans ve Osmanli imparatorluguna ev sahipligi yapmis ve dolayisiyla bu uygarliklarmn
izlerini tagimaktadir. Bunlarin en bilinenleri Selimiye Camii ve Kiilliyesi olmakla birlikte tiim
somut kiiltiirel miras tiriinleri turistik iiriin olarak sayilmaktadir. Ayrica somut olmayan kulttrel
miras Uriinleri ve konaklama tesisleri, eglence merkezleri, aligveris merkezleri turistik {iriin
olarak ifade edilmektedir. Bu bilgi eksiklikleri isletmecilere verilecek turizm egitimi ve
bilgilendirmelerle giderilmelidir. Bu bilgi eksiklikleri giderilince isletme sahipleri ve ¢alisanlari
turistlere Edirne hakkinda daha fazla bilgi verebilir ve mevcut turistik iiriinlerin korunmalarina
yonelik algilar1 gelisebilir.

Gelen turistlerin bazilarinin sinir ticareti (bavul ticareti) yaptig1 ve Edirne’de geceleme

yapmadan giiniibirlik olarak geldigi belirtilmektedir. Tur ile gelenlerin daha farkli aligveris
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davranisi ve iirlin satin aldig1 goriilmektedir. Kullanim igin temel ihtiyag¢ aligverisi yapanlarin
Kapaligarsilara gelmedigi ve AVM’ler deki marketlerden aligveris yapmaktadirlar.

Isletmeciler 2018 Agustos ayindan sonra Yunanistan ve Bulgaristan’dan gelen sayisinin
arttigina ve gelenlerin daha fazla harcama yaptiklarini belirtmislerdir. Bunun doviz kurlarindaki
hareketten kaynakli oldugunu sdylemislerdir. Bulgar, Yunan ve bu iki iilkede yasayan
Tiirklerden sonra en fazla Romen, Sirp ve Makedonlarin Edirne’ye geldiklerini belirtmislerdir.
Bu da Edirne’ye gelen turistlerin c¢ogunlugunun yakin {ilkelerden geldigi sonucunu
cikarmaktadir.

Turistlerin gelis zaman1 mevsimsel olarak sadece Ocak ve Subat aylarinda azaldiginm
onun diginda, hafta sonlar1 yogunluk gosterdigi belirtilmektedir. Edirne’nin turizmden daha ¢ok
pay almasi icin turistik iiriin ¢esitlendirmesine gidilerek gelen turistlerin geceleme yapmasi
saglanmalidir. Cesitli festival ve senliklerde konaklama siiresi uzamaktadir. Bunun i¢in bu tiir
etkinliklerin sayisi1 arttirilmalidir.

Calismada orneklem igerisinde ¢esitli isletmelerle goriisme yapilmistir. Calismanin
smirliligt sadece kapali carsilardaki isletmelerle goriigme yapilmasi olmaktadir. Sonraki

aragtirmalar aligveris turizmi i¢in Edirne’ye gelen turistlerle gerceklestirilebilir.
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