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Universitarios movimentam R
138 bi

Estudantes vdo as compras, mas s8o racionais na hora de decidir

FOTC: DREAMSTIME

DAREDAGAD - 29.11.17 5:00 AM

Sé&o Paulo - O publico universitario brasileiro ja movimenta RS 138,8 bilhées por ano,
segundo a pesquisa "Habitos, comportamento e opinides dos universitarios
brasileiros”, divulgada pele Instituto Locomotiva. Apesar de serem consumistas, 58%

dos entrevistados comparam as ofertas antes de adquirir um produto ou servigo.

Além disso, o estudo, divulgado ontem (28), revelou a importancia de uma relagéo de
confianga entre as marcas e os jovens consumidores: trés em cada quatro clientes
universitarios séo mais fiéis e voltam a comprar com as suas marcas preferidas: 64%
déo importancia a marca de um produto no processo de deciséo de compra,

Mas quando vdo consumir, os universitérios brasileiros buscam os menores pregos
possiveis. Segundo o levantamento, 58% dos entrevistados pesquisam os valores
antes de adquirir um produto ou servigo, e 31% pedem descontos ou pechincham o
prego.

Ao todo, 49% dos universitarios brasileiros se dizem consumistas, e dois a cada trés
entrevistados admitem até que sentem prazer no ato de realizar compras.

Quem sdo esses jovens?

Em dados gerais, a pesquisa, que pretende desenhar um perfil atualizado desse
publico, apresenta que, hoje, sdo oito milhdes de brasileiros universitdrios, entre os
quais 57% sdo mulheres e 43% sdo homens; e que a maioria (41%) tem entre 20 e 24
anos. Por regides, eles estdo divididos da seguinte forma: 43%, no Sudeste; 23%,
Nordeste; 16%, Sul; 10%, Centro-Oeste; 8%, Norte.

Para mapear essa parcela da populagéo, o Locomotiva, em parceria com a Brodda,
desenvolveu a plataforma "Observatdrio do Estudante”, que pretende conhecer a
fundo os estudantes brasileiros. Foram entrevistados 4.630 estudantes universitarios
de todo o Brasil. Mais da metade dos universitdrios pertence a 'classe C" e metade

deles estd no interior.



