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2.947
respondentes



A Pesquisa Game Brasil foi realizada com o 
público online em todo o Brasil, conforme o 
mapa.

A maior representatividade é do estado de 
São Paulo, com 40,3% dos respondentes.
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Jogos

Entretenimento

Finanças

Fotografia

Comunicação

Vídeo

Produtividade

Saúde

76,1%

56,2%

43,2%

41,1%

34,4%

33,4%

26,4%

19,6%

baixam jogos
TODA SEMANA

29,3%

baixam jogos
2x POR MÊS

x

24,2%

JOGOS continuam sendo os principais apps
baixados. Enquanto isso, a categoria de 

FINANÇAS se fortalece.
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Xbox 360 PlayStation 3 PlayStation 2 PlayStation 4 Xbox One Wii Outros Wii U
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1

2

3

4

5

PREÇO
FRANQUIA QUE SOU FÃ
POPULARIDADE ENTRE AMIGOS

DUBLAGEM / LOCALIZAÇÃO

REVIEWS DA IMPRENSA

62,9%
compram até
3 JOGOS
POR ANO

24,1%
compram de 
4 a 6 JOGOS
POR ANO
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PlayStation Network 

Xbox Live 

47,4%

38,2%

58,9%
costumam jogar

ONLINE

jogam de 1 A 3 
HORAS P/ SEMANA

43,9% 31,3%

jogam de 1 A 3
HORAS P/ SEMANA

é a rede preferida 
dos HARDCORE GAMERS

59,4%

é a rede preferida 
das MULHERES

41,7%
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e-sports profissional 
ainda é pequeno 

no Brasil
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20% 32%
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63,6% dos gamers brasileiros
ainda não assistiram campeonatos
profissionais, o que demarca um
grande MERCADO POTENCIAL
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são totalmente contra

são indiferentes

não gostam, mas deixam

são totalmente a favor

gosta que o filho jogue,
com ressalvas
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