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Peru primer pals productor mundlal de plata
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esultacontradictorio
R elhechodequeel Pe-

rlies el primer pro-
ductor de plataen el mundo
y, sinembargo, soloel1%de
esta produccién quedaenel
pais para creararticulos con
valor agregado. Nuestrosar-
tesanos tienenunahabilidad
natural para elaborarjoyasy
orfebreria, perolaindustria
local relacionada alajoyeria
de plata yala plateria se en-

cuentra actua]mente enelde
microindustria, aiin tenien-
do grandes posibilidades de

 desarrolloyungranpotencial

dedarempleo.

Elarte de trabajarla plata
es una delas caracteristicas
del Pertdehoyydesiempre.
Lastécnicasdel trabajoen pla-
tason pasadas de padres ahi-
josdesdelasculturaspreincas,
motivo porel cualatravés de
estaartesania sedifundeuna
partefundamental delaiden-
tidad ydel legadoartistico pe-

ruano. Ensuma, tenemosun

productocuyovaloragregado
resideensualtacalidadartesa-

nalyenelhedloquedapleal

renacimientodeantiguas fra-
diciones paraque puedanser
apreciadasyvaloradas por el
publiconacionaly extranjero.
Esunsimbolocultural quetie-
neel poderdehacernossentir
orgullosos de nuestra cultura
ybien sabemos quela autoes-
tima es un potente motor de
desarrollo: amar lo nuestro
eidentificarnos con ello, nos
hacecreeremvertirenel futu-
rodenuestropafs.

Aeste propésitoseria pro-
picialadesignaciéndelajoye-
riayorfebrerfade platacomo
décimo producto peruano

de bandera. un producto que
habladeuna culturavivaque
acompafiaala gran cultura
histérica. Este hecho resal-
tarfa aun mas la imagen de
nuestro pais en el mundo
y nos permitiria contar con
unanueva estrategia de pro-
mociéndegranimportancia
paralos negocios internacio-
nalesyque generaria nuevas
oportunidades para los em-
presariosdel pais.

La iniciativa podria re-
presentar un importante
avance en la generaciéon de
valor agregado, pero este
esfuerzo solo no bastara.

Enese senudo, el pn.nc1pal
problema a afrontar es el
abastecimiento de materia
prima, cuyas limitaciones
afectanla operatividad delas
empresasquesededicanala
transformacion dela plata.
Ademas, un abastecimiento
oportunoy ficilmente acce-
sible limitaria el problema

dela provisién informal del -

material. La formaciény ca-
pacitacién delosartesanoses
otropilarenel objetivode ge-
nerar mayor valor agregado.
Paraello se requiere promo-
ver mayores oportunidades
de formacién, replicandola

creacion de centros de inno-
vacién tecnolégica (Cites) en
las principales ciudades de
produccién de plata, o me-
diantelacreacién deescuelas
paraartesanosydisefiadores,
ocursos periédicos de perfec-
cionamiento.

Ensuma, nuestro produc-
toartesanal de plata conjuga
una mano de obra virtuosa,
valiosos contenidos histéri-
co-culturales yun desarrollo
fino y responsable, que dan
comoresultado un producto
100% peruano con altisimo
valor agregado. El reto estd
en lograr que el primer pais
productor de plata se convier-
tatambién en el primer pais
productor dejoyerfayarticu-
losenplata. 1



