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En la actualidad, es cada vez mayor el nimero de usuarios  sobre los contenidos, sino también por la posibilidad de
de todas las generaciones que prefiere contenidos de  llegaralpublico objetivo de manera mas eficiente.

video en mdltiples plataformas y no solo la programacion

de la TV lineal . La posibilidad de ver capitulos de seriesy  En las plataformas digitales tenemos manera de utilizar
peliculas en el momento deseado y hasta seguir  Métricas de seguimiento y ROl que no solo permiten
contenidos en vivo por diferentes dispositivos cambia el ~ cuantificar resultados sino generar nuevos insights
modo en que los consumidores se acercan a los  accionables parapréximas campafias.

contenidos. El consumo de contenidos audiovisuales se da cada vez
EL entorno y formato de video también es un contenido ~ Mas a través de smartphones y dispositivos moviles, en
cada vez mas utilizado por las marcas para hacer contacto combinacién con otros dispositivos que comienzan a

con sus consumidores y generar experiencias de ganar relevancia (como SmartTV)
engagement memorables. En esta oportunidad, Ignis Media Agency elabord este

informe para indagar acerca de los videos y su consumo,

Esta tendencia de uso del video se genera no solo por su como son sus usuarios y que caracteristicas tiene su

buenarecepcion en generaly por la elevada atraccion consumo.

OPINION SOBRE CAMBIOS EN EL FUTURO CERCANO
DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES

Miraria contenidos a través
) g 30%

de Realidad Virtual

Manejaria mis dispositivos

0,
usando control de Voz 29%

Leeria las noticias
principalmente a traves de 27%
Redes Sociales

Miraria videos con
0,

contenidos 360 21%

Miraria mas videos de los 2504

gue veo actualmente

Miraria deportes a través 0

de streaming 24%

Fuente: Ericsson Lab “TV and Media” 2017
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'O ¢QUE ES LO QUE MIRAN LOS ﬂlGNIS

QUE MIRAN?

Mientras que en Smart TV domina el consumo de peliculas y series, mobile tiene un uso elevado de videos hechos

por personas comunes y humor. Laptop/ Computadora muestra un alto consumo de contenidos musicales, humor y
educativos.

Acceso U30D Principales Contenidos

Videos hechos por personas comunes/ usuarios

Huior
Msica/ shows/ videodlips

Deinstrucciones/tutoriales
Smartphone

Educacion aprendizaje/ video-clases

Msica/ shows/ videodlips

o Harmor

40 /0 Deinstrucciones/tutoriales

==

Laptop /
Computadora Videos hechos par personas comunes/ usuarics

Erucacidn, aprendizaje/ video-clases

Peliculas

Seriesextranjeras
Msica/ shows/ videodlips
Seriesnacionales

Documentales

Fuente: TGI 2018




JIGNIS

VIDEO CONSUMER JOURNEY ST MEDIA AGENCY

Dia de la semana o »> Dia del Fin de semana

LunesaViernes Sabado a Domingo

El consumo de contenidos audiovisuales se da cada vez mas a través de smartphones, en
combinacion con otros dispositivos, los smart TV, que comienzan a ganar mayor
relevancia.

gl

37% S

——-_---\

Consumo de
videos segun
horarios

La mayor diferencia
enelconsumode
videos segun franjas
horarias aumentaen
elsegmentode 15 hs
hasta18 hs ylogra

v valores maselevados
durante elfin de
semana

20/
70 T

06.00 - 08.59 09.00 - 11.59 12.00 - 14.59 15.00-17.59 18.00-19.59 20.00-21.59 22.00 - 23.59 24.00 - 01.59 02.00 - 05.59

Lunes a viernes === Fin de Semana

Fuente: TGI 2018
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El consumo de videos es superior entre los Millennials y los usuarios Gen Z. Los Younger
Millennials son los que tienen el consumo mas elevado de videos en los U30D y los que acceden
mas a través de dispositivos moviles (smartphones) y también Computadoras/Laptop.

UL
Younger Older Boomers
Millennials Millennials 35-54 55-64
18-24 25-34
Vio Videos
Online)
Smartphone 65 > 70 61 59 41 26
Computadora/
Laptop 30 » |37 30 31 26 18
Smart TV ] 9 ] 11 le ] 11 ] 8 ] 5
Video bajo
demanda 29 p |37 D |36 31 23 13

Promedio de
R L 3

Fuente: TGI 2018
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SERIES
EXTRANJERAS

56% de los consumidores de series extranjeras lo hacen a través de Smart TV.
Es el dispositivo mas elegido para este consumo.

Gen Z (12-17)
Younger Millennials 18-24 *
Older Millennnials (25-34)

Gen X (35-54)

Boomers + Silents 55+[1]

Internet es su canal predilecto para buscar Las redes sociales e Internet son sus medios de comunicacién
informacion, entretenimiento y las redes son su -9- predilectos.
-

canal elegldo para comunicarse. S : -~ ;
- . on mas reticentes sobre la publicidad los medios
Son mas reticentes a los medios de P y

comunicacion tradicional. u_°u tradicionales. - : .
Su consumo de videos mensual es el mas Su consumo de videos mensual es elevado siendo mobile la

Younger elevado siendo mobile la pantalla mas utilizada Older pantalla mas utilizada para consumirlos con un consumo
Millennials para consumirlos. Lo mas visto son los videos Millennials elevado de videos de gente comun. Smart Tv es el dispositivo
de gente comun elegido para las series y peliculas

Fuente: TGI 2018

Contenidos mas demandados

i ®: i i i ithi - .
Demand Expressmns " The total audience demand being expressed for a title, within a country, ag_r'c?ss allplatforms. El indicador de demanda de contenidos,

analizado por Parrot es una métrica que
sigue el comportamiento en todas la
plataformas digitales, de redes sociales,

=~ ) Stranger Things blogs, foros, etc donde los consumidores
) / se refieren a un titulo de contenido de TV

Digital Original TV Demand Trends for Argentina

digital.

Cobra Kai "En  Argentina, Stranger Things

) \ continua teniendo la demanda
promedio mas alta en el tercer

/\ y trimestre.
A A V/\V ) Luis Miguel El "biopic” latinoamericano Luis Miguel

ingresé al trimestre con una demanda
muy fuerte y la demanda disminuyo
una vez que concluyé la temporada.
A pesar de que YouTube Premium adn
no esta disponible en Argentina, Cobra
Kai mantuvo una demanda constante,
Marvel’s Luke Cage al igual que las series en espafiol La
0 Casa De Papel y la ahora cancelada
July1 8 15 22 29  Aug5 12 19 26 Sept2 9 serie de Marvel Luke Cage” Fuente Parrot
Fuente: Parrot 2018 July - September 2018 2018

La Casa De Papel

Demand Expressions
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DEPORTES
EN VIVO/video

58% de los consumidores de deportes en vivo lo hacen a través de smartphone.
Es el dispositivo mas elegido para este consumo.

Gen Z (12-17)

Younger Millennials 18-24 *
Older Millennnials (25-34)
Gen X (35-54)
Boomers + Silents 55+[1]

NOTICIAS
EN VIVO/video

67% de los consumidores de noticias en vivo lo hacen a través de smartphone.
Es el dispositivo mas elegido para este consumo.

Gen Z (12-17)

Younger Millennials 18-24

Older Millennnials (25-34) .
Gen X (35-54)

Boomers + Silents 55+[1]

Internet es su canal predilecto para buscar informacion,

'@' entretenimiento y confianza. _ _
=J | Los_Oider Milennials poseen mayormente KPR GO T LGRS e e ios de postbos
o apps de Redes sociales, mapas y mdusica. onlinep P
d—b Luego se ubican las apps de Deportes, Su consumo de videos mensual se encuentra por
Noticias y Bancos debajo del promedio, y el uso de mobile comienza a

declinar en este segmento. _
Los contenidos educativos ganan relevancia entre
estos consumidores

Millennials

Fuente: TGI 2018
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VIDEOGAMES

71% de los consumidores de videos de videogames lo hacen a través smartphone.
Es el dispositivo mas elegido para este consumo.

B s

Internet es su canal predilecto para buscar
informacién, entretenimiento y las redes son su
canal elegido para comunicarse.

Son mas reticentes sobre la publicidad y los
medios tradicionales.

Su consumo de videos mensual es muy elevado

Younger Millennials 18-24

Older Millennnials (25-34)

Boomers + Silents 55+[1]

Gen Z (12-17) ]*
Gen X (35-54)

Las aplicaciones que mas utilizan los younger
millennials que miran videos de videogames
son las de redes sociales, musica y de
entretenimiento.

Juegan tanto juegos online como offline y

MEDIA AGENCY

Younger
Millennials

DE PANTALLAS IHNINB

siendo mobile la pantalla mas utlizada para
consumirlos. Lo mas visto son los videos de gente
comuan

SIMULTANEIDAD

GenZ

utilizan la computadora y el smartphone.

Fuente: TGI 2018

Global, Second-screening

% who have recently used a device while watching TV SEGUNDA PANTALLA

EN LATINOAMERICA
MIENTRAS MIRAN TV

A nivel mundial, el 86% de los
usuarios de internet utilizaron otro
dispositivo mientras miraban TV en
el H1 2018.

LATAM es la region con mayor nivel
de simultaneidad de pantallas con
un 89,4% y Europa tiene el nivel
mas bajo con 78%, aunque esta
creciendo. El segundo lugar es para
Asia Pacifico con un 88,9% pero
con un crecimiento menor que el
resto de las regiones en relacion al
ultimo semestre de 2017.

Latin America

I AsiaPacific

I Middle East& Africa
Global

NorthAmerica

- Europe

2013 2014 2015 2017 CON UN PORCENTAJE TAN ALTO DE CONSUMIDORES ENFOCADOS
EN DOS PANTALLAS A LA VEZ, CAPTURAR LA ATENCION DE LAS
PERSONAS SERA UN GRAN DESAFIO PARA LOS RESPONSABLES

DE MARKETING Y SUS AGENCIAS.

Note : Internetusers aged 16-64 yearsold. Datafor 2018is HI.
WARC DATA/ SOURCE > GlobalWebindex




¢ PORQUE VIDEOS?

ATRACTIVO

Es un contenido muy atractivo para
los usuarios y muy valorado por
ellos.. También es muy compartible y
simple de entender.

A menor edad mayor consumo de
videos, pero a los mas grandes
también les atrae.

f@

M A'S O N DEMANTD

Se espera que en 2020 el promedio
semanal de visualizacion On
demand alcance mas de la mitad del
tiempo de consumo de contenidos
audiovisuales

SI MPLE

No requiere un gran esfuerzo de
parte del usuario y a la vez posee
varios elementos de alto impacto y
recordacién desde la trama, los
personajes, el uso de efectos
especiales, la masica y otros.

LATV EN 2020

ALGUNAS TENDENCIAS

MAS MOBILE

Se estima que en 2020, la mitad
de todas las visualizaciones (TV
y On Demand) sean a través de
pantallas Mobile

JIGNIS

. MEDIA AGENCY

MULTIPANTALLA

Los dispositivos para consumirlos son
diversos e incluso los videos estan
derrocando a la TV, con una alta
visualizacion a través de Mobile.

M E N O S SOLITARIO

Gracias al desarrollo de realidad
virtual, se espera que la tendencia de
visualizacién en solitario se revierta en
2020

Fuente: Ericsson Lab “TV and Media” 2017
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ALGUNAS

SOBRE VIDEO
MARKETING

oK (%)
B—0

9 de cada 10 usuarios 65% termina +50% del trafico
de videos ven videos visitando la pagina movil es generado

de las marcas que les web después de por vi_deos (y
gustan ver el video continuara
creciendo)

l, N . e
/ [=y =y

a—ae—e

N\
/

Suelen tener contenidos En landing pages Cerca de la mitad de
emocionales generando las conversiones los usuarios de Internet
engagement con los incrementan +80% cuando de entre 25-54 afios

usuarios incluyen videos comparten videos

Fuente: Social Mood — Video Marketing en Datos
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