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Concentracdo midiatica diante da denocratizagcdo da comunicacao e da
diversidade cultural: analise das estratégias dos grandes conglomerados

Eula Dantas Taveira Cabtal

Resumo

O Brasil € um pais multiculturalista com uma populacao totalmente midiatica. Hoje mais de
90% dos brasileiros €&i ligados aos conteudos exibidos nos meios de comunicagdo e
telecomunicacdes. No caso da radiodifusédo, apenas cinco conglomerados nacionais privados e
um publico (EBC) e cinco grupos regionais privados atingem quase 0 pais inteiro com
emissoras de radio BV aberta. Nas demais areas midiaticas, ndo é diferente. Poucos grupos
controlam o sistema midiatico brasileiro. O problema é que a concentracdo midiatica impede a
diversidade cultural e a democratizacdo da comunicacdo, manipulando o povo com o contetudo
distorcido e de interesse das empresas. Diante disso, o0 objetivo da pesquisa € analisar a
concentracdo da midia no Brasila importancia da comunicagéo e da cultura como direitos
humanos verificando as estratégias dos conglomerados, o papel do goveentardads das
organizacfes sociais que defendem a democratizacdo da comunicacao e a diversidade cultural.
Trabalhase com estudos de casos, pesquisas bibliograficas, documentais e entrevistas,
verificandose a legislagcdo brasileira, as iniciativas dos atere®lvidos, as estratégias dos

conglomerados midiaticos e o0 posicionamento de organismos internacionais, como a Unesco.
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DELIMITACAO DO OBJETO

A Concentracaala midiaé um fendmeno onde as industrias midiaticas passam a ser
agrupadas nas méos de poucas corporacoes. Isso tanto no ambito regional quantdNaundial.
caso do Brasil, poucos conglemdos midiaticos controlam a midia den dos principais
paises da América Latina e nona economia do mupais. que tem umarea territorial de
8.515.767,049 k& com mais de 190 milhdes de habitantes, ocupando o quinto lugar entre os
mais populosos do mdo. Dividido em cinco regides com 26 Estados, 1 Distrito Federal e
5.570 municipiogom culturas diversificadas

No Brasil, a televisdo aberta e o radio chegammais de 90% das residéncias. 96,9%
dos lares brasileiros tém, pelo menos, um aparelheleeiddo em casa e 83,4% um radio
(Pnad, 2013)A PnadContinua2016, publicada em fevereiro de 20&8jue teve como foco
acesso a internet e a televisdo e posse de telafowel celular para uso pessoaentificou
gueapenas 2,8% dos domicilios bragide ndo possuem televisdo, ou seja: a TV aberéa est
presenteem 97,2%. Desses, 33,7% tém TV por assinatura.

Em relacéo ao uso do telefoneR@adContinua2016 (2018) identificou que o mével
celular estava em 92,6% dos domicilios e o fixo convenciondl/2mos lares, sendo que em
60,9% existiam somente o celular. No que tange a Internet, verfiicque era utilizada em
69,30 dos domiciliossendo o celular o equipamento mais utilizado para navegar na Rede
(97,2%) e a conexao por banda larga a maaa (99,7%. Em relacdo a quem utilizava a
Internet, a pesquisa levou em consideracédo pessoas de 10 anos ou mais de idade, resultandc
no uso por 64,7%; dividindo por faixa etaria, 0s que mais acessam a Internet séo jovens de 18
a 24 anos (mais de 85%).

De acordo com a Pesquisa Brasileira de M{@#8M) 2015: habitos de consumo de
midia pela populacéo brasileira, 95% dos entrevistados véem TV (sendo que 73% véem TV
todos os dias), 55% ouvem radio (sendo que 30% ouvem todos os dias) e 48% acessam a
Internet.21% |léem jornal e 13% revistas. Registea ainda, que 26% dos lares brasileiros sao
atendidos por servi¢co pago de TV, 23% por antena parabolica e 72% tém acesso a TV aberta.
Na PBM 2016 o foco € o meio de comunicacao utilizado pelas pessoas pararseaidio;
resultando em 63% TV, 26% Internet, 7% radio, 3% jornal e 1% outros.

No Brasil, a area de radiodifusédo (radio e televisdo) é separada das telecomunicacdes.

Séo vistas como setores distintos, com legislacdes diferenciadas. No caso da radiodifusao,
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verificaase um modelo de exploracdo de emissoras de radio e TV por grupos privados
brasileiros comandados por politicos, familias e igrejas. Os dispositivos legais ndo sao
cumpridos, resultando em falta de diversidade e de pluralidade do contetdo exipale.no
Além disso, € fato que os grupos de midia exercem uma influéncia determinante na
elaboracéo de politicas em suas areas de atuacao.

A Concentracdo midiatica € uma realidade no Brasil. Na area de radioddunao,
conglomerados nacionais e cinco @ys regionais midiaticos atingem quase 100% do
territério brasileiro. A Rede Globo é o principal, chegando ao pais inteiro com suas emissoras,
retransmissoras e geradoras, com grande influéncia na politica, na economia e na sociedade.
Destacarrse, aindaSBT, Bandeirantes, Record e Rede TV!. A EBC (Empresa Brasileira de
Comunicacae instituicdo publica de comunicacéo) também chega a maior parte do pais.

No caso dos grupos regionais, evidenesen a Rede Brasil Sul (no Sul do pais),
atingindo os domicitis do Rio Grande do Sul; as Organizacdes Jaime Camara (no-Centro
Oeste); a Rede Amazobnica de Radio e Televisdo que atua em cinco dos sete Estados da
Regido Norte; o Grupo Zahran, nos Estados Mato Grosso e Mato Grosso do Sul; e o Grupo
Verdes Mares (Nordest.

Os cinco maiores conglomerados nacionais brasileiros privados de radiodifusao estédo
em mais de 90% dos 5.570 municipios. A Rede Globo estd em 98,6%, ou seja, em 5.490
cidades brasileiras, atingindo 96,7% dos domicilios com TV. Em segundo lugar aparece
SBT com 85,7%, conquistando 4.772 municipios e 92,2% de domicilios com televisdo. Em
terceiro lugar vem a Record com 79,3% ou 4.417 municipios, atingindo 90,2% dos domicilios
com TV. Em quarto lugar, a Bandeirantes com 64,1%, em 3.569 municipios e @¥56%
domicilios com televisdo. E em quinto, conforme mostra a pesquibéidi@ Dados 2015
aparece a Rede TV com 56,7%, atingindo 3.157 municipios e 76,5% de domicilios com
televisao.

E, mesmo com problemas financeiros, os conglomerados de midia véenddusab
como um negocio interessante no Brasil. A TV aberta e o radio estdo em mais de 90% dos
lares brasileiros através de cinco conglomerados nacionais privados e um publico (EBC) e
cinco grupos regionais privados. No que tange a area radiofonicee demtacionais, SBT e
Rede TV! ndo tém emissoras de radio. No caso dos grupos regionais, somente o Grupo
Zahran. A Record apresenta o maior nimero de emissoras: sdo 67 emissoras de radio, da Rede

Aleluia, que atingem 75% do territorio nacional.
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Os congbmerados nacionais afiliam os principais grupos regionais e locais para
chegarem em todos 0s municipios, terem audiéncia e investimentos na area publicitaria.
Controlam a programacéo exibida, permitindo que menos de 10% do contetdo seja produzido
e exibidolocalmente. Também interferem nas chefias de cada afiliada. Esse processo é de
conhecimento do governo federal, que néo ignora a existéncia e organizacdo de redes de
televisdo no pais e como se unem e podem abranger todo o pais.

A Concentracdo da midiasiandos de poucos conglomerados no Brasil € considerada
ilegal. E possibilitada por que ndo ha cumprimento das normas legais, ndo se cumpre o
periodo para a troca legal de proprietarios e ndo existem restricdes para a formacao de redes
nacionais e regionaig€sses descumprimentos podem ser constatados na legislacao brasileira,
principalmente no Capitulo V da atual Constituicdo (1988).

Além da Concentracdo na area de Radiodifuséo e feita por proprietarios brasileiros, na
de Telecomunicacbes o agravante é tpua®dS 0S proprietarios sdo estrangeiros e atingem
quase 100% do territério nacion&ao eles: Vivo; Oi; Claro S.A; Tim, Nextel e SKY
Conglomeradogueconquistaranmos primeiros nove meses de 2041 milhdesnatelefonia
fixa; 241,1 milhdescom celulares; 18,7 milhdescom TV por Assinatura;28,2 milhdescom
BandaLargaFixa; e 0,5 milhdescomservicosde comunicacagor radio (trunking).

Deacordocomo r el at -ri o AO Desempenho do- Seto
Séries Temporais OM170 (72 @nhisando os nove primeiros meses de 2017 com os de
2016, verificouse reducdo de 1Milhdesde assinanteso celular, 0,3milhdes ma TV por
assinatura, de 1,6 milhdes telefoniafixa e de 0,5 no SMBr(nking).J4 em relacdo aahda
larga fixa houveaumermo de 1,6 milh&o.

O relatério aponta ainda que setor de telecomunica¢Bes produziuReceita
Operacional BrutéROB) deR$ 169,3 bilhdessendo que, ao se comparar conmoge meses
de 2016 houveuma queda de 1,3%oi de R$ 171,5 bilhdes)Mesmo com a geda,a ROB
equivaleu a 3,5% do PlIBDestacotse também que walor demercado das prestadoras de
servigos de telecomunicacdes (Fixa, Celular e TV por Assinatura) com agdes negociadas na
Bolsa de Valores do Estado de Sao P&BIOVESPA) era de R$ 113,8ilhdes no final dos
nove meses de 20174 seja:3,8% do valor total das empresas na BOVESPA.

Diante de um cenario midiatico interessante para os grupos de radiodifusdo e de
telecomunicacgdes, oligopdlios sdo formados. Porém, a concentragdo da midia podé rest

0 mercado, evitando que a midia seja democratica.
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E, apesar do governo tentar colocar algumas regras, existem varios fatores que causam
preocupacéao nas entidades de comunicacéo e da sociedade civil. Um deles € o predominio de
grupos midiaticos int@acionais no controle da midia brasileira. Pois, analisando a midia
mundial, percebse que os grandes impérios, como a Time Warner e a News Corporation,
determinam o que deve ser posto em evidéncia nos paises onde atuam. E isto acaba atinginda
0 conteldada programacao, pois o grande temor € que a cultura e os interesses dos paises
desenvolvidos sejam postos em evidéncia e a cultura local seja deixada @bketvase
que aprogramacaaexibida na midia brasileira ndo promaaealiversidde culturale nem o
pluralismode contetdo

No caso do Brasil,andrea de radiodifus&mbservase queos maiores conglomerados
brasileiros chegam a quase todas as pessoas que vivem no pais. Ndo alcancam apenas 0s gL
ndo tém acesso a energia elétrica e/ou s@ar.gruposde radiodifusdo trabalham os
conteudos dos programas televisivos e radiofénicos a partir do que definem em suas linhas
editoriais ndo levam em consideracao as pecualiaridades locais e as diversidades. culturais

No meio de um negdcio lucrativo, como senbu a midia brasileira, os empresarios
ignoram a | egisla-«o0o brasileira e acordos
Prote-«o0o e Promo-«o0 da Diversidade das Exp
Paris, em 20 de outubro de 2005 e redifia pelo Brasil por meio do Decreto Legislativo
485/ 2006, gue dest aca (-ea maltiplicidade de Sormasapelas c u
guais as <culturas dos grupos e sociedades
At amb®m at r avn®dos de oriacaa] prodecdiosdidfusao, distribuicdo e fruicdo das
express»es culturais, guai squer que sejam
ambito nacional, dewve e adot ar medi das fAobjetivando p
inclusive mediat e servi-os p¥%blicos de radiodifus «:¢

A midia brasileira ignora, ainda, a Lei n® 12.485, de 12 de setembro de 2011, que dispbe
sobre a comunicacao audiovisual de acesso condicigoad®eja, a TV por assinatuy&)seu
artigo terceiro que rege que a aamcacao audiovisual deve promover a diversidade cultural.
Além do Capitulo V da Constituicdo de 1988, que, em seu artigo 221, registra que a producao
e programa-«o0o das emissoras de r8dio- e de
preferéncia a finalddes educati vas, art?2sti-pransover ac ul t
cul tur a naci onal e regi onal e estimul ar

di vul ga--«agionalizagab Idd producédo cultural, artistica e jornalistica, conforme
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percentusd est abel eci dos -eraspeltoeabsovalores letieas e dociaisia V
pessoa e da fam2liao.

Diante disso, verificge que, num pais tdo grande como o Brasil, que tem culturas
diversificadascomo explicar ou entendgue poucos grupos controlemmadia e ignorem a
legislacéo e os acordos internaciofdsimportante conhecer o cenario e enterudeno o
conteudo midiatico e a diversidade cultupsbcisam se posicionar diant@sdinteresses

econdmicos.

OBJETIVOS

Obijetivo geral

- Analisar a conadracdo da midia no Bras#l a importancia da comunicacdo e da cultura
como direitos humanosgrificando as estratégias dos conglomerados, o papel do governo e
demandas das organizacdes sociais que defendem a democratizacdo deacamumna
diversidadecultural

Objetivos especificos

- Verificar como o cenério midiatico vem sendo construido no Brasil

- Analisar a legislacdo brasileira e os acordos internacionais, identificando como regem o
conteudo midiatico e a diversidade cultural e o que faltarggementado no Brasil por parte

dos governos e dos grupos de midia

- Mostrar como a democratizagdo da comunicacéo e a diversidade cultural sdo vistas pelo
governo federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos
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JUSTIFICATIVA

A Concentracada Midia é o fendbmeno onde os veiculos de comunicac¢do sdo controlados
por poucos tanto no ambito local, quanto regional, nacional e/ou global. Possibilita que
pequenas empresas sejam absorvidas por grandes grupos, reduzindo o mercado ao poderic
do(s) maidorte(s). Ocorre a partir de fusdes, aquisi¢cdes ou criacdo de um novo grupo. Um de
seus objetivos & acumular audiéncias, concentrando contetdos e interferindo no pluralismo e
na diversidade do conteudo.

Os conglomerados concentram atividades e empresabérmamem busca de
racionalizacdo de custos e riscos, em prol de mais poder. Suas consequéncias podem ser
detectadas tanto do ponto de vista econémico quanto da falta de pluralismo informativo. Nao
€ a toa que resultam em monopdlio e/ou oligopdlio nos mesc&dG@oncentracdo pode ser
boa para os grupos midiaticos, mas € ruim para a sociedade.

Os conglomerados midiaticos verificaram que, com as novas tecnologias, suas
atividades podem se expandir e conquistar novos publicos. Tesaawcessario investir em
producdes e publicos regionalizados e compreender melhor as facilidades criadas pela
Internet, implicando numa forma diferenciada de producdo e transmissdo, bem como de
participacdo e integracdo do publico. Era necesséario compreender o suporte da Istexnet e
l6gica comunicacional em suas estratégias midiaticas. Pois j4 era inevitavel incorporar
negdécios tanto no meio analégico quanto no digital, pensando e preparando a incorporacao de
tecnologias mais convergentes, num cenario onde se tem acesso ami@met He alta
velocidade. Ter a possibilidade de se ter radiodifusdo, telecomunicacbes e informéatica
atuando juntas fizeram com que os conglomerados se organizassem e alavancassem seus
negocios, agravando a concentragdo midiatica.

A evolugéo das tecnolas quebrou as barreiras entre os setores, fazendo com que a
convergéncia entre as midias se tornasse realidade, levando as empresasla adilima
parte de seus negdcios. Assim, torseufundamental no fortalecimento dos grupos de midia,
fazendo com e os conglomerados midiaticos diversificassem suas atividades e
participassem em outras empresas e lugares.

Os grupos de midia passaram a investir em novos produtos e atividades, diversificando
se e expandindo seus negocios para novos mercados. Obsequarad cenario midiatico,

influenciado pelas novas tecnologias e facilidades politicas e econdmicas, era favoravel a
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concentracdo, diversificacdo, regionalizacdo, globalizacdo e desregulamentacdo. Assim,
deram um novo direcionamento nos investimentos esapiais; na influéncia do publico

alvo, fortalecendo seu dominio na area midiatica; levasdm tracar e entender a importancia

do local, a regionalizac¢éo e a internacionalizagdo da midia.

No cenario midiatico brasileiro existem varios tipos de Conogiirasendo que a
multissetorial é a que mais ocorre. Pois, 0s grupos atuam na area de comunicacéo e em outros
setores econdmicos, tentando atingir o brasileiro de todas as formas. Geseu@ 0s
conglomerados diversificam suas atividades, investindiree midiatica e em outros setores
da economia, ndo ligados diretamente a comunicacdo. Utilizam estratégias regionais e
internacionais em busca de novos parceiros e da manutengéo e expansao de seus negocios.

Para evitar a Concentracdo da Midia, o goveeaeral precisa regulamentar e regular
os dois setores. A legislacédo brasileira proibe o monopdlio e oligopdlio da midia, conforme
artigo 220, paragrafo quinto da Constituicdo Brasileira (1988). No caso da radiodifusédo, néo
permite, também, no Decreto 23B/& participacdo societaria do mesmo grupo em mais de
cinco concessfes em VHF, no pais, e em duas em UHF, em cada Estado. Porém, mesmo com
as proibicdes, percels® que 0s grupos ignoram e vao se firmando no mercado com o maior
namero possivel de veiculosdiaticos.

Em relacdo a democratizacdo das comunicacdes no Brasil, espergwa 0s governos
Lula e Dilma a tornasse realidadmis eram destaques em seus projetos de goviela®
pouco se fez. Nao foram criados critérios regulatérios, como parazaaghi ou incentivo a
multiprogramacéao por parte das emissoras televisivas, que poderia ser um dos beneficios da
transicdo da televisdo aberta analdgica para a digital.

E fato que, diante do cenario conturbadgowerno federal precisa se organizar e no
se omitir diante da Concentracdo da Midia no Brasil. Nado pode tapar os olhos para o fato que
parlamentares sejam responsaveis pela renovacdo dos canais e, a0 mesmo tempo, sejan
proprietarios. A Constituicdo de 1988, em sua sec¢do V, artigo 54, registdeputados e
senadores sdo proibidos de firmar ou manter contrato com empresas concessionarias de
servico publico, ndo podendo, ainda, aceitar ou exercer cargo, fungdo ou emprego remunerado
nas emissoraf o r ®m, na prs8tica, muod ®sdeoe Mit s ToISaA !
radio, além de alguns, também, controlarem jornais e Internet.

O governo brasileiro precisa por em pauta a regulamentagéo e a regulacdo da midia no

Brasil. Principalmente, o capitulo V, da Comunicacdo Social, da Constituicdo |IFeelera
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1988. A contribuicdo do Governo Federal na mudanca deste cenario de Concentracao
midiatica é vista pela sociedade civil como fundamental. E preciso garantir a diversidade e a
pluralidade de informag¢des na comunicagao brasileira. O governo precisar cusgu dever

de garantir o direito a comunicagéo.

A sociedade civil vem se envolvendo bastante nos debates sobre a Concentracdo da
Midia no Brasil. Defende que a Concentracdo midiatica € uma ameaca a liberdade de
expressdo no Brasil e que a democrafivaga comunicacdo deve ser uma realidade no pais,
lutandese contra o oligopdlio na midia nacional privada.-§@necessario mudar o cenario,
combatendo e vencendo a Concentracdo da Midia no pais.

A Concentracdo da Radiodifusdo e das Telecomunicacfesasd Be @ de forma
desordenada e ilegal, ignorando legislagéo, governos e a sociedade brasileira. A Concentracao
da Midia € um tema que levanta muitas polémicas. Para a sociedade civil é vista como um
atague a democratizacdo das comunicacfes. Para goronerados de midia, ndo existe
Concentracdo nos meios de radiodifusdo e de telecomunicacdes, uma vez que existem
centenas de concessfes e outorgas. Ignoram o fato de poucos grupos atuando em todo o
cenério nacional. Para o governo federal, mesmo sentla easténcia de oligopdlios nas
areas de radiodifusdo e de telecomunicacdes, ndo se faz valer o cumprimento da legislacao.
Pois, como muitos parlamentares sao proprietarios de emissoras de radio e de TV, mesmo
sendo proibido na Constituicdo Federal de88,9e estdo afiliados aos grandes grupos

nacionais, o tema nao é encarado de frente. Mas, isso precisa mudar.

HIPOTESES
- A democratizagdo da comunicac@o e a diversidade cultural no Brasil s6 serdo realidade
gquando a sociedade se envolver no processalot@tesso e conhecimento sobre os

documentos, legislacdo e conteido dos meios de comunicacgéo e de telecomunicacdes.

- A Concentracdo da Midia no Brasil s6 ocorre por que o governo federal € omisso e nédo

cumpre a legislacéo brasileira.

- A democratizagd da comunicacdo e a diversidade cultural no Brasil fardo parte da midia
brasileira quando a concentracdo midiatica for combatida pelo governo federal e pela

sociedade civil.
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REVISAO DE LITERATURA

A concentracdo das empresas midiaticas € um tema queeveta analisado com
mais profundidade nos ultimos anos, tanto na area de Economia Politica da Comunicacgéo, da
Informacdo e da Cultura, Geografia da Comunicacdo, Economia, Administracdo, Direito e
Ciéncia Politica. O motivo € que ela vem se tornando realidadvarios paises. Ao mesmo
tempo, governos e estudiosos buscam entkEndéma vez que pode criar monopdlios e
oligopadlios, ferindo leis e atingindo a sociedade.

N«o se pode ignorar que o0os fApropriets8rio
um negoad lucrativo. Os conglomerados de midme col ocam como o0s i
dirigirem seus investimentos evitam intervencdes de governos e da sociedade Niwil
entanto, a midia ndo pode ser colocada como produto. A concentracdo midiatica causa
impactos soiais e culturais na sociedade. Assim;$azmecessario conhecer o cenario e evitar
gue se mantenha e se fortaleca o abuso de poderio e a influéncia sobre a sociedade, uma ve:
que para se entender a realidade presgsdevar em consideracdo fatores eoaig0s,
politicos, sociais e tecnologicos.

E fato que hoje n&o é possivel pensar na midia sem levar em consideracédo a evolucdo
das tecnologias, o uso da informatica, a digitalizacdo e sua associacdo com a Internet e as
telecomunica¢cdes como um todo. E umeadque mexe com o mercado, sob o angulo
econdmico, as politicas e as culturas de cada pais. Pois, com a evolu¢cdo das novas
tecnologias, a convergéncia entre as midias se tornou realidade, fazendo com que as empresa:
queiram utilizala ndo apenas para orglles consumo em seus projetos, mas como parte de
seus negocios.

Como observado, fas novas tecnologias v°
destacou o pesquisador francés Armand Mattelart (2000, p.120). E isso, sob o angulo dos
grupos midiaticos, élgo estratégico. Ao se analisar o surgimento e o desenvolvimento das
indUstrias de midia, o pesquisador John Thompson (1995) registrou que é um processo
historico que acompanhou o aparecimento das sociedades modernas. As origens da
comunicacdo de massa siégadas a imprensa de Guoteerg, quando foram produzidas e
distribuidas inUmeras coOpias de textos na Europa.

Essa distribuicdo possibilitou o nascimento da industria do jornal que, nos séculos XIX

e XX, cresceu e se consolidou e com o0 aparecimento dasiag@rnalisticas, as atividades
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de coleta das noticias passaram a ser internacionalizadas. Porém, € no século XX que se tem
quadro da evolucado tecnologica na area midiatica. Além disso, olsservanvolvimento

direto dos grupos midiaticos em acorgumgiticos e econémicos, buscars® equipamentos

de ponta como garantia de aumento de audiéncia e lucro.

Com a evolucédo da tecnologia, verifies@ que 0s meios de comunicacdo sofreram
varias transformacdes no que tange a producdo e a distribuicdo d=idopnimas
principalmente focando abrangéncias diferenciadas de publico. A limitacdo tecnoldgica,
principalmente, ndo permitia que seu poderio fosse tdo forte quanto hoje. Porém, com o
desenvolvimento das novas tecnologias e com as mudancas na economgoléicaa
atualmente, percekee que representam muito mais que ¢

De acordo com Cees Hamelink (1981, p.17), no inicio da década de 80, do século XX, o
desenvolvimento da sociedade e a evolugcdo da midia fizeram com que a tecnologia se
tornasse vital no campo comunicacional. Obsergeua reducdo de custos dos bens e
servigos, contribuindo com a producao, distribuicdo e consumo da comunicacdo em escala
mundial.

Para Regina Festa e Luiz Santoro (1991, p.180), no inicio dos anos 80, do 3€ailo X
América Latina se apresentou no cenario internacional com grande nimero de emissoras de
televisdo, lancamento de satélites domésticos, transmissdo de dados, TV a cabo, TV por
assinatura, emissoras em UHF, redes regionais de televisdo, parabdlicanteada
indiscriminada de equipamentos de telecomunicagfes e de radiodifusédo por intermédio das
corporacfes internacionais, com o beneplacito da maioria dos governos e apesar das leis e
protecionismos.

Tanto do ponto de vista de Paulo Faustino (2013) quimiAlfonso Sanchekabernero
(1993), os conglomerados de midia investem em langamento de produtos, retratado como
Aicrescimento natural o; diversificam suas at
expandem o0 negolcio para um novo mercado. Asglmm acordo com o0s autores, a
diversificacdo multimidia gera as seguintes vantagens para 0s grupos midiaticos:
diversificagcdo do risco empresarial; entrar em novos setores com potencial de crescimento;
gerar sinergias, como informacdes, custos, forca dealtto, publicidade e inovacbes
tecnoldgicas.

John Thompson (1995) registra que as mudangas no cenario midiatico, influenciadas

pela politica, novas tecnologias e economia, resultaram em quatro tendéncias: concentracao,
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diversificacdo, globalizacdo e deguamentacdo. Isso fez com que se observasse um novo
direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do pabladortalecendo o
dominio dos conglomerados de comunicacgéo; levasdmtracar e entender a importancia do
local, a regionalizgéo e a internacionalizacdo da midia.

Dénis de Moraes (2013, p.24) chama atencéo para o fato que na area midiatica observa
se a entrada de instituicbes financeiras e de fundos de investimentos em busca de maiores
rendi ment os, r es ul tda wed maionantmeacapifal financeiroxe eapikab ¢
mi di 8ticoo. Explica, ainda, que existe uma
mercado e da cultura tecnolégica que tem como eixos a digitalizacdo, a virtualizacéo, a
mercantilizacdo simbdlica a internacionalizacdo de negdcios.

Paul o Faustino (2013) enfatiza que n- m e
atingia niveis de maturidade cada vez mais elevados, verfiecauma onda de fusdes e
aquisicdes, com uma reducao efetivanonimembdeayer s com i nflu°nci a
cen8rio midi88tico mostrou que se for altan

I mpacto profundamente negativo na diversida

Concentracéo da Midia

De acordo com Alfonso Sanch&abernero e Miguel Carvajal (2002, p.131), as
primeiras reflexdes sobre os efeitos da Concentragcdo das empresas de comunicacao se
remontam a Segunda Guerra MundiB®39 a 1945)com o trabalho de H.Luce, em 1942,
fundador da revistdime que, ap6s anos devestigacdo, publicou o traballfeeedom of the
Press( 1947) que Aidentificaba el fentmeno de
riesgos para La |ibertad de prensaco. J§ Ju
Unidos que se originaaebate sobre Concentracao, identificando como principais pesquisas a
obra fAWho owns medi ao, de Compaine (1979)
(1983). Enfatiza, ainda, que nesta época aparece a area Politicas de Comunicacdo, como
subcampo da grandesé Andlise Politica.

Alfonso Sanched abernero e Miguel Carvajal (2002) registram que, na Europa, nos
anos 60 e 70do século XX,sé@o realizados levantamentos sobre os efeitos negativos do
crescimento das empresas em alguns paises, pelo Conselho dad€psd@aComissédo da
Comunidade Européia. Paulo Faustino (2013, p.407), ao anatisacentracdo damprensa

na Europa, verificou que os primeiros estudos comecaram em 1967, sendo que a pesquisa de
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Rodger s Af oi O primeiro eadouwnd &uropap t@ma sidot | v
publicado pel o Consel ho Europeu em 19750.

Nos anos 80, do século passado, destacaearas pesquisas sobre o grau de
Concentracdo da imprensa nos paises europeus, além de pesquisas criticas feitas por
investigadores da economialjlica, como os de J.Curran e J.Seaton (1981), Armand e
Michelle Mattelart (1986), Ben HBagdikian (1989), Enrique Bustamante e Ramoén Zallo
(1988), Juan Carlos de Miguel (1993), que, segundo Alfonso Séamaheznero e Miguel
Carvajal (2002, p.132), anshvam os efeitos negativos da concentragdo sem analises
guantitativas do mercado.

Sobre os aspectos legais da concentracdo na Europa, Alfonso SBalcberro e
Miguel Carvajal (2002) chamam atencao para as pesquisas de Ad Van Loon e G.A. Schuijt
(1989) e André Lange e Jean Luc Renaud (s/d). Quanto as analises sobre as estratégias das
empresas e tipos de grupos de comunicacdo, destacasiestudos de Benjamin Compaine
(1982), Bernard Guillou (1984), Robert Picard (1989), Alfonso Nieto e Juan Manuel Mora
(1989) e Fernando Cabello (1999).

De acordo com Alfonso Sanch&abernero e Miguel Carvajal (2002), a partir dos
anos 1990 as investigacfes passaram a analisar a Concentracdo dos meios impressos e
audiovisuais a partir da perspectiva nacional, a le@islagp ambito europeu e uma nova
ordem mundial da informacgéo, proporsi® a limitacdo do poder das grandes empresas de
comunicacao, como € o caso do estudo de Cees Hamelink (1994), Nancy J Woodhull e Robert
W Snyder (1998) e de Dean Alger (1998). Destasajmainda, a falta de transparéncia na
indUstria publicitaria, estudos sobre o0s grupos e seus proprietarios e a industria de
comunicacao na Europa.

Jonh Sinclair (1999) e Joseph Straubhaar se destacam com pesquisas sobre os Estados
Unidos; Patrice Flichy @80) sobre a Franca; Helmut H.Diederichs (1973) sobre a Alemanha,;
e Paulo Faustino sobre Portugal. Na América Latina, destagans estudos de Dénis de
Moraes, Guillermo Mastrini e Martin Becerra.

Os pesquisadores nowenericanos Jonh Sinclair e Josepta@haawerificaram que
a Am®rica Latina ® fortemente influenciada
servigos e propriedades para atingirem sob todos os angulos os latinos. Guillermo Mastrini e
Martin Becerra (2003), ao analisarem a conceétratelevisiva na América Latina,

verificaram que o0 mercado ® altamente col
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disparidad en el acceso como lo es Latinoamérica, una desercion por parte del Estado de una
de sus primeras obligaciones, que es garantizamglas i d ad o .

Paulo Faustino (2013) chama atencédo para os trabalhos que vém sendo feitos por
Picard (1988; 2002), &bernero (1993; 2002), Compaine (2000), Nieto (1989; 2002), Doyle
(2002), Demers (1992); Igles{@005). No caso da Europa, de aco@lastafson 1995 apud
Faustino, 2013, p.404) o principal problema da concentid¢ggo o pl ur al i s mo e
oferecida pelos Media. E aqui que se deve centrar qualquer politica publica para © sector
este deve ser o(FAUSTINGg 2003t po408 e parti dao

Faustino (2013, p.410) chama atencdo, ainda, para as metodologias adotadas nas
pesqui sas. Considera que o0s =estudos guant
andlise do grau de pluralismo de informacdo e na relacdo deste com o0s niveis de
concenta - « 0 0 . Recomenda que sejam compl ementad
i magem verdadeira do mercado midi 88tico. Al
pluralismo é uma andlise casuistica, ndo sendo possivel a elaboracédo de teorias de aplicacao
generalizada sobre a influéncia dos niveis de concentracdo no grau de pluralismo dada a
compl exi dade que caracteriza esta rela-«o00.

Ao mesmo tempoRaulo Fausting2013, p.415) verifica que é fundamental estudar a
Concentra-«o mi di 8&rib avaliar sgpabeta o pluratismé @& inforenacéosos
comporta benef2cios para a sociedadeo. Poi s
Media pode reduzir a informacéo a pontos de vistas dominantes e, por conseguinte, constituir
uma ameaca paraosnt er esses da sociedadeo. Al ®m di
dos Media pode ser prejudicial para a sociedade ndo s6 por causa da ameaca ao pluralismo e &
Democracia mas também porque estes movimentos (de concentracdo empresarial) podem
afetarafoma como a i nd¥%stria dos Media est8 hab

Para o pesquisador Robert Picard (in FAUSTIRRO13, p.388), a Concentracao de
propriedade deve ser estudada a partir do numero de unidades ou de propriedades que o
conglonerado tem em um determinado lugar (seja local, regional ou internacional), levando
se a analises de tendéncias de propriedade e como isso influencia a opinido publica. Também
adverte que existe a Concentragdo econdmica, lexsndo analisar e definir o moado
geografico e o poder e influéncia do conglomerado no mercado, implisanelm anélises
econbmicas e como estas podem interferir ou ndo no dominio conquistado pelo grupo

midiatico. O foco é entender que € um negdcio, como outro qualquer, e quedataajo.
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Sob o mesmo angulo, Ignacio Ramonet (2013, p.52), ao analisar a Concentracdo da
midia impressa, chama a atencdo para o fato que os conglomerados investem na area
I mpressa, me s mo n«o tendo tanto | uc rtoo , i p
i deol - gi co, um projeto dominanteo. Assi m,
midiaticos sdo grandes atores do mercado, e, a0 mesmo tempo, sua missao € difundir
i deol ogias disfar-adas de informa-«o0o0.

AdverteDénis de Moraef013, p.48) que, em fada Concentracao transnacional das
i nd¥%strias culturais, Afa possibilidade de
programa-»es depende n«o somente da <capaci
Afdos direitos c o lisesdbiewa preducéo ecacairctlacém ldeisfornsagiesiea
entreteni mentoo.

Paulo Faustino (2013, p.396) ressalta que um dos objetivos da Concentracdo dos
grupos de midia € acumular audiéncias. Além de concentrar contetdos, dificulta o pluralismo
de informacbesi A concentra-«0 nos meios pode reduz
empresas em economias de livre concorréncia tém necessidade de aumentar 0s seus
benef2cios elevando as suas quotas de-semer c a
verificr o0os fAprocessos de diversifica-«0 por gue
converterse em empresas multimédia. E isso manifsstaob a forma de fusbes, compras de
novos mei os ou acordos entre empresas?o.

Para Pérez Gomez (2000, p.86), as ogidecias da Concentracdo podem ser
detectadas tanto do ponto de vista econémico quanto do pluralismo informativo (entendido
como Al a posibilidad del p¥%blico de accede
independientes, y de acceder a contenidod dev er so ti poo) . Para o a
positivo quanto o negativo. Isso depende de quem é o autor. Assim, adverte que é preciso que
haja controle a partir do Direito da competéncia e dos previstos para o setor de midia.

O fato é que é precismnder o que acontece no Brasil. A radiodifusdo brasileira e a
area de telecomunicac¢des sdo controladas por poucos conglomerados. Além disses@bserva
gue os dispositivos legais ndo sdo cumpridos. Anamaria Fadul (1998) chama a atencéo para o
grande pode de concentracdo dos grupos que atuam na radiodifusdo, descumprindo o
paragrafo 5° do artigo 220 da atual Constituicdo que proibe o monopdlio e oligopodlio e o

Cdbdigo Brasileiro de Telecomunicacdes (196f)e determina que 0 grupo ou pessoa hao
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pode ter prticipacdo em mais de 10 emissoras de TV no pais, sendo cinco, no maximo, em
VHF.

As outorgas de concessoOes, permissdes e autorizagbes dos servicos da radiodifuséo
brasileira, assim como a area de telecomunicacdes, sao feitas pelo governo federal. Mesmo
sendo dadas nas maos de varios empresarios, poucos grupos controlam o cenario nacional,
gracas aos contratos que fazem com os pequenos. No que tange as audiéncias, em muitos
casos, 0 que se observa é que em muitos lugares onde se tem tecnologia prquéria, o
prevalece é o que oferece o melhor sinal. Ndo se leva em consideragéo se o conteudo é bom
ou ndo, mas se é possivel obter uma informacdo ou se comunicar um pouco melhor com
outras pessoas.

Outro problema é #alta dediversidade, pluralidade do contedéxibido no pais.
Assunto que vem sendo bastante debatido no Brasil. E o caso da formag&o do Conselho de
Comunicacdo Social, em junho de 2002, que colocou em pauta 0s assuntos midiaticos no
Congresso Nacional. Em 2003 foi constituida a Comissdo de Corgent«c o0 na M2 di ¢
andlise da concentracdo e controle cumulativo nas empresas de comunicagdo social em
peguenas e m®dias cidades brasileiraso. Du
Concentracdo da midia brasileira, entregando seu relatériocefimglinho de 2004. Porém,

nada foi feito.

Democratizagdo da Comunicagéo e Diversidade Cultural

Durante o governo Lula havia uma grande expectativa da sociedade em relacdo a
democratizagcdo da comunicacdo no pais. Entretanto, ndo foi o que se mostemosnos
seguintes, a despeito da realizacdo da | Conferéncia Nacional de Comunicacao, realizada em
2009. Os debates aconteceram de modo timido e restrito, com pouca sinalizacdo de avancos
reais e sem levar em conta as propostas aprovadas na referida Cafée@accom a
participacéo de representantes de governo, empresas e de organizacdes da sociedade civil néc
comercial.

A democratizacdo da comunicagédo, de acordo com Adilson Cabral Filho e Eula Cabral
(2005), é uma histérica bandeira de luta dos movinsersiociais no Brasil. E uma
preocupacdo de organizagfes sociais em suas atuacOes diarias, leva em consideragdo a

necessidades da reformulagdo de politicas publicas, considera a diversidade de produtores
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capacitados e qualificados para acessar e exercemtoole sobre os meios de grande
circulacao, além de implementar meios de alcance local e comunitario.

A luta pela democratizacdo da comunica¢do no Brasil € resultado de uma iniciativa
gue se vVvincula fAaos esfor-os p aleira, commoba r e
estabelecimento de garantias para 0 acesso a servicos publicos, ao trabalho e a condicdes de
vida dignas para todos o0os brasileiroso (BAFE
(2000, p. 93), esta luta seria oriunda da mobilizacédo defium@ i ni «o p¥%bl i ca d:
de tomar decisbes e dar consequéncias a essas decisdes, a partir, por exemplo, de conselho
populares e organizacfes produtivas em que predominem a propriedade cooperativa ou outras
formas de autogest «o00.

Trabalhase com o conceito que € apropriado pela sociedade civil ligado ao
movimento pela democratiza¢cdo da comunicacao no Brasil, transforoarmddandeira de
luta e propondo elementos que a constituiriam. E o caso do slogan do Férum Nacional pela
DemocratizacdodaCamni ca- «o ( FNDC) , gue traduz sua f
comuni ca-«0 para a democratiza-«o0o da soci e
comunicacdo mais democratica como condi¢cdo prévia a democratizacdo da sociedade,
cumprindo um duplo gpel de ressaltar o papel potencializador da comunica¢do nas lutas
especificas dos diversos movimentos sociais e as particularidades da comunicacdo como
tematica propria, dentro de um sistema restritivo e excludente, que inibe uma efetiva
participacédo noeu processo de producédo (CABRAL FILHO, CABRAL, 2005).

Existem outros autores que ligam o conceito ao Direito a Comunicacdo. Cees
Hamelink (in MELO e SATHLER, 2005, p. 144) mostra que, desde a introducao deste direito
pel a UNESCO, em 1 9 Bichr, é péreebidd par seust pootaganistasocormo
mais fundamental do que o direito a informacdo, como atualmente disposto pelas leis
i nternacionai so. O redi mensionamento do ar
seguiram, proporcionou o surgimento Elataforma para os Direitos da Comunicagdo, um
agrupamento de ONGs formado em 1996, em Londres, que por sua vez, em 2001, fundou a
Campanha CRIS, sigla que significa, em portugués, Direitos a Comunica¢do na Sociedade da
Informacéo.

Para Marcos Alberto Belli (2004 p.16§, hafio i nt eresse t«@ gr al

do Estadopor ela organizado diantes desses direitos (de informar e ser informado), pois
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somente uma pessoa humana o6éconsciented pod:¢
f unda meuwskja & @dmunicacdo € um direito e um dever de todo(a)s.

Se, por um lado, democratizar a comunicacgéo significa recobrar o que esta atividade
tem de vital, ou seja, reivindicar a dimensdo original de dialogo e horizontalidade da
comunicacdo, a idéia d@tar pelo direito humano a comunicacdo esta diretamente
relacionada a mobilizacdo tanto daqueles que buscam daarads diretamente na pratica
ativistas e jornalistas, por exemploomo expandir esse direito aqueles que tém competéncia
para tanto, 0 seja, a sociedade como um todo.

A mobilizacdo em prol da democratizacdo da comunicacdo no Brasil vem
demonstrando, portanto, que ha muitos espacos a se conquistar por parte dos movimentos
sociais, no tocante ao envolvimento pleno e ndo hierarquicoedasgs e organizagdes. Para
JohnHol | oway (2003, p . Ba@ey comapodesphressigrfifinacqueaa d o
i mensa maioria dos fazedores s«o0o convertid
somente das relacdes capitalistas, mas tambgoncgle os movimentos sociais necessitam
enfrentar e superar.

No que tange a diversidade cultyralém das legislagfes nacionais e internacionais,
levase em consideracdo autores que analisam a comunicacdo, a midia e a informacéo.
Analisase conceitos csicos e criticos sobre cultura. Além disso, como observou José
Augusto LindgrePAl ves (2018, p.188), fAno ©Ombito dos
s«o0o direitos dos indiv2duoso. N«o ® ~ toa q(
importancia da cultura como um direito e dentro da Constituicdo de 1988.

E preciso lutar pelos direitos culturais e entender como s&o as politicas culturais no
Brasil e o lugar da cultura, como vem sendo estugamioLia Calabreem suas obras
Margarethe Steirdrger (2009)investiga asrepresentacdes interculturais na midia. César
Bolafio, Cida Golin e Valério Brittos (2010) analisam a diversidade cultural a partir da
Economia da Arte da Cultura. Chris Barker (2003) trabalha a partir de identidades culturais.

Entendendo a comunicacédo e a cultura como direitos humanos, serd possivel verificar
como a concentragdo pode interferir na sociedade, como as pessoas poderéo rgfgir e ex
que haja democratizacdo na midia brasileira. E ai, ir mais longe. Entender as sudanca
tecnoldgicas e seu impacto na sociedade a partir dos estudasisten Cabral (2015)jue
analisaa importancia da TV digital no Brasil e sua apropriaddizchael Wolff (2015)que

verifica a televisdo como nova diante da era digitals Pereira Junio(2002) que mostra
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como a TV interfere neotidiano do brasileiroLaurindo Leal Filho (2006jjue analisa o
controle e a reacao do telespectador brasjl@uatavio Pieranti (2011Que estuda atuacao
do Estado brasileiro diante das comunicag@dentre otros

Como verificouOthon Jambeiro (2000, p.15)p Estado continua com forte presenca
em todos os processos regulatérios da regido, mas é crescente o poder dos conglomerados de
midia nacionais e internacionais na regulamentacéo, operacao e prograngagid ddamo .
entender por que o Estado ndo atua e evita a concentragdo midiativa?gnorar o quadro
atual?Pamela Pinto (2017jnostraa influéncia @s politicos nos grupos de midia brasileiros,
mesmo sendo proibido na Constituicdo de 19BHaine Aies e Suzy dos Santos (2017)
analisam a midia brasileira a partir do conceito corelismo eletréae, ®mo observou
Venicio Lima(2012,p.34)ia democr acia brasileira serg8 a
sobre as concessdes de radibveconseguir omper o bloqueio da grande midia e alcancar a
mai oria da popul a-«o00.

Fazse de vital importancia analisar o cenario atual, variiocomo a midia interfere

na selecdo de informacbes e opini@somo consegue evitar que a democratizacdo da

comunicac@do e di ver si dade cul tur al se tornem re
convenci mento de gque s- tem relev®©ncia soc
Ao que se mani festa ° margem da grande m2d]i

repec uss«o de baixa densi dBprecigo pesB®R MEsSe, leva2 ®d 1 6 ,
sociedade o conhecimento, pois a Comunicagéo e a Cultura sdo direitos de todo(a)s.

METODOLOGIA

Para tentar se entender a concentracdo da midia no Brasil, verificarstoatégias
dos conglomerados, o papel do governo e demandas das organizagdes sociais que defendem
democratizagdo da comunicagdo e a diversidade cultural, trabalhamos com os métodos
Quantitativo eQualitativo, através de Estudos de Caso e pesquisas a&dplare descritiva.

Vem senddeito, ainda,pela eqipe do projetogdesdeagosto de 2010 site (EPCC
https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epague trabalha coninformagdes, noticiaseventose
pesquisas sobre como a Concentracdo midiatica vem se diamd® da democratizacdo da
comunicacdo e da diversidade cultural, verificasdoo cenario midiatico no Brasil, a
legislacdo brasileira e os acordos internacignaientificando como regem o contetdo

midiatico e a diversidade cultural e o que falta airsgdementado no Brasil por parte dos
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governos e dos grupos de mideacomo a democratizacdo da comunicacdo e a diversidade
cultural sdo vistas pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados midiEgcesta

mantido durante todo o Projeto.

Pracedimentos

Trabalhase com as pesquisagploratoria e descritiva de carater multimetodolégico,
utilizandose asseguintes técnicas:

- Pesquisabibliogréfica: levandese em considergdo titulos de livros e artigos
relacionados aos temas deoliticas Cultuais, Diversidade Cultural,Politicas de
Comunicacdo, Economia Politica da Comunicacdo, enfatizando a regulacdo do setor e a
situacao d midia Também sao trabalhados titulos relacionados aos Diretos Humanos e, em
especial, aos direitos humanos a Comunitagda Cultura enfatizando a andlise de
indicadores sobretudo no Brasil e América Latidém de jornais e revistas que trabalhem a
area, como os do cotidiano, cofrolha de S.PauloEstado de S.Paul&alor EcondmicpO
Globo, Meio e Mensagereic.

- Pegyuisadocumental: trabalhge comdocumentos e declara¢des assinados tanto pelo
governo brasileiro, como por organizacfes da sociedade civil em nivel internacional, regional
e nacional. Também servirdo de fodicumentos dos/sobre os conglomerados, begisl
brasileira, relatorios, estatisticas, pesquisas de mercado e elementos iconoghdficos.
informacdes e andlises serdo disponibilizadesartigos cientificos o blog.

- Entrevistas seragstruturadascom gquestionarios de perguntas destinadagoaerno
federal, empreséarios da area midiatichretores, produtores eociedade civjl sobre
concentracdo da midia brasileira, programacao e conteado midiatico

- Site EPCC Ifttps://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epccom informagdes,eventos,
noticias e pesgsas sobre como a Concentracdo midiatica vem se dando diante da
democratizagdo da comunicacdo e da diversidade cultural, verifisendl@enario midiatico
no Brasil, a legislacéo brasileira e os acordos internacjogstificando como regem o
conteudomidiatico e a diversidade cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por
parte dos governos e dos grupos de migi@omo a democratizagdo da comunicagao e a
diversidade cultural sdo vistas pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados

midiaticos.
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Sao desenvolvidas investigacfes cientificas com bolsistas no Setor de Politicas
Culturais, aléem da realizacdo de eventos cientificos como a Série de Coloquios: Economia
Politica da Comunicacédo e da CultuRaradigmas Culturais o de Culturas Ditais. Além
disso, publicacdes cientificas e participacdes em eventos cientificos.

O QUE FOI FEITO EM 2018

- Reunides semanais com as bolsistas e a colaboradoram feitas reunides em grupo e
individuais

- Leitura e analise de livros e artigos ciéotis sobre as tematicas trabalhadas no projeto de
pesquisa

- Ministragdo da disciplindiO Paradigma Cultural Hajeno segundo semestre de 20EB8i
contemplao o referencial tedrico trabalhado no projeto. As bolsistas Luana Matos e Thaina
Queirdz e a colaboradora Cintia Freire participaram como alunas ouvintes.

- Foram realizados nove eventos pela equipe do projeto, trabalhando as teméticas estudadas
no projeto, com a participacao de 37 convidados como palestrantes (pesquisadores, ativistas e
especialistas). Estao disponiveips://pesquisaicfcrb.wixsite.com/eppesquisas

- Os artigos desenvolvidos pela coordenadora junto com as bolsistas e a colaboradora foram
apresentados em trés eventos na FCRB e em um evento externo. A coordenadora também
participou como palestrante nos eventos organizados pela equipgedo erem seis eventos
externos, abordando as tematicas trabalhadas no projeto de pesquisa.

- A equipe do projeto escreveu e disponibilizou no site ERCEnoticias sobre os assuntos
analisados no projeto e debatidos nas reunifes.Estio dispoiveis em

https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc/noticias

Livro publicado/organizado

CABRAL, Eula D.T.; CABRAL FILHO, Adilson Vaz (Org.Comunicacao e cultura no

Brasil: didlogos com a Ecaomia Politica da Comunicacao e da CulturaFundagéo Casa

de Rui Barbosa: Fundacgéo Casa de Rui Barbosa, 2018.0i8ppnivel em
http://www.casaruibarbosa.gov.br/arquivos/file/eBooks/comunicacao_Cultura_Brasil_Dialog
os_Economia_Politica_Comunicacao_Cudtpdf
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Capitulos de livros

Capitulos de livros publicados

1.

CABRAL, Eula D.T.. Midia brasileira: entre a Concentracéo e a democratiza¢do midiatica. In: LOPES, Ivonete
da S., SANTOS, Anderson. (OrgMidia, poder e a (nova) agenda do capitalled.S&o Cristovao: ULEPICC

Brasil, 2018, v. 1, p.-19. Disponivekm https://ulepicc.org.br/eboghidia-podere-a-novaagendado-capital/

2.

CABRAL, Eula D.T.; CABRAL FILHO, Adilson Vaz . Apresentagéo. In: Eula Dantas Taveira Cabral; Adilson
Vaz Cabral Filho. (Org.)Comunicagao e cultura no Brasil didlogos com a Ecomnaia Politica da

Comunicacao e da Cultura. Rio de Janeiro: Fundacdo Casa de Rui Barbosa, 2618jigpdnivel em
http://www.casaruibarbosa.gov.br/arquivos/file/eBooks/comunicacao_Cultura_Brasil_Dialogos Economia_Polit
ica_Comunicacao_Cultura.pdf

3.

CABRAL, Eula D.T.; CABRAL FILHO, Adilson Vaz. A importancia da EPC para entender a midia no Brasil.

In: . Eula Dantas Taveira Cabral; Adilson Vaz Cabral Filho. (O@pmunicacéo e cultura no Brasil didlogos

com a Economia Politica da Comunicacéo e da Culled Rio de Janeiro: Fundacéo Casa de Rui Barbosa,

2018, p. #22. Disponivel em
http://www.casaruibarbosa.gov.br/arquivos/file/eBooks/comunicacao_Cultura_Brasil_Dialogos_Economia_Polit
ica_Comunicacao_Cultura.pdf

4.

CABRAL, Eula D.T.. Em busca do publicade lucro: estratégias de regionalizagéo e internacionalizacdo da
midia no Brasil. In: Eula Dantas Taveira Cabral; Adilson Vaz Cabral Filho. (@ga)unicagéo e cultura no

Brasil: dialogos com a Economia Politica da Comunicag¢éo e da Cultura. Rio de.JBBRB, 2018, v. 1, p.

76-99. Disponivel em
http://www.casaruibarbosa.gov.br/arquivos/file/eBooks/comunicacao_Cultura_Brasil_Dialogos_Economia_Polit
ica_Comunicacao_Cultura.pdf

Participacdo em eventos externos

CABRAL, Eula D.T.; CABRAL FILHO, Adilson Vaz. Painel 'Desafios para afirmar a
Comunicacao Democratica como Direito Humara@rum Social Mundial. Sala 11 da
FACOMi UFBA, 16/03/2018.

CABRAL, Eula D.T. Economia Politica da Comunicacao e da Cultura e sociedade brasileira
| Congresso Internacional em Humanidades Digitai=GV RJ, 09 a 1304/2018.

CABRAL, Eula D.T. Curadoria Digital e Humanidades Digitais nos acervos da Fundacao
Casa de Rui BarbosbCongresso Internacional em Humanidades Digitai=-GV RJ, 09 a
13/04/2018.

CABRAL, Eula D.T. Estratégias para envolver a sociedade nadldademocratizacdo da
midia.VII Seminéario de Pesquisas em Midia e Cotidian® Midiatiza¢do e Sociedade
Conectada Espacos e Memoarias do Cotidiaki-F, 14 a 16/05/2018.

CABRAL, Eula D.T.. 'A Concentracdo Midiatica e os Efeitos politdenlogicos e Cuilirais
em Tempos de Instabilidade Democraticaéimpadsio Internacional de Midia e Tecnologia
diversidade e qualidade na MidiANESP Bauru, 23/08/2018.

CABRAL, Eula D.T.. O desafio da democratizacao da midia brasilBi2oloquio Latino -
Americano deCiéncias da Comunica¢doUNIVILLE, Joinville, 02/09/2018
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EVENTOS ORGANIZADOS PELA EQUIPE DO PROJETO

IV Coléquio de Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura"E possivel
democratizaa midia, a cultura e a informacéo no Brasil?" com Cesar Bolafio; Marcos
Dantas; Lia Calabre; Adilson Cabral e Eula D.T.Cabiral, 07/05/2018.

[l Coloquio de Culturas Digitais

Tema: ANovas tecnologias em tempos de <cri se
Palestra Culturas digitais no Brasilcom Eula D.T.Cabral (FCRB), Renata Tomaz, da
Universidade Federal Fluminense (UFF), e Paulo Faustino, da Universidade de Porto
(Portugal). RJ (RJ), 29/08018.

V Coloquio de Economia Politica da Comunicacéo e da Cultura e IV Encontro do
EMERGE

Data: 18 e 19 de outubro de 2018

Local: Auditério da Fundacdo Casa de Rui Barbosa

Dia 18/10/2018 (quintéeira)

Mesa 1i Conferéncia de abertura

Conferencista: Maria Soledad Segura (Universidad Nacional de Cérdoba, Argentina).
Mediacao: Adilson Vaz Cabral (UFF).

Mesa 2 Comunicacdao, cultura e ativismo midiético
Palestrantes: Eula D. T. Cabral (FCRB}ilson Cabral (UFF) e Andrea Medrado (UFF).
Mediacao: Adilson Vaz Cabral (UFF).

Painel 1- EPCC e novas tecnologias
Mediacao: Eula D. T. Cabral (FCRBJpPalestrantes: Luana Mattos, Thaina Queir6z, Cintia
Freire, Aderlandia Moreira e &lalena Schmid.

Painel 2- Ludicidade e ativismo como formas de resisténcia e agéncia nas redes
Mediacao: Andrea Medrado (UFF). Palestrantes: Taynara Cabral, Adler Mendes, Marina
Roale e Leticia Moreira.

Dia 19/10/2018 (sextteira)

Mesa 3 Compééncias informacionais, estéticas e comunicacionais

Palestrantes: Marco Schneider (UFF/IBICT) e Simone do Vale (UFF). Mediacédo: Andrea
Medrado (UFF).

Mesa 4i A emergéncia das redes sociais e digitais
Palestrante: Renata Souza (UFF). Mediag&o: AdilsonrCétzal (UFF).

Mesa 51 Folkcomunicacdo e midia regional

Mediag&o: Eula D.T.Cabral (FCRBPalestrantes: Maria Erica de Lima (UFC), Bruna Franco
(UFC) e Camila Magalhaes (UFC).
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Painel 3- Comunicacdo Comunitaria e Politicas de Comunicacao
Mediacao: Adilson Cabral (UFF). Palestrantes: Renata Palité de Carvalho, Mariana Pitasse,
Anderson Andreata e Emanuela Amaral.

Painel 4- Etica e competéncia critica em Informagéo
MediacaoMarco Schneider (UFF/IBICT). Palestrantes: Renata Bras e Rafael Zincone.

Ciclo de Palestras "Paradigmas Culturais Hoje"

"Politicas Culturais no Brasil e Direitos Humanos na Internet"
Palestrantes: Janara Sousa (UNB), Gerson Scheidweiler (UNB§ Maintenegro (UNB),
Lia Calabre (FCRB) e Eula Cabral (FCRBJ (RJ), 05/09/2018.

"Cultura na TV, nos jogos eletronicos e na literatura infanto juvenil”

Palestrantes: Luciana Sandroni, escritora de livros classicersgle roteirista da ultima

versao do Sitio do Picapau Amarelo; Lucia Helena Novaes, atua com diversos trabalhos em
novas midias, filmes publicitarios e séries de reality drama no canal GNT; Glaucia Lima,
escritora e professora de Programacao de Gan@s,utn curso moderno de Programacéao de
Games para criancas e jovens; Eula Cabral, professora do Mestrado Memoaria e Acervos da
FCRB, coordenadora do projeto Economia Politica da Comunicacéo e da QRIt(Rd),
26/09/2018.

Cultura na midia comunitaria

Palestrantes: Andrea Medrado (escritora, pesquisadora e professora da UFF); Adilson Cabral
(coordenador do EMERGE, escritor, pesquisador e professor da UFF) e Eula Cabral
(escritora, coordenadora do EPCC e professora do Mestrado da FGRB)), 17/10/2018.

Cultura nas grandes redes de comunicac¢éo do Brasil
Palestrantes: Pamela Pinto (escritora e jornalista do Ministério da Saude) e Eula Cabral
(escritora, coordenadora do EPCC e professora do MestaaeiGRIB).RJ (RJ),24/10/2018.

Cultura, criatividade e midias digitais

Palestrantes: Apoena Hortdesigner especialista em comunicacdo corporativa, design
editorial, promocional e UX; André Settdesigner, ilustradognimador, musico e autor
independente; Eula Cabrgbrofessora do Mestrado em Memoria e Acervos da FCRB e
coordenadora do projeto EPCRI (RJ), 07/11/2018.

Economia Politica da Comunicacgéo e da Cultura

Palestrantes: Ation Cabral (UFF); Patricia Mauricio (PtRJ); Juliano Mauricio de
Carvalho (UNESP Baur8P); Marcos Américo (UNESP Bau8P); Eula Cabral (FCRBRJ
(RJ), 14/11/2018.
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NOSSAS PARTICIPACOES EM OUTROS EVENTOS COM OS RESULTADOS DO
PROJETO

VII Encontro Nacional da ULEPICC Brasil.

Mesa 3/ Midia e e Sociedade CiwvilPoliticas de comunicacao e de cultura acessiveis a
sociedade: O projeto EPCC com Eula Dantas Taveira Cabral; Luana Matos do Nascimento;
Thaina Queiroz Alves; Cintia Augustinha dos Santos Freire; Karen Barboza Santarem
Rodrigues. Maceio, 28 a 30 de novembro de 2018. Universidade Federal de Alagoas.

Folkcomunicacao: centenario de Luiz Beltrdo e Homenagem a José Marques de Melo
com Eula Dantas Taveira Cabral. RJ, 21 de novembro de 20dB6#Aa da Fundagédo Casa
de Rui Barbosa.

Seminario de Apresentacdo dos Bolsistas (graduados, especialistas, Mestres e Doutores)
da FCRB

Apresentacdo do trabalho "Programacéo infantil na TV brasilet@'Cintia Augustinha dos
Sanos Freire. Rio de Janeiro (RJ), 02 e 03/10/2018.

[ll Coloquio Latino -americano de Ciéncias da Comunicagéo

Mesa 2- A autonomia da Regido latino americanda no contexto das redes globais e dos
conglomerados de midiasom Eula D.T.Cabral (FCRBAnfiteatro 11 Univille. Joinvile
(PR), 02/09/2018.

| Simpdsio Internacional de Midia e Tecnologia: diversidade e qualidade na midia
Palestra A concentracdo midiatica e os efeitos polHideoldgicos e culturais em tempos de
instabilidade denocréatica com Eula D.T.Cabral (FCRB). Bauru (SP), 23/08/2018.

132 Jornada de Iniciacéo Cientifica da FCRB

Apresentacdo do Projeto de Pesquisa "Concentracdo midiatica diante da democratizacéo da
comunicacao e da diversidade cultural: andlise dest@gims dos grandes conglomerados"

com Luana Matos do Nascimento falando sobre Midia e Politica: o caso 8drhayna

Queiroz Alves analisando Midia e diversidade cultiRa de Janeiro (RJ), 16/08/2018.

VII Seminério de Pesquisas em Midia e Cotidiano

Tema: Midiatizacao e sociedade conectada: espacos e memdrias do cotidiandi@ia 2

politica: vozes, resisténcias, projetos. Trabalho: Estratégias para envolver a sociedade na luta
pelademocratizacdda midia- com Eula D.T.CabraNiteréi (RJ), UFF. 14 a 165/2018.

| Congresso Internacional em Humanidades Digitais

Mesa Comunicacdo Social em Rede. Trabalho: Economia Politica da Comunicacao e da
Cultura e sociedadedsileira- com Eula D.T.Cabral (FCRBIRio de Janeiro (RJ), Centro
Cultural FGV. 09 a 13 de abril de 2018.

Forum Social Mundial

Painel "Desafios para afirmar a Comunica¢cdo Democratica como Direito Huprwom"

Eula D.T.Cabral (FCRB) edilson Cabral (UFF)ESM. Territorio: Comunicagéo,

Tecnologias e Midias livres. Lema: Para que outro mundo seja possivel outra comunicacao é
necessaria. Salvador (BA), FSM/UFBA, FACOM: Sala 11, 16/03/2018.
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O QUE SERAFEITO (Janeiro de 2(a Julho de 220)

CRONOGRAMA

ATIVIDADE

MESES (Janeiro de 2®1a Julho de 220)

017 06

07-12

1318

Organizacéo e distribuicdo das atividades

X

X

X

Continuacdo e manutencdo do site EP
(https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc com
informacdes, noticias e pesquisas sobrenacoa
Concentracdo midiatica vem se dando diante
democratizagdo da comunicacdo e da diversig
cultural, verificandese o cenério midiatico no Bras
a legislacdo brasileira e os acordos internacior
identificando como regem o conteddo midiatico
diversidade cultural e o que falta a ser implement
no Brasil por parte dos governos e dos grupos
midia, e como a democratizacdo da comunicaca
diversidade cultural sdo vistas pelo governo fedg
sociedade civil e conglomerados midiaticos.

Pesquisa bibliografica e documental

Entrevistas com governo federal, sociedade civ
conglomerados midiaticos

Analise de dados sobre o mercado midiatico e o r
cenario politico

Sistematizacdo das respostas

Elaboracéo de diagndsticos

Participagdo em eventos

Organizacédo de eventos

VI Col6quio EPCC i 13/05/2019

Il Coléquio de Culturas Digitais 7 10/06/2019
Ciclo de Palestras fP8a
01/07/2019

VIl Coléquio de Economia Politica da
Comunicacao e da Cultura- 07/10/2019
Ciclo de Palestras fAPa
02/12/2019

Definigdo do relatdrio final

Apresentacao dos resultados
- Publicacéo de textos cientificos
- Participagcao em evest cientificos
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PLANO DE TRABALHO DO BOLSISTA

Objetivos Especificos do Bolsista

- Verificar como o cenario midiatico vem sendo construido no Brasil partir de
levantamento e leitura bibliografica e documental

- Analisar a legislacao brasitai e os acordos internacionais, identificando como regem o
conteudo midiatico e a diversidade cultural e o que falta ser implementado no Brasil por parte
dos governos e dos grupos de mitliandlise e debates das teméaticas nas reunibes com a
orientadora @articipacdo em eventos cientificos

- Mostrar como a democratizacdo da comunicacdo e a diversidade cultural sdo vistas pelo
governo federal, sociedade civil e conglomerados midiétioglabora e colocar informacgfes e

dadosno site EPCGsobre a tematicasera feito junto com a coordenadora do projeto

Metodologia para o desenvolvimento do Plano do Bolsista

- Pesquisa bibliografica: levantamento e leitura de livros e artigos relacionados aos
temas de Politicas Culturais, Diversidade Cultural, Paditida Comunicacdo, Economia
Politica da Comunicac¢do, enfatizando a regulacdo do setor e a situacdo da midia; Diretos
Humanos e, em especial, aos direitos humanos a Comunicacado, enfatizando a analise de
indicadores sobretudo no Brasil e América Latina. Atkamornais e revistas que trabalhem a
area, como os do cotidiano, cofolha de S.PaulcEstado de S.Paul&/alor EcondmicpO
Globo, Meio e Mensagereic.

- Pesquisadocumental: levantamento, leitura e andlise de documentos e declaracdes
assinados tanto fmegoverno brasileiro, como por organizacGes da sociedade civil em nivel
internacional, regional e nacional; legislacdo brasileira, relatérios, estatisticas, pesquisas de
mercado e elementos iconograficos.

- Entrevistas semgstruturadas: realizacao e aplfdo, via email, de questionarios de
perguntas destinadas ao governo federal, empresarios da area midiatica, diretores, produtores
e sociedade civil, sobre concentragdo da midia brasileira, programacao e contetdo miditico.

- Site EPCC (https://msquisaitcrb.wixsite.com/epcc)com informagdes,eventos,
noticias e pesquisas sobre como a Concentracdo midiadtica vem se dando diante da
democratizagdo da comunicacdo e da diversidade cultural, verifisendl@enario midiatico
no Brasil, a legislacdo brasileiem os acordos internacionaiglentificando como regem o

conteudo midiatico e a diversidade cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por
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parte dos governos e dos grupos de migi@omo a democratizagcdo da comunicagcado e a
diversidade cultural séwistas pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados
midiaticosi O bolsista elaborard@locarainformacdes e dado® site sobre a temética sob
supervisao coordenadora do projeto

Cronograma de Atividade de execucédo do Bolsis{daneiro a Julho 2019)

Atividade 2019

Jan. Fev. Mar. Abr. Mai. Jun. Jul.

Levantamento e leitur

bibliografica e documental X X X X X X
Elaborar e colocar

informacdes nsite EPCC X X X X X X X
Entrevistas com governo

federal, sociedade civil X X X
congbmerados midiaticos

Sistematizagdo das respost X X X

Elaboracao de diagnésticos

iniciais X X
Participacdo em eventos X X X X X X
Elaboragao de relatdrio X X
parcial
Defini¢cdo do relatdrio final

X
Apresenacédo dos resultado X X X

Cronograma de Atividade de execucéo do Bolsis{é&gosto 20D a Julho 2@0)

Atividade 2019 2020

Ago. | Set. |Out. | Nov. |Dez. |Jan. |Fev. | Mar. | Abr. | Mai. |Jun. |Jul.

Levantamento e leitura bibliogréafica
documental X X X X X X X X X X X

Colocar informacgdes nsite EPCC
(https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epq X X X X X X X X X X X X

Analise dasespostaslas atrevistas
com governo federal, sociedade civilg X X
conglomerados midiaticos

Andlise de dados sobre o mercado
midiatico e o novo cenario politico X X X X X X X X X X X X

Elaboragdo de diagndsticos iniciais

Participacdo em eventos X X X X X X X X X X X X
Organizacao de eventos X X X X X X X X X X X X
Elaboragao de relatério parcial
X X X X
Defini¢do do relatdrio final
X X
Apresentacgdo dos resultados X X X X X X X X X X X X
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Diagnésticos:O que foi feito e o que seré feito

Desde o inicio do projet@gstudantes pesquisadores se interessarem participar
(mesmo como voluntas) da pesquisad projetotem comabolsista de Iniciacdo Cientifica
LuanaNascimentq FCRB), graduanda em Histéria (UERhaina Alves(CNPq), graduanda
em Ciéncias Sociais (UFRJ} Karen Rodrigues (Faperj), graduanda em Jornalismo (UFF)
alémde Cintia Freireespecialista em Educacao Infantil, como colaboradora voluntaria

Como o projeto tem varias etapaésdesenvolvido com bastante responsabilidade. No
caso do site, ele of lancado o dia 25 de agosto de 2017 EPCC
(https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epce) em 2018 a equipe do projeto publicou 415
noticias E feito em plataforma gratuita, com um design limpo e acessivel em computador e
em dispositivos mdveis. E dividido em seis partEPCC (pagina principalNoticias
Pesquisagonde estdo disponibilizadas as atividades desenvolvidas pela equipe doiprojeto
Nossos textos; Nossos eventgissas participacées em outros eventos com os resultados do
Projetg; Legislacd (nacional e nternacional das areas de Comunicacdo e de Cultura)
Eventos é€xternos e o0s realizados pela equipe do projetdBiblioteca (com dados
bibliograficos de livros, artigos cientificos e pesquisas de mercado; aléntaldats -
telefone, email, mapa e endeségdaequipe n&CRB).Ver anexos.

No que tange ao conhecimento tedricg dalsista e da colaboradorapfam lidos e
debatidos mais d&0 textos desde o inicio do projet@lém da legislacdo brasileira e da
UNESCO.Em 2018, a coordenadora do projetmmist r ou a di sci plina 0
Hojed no Mestrado em Meaontemplando® referereial veériso d a
trabalhado no projeto. As bolsistas Luana Matos e Thaind Queir6z e a colaboradora Cintia
Freire participaram como alunas ouvintes.

Também foi fundamental envolves bolsista e a colaboradora nos eventos cientificos.
Foram realizadogm 2018nove eventos pela equipe do projeto, trabalhando as tematicas
estudadas no projeto, com a participacdo de 37 convidados como palestraniesaesyg,
ativistas e especialistas). Estdo disponiveis https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc/pesquisas
Os artigos desenvolvidos pela coordenadora junto com as bolsistas e a colaboradora foram
apresentados em trés eventos na FCRB e em um evento eXecnordenadora tambéem
participou como palestrante nos eventos organizados pela equipe do projeto e em seis eventos
externos, abordando as tematicas trabalhadas no projeto de pesaquisado da equipe pode

ser verificada erhttps://pesquisaicfcrb.wike.com/epcc/pesquisas
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E importante destacar que o Projeto, principalmente com a realizacdo de eventos e de
publicacbes no site EPCC, teve uma grande aceitacdo das instituicdes cientificas e de
pesquisa, além de ONGs, institutos e grupos que trabalharo dingito a comunicacao e a
cultura. Responsabilidade que leva o grupo a se capacitar mais ainda tanto sob o angulo
cientifico quanto sob o angulo de conhecimento do cenario politico, econdmico, tecnolégico,
cultural e midiatico.

Para tanto, haverd onotinuacdo e manutencdo do site EPCC
(https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) com informacgdes, noticias e pesquisas sobre como a
Concentracdo midiatica vem se dando diante da democratizacdo da comunicacdo e da
diversidade cultural, verificanege o cenario rdiatico no Brasil, a legislacéo brasileira e os
acordos internacionais, identificando como regem o conteudo midiatico e a diversidade
cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por parte dos governos e dos grupos de
midia, e como a democratizacda comunicacdo e a diversidade cultural sdo vistas pelo
governo federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos.

Também serdo realizadasitievistas com governo federal, sociedade civibse
empresarios dogonglomerados midiaticpsassim como represemtes das instituicdes
midiaticas, como a Telebrasil (Associacao Brasileira de Telecomunicacfes). Peetdarker
por email e até presencialmente. Estsraem 30 entrevistas, no minimo, para se ter um
retrato do que sendo investigado no Projeto deursssd\lém das entrevistas e andlise das
respostas dadas, serédo feitos diagnéstiobse 0 mercado midiatico e 0 novo cenario politico
(resultadadas eleicbes de 2018).

Alem da participacédo da equipe em eventos cientificos, serdo publicados e apresentados
artigos cientificos em eventos nacionais e internacioAagpectativa é que sejam feitos seis
artigos em 209 e mais trés artigos em 20 uma vezque se observao grupoexcelentes
resultados tedricos e de entendimento do cenario midiatico e cultural.

Diante disso, solicitse ao Comité Institucional do Programa de Iniciacdo
Cientifica/FCRBe ao Comité Externgue seje selecionadas duas bolsistas de Iniciagdo
Cientifica, uma vez ques bolgstasLuana Nasciment¢FCRB) e Thaina Querioz (CNPQ)
estaré concluindo a graduagéo em 2019.
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Em pauta EPCC  Noticias Pesquisas Legislacdo Ewventos Biblicteca

Conheca mais sobre “Economia
Politica da Comunicagéo e da Cultura”

Vocé sabe qual a importéncia da Economia

Politica da Comunicacdo e da Cultura (EPCC) e Economia Politica da

gual sua contribuicdo para visao critica e para

se obter mais conhecimento sobre 03 cenarios
midiatico e cultural no Brasil?

Aqui neste espago vocé tem a oportunidade de
ter acesso as Noticias, Pesquisas, Legislacso |
evenios e artigos, livros e pesquisas sobre a

area de EPCC. P L
Comunicacao e da Cultura

Envolva-se e tenha mais conhecimentol

EPCC Noticias Pesquisas

O que esté sendo pesquisado na
srea de EPCC? O que e onde ler as
investigacdes centiicas?

&3 dreas midigtica & cultural sofrem
mudangas e transformacdes em
todos os momentos.

& Economia Politica da
Comunicagdo e da Cultura (EPCC)
& fundameantal para verificar &

entznder a realidade midistica =
cultural dos parses.

Messo objetivo € anslisar &
concentragdo da midis no Brasil,
verificando estratégias dos
conglomerados, o papel do govemno
& demandas das orgsnizagdes
socisis gue defendem =
democrstizacdo da comunicacdo e &
diversidade cultural.

Expediente

Em slguns segundos descobre-s=
gue legislagdes mudsram, empresas
foram vendidas, conteddaos e
programagdes foram distorcidas e 5
populacdo foi envolvida.

Como entender? O gue e onde
procurar?

Anui colocamos o que ests sendo
veiculado na midia para woce ler &
tirar suas conclusdes.

Qe teorizs estudar? Jue livios e
texios séo importanies conhecar?
Para suxiliad-lo nests busca,
disponibilizamos artigos e obras gue
estdo sendo lidos & estudsdos no
projeio "Concentracdo midistica
diante da democratizacdo da
comunicagdo e da diversidade
cultural: andlise das estratdgias dos
grandes conglomerados"

Exi= sk= faz parts o Frojebs de Pesguiss "Conosnirapho midistios disnis da demooratizaglo da comuniseqho & da divercidade ouffural snalics dac aciratéglec doc grandsc

adoc". Equipe: Ore. Eula Dantss Taveka Cakral {coomenadora); Luana Mabtos do Mascimenin, Thaied Quelrozr Ahves; Karen Barbeze Sankarem Redrigues: & Chtle Avgustinhades

ne
ria da Cldsdanis. Fundaglo Cace ds Rul Earbors. Bstor de Politinas Cultursle.

& 2047 por agulpe de pasguisa do projeto "Concentragao midiatica diante da democratizagio da comunicagio e da diversidade cultural: E
anzlise das estratégias dos grandes conglomerados” Desenvokimenta do ske: LTC « EDTS.
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Em Destaque

Culturas digitais disponiveis &
sociedade

1OSZ0E

Posts Recentes

Campanha do gowsmoe pela reforma
da previdéncis

Google e Facebook tveram ums
queds de +1% de varba de
publicidade

FMmEME

Lei de Acesse 3 Infomagio em
discuzzio na Sdmars de Deputados
WS

A falts ds Lei de Incentive 3 Cultura

EM
1SIEIME

Indigenas usam as radios para

propapgar a sua voz
Ml

Regramento de Fiscalzsgao
e
TS

Disney & Fox nio fecham acondo
12

Pesquisa poderd ter redugdio da 33%,

segundo ChPg
12ME2ME

= & Fundage Casa de
ﬁ Fui Barbosa
digitalizara aceno de T
mil cordéis
1302075

Filme Wazants': Mo & um filme
miliants
1S

February 2013 (18)
January 2018 {33)
December 2018 {11}

Rlmiampabme AT P30
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CABRAL, Eula D.T. Brasil miditico, para quem? Im:
CABRAL, Adison; CABRAL,  Eula.  (Ong).
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tensdes e contradicdes. Porto (Portugal): Media X3,
2018, p. 133-147.
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v 17, p. 17-28, 2015,

CABRAL, Eula DT A midia sob o Snguls

constiucional. XXMl Congresso Brasileire de
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Estratégias  de Comunicagies, Rio de

Janeira: Uerjfintercom: § a O de setembro de 2005,

CABRAL, Eulz DT Estudo schre a
internacionalizagie da midia brasieira. In: Osvando
J. de Morais, lury Parente Araglo, Rcsen—'-1
Laurindo, Tyciane Cronemberger W ez (O
Fortuna Critica da Intercom: ‘.Fsbﬂa'rins. Sau}
Paulo: Intercom, 2014, . §, p. 268-276.

CABRAL, Eufa 0.T. A grande midia diante do local 2
do comunitdrio. In: Adilson Cabral; Valério Britos.
{rg). Economia Pelifica da Comunicagio:
Interfsces Braszileirss. Rie de Jansina E-pspers,
2008, w. 1, p. 184-175.

CABRAL, Euls DT Fegionalizacio da  midia
brasileira, In: Anamaria Fadul; Mariz Cristina Gobbi.
[Drg). Midia e regido na era digital. 532 Pauls:
Anme&Cigneia, 2005, p. B1-103.

CABRAL, Eula DT {Orp.); CABRAL FILHO, Adilson
W {Org.) Cumunlcaca.c- 2 cultura mo Brasil:
dishagos com a Economia Folftica da Comunicagio &
da Cultwa. Rio de Janeio: Fundagao Casa de Rui
Barbasa, 2013.

CABRAL FILHO, Adilson ‘sz, CABRAL, Eula
0.T. Midia no Brasil: quem pode dar as cartas?
Estudo 3 iz ds EFC. In: Jacqueline L Dowrado,
Deni:e Waria M d3 5.Lopss, Renan ds 5 Margues.
(Qrg). Economia Politica  do  Jornalisma:
Denl:ln'lchs perspectvas B desemvolimenio
regional. 1ed.Piaw: EDUFP, 2016, v 1, p. 255-230.

CABRAL FILHO, Adilson “sz; CABRAL, Eula
O.T. Sociedad civil ¥ Cmo=-'|trama'1 de medios =n
Brasil P2p & Inovagao. v.2, n.2 (2018}

CABRAL FILHD, Adilscn ‘az; CABRAL., Eula
D.T. Politicas de comunicagio comunitaria disnte de
pracessos de legiimagso secial por pane de grupos
de midia fradicianais no Brasil. In: lvan Moraes Filhe;
Juliane Domingues da Siva (Orp.). Sobre a midia
que qQuersmos: mrr'unx:al;ao publica, direitos
hwmancs & demeoracia. Olinda: Centro de Cultura
Lz Freire, 20186, w. 1, p. 180205

Nossos eventos

| Coléquis de EPCC - "0 papsl da televisio na
distribuigio de produtos culturais no s&culo XX
e “Producio & financiamento na TV Pdblica” -
com Adilson VWaz Cabrsl Fiho, Octavio Penna

Mossas participagdes em outros
eventos com os resultados do Projeto

Wil Encontro Nacional da ULEPICC Brasil
Masa 3 - Midiz & 2 Sociedade Civil - Paliticas
de comunicagio e de cultura acessiveis 3

Pieranti & Marcia Correa e Castro. Coo 'danai;ﬁo
geral: Euls D.T. Cabesl. R, 10042017

I Coléquic de EPCC - "Midia, Foder e

Cultura” - com Fatnicia Bandeira de Melo, Murio
César Ramos e Adilson  Vsz Cabral

Filho. Coordenagdc geral Euls D.T. Cabral R,
SI08/2017.

Hl Coléquic de EPCC - "Politicas de foments ao

gudiowisusl disnte  do  compadrio ns
ComunicagSo 2 na CuBura® - com Eula
D.T.Csbral, Suzy dos Santos e Gustsve

Gindre. Coordenagio geral Eula D.T. Cabral
RJ, DAMOZ017.

Oficina "Concentragic midiatica diante da
democrafizagic da  comunicagic e da
diversidade cultural” - com Eula D.T.Cabra
(Coordenadors); Lusna Matos do Masciments;
Thaind Queirce Alves: e Cintia Augustinha dos

sociedade: O projeto EPCC com Eula Dantas
Taweira Cabral; Luana Mstes do Mascimento;
Thaina Queirez Alves; Cintia Augustinha dos
Santos Freire; Karen Barboza Santarem
Rodrigues. Maceid, 28 a 30 de novembro de
2018, Unwersidads Federal de Alagoss.
Cenificado 1. Cartificads 2.

Folkcomunicagdo: centenario de Luiz Beltric
2 Homenagam a Jose Marques de Melo com
Sulz Dantas T=u5|ra Cabral. RJ, 21 de novembro
de 2018. Auditdrio da Funda{:aa Casa de Rui
Barbosa. Wideo 1. Wideo 2.

Seminario de Apresentagio dos Bolsistas
(graduados, especialistas, Mestras 2
Doutores) da FCRE

Apresentacdo do trabalhe “ProgramagSo infant
na TV brasileirs” - de Cintia Augustinha dos
Santos Freirs. H o de Janeiro (RJ), 02 e
Q3M0r2018.

il Col oquu:- Lat| g-zmericanc de Ciéncias
ica

Santos Freire. Certificado. RJ, 13/11/2017.

IV Coloquic de Economia Politica da
I:omunlca-;ac- e d3 Cultura - E possivel
democratizar a midia, a cultura e a
informagdo no Brasil?” com Cesar

Bolano; Marcoes Dantas; Lis Calsbre; Adilson
Cabrale Euls O.T.Csbral. Certificado 1.
Certificade 2. RJ, DT/05/2018. Video 1. Wideo 2.
Aprecentagso de Marcos Dantas {em pdf).

Il Coldquio de Culturas Digitais

Tema: "Movas tecnologias em tempos de
crise”.

Palestra - Culturas digitais no Brasil - com Euls
D.T.Cabral (FCRE), Rensts Tomaz, da
Universidade Feder.

Eausting, da Universidade de Porto
(Porugal). RJ (RJ), 28/08/2018.

V Coldguio de Economia Palitica da
Comunicagdo e da Cultura 2 IV Encontro do
EMERGE

Data: 15 e 19 de cutubro de 218

Local: Auditdrio da Fundagie Casa de Rui Barbosa
Certificado 1.

Dia 16812018 (quintafeira)

Mesz 1 — Conferencia de abertura

Conferencista: Mara Soledad S=gurs (Universidad
MNaienal de Cdrdoha, Arpenting). Mediagio: Adilzon
“az Cabral {UFF}.

Mesa 2 — Comunicagds, cultura e ativismo
midiztico

F'aﬁtmmes Eula O T. Cabral (FCRB) - cartificado
2 -, Adilson Cabral (UFF} & Andrea Medrade
|'UFF:| Mediagde: Adiison Vaz Cabeal (UFF).

Painel 1 - EPCC e novas tecnologias
Mediagao: Eula D. T. Csbeal (FCRE) - cenificsdo
3 F'qes ranizs: Luana Mattos, Thaind

Queirdz, Cintia Freire, AderEndia Moreirs &
Madalens Schmid.

Painsl 2 - Ludicidade e ativismo come formas de
rasistencis e agencia nas redaes

3| Fluminenze (UFF), & Paulo

americanda no contexto d
conglomerades de midias - com Eulz 0.T.Cabral

as redes globais 2 dos

{FCRB). Certificado. Anfitzatro 1
Joinvile (PR, D2/08/20135.

— Univille.

Simpdsio Intermacional de Midia e
Tac I'H:l|l:|-g|a diversidade e quahdade na n1|d|a
Falestra - A concentragio midia o5 ef
co-idecldgicos & culturais om t=rmzoz
stabilidade democratics - com Eula D. TCabra
{FCRE). Bauru {SP}, 23/08:2018.

13" Jernada de Inici a-;ac- Cien tifica da FCRE

Az rasant::ao o Projeto de Fesquisa
neentricdo mididtica diante da

Cratizacao O3 comunicscac e da

dade cultural: andfise das estratégias dos

grandes cenplomersados” - com Lusna Matos do

\.Iaﬁc imento falande sobre Midia e Folitica: ¢

caso Samey (certificade) e Thaina Queinoz

Alves anzlsando Midia & diversidads cultural

{cedificsdo). Rio de Janeire (RJ), 16/08/2013.

Wil Seminaric de Pesquisas em Midia e
Cotidiano

Tema: Midiat za-‘:\io 2 sociedsde conectada:

5 & Memanas de cotidiano. GT 2 - Midia
oZES téncias, projstos.
Trabalhe: EstratZgias para envolver a
sociedade na uta pela

democratizagao da midia - com Eula
D.T.Cabral (FCRE). Certificade. Niteri (RJ),
UFF. 14 5 18 d= maio de 2018

85

Congresso Internacional em Humanidades
Dlg tais

Mesa Comun "acac Zocial em Rede. Trabakho:
Economia Politica da Comunicagio e da
Cultura e sociedade brasileira - com Eula
D.T.Cabral {FCRE). Certificado. Riz de Janeiro
{RJ), Centro Cukursl FGV. 09 3 13 de abvril de
2018,

Forum Socizal Mundial
Painel "Desafios parz afirmar 2 uom nicagdo

e S PSP T PSS P
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Legislacdo

Noticias

Eventos  Biblioteca

Pesquisas

Legislacdo

Comunicagao Social

Constituicdo Federal de 1988 - Capitulo V' - da Comunicacdo Social. Artigos
2202224

Emenda Constitucional n® 36, de 28 de maio de 2002

D4 nova redacdo ao art. 222 da ConstituicBo Federal, para permitir a
participacdo de pessoas juridicas no capital social de empresas
jomnalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, nas condicfes
quUe especifica.

Lei n® 12.527, de 18 de novembro de 2011

Regula o acesso a infermacdes previsto no inciso XXXIIl do art. 5o, no
inciso Il do § 3o do art. 37 e no § 20 do art. 216 da Constituicdo Federal;
altera a Lei no 8.112, de 11 de dezembro de 1990; revoga a Lei no 11.111,
de 5 de maio de 2005, e dispositives da Lei no 8.153, de 3 de janeiro de
18921; e da outras providéncias.

Codigo Brasileiro de Telecomunicaces - Lei n° 4.117, de 27 de agosto de
1962

Comunicacio audiovisual de acesso condicionado - Lei n® 12,435, de 12 de
setembro de 2011.

Dispbe sobre a comunicagdo audiovisual de acesso condicionado; altera a
Medida Provisoria no 2.225-1, de 6 de setembro de 2001, & as Leis nos
11.437, de 28 de dezembro de 2006, 5.070, de 7 de julho de 1966, 8.977,
de 6 de janeiro de 1995 e 9472 de 16 de julho de 1997; e da outras
providéncias.

Radiodifusio Comunitaria no Brasil - Lei e Decreto

Regulamentac3o da radiodifusdo

Regulamentacio de satélite

TV digital - ver também

Radio digital

Banda larga

Telefonia fixa

Telefonia movel

Cultura

Caonstituicio Federal de 1988 - Secdo |l - Da Cultura. Artigos 215 a 216.

Emenda Constitucional n* 43, de 10 de agosto de 2005
Acrescenta 0 § 3° ao art. 215 da Constituicdo Federal, instituindo o Plano
Macional de Cultura.

Emenda Constitucional n® 71, de 29 de novembro de 2012
Acrescenta o art. 216-A 4 Constituicdo Federal para instituir o Sistema
Macional de Cultura.

Meios de acesso & Cultura - Emenda Constitucional n® 85, de 26 de fevereiro
de 2015

Altera e adiciona dispositivos na Constituicdo Federal para afualizar o
tratamento das atividades de ciéncia. tecnologia e inovacdo.

Legislacdo da cultura brasileira

Convencio sobre a Protecdo e Promogdo da Diversidade das Expressies
Culturais

Declaracio Universal dos Direitos Humanos
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