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= FORUM DOS FESTIVAIS

FORUM NACIONAL ORGANIZADORES DE FESTIVAIS DE CINEMA

0 Painel Setorial 2007-08-09 detectou a realizacdo de centenas de festivais audiovisuais
brasileiros realizados anualmente no pais e no exterior, atraindo um publico de quase 2,5 milhdes
de espectadores/ano e cumprindo o indispensével papel de levar o cinema a populagéo. E uma
acdo diretanaformacdo de pablico.

Com o amadurecimento da cena de festivais, é possivel afirmar que o Brasil possui um
dos mais importantes e diversificados circuitos de festivais audiovisuais do mundo, composto por
um conjunto de eventos de variados portes econdmico, histricos, matizes conceituais, perfis,
temas e singularidades. Todos com o seu valor, importdncia e uma imensa riqueza criativa que vai
espalhando pelo Brasil a cultura audiovisual que nao é disseminada pelo restritivo circuito de salas
comerciaisimplantado no pais, presente em apenas 8% dos municipios do territorio nacional.

Esta rede de difusao audiovisual foi (e continua sendo) construida gracas ao esforco e
empreendedorismo de indmeros organizadores de festivais, que ano apds ano lutam para
concretizar seus projetos independentemente das condi¢des disponiveis para o alcance
deste objetivo. 0 principio da atuacdo dos festivais € calcado na estrutura direta dos
empreendedores, na iniciativa privada e no Estado, operando juntos para dar conta de toda acao

cultural necessaria ao pais. <
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Realizar um evento desta natureza é um compromisso social, uma responsabilidade com a
qualidade, reqularidade e também com a inventividade. Um compromisso com a cidadania.
Os festivais sao a atividade do audiovisual que mais possuem caracteristicas inter relacionais com
os outros elos do setor.

Atuando principalmente na difusao e promocao, os festivais interagem com uma cadeia de
articulacoes que envolve producao, formacao, reflexao, preservacao, distribuicao, critica,
roteiristas /criadores, pesquisa, técnicos, gestores publicos ou privados. E um desenho operativo
que dd concretude ao processo de integracao do setor.

No triénio 2007-08-09, o circuito de festivais brasileiros cresceu 84,09% em relagao a 2006.
0 estudo ora disponibilizado expressa com total clareza a importancia e a contribuicao dos
festivais de cinema para o desenvolvimento da cultura brasileira e torna-se uma peca
fundamental para mover com eficdcia as agoes publicas ou privadas destinadas ao setor.

Férum dos Festivais -

- O cinema brasileiro merece festivais.

Dira Paes

10



-0 cinema brasileiro merece festivais.

0 més de setembro de 2008 chegava ao fim reforcando de forma aguda o grave cendrio
da crise financeira internacional, instaurada a partir do efeito domind provocado pela
faléncia da tradicional instituicdo financeira americana, Lehman Brothers. A chamada bolha
hipotecdria fez outras vitimas: sequradoras, bancos e empresas do ramo imobilidrio,
dentre outros setores econdmicos.

No Brasil, o circuit breaker, mecanismo automatico de interrup¢ao dos negdcios em caso de forte
queda, chegou aseracionado, um fato histérico no mercado aciondrio nacional.

Era o sinalde alerta para uma disputa setorial pelas verbas de financiamento a cultura, que se
tornariam escassas por conta da crise financeira.

Neste periodo, uma polémica declaracao do produtor Luiz Carlos Barreto a coluna
de Monica Bergamo, da Folha de Sao Paulo, sobre o nimero de festivais de cinema, foi 0 estopim
paraumaguerra de declaragdes que avancou até o més de outubro de 2008.

Para Barreto, os festivais estavam movimentando muitos recursos e secando a torneira da
producdo. Uma canibalizacdo da captacdo de recursos. E uma verdadeira inddstria e uma
concorréncia predatdria com os cineastas. E emendou: Temos que acabar com essa farra.
Nao podemos apoiar qualquer biboca por ai. Na sequéncia, agora no Jornal do Brasil, Barreto
ampliou suas criticas aos festivais afirmando: Quatrocentos festivais por ano nao da.

Dira Paes saiu em defesa dos festivais e dos ribeirinhos. Dentre inimeros conceitos
emitidos sobre aimportancia dos festivais, a atriz vaticinou:
- Ocinema brasileiro merece festivais.

A frase dd a compreensao da dimensao que o circuito de festivais passou a incorporar dentro da
cenaaudiovisual brasileira. A frase dd a compreensao
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da dimensao que o circuito de festivais passou a incorporar dentro da cena audiovisual brasileira.
Sejanaformacao de platéia, noimpulso paraa circulacao da cinematografia, no volumoso publico
anual de milhdes de espectadores ou da atracao de investimentos, os festivais estabeleceram uma
legitima e reconhecida atuag¢ao namatriz produtiva do audiovisual.

Neste novo trabalho de pesquisa sobre o setor de festivais audiovisuais brasileiros, que abrange o
triénio 2007-08-09, ndo foi detectada a existéncia de 400 festivais conforme apregoou
Luiz Carlos Barreto. Mas chegamos ao nimero de 243 eventos no ano de 2009, tltimo da série
trienal. Registramos 217 em 2007 e 231em 2008.

A partir de 2008, diante da crise financeira, o nimero de eventos ndo repetiu os indices de
crescimento anteriores mas, ainda assim, experimentou uma timida ascensao. 0 setor evoluiu
25,34% em média neste triénio e atraiu um ndmero de cerca de 2,5 milhdes de espectadores
anualmente. Este € o ponto da legitimacdo dos investimentos feitos nos festivais: a fruicdo, a
conexao direta com a sociedade. A ampliagdo do pablico se da no sentido da insercao de novas
plateias para o cinema, a conhecida formacao de publico. Os festivais levam o cinema, inclusive,
para cidades semsalas de cinema.

0 triénio foi marcado também pelo surgimento do Festival Paulinia de Cinema (2008),
que com apenas duas edicdes, concentrou um alto grau de atencdo da midia, produtores,
realizadores e pablico. De certa forma, sacudiu o circuito e deslocou o foco antes fixo em festivais
degrande portecomdécadas de existéncia.

A realizacao do representa uma contribuicdo para um profundo conhecimento deste setor,
oferecendo condicoes de andlise, critica e proposicbes para o aprimoramento das politicas
publicas e desenvolvimento de a¢oes articuladas comvistas ao fortalecimento deste circuito.

Agradecemos a todos que colaboraram para a realizaao deste novo trabalho e convocamos toda

a classe audiovisual brasileira para contribuir com criticas e sugestoes que venham promover
oaperfeicoamento deste estudo.

COORDENAQI\O GERAL COORDENAQI\OTE’CNICA
Antonio Leal Teté Mattos
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B INTRODUCAO

0 PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS / INDICADORES 2007-08-09 revela um
segmento pujante e vigoroso, capaz de enfrentar momentos de instabilidade financeira e sequir
firme nasuatrajetdria.

A Base analitica do estudo foi desenvolvida através do retorno de questiondrios relativos ao triénio
e foram examinados aspectos culturais, histdricos, econdmicos e sociais dos festivais brasileiros.

0 Diagndstico Setorial 2007 / Indicadores 2006, trabalho pioneiro no audiovisual, foi de
fundamental importancia para a continuidade do levantamento das informagdes. Naquela
ocasiao, o resgate dos dados e o diagndstico do setor foram o eixo central. No presente estudo,
o centro éasérie histdrica e aidentificacao do atual quadro do circuito.

Estudos, pesquisas e levantamentos no campo da cultura sao estimulos vibrantes para um
mergulho detalhado na atividade. O universo que se descortina é fabuloso e fornece a exata
no¢do da dimensao do objeto estudado. A grandeza do setor de festivais é indiscutivel a partir da
visao dos dados apurados.

Sabemos que o painel de festivais é ainda uma exce¢ao entre os segmentos audiovisuais
brasileiros. Esperamos que esta realizacao impulsione outros agentes da atividade aviverem esta
experiéncia. Com a construcao de uma ampla plataforma de indicadores, teremos condicoes de
estabelecer pontos de contato entre os diversos elos da cadeia produtiva e construir analises
conjunturais de raraamplitude. Umvaliosoinstrumentode gestao.

Trata-se de uma questao estratégica.
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B METODOLOGIA

O PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS / INDICADORES 2007-08-09
tratada continuidade do primeiro estudo sobre osetor jarealizado no Brasil.

Este trabalho objetiva pesquisar, analisar e disponibilizar um estudo que dé continuidade
ao primeiro levantamento e desta forma busque aprofundar questées ligadas aos
aspectos econdmico, social e cultural dos festivais e aprimorar a qualidade dos conhecimentos
jaexistentes.

Apods a realizacdo do Diagndstico Setorial 2007 / Indicadores 2006 dos Festivais Audiovisuais
(um estudo inédito), entendemos que a pesquisa deveria passar a ser intitulada Painel.
A fase do diagndstico justificou-se num primeiro momento, mas daqui por diante o conjunto de
informacdes sobre festivais serd consolidado em torno de um Painel Setorial.

Aregularidade na periodicidade deste estudo garante a construcdo de uma série histdrica
capaz de subsidiar, dentre outras questées, a formulacdo de politicas piblicas para o setor dos
festivais. Esta continuidade é uma acdo importantissima para que possamos estabelecer analises
comparativas e subsidiar a todos os segmentos envolvidos com a atividade dos festivais acerca dos
principais dados do setor.

Para esta pesquisaa definicdo metodoldgica aplicada foi estabelecida em trés premissas:

a) acontinuidade do estudo possibilitandoa construcao da série histdrica;

b) opotencial do setor, que continua apresentando crescimento, e

¢) oaprimoramento da qualidade dos conhecimentos levantados.
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APRIMEIRAETAPA

Tratando-se da continuidade de um estudo, partimos mais uma vez de numa estrutura de
informacbes primadrias que demandou um longo periodo de atividades, mas que se constitui
numa ferramenta fundamental para este trabalho.

Osite do Férum dos Festivais recebe constantemente informacoes sobre os festivais audiovisuais e
se transformou num ponto de referéncia para a atividade dos festivais. Outra ferramenta
importante para a nossa base preliminar foi o Guia Brasileiro de Festivais de Cinema e Video
(Associacao Cultural Kinoforum), publicado desde 1999, um trabalho pioneiro na divulgacao de
dados dos eventos audiovisuais e u m a referéncia histdrica para o setor. E ndo menosimportante,
acrescentamos a base preliminar as informacoes obtidas através do estudo inédito Diagndstico
Setorial 2007 — Indicadores 2006, que identificou a realizacao de 132 festivais.

UNIVERSO PESQUISADO

A pesquisa considerou como “evento audiovisual” as iniciativas estruturadas em mostras ou
sessoes capazes de promover o produto audiovisual, respeitando-o como manifestacao
artistica e disponibilizando-o a sociedade, com proposta de periodicidade regular.
Ou seja, eventos que buscam continuidade, um calendario fixo, e varias edi¢oes. Nao foram
consideradas pela pesquisa as chamadasiniciativas eventuais.

A pesquisa investigou os eventos audiovisuais organizados por produtores brasileiros,

sejam eles realizados dentro ou fora do pais. Desta forma apresentamos uma cobertura
nacional einternacional.
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ASEGUNDAETAPA

No primeiro estudo que realizamos do segmento dos festivais (2007), trabalhamos
exaustivamente na elaboracdo de um questiondrio (elaborado com a consultoria da socidloga
Margareth da luz) que foi aplicado junto aos organizadores de festivais. Como grande parte do
valor da pesquisa depende da eficdcia do questionadrio, para o novo trabalho fizemos uma
avaliacao minuciosa deste instrumento buscando um maior aprimoramento, pois identificamos
quealgumas poucas perguntasdo questiondrio anterior apresentavaminterpretacdes dubias.

Nesta etapa nos deparamos com um grande desafio da pesquisa: ao contrario do primeiro estudo,
iriamos agoralevantar os dados referentes a trés edi¢des de festivais, e por este motivo estudamos
como melhor ordenar as perguntas de forma objetiva, sem perder o aprimoramento da anélise, e

continuar contando com a preciosa colaboracao do informante organizador de festivais.

0 questionario foi construido em blocos tematicos obedecendo a uma ordem Idgica na formulacao
das perguntas. A estruturacao foi feitaa partir das:

Varidveis cadastrais: Trata dos dados referentes a identificacdo do evento e de seus organizadores.

Varidveis culturais: Trata dos dados referentes ao perfil do evento, niimeros e perfil de publico,
formatos e espacos de exibicdo, perfil das obras exibidas e atividades de formacao e reflexao.

Varidveis econémicas: Trata dos dados referentes aos recursos movimentados pelos eventos
audiovisuais e dos empregos por eles gerados.

Variveis sociais: Trata das iniciativas sociais desenvolvidas pelos eventos, como sessoes gratuitas,
realizacao de oficinas, etc...

Expectativas e opinides: Trata das perspectivas e dificuldades enfrentadas pelos realizadores de
eventosaudiovisuais no tocante aos aspectos de producao dos eventos.

16



ATERCEIRA ETAPA

Nesta fase, ap6s a elaboracdo do questiondrio e a identificacdo do universo pesquisado, partimos
para a sua distribuicao através dos e-mails cadastrados na primeira fase da pesquisa. Um desafio
desta etapa foi a obten¢do do contato de inimeros festivais ja que em todos os anos analisados
observamos um grande ndmero de festivais em primeira edicao.

AQUARTAETAPA

A fase da coleta de dados/informagdes foi aquela que apresentou maior dificuldade pelo retorno
descontinuado do questiondrio-padrao, com impacto nos cronogramas pré-definidos e
demandando esfor¢o redobrado da equipe responsdvel por esta tarefa. Para éxito nesta etapa foi
fundamental a persisténcia, a paciéncia e umaacao diferenciada. Como estavam sendo estudadas
trés edicoes de festivais, a equipe de coleta de informagdes procurou auxiliar os organizadores dos
festivais, fazendo um pré-preenchimento das informacoes solicitadas nos questiondrios a partir
dos dados oficiais publicados nos Catdlogos de alguns eventos. Esta acdo facilitou o
preenchimento dos dados poralguns organizadores de eventos.

Um outro desafio encontrado foi novamente lidar com a auséncia de bancos de dados, a
informalidade de alguns festivais, e com a imprecisao de algumas informacdes. Todas estas
dificuldades foram superadas com o exaustivo trabalho da equipe de producao, na cobranca das
respostas, algumas vezes feitas através de telefonemas.
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Para a nossa surpresa nos deparamos com um ndmero de festivais muito maior do que o
estimado. Em 2007 identificamos a realizacao de 217 festivais. Em 2008 foram realizados 231.
Eem 2009 a nossa base trabalhou com 243 festivais. Ainda nesta primeira etapa, foram definidos
0s objetivos da pesquisa, e uma avaliacdo dos métodos de coleta de dados, e dos instrumentos
utilizados. Trata-se de uma pesquisa de natureza aplicada, pois objetiva gerar conhecimentos para
a aplicacdo pratica, e uma pesquisa de abordagem quantitativa, pois busca traduzir em nimeros
opinides e informagdes para classificd-las e analisa-las.

Como principais objetivos, destacamos: dar continuidade ao primeiro levantamento de dados
referentes aos festivais audiovisuais, de forma que possibilite a construcao de uma série histérica
com dados do setor; pesquisar, analisar e disponibilizar dados referentes ao segmento dos
festivais audiovisuais referentes ao triénio 2007-08-09; aprimorar a qualidade dos conhecimentos
ja existentes; produzir andlises comparativas aos dados obtidos; tracar um painel do segmento
dos festivais que identifique o potencial cultural, econdmico e social deste setor; identificar as
expectativas, sentimentos, opinides e dificuldades encontradas pelos organizadores dos festivais
audiovisuais; e por fim disponibilizar a sociedade um painel das atividades dos festivais.

Como método de coleta de dados e instrumentos utilizados, avaliamos que o questiondrio
continuavaaseramelhorop¢do para o sucesso da obtencao de dados.
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AQUINTAETAPA

Nesta fase, apds o recebimento dos questiondrios, os dados foram digitados em planilha,
em sequida foi realizado um minucioso trabalho de tabulagao das respostas, e a partir dai,
foiiniciadaaanalise e 0 estudo comparativo dos dados levantados.

ASEXTAETAPA

Nesta fase, foi feita inicialmente a producdao do texto com os resultados das andlises e
reflexdes produzidas. Em sequida a revisao do texto, e encaminhamento para a diagramacdo e
publicacdo, quando finalmente o estudo passa a ser disponibilizado a sociedade.

» NOTA TECNICA

A pesquisa considerou como “evento audiovisual”: iniciativa estruturada em mostras ou
sessdes capaz de promover o produto audiovisual, respeitando-o como manifestacao artistica e
disponibilizando-o a sociedade, com proposta de periodicidade reqular. Nao foram
consideradas pela pesquisa as chamadasiniciativas eventuais.
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» RESULTADOS /// VARIAVEIS CADASTRAIS




AEXPANSAQ DO CIRCUITO

No triénio 2007-08-09 intensifica-se o processo de surgimento de festivais. Uma andlise dos dados
obtidos neste levantamento trienal demonstra que o circuito de festivais passa a ser,
acentuadamente, composto por eventos de pequeno e médio portes, com espalhamento por
diversos pontos do pais. Isto revela um novo perfil do circuito.

Pode-se avaliar que este cendrio seja um reflexo da politica de expansao da culturaimplementada
pela gestao do Ministro da Cultura, Gilberto Gil, com destaque para os Pontos de Cultura. Muitos
cineclubistas e realizadores de curtas-metragens, por exemplo, sentiram-se estimulados a dar
inicio a carreira no segmento de festivais.

0 impacto simbélico do denominado do-in antropoldgico, apregoado pelo Ministro da Cultura,
ganha contornos de tangibilidade entre os festivais com base na dimensao estabelecida pelo
Ministro Gilberto Gil para a atuacao do Minc na sua gestao: “cultura como usina de simbolos,
culturacomodireito e cidadania, culturacomo economia”. (¥)

A organizacdo do setor através das acoes desenvolvidas pelo Forum dos Festivais, concedeu
visibilidade e oportunidade de intercambio entre organizadores de festivais, proporcionando a
construcao de uma rede dinamica de informagbes e experiéncias. Este fato também contribuiu
paraoincremento do cendrio de eventos audiovisuais.

Entre os eventos de porte econdmico vigoroso que nasceram no triénio, observa-se o surgimento
daMostra Cine BH (2007) e do Festival de Cinema de Paulinia (2008). Registra-se ainda, o interesse
de alguns empreendedores por ocupar lacunas estéticas e de renovagao de linguagem, como é o
casodaJanelaInternacional de Cinema do Recife (2008) e da Semana dos Realizadores (2009).

No triénio-alvo deste estudo, o circuito de festivais cresceu significativamente em todas as regies
brasileiras e no exterior. 0 levantamento regional reforca a importancia da Regiao Sudeste para o
circuito em termos de quantidade de eventos realizados. Foram 115 em 2009, contra 68 em 2006.

Percentualmente, destaca-se o desempenho da Regiao Nordeste, que variou 140% em 2009 em
relacao a 2006, e eventos realizados em terra estrangeira, que atingiu um crescimento de 166,67%
no mesmo periodo.

Em nivel nacional, o circuito teve um crescimento total de 84,09%.

(*) Site Cultura e Mercado (www.culturaemercado.com.br)
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ANALISE QUANTITATIVA DOS FESTIVAIS
Crescente Evolucao

O PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS/INDICADORES 2007-08-09
registrou a presenca de 217 festivais em 2007, detectando ainda a realizacdo de 231 em 2008
e243em2009.

Estabelecendo uma comparacdao com os dados constantes do Diagndstico Setorial 2007/
Indicadores 2006, quando havia um nimero de 132 eventos, o circuito avancou 84,09% no triénio
2007-08- 09. Uma marca espetacular. A rede de festivais quase dobrou no periodo de trés anos,
saltando para 243 eventos.

QUADRO T - AEvolugdo quantitativa dos festivais

1999 38 -

2000 44 1578%
2001 48 9,09%
2002 62 2916%
2003 75 2096%
2004 86 1466%
2005 96 11,62%
2006 132 375%
2007 217 64,39%
2008 231 6,45%
2009 243 519%

(Fonte: Site Forum dos Festivais, Guia Brasileiro Festivais de Cinema e Video
- Kinoforum, Diagndstico Setorial dos Festivais Audiovisuais 2007 / Indicadores 2006)

A andlise do Quadro 1 revela que o circuito de festivais cresceu a uma média de 25,34%
neste triénio. 0 grande pico de elevagao do nimero de festivais se deu no ano de 2007. Entretanto,
em 2008 e 2009, verificou-se um crescimento em percentuais modestos e sem alteragdes
significativas, apontando parauma tendénciade estabilidade docircuito.
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Quabro 2 — Crescimento 2006/2009 - Festivais por regido e estado + exterior

SUDESTE SAOPAULO 26 50 48 49 88,46%
RIO DE JANEIRO 20 37 39 42 110,00%
MINASGERAIS 18 21 22 20 11,11%
ESPIRITO SANTO 4 6 5 4 0%
TOTAL REGIAO SUDESTE 68 114 114 115 69,12%

NORDESTE PERNAMBUCO 4 5 8 12 200%
BAHIA 5 9 9 10 100%
CEARA 4 7 9 8 100%
PARAIBA 1 4 4 5 400%
RIOGRANDEDONORTE 2 4 5 4 100%
MARANH &0 1 2 4 4 300%
PIAUI 1 3 4 3 200%
SERGIPE 1 1 1 1 0%
ALAGOAS 1 1 1 1 0%
TOTAL REGIAO NORDESTE 20 36 45 48 140%
... |
SUL RIOGRANDEDOSUL 8 11 11 13 62,50%
PARANA 4 8 7 7 75%
SANTA CATARINA 3 5 4 5 66,67%
TOTALREGIAOSUL 15 24 22 25 66,67%
... |
CENTRO-OESTE MATO GROSSO 4 5 4 3 (25%)
DISTRITOFEDERAL 3 4 7 7 133,33%
GOIAS 3 4 6 5 66,67%
MATOGROSSODOSUL 1 2 3 200%
TOTALREGIAO CENTRO-OESTE L 15 19 18 63,64%
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NORTE AMAZONAS 4 4 4 6 50%
PARA 2 2 2 3 50%
TOCANTINS 1 1 2 2 100%
AMAPA 1 2 1 0 (100%)
RONDONIA 1 1 1 1 0%
AQRE 0 0 0 1 primeiro registro
RORAIMA 0 0 0 0 0%
TOTAL REGIAONORTE 9 10 10 13 80%

EXTERIOR FRANCA(*1) 2 2 2 2 0%
ESTADOS UNIDOS 2 3 4 5 150%
ISRAEL 1 1 1 1 0%
ALEMANHA (*2) 1 2 2 2 100%
ESPANHA(*3) 1 2 3 2 100%
JAPAO 1 2 2 1 0%
PORTUGAL 1 0 0 0 (100%)
ARGENTINA 0 0 1 1 primeiro registro
CANADA 0 3 4 4 primeiro registro
RUSSIA 0 0 1 1 primeiro registro
SUECIA 0 1 0 1 primeiro registro
INGLATERRA 0 0 0 2 primeiro registro
ITALIA 0 2 1 2 primeiro registro
TOTAL EXTERIOR 9 18 21 24 166,6 7%
TOTAL GERAL 132 217 231 243 84,09%

(Fonte: Site Forum dos Festivais, Diagndstico Setorial 2007 / Indicadores 2006).

(*1) OFestival Brésil en Mouvements aconteceu na Franca e Bélgica. Para efeito da pesquisa, consideramos
apenas o pais-sede doevento (Franca).

(*2) 0Brasil Plural aconteceu na Alemanha, Austria e Suica. Para efeito da pesquisa, consideramos apenas o pais
sededoevento (Alemanha).

(*3) Festival de Cinema Hispano Brasileiro aconteceunoRio de Janeiro e Valencia Espanha.
Para efeito da pesquisa foi considerado como um evento que acontece no exterior (Espanha).

NOTA: “Primeiro registro” refere-se a estados ou paises onde nao houve registro de realizacao de festivais
brasileiros em 2006 e que aparecem nas estatisticas oficiais em 2009.
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Amapa e Roraima terminaram o ano de 2009 sem realizar festivais, sendo que Roraima
permanece como o Unico estado do pais que nunca sediou um festival produzido localmente. 0
Amapd, depois de realizar festivais de 2006 a 2008, finalizou 2009 sem evento.

0 estado com maior presenca de festivais é Sao Paulo com 49 eventos, sequido pelo Rio de Janeiro
com 42. No exterior, Estados Unidos e (anadd despontam como 0s paises que mais sediaram
festivais brasileiros: 5 e 4, respectivamente.

QuADRO 3— Participacdo individual por estado/pais no total do circuito

SAO PAULO 49 20,16% 26 19,69%
RIODEJANEIRO 42 17,28% 20 15,15%
MINAS GERAIS 20 8,23% 18 13,64%
RIO GRANDE DO SUL 13 5,35% 8 6,06%
PERNAMBUCO 12 4,94% 4 3,03%
BAHIA 10 4,12% 5 3,79%
CEARA 8 3,30% 4 3,03%
DISTRITO FEDERAL 7 2,89% 3 2,27%
PARANA 7 2,89% 4 3,03%
AMAZONAS 6 2,47% 4 3,03%
ESTADOS UNIDOS 5 2,06% 2 1,51%
GOIAS 5 2,06% 3 2,27%
PARAIBA 5 2,06% 1 0,76%
SANTA CATARINA 5 2,06% 3 2,27%
CANADA 4 1,65% 0 0%
ESPIRITOSANTO 4 1,65% 4 3,03%
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MARANHAO 4 1,65% 1 0,76%
RIO GRANDE DO NORTE 4 1,65% 2 1,51%
MATO GROSSO 3 1,23% 4 3,03%
MATO GROSSO DO SUL 3 1,23% 1 0,76%
PARA 3 1,23% 2 1,51%
PIAUI 3 1,23% 1 0,76%
ALEMANHA 2 0,82% 1 0,76%
ESPANHA 2 0,82% 1 0,76%
FRANGA 2 0,82% 2 1,51%
INGLATERRA 2 0,82% 0 0%
ITALIA 2 0,82% 0 0%
TOCANTINS 2 0,82% 1 0,76%
ACRE 1 0,41% 0 0%
ALAGOAS 1 0,41% 1 0,76%
ARGENTINA 1 0,41% 0 0%
ISRAEL 1 0,41% 1 0,76%
JAPAO 1 0,41% 1 0,76%
RONDONIA 1 0,41% 1 0,76%
RUSSIA 1 0,41% 0 0%
SERGIPE 1 0,41% 1 0,76%
SUECIA 1 0,41% 0 0%
AMAPA 0 0% 1 0,76%
PORTUGAL 0 0% 1 0,76%
RORAIMA 0 0% 0 0%
TOTAL 243 100% 132 100%
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A percepcao obtida no quadro de variacao do crescimento individual de cada estado ou pais em
2009, em comparacao com o0 ano de 2006, aponta que trés estados nordestinos estao entre 0s cinco
primeiros colocados neste ranking: Paraiba, Maranhao e Pernambuco.

Sao Paulo foi o estado que mais introduziu novos eventos no triénio 2007-08-09: 23 festivais,
sequido de perto peloRio de Janeiro com 22.

QuADRO 4 — Variacao percentual individual de cada estado/pais 2006/2009

PARAIBA 5 + 4 eventos 400%
MARANHAO 4 + 3 eventos 300%
MATOGROSSO DO SUL 3 + 2 eventos 200%
PERNAMBUCO 1 + 8 eventos 200%
PIAUI 3 + 2 eventos 200%
ESTADOS UNIDOS 5 + 3 eventos 150%
DISTRITO FEDERAL 7 + 4 eventos 133,33%
RIO DE JANEIRO 42 + 22ventos 110%
ALEMANHA 2 + 1 evento 100%
BAHIA 10 + 5 eventos 100%
CEARA 8 + 4 eventos 100%
ESPANHA 2 + 1 evento 100%
RIOGRANDE DO NORTE 4 + 2 eventos 100%
TOCANTINS 2 +1 evento 100%
SAO PAULO 49 + 23 eventos 88,46%
PARANA 7 + 3 eventos 75%
GOIAS 5 + 2 eventos 66,67%
SANTA CATARINA 5 + 2 eventos 66,67%

27



RIOGRANDE DO SUL 13 + 5 eventos 62,50%
AMAZONAS 6 + 2 eventos 50%
PARA 3 + 1 evento 50%
MINAS GERAIS 20 + 2 eventos 11,11%
ALAGOAS 1 0 0%
ESPIRITO SANTO 4 0 0%
FRANGA 2 0 0%
ISRAEL 1 0 0%
JAPaO 1 0 0%
RONDONIA 1 ] 0%
RORAIMA 0 0 0%
SERGIPE 1 0 0%
MATO GROSSO 3 -1 evento (25%)
AMAPA 0 -1 (100%)
PORTUGAL 0 -1 (100%)
ACRE 1 +1 evento primeiro registro (*)
ARGENTINA 1 + 1 evento primeiro registro (*)
CANADA 4 + 4 eventos primeiro registro (*)
INGLATERRA 2 + 2 eventos primeiro registro (*)
ITALIA 2 + 2 eventos primeiro registro (*)
RUSSIA 1 + 1 evento primeiro registro (*)
SUéCIA 1 + 1 evento primeiro registro (*)
TOTAL 2 + 111eventos 84,09%

(*) “Primeiro registro” refere-se a estados ou paises onde ndo houve registro de realizacao de festivais
brasileiros em 2006 e que pela primeira vez aparecem nas estatisticas oficiais em 2009.

Na andlise comparativa por regies brasileiras, a Regido Nordeste apresentou a principal variagao
positiva, crescendo 140%: saltou de 20 eventos em 2006 para 48 em 2009. Na esferainternacional,
o estudo revelou que os festivais brasileiros cresceram 166,67%.
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QUADRO 5 - Variagao percentual 2006/2009 - Festivais por regido + exterior

REGIAO FESTIVAIS EM 2006 | FESTIVAIS EM 2009 VARIACAO % 2006/2009
NORDESTE 20 48 140%
SUDESTE 68 115 69,12%
SUL 15 25 66,67%
CENTRO-OESTE 11 18 63,64%
NORTE 9 13 44,44%
TOTAL BRASIL 123 219 78,04%
I
EXTERIOR
TOTALEXTERIOR 9 24 166,67%
TOTAL 132 243 84,09%

QUADRO 6 — Participacdo da regido e exterior no total do circuito

0 levantamento apurou que a Regido Nordeste experimentou o melhor desempenho
de ocupagdo no circuito, crescendo para 19,77%. As regioes Sudeste, Sul, Centro-Oeste
e Norte reduziram sua participacdo em relacdo a 2006, enquanto os festivais brasileiros

realizados no exterior abocanharam umafatia equivalente a 9,86%.

0 aumento percebido na Regido Nordeste é fruto do desempenho de Pernambuco

que triplicou 0 nimero de eventos no triénio 2007-08-09, comparado com 2006, e da Paraiba

queapresentou 5 vezes mais festivais.

- FESTIVAIS PARTICIPACAO FESTIVAIS PARTICIPACAQO
REGIAO EM 2006 CIRCUITOEM 2006 % EM 2009 [CIRCUITOEM 2009 %
SUDESTE 68 51,52% 115 47,32%
NORDESTE 20 15,15% 48 19,77%
SUL 15 11,36% 25 10,30%
EXTERIOR 9 6,82% 24 9,86%
CENTRO-OESTE 11 8,33% 18 7,41%
NORTE 9 6,82% 13 5,34%
TOTAL 132 100% 243 100%
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AVANCO NO CENARIO INTERNACIONAL

Destaca-se nesta etapa da andlise, a expansao dos festivais brasileiros no exterior. Os dados
apurados no estudo do setor de 2006, apontavam apenas 9 eventos fora do Brasil.
O PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS / INDICADORES 2007-08-09 captou
18 festivais em 2007,21em 2008 e 24 em 2009.

Este circuito cresceu 166,67% comparando os anos de 2006 e 2009. Em 2006 os festivais estavam
presentesem 7 nacbes doplaneta, saltando para 12 paises em 2009.

Registra-se a interrup¢ao do Brasil Plural, que produziu sua ultima edicao em 2007.
Por outro lado, surgiram festivais brasileiros na Argentina, Rissia, Suécia, Inglaterra, Itlia e
(anadd, com destaque para este ultimo, que recebeu 4 novos eventos no triénio. s EUA recebem o
maior ndmero de festivais brazucas: 5.

BENEFiCIOS GERADOS PELOS FESTIVAIS BRASILEIROS NO EXTERIOR

Por garantirem a presenca da cinematografia brasileira em diversos paises e ampliar o foco de
observacdo daimprensa, da critica e das popula¢oes em vérios pontos do mundo, os festivais com
sede no exterior atuam marcadamente no processo de difusao internacional da cultura brasileira.
A circulacao dos filmes brasileiros amplia o leque de admiradores do cinema nacional. A presenca
de curadores de importantes festivais internacionais nestes eventos, multiplica o grau de
importancia do fortalecimento e ampliacdo da rede de festivais brasileiros no exterior. Através
destes profissionais, os filmes brasileiros chegam a diversos festivais pelo mundo.

Alguns eventos dedicam-se por construir um ambiente de negécios, convidando compradores,
executivos, estimulando encontros negociais com os produtores brasileiros e criando um
movimento interessante de promo¢ao do produto audiovisual do pais.

0 atual estudo setorial revela que os festivais no exterior atrairam um publico de 143.580
espectadores notriénio 2007-08-09.
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QUADRO 7 — Festivais por més de realizacao

JANEIRO 3 6 7 6
FEVEREIRO 3 4 6 1
MARGO 4 4 5 9
ABRIL 8 8 15 12
MAIO 9 18 14 9
JUNHO 14 16 20 19
JULHO 9 18 20 19
AGOSTO 12 21 19 23
SETEMBRO 9 27 16 30
OUTUBRO 15 22 34 42
NOVEMBRO 34 47 55 56
DEZEMBRO 12 26 20 17
TOTAL 132 217 231 243
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RELACAO DE FESTIVAIS BRASILEIROS NO EXTERIOR

2007

BRASILCINE — ESTOCOLMO

BRAZIL FILM FEST OF TORONTO (BRAFF)

BRASIL PLURAL (ALEMANHA E ITINERANCIA)

BRESIL EN MOUVEMENTS (PARIS E ITINERANCIA)

CINE FEST BRASIL - BARCELONA

FESTIVAL BRASILEIRO EM MURCIA - ESPANHA

FESTIVAL CINEMA BRASIL - JAPAO

FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO - ITALIA

FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO EM ISRAEL

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MIAMI

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MONTREAL

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE NOVA IORQUE

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE PARIS

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE TORONTO

MOSTRA ABN AMRO DE CINEMA BRASILEIRO NO JAPAQ
- NIPOCINE BRASIL

PREMIERE BRAZIL — NOVA YORQUE

MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO - ALEMANHA

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE ROMA
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2008

BRAZILFILM FEST OF TORONTO (BRAFF)

BRESILEN MOUVEMENTS (PARIS E ITINERANCIA))

B RASILIEN IN HOCHST - FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO DE FRANKFURT

CINE FEST BRASIL — BARCELONA

CINE FEST BRASIL — MADRID

FESTIVAL BRASILEIRO EM MURCIA - ESPANHA

FESTIVAL CINEMA BRASIL — JAPAQ

FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO EM ISRAEL

CINE FEST BRASIL - BUENOS AIRES

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE LOS ANGELES

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MIAMI

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MONTREAL

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE NOVA IORQUE

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE PARIS

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE TORONTO

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE VANCOUVER

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO NA ITALIA (ROMA)

MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO - ALEMANHA

MOSTRA ABN AMRO DE CINEMA BRASILEIRO NO JAPAO - NIPOCINE BRASIL

MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO EM MOSCOU

PREMIERE BRAZIL - NOVA I0RQUE
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2009

HOLLYWOOD BRAZILIAN FILM FESTIVAL

LOS ANGELES BRAZILIAN FILM FESTIVAL

CINEFEST BRASIL — BUENOS AIRES

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE PARIS

FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO

BRASILIEN IN HOCHST - FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO DE FRANKFURT

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MIAMI

BRESIL EN MOUVEMENTS

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE VANCOUVER

MOSTRA PREMIERE BRAZIL

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE NOVAIORA

FESTIVAL DE CINEMA BRASILEIRO EM ISRAEL

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE TORONTO (BRAFFT)

CINEFEST BRASIL - LONDRES

BRASILCINE - MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO NA SUECIA

FESTIVAL CINEMA BRASIL

MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO

TRESNA GRA-BRETANHA - BRAZIL WEEK

BRAZILFILM FEST OF TORONTO (BRAFF)

MOSTRA DE CINEMA BRASILEIRO EM MOSCOU

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO NA ITALIA

FESTIVAL DO CINEMA BRASILEIRO DE MONTREAL

CINE FEST BRASIL - MADRID

CINEFEST BRASIL - BARCELONA
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ASDATASDOS FESTIVAIS

A ocupacdo do calenddrio de festivais € uma situacdo cada vez mais delicada. O Férum dos
Festivais orienta aos novos eventos para que busquem ocupar oS meses com menor
incidéncia de festivais.

Entretanto, o PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS 2007-08-09 verificou que a grande
concentracdo de festivais no dltimo trimestre do ano, apurado no Diagndstico Setorial 2007 /
Indicadores 2006, permaneceu constante.

0 dltimo trimestre do ano concentra quase a metade do circuito anual: 47,33% em 2009.
0 més de novembro permanece como o campeao de festivais: 56 eventos em 2009,
equivalentea23,08% do circuito.

A principal razdo para este quadro é, sem duvida, a expectativa de captacao de recursos para os
projetos. Considerando que historicamente as empresas patrocinadoras tomam suas decisdes de
apoio préximo ao final do ano, os organizadores de festivais fixam suas datas para este periodo.
Nos primeiros meses do ano, os patrocinios tornam-se rarefeitos.
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0 calendério de festivais perdura como um elemento de elevado grau de preocupacao
entre os festivais. O problema tem sido amenizado com a busca para se evitar a realizacao
de eventos com perfis similares ou base geografica coincidente, em periodosidénticos.

Acada ano, vive-se aexpectativa da desconcentracao de datas, masarealidade do dltimo triénio

demonstra que hd dificuldades enormes paratal decisao.

QUADRO 8 — Festivais por més de realizacao

MES

Ne DE FESTIVAIS
EM 2006

Ne DE FESTIVAIS
EM 2007

Ne DE FESTIVAIS
EM 2008

Ne DE FESTIVAIS
EM 2009

JANEIRO

FEVEREIRO

MARCO

ABRIL

15

12

MAIO

14

JUNHO

14

20

19

JULHO

20

19

AGOSTO

12

21

19

23

SETEMBRO

27

16

30

OUTUBRO

15

22

34

42

NOVEMBRO

34

47

55

56

DEZEMBRO

12

26

20

17

TOTAL

132

217

231

243
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QUADRO 9 — Percentual de organizadores por més de realizacao

PR Pl R e

2009 2006
NOVEMBRO| % 23,08% 34 25,76%
OUTUBRO 42 17,32% 15 11,36%
SETEMBRO 30 12,39% 9 6,82%
AGOSD 23 9,49% 12 9,09%
JUNHO 19 7,85% 14 10,61%
JULHO 19 7,85% 9 6,82%
DEZEMBRO 17 7,03% 12 9,09%
ABRIL 12 4,97% 8 6,06%
MAIO 9 3,74% 9 6,82%
MARO 9 3,74% 4 3,03%
JANEIR 6 2,49% 3 2,27%
FEVEREIR 1 0,05% 3 2,27%
TOTAL 243 100% 132 100%

37



QUADRO 10 — Festivais por trimestre de realizacao

TOTAL

132

243

MES Ne DE FESTIVAIS 2006 N DE FESTIVAIS 2009 N
1o TRIMESTRE
JANEIRO 3 6
FEVEREIRO 3 1
MARCO 4 9
TOTAL 10 16 6,58%
'
20 TRIMESTRE
ABRIL 8 12
MAIO 9 9
JUNHO 14 19
TOTAL 31 40 16,46%
I
30 TRIMESTRE
JULHO 9 19
AGOSTO 12 3
SETEMBRO 9 30
TOTAL 30 72 29,63%
'
40 TRIMESTRE
OUTUBRO 15 PP
NOVEMBRO 34 56
DEZEMBRO 12 17
TOTAL 61 115 47,33%

100%
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MANTER A PERIODICIDADE DOS FESTIVAIS - UM DESAFIO

0 IBEFEST-Instituto Brasileiro de Festivais Audiovisuais, instituicdo que se dedica a pesquisar o
circuito de festivais e produzir andlises sobre o setor, identificou que o ciclo de vida de 40% dos
festivais de cinema, lancados a partir de 2006, é de trés edicoes.

Portanto, a partir de 2007, considerado o ano do novo boom de festivais, o grande desafio dos
organizadores € levar adiante seus projetos, transformando-os em empreendimentos culturais
reqularesesélidos.

0 triénio 2008-08-09 demonstrou que os festivais historicamente estabelecidos, mantiveram
suas edicoes de forma regular. Observa-se ainda a consolidacao de eventos que atingem a marca
dos 10anos derealizacdo:

10 anosem 2007

Brasil Plural

Festival de Cinema, Video e Dcine de Curitiba

forumdoc.bh —Festival do Filme Documentdrio e Etnografico de Belo Horizonte
Mostrade CinemadeTiradentes

Videvideo - Festival Nacional de Cinema e Video Universitario da UFRJ

10 anosem 2008

(atavideo — Mostra de Videos Catarinenses Festival de Cinema Super-8 de Campinas Festival de
Video de Pernambuco

Festival do Cinema Brasileiro de Paris

Festival de Cinema Estudantil de Flores de Cunha — Astro Festival Internacional de Cinema de
Brasilia - FIC Brasilia Festival Internacional de Curtas-Metragens de Belo Horizonte
FICA - Festival Internacional de Cinema e Video Ambiental Mostra Londrina de Cinema

10 anosem 2009

MostraCinema Internacional em Sao Bernardo
Indie - Mostra de Cinema Mundial
Retrospectiva do Cinema Brasileiro
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QUADRO 11 — Festivais por edi¢do / 2006 x 2009

FESTIVAL 2006 | 2009
Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro 392 422
Festival de Gramado 34 372
Jornada Internacional de Cinema da Bahia 33a 362
Festival SESC dos Melhores Filmes 322 352
Mostra Internacional de Cinema em Sao Paulo 302 332
Festival Guarnicé de Cinema 292 322
Mostra de Cinema Brasileiro de Sao Bernardo 252 282
Mostra do Audiovisual Paulista 202 222
Mostra de Video Brasileiro de Santo André 202 232
Festival Internacional de Curtas-Metragens de Séo Paulo 172 202
Festival de Cinema de Natal 162 192
Cine Ceard - Festival Ibero-Americano de Cinema 162 192
Festival Internacional de Curtasdo RJ — Curta Cinema 162 9a
Festival de Video de Teresina 142 172
Anima Mundi 142 172
Gramado Cine Video 142 172
Festival Mix Brasil de Cinema e Video da Diversidade Sexual 142 172
Cinesul - Festival Ibero-Americano de Cinema e Video 132 162
Vide Video - Festival Universitdrio de Cinema e Video da UFRJ 132 162
Festival de Cinema e Video de Cuiaba 132 162
Vitéria Cine Video 132 162
Festival Mundial do Minuto 132 162
Festival de Buzios - Buzios CineFestival 122 152
E Tudo Verdade - Festival Internacional de Documentarios 112 142
FBCU - Festival Brasileiro de Cinema Universitario 112 142
Mostra Internacional do Filme Etnogréfico 112 132
CINEPE - Festival do Audiovisual 102 132
Festival de Cinema Judaico de Sédo Paulo 102 132
FAM - Florian6polisAudbvisual Mercosul 102 132
Festival do Cinema Brasileiro de Miami 102 132
forumdoc.bh.2006 - XFestival do Filme Documentdrio e Etnografico de Belo Horizonte 9a 122
Brasil Plural 9a 11a
Mostra de Cinema de Tiradentes 92 112
Festival do Rio 82 112
FiC Brasilia - Festival Internacional de Cinema de Brasilia 82 112

40



Festival do Cinema Brasileiro de Paris 82 1

Fica - Festivallnternacional de Cinema e Video Ambiental 8a 1
Festival Internacional de Curtas-Metragens de Belo Horizonte 82 1
Catavideo - Mostra de Videos Catarinenses 82 1
Festival de Video de Pernambuco 8a 1

Mostra Londrina de Cinema 8a 1

Indie - Mostra de Cinema Mundial 72 1

Goiania Mostra Curtas 62 9

Mostra Taguatinga — Festiva de Cinema e Video 72 9
CURTA-SE 62 9

Festival de Cinema Brasileiro em Israel 62 9

Mostra Internacional de Filmes de Montanha 62 9

Mostra Internacional de Cinema de S&o Bernardo 62 9
Fuxus — Festival Irternacional de Cinema na Internet 62 9
Chico - Festival de Cinema e Video de Palmas 62 8
Mostra de Cinema Infantil de Florianépolis 5a 8
Festival de Video Estudantil e Mostra de Cinema 52 8
Ndia - Festival Brasileiro de Cinema e Video Universitario 52 8
Mostra do Filme Livre 52 8

Santa Maria Video e Cinema 52 8

Ecocine - Festival hternacional de Cinema e Video Ambiental 5a 8
RENE- Festival Internacional de Cinema de Arquivo 5a 8
Festival de Cinema de Varginha 5a 8

Araribdia Cine 52 8

Primeiro Plano - Festival de Cinema de Juiz de fora 52 8
Animlarte — Festival Brasileiro Estudantil de Animacao 52 8
Mostra Nacional de Videos Universitdrios em Mato Grosso 5a 8
Festival Um Amazonas 52 7

RESFEST 52 5

Mumia - Mostra Udugrudi Mundial de Animacao 4a 7
Festival Guacuano de Video 4a 72

Cinedocumenta - Mostra de Cinema Documentdrio de Ipatinga 4a 72
Mostra Minas de Cinema e Video 4a 72

Curta Santos - Festival Santista de Curtas-Metragens 42 72
Festival de Cinema de Ribeirdo Preto 4a 72
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Festival CurtaNatal 4a 72
Video Festival Sao Carlos 4a 72
Mostra Curta Pard Cine Brasil 3a 62
Curta Video Votorantim 3a 62
Festival de Imagem-Movimento 3a 62
Festival de Cinema de Maringa 3a 62
Gne Esquema Novo - Festival de Cinema de Porto Alegre 3a 62
Festival de Cinema de Campo Grande - FestCine Pantanal 3a 62
Putz! Festival Universitdrio de Cinema e Video de Curitiba 32 62
Festival de Belém do Cinema Brasileiro 32 62
Mova Caparaé - Mostra Caparaé de Cinema Ambiental de Caparad 3a 62
FEMN A Festival Internacional de Cinema Feminino 3a 62
Festival de Cinema Hispano Brasileiro 3a 62
Amazonas Film Festival - Mundial do Filme de Aventura 3a 62
Panorama Recife de Documentarios 3a 62
Mostra Curtas da PUC-Rio 3a 62

Festival Latino-Americano de Curta-
Metragem de Canoa Quebrada - Curta Canoa 22 5?
Cine Curupira - Festival Nacional de Cinema 22 5a
Mostra Cinema Conquista 22 52
CINEME-SE - Festival da Experiéncia do cinema 22 52
FATU - Festival Brasileiro de Filmes de A ventura e Turismo 22 52
Mostra Mundo 22 52
Festival Nacional de Cinema e Video Ambiental de Pacoti 22 5a
Mostra de Curtas Metragens de Vicosa 2a 5a

Tudo Sobre Mulheres —

Festival de Cinema Feminino de Chapada dos Guimaraes 2 5°
Festival de Verdo de RS de Cinema Internacional 22 52
Festival Internacional de Televisdo 22 52
CINEPORT - Festival de Cinema dos Paises de Lingua Portuguesa 2a 5a
Festival Latino Americano de Video A mbiental da Chapada Diamantina 22 5a
Fest Cine Goidnia — Festival de Cinema Brasileiro de Goiania 22 5a
Mosca - Mostra Audiovisual de Cambuquira 2a 5a
FestivaldeCinemaFantasticodePortoAlegre 22 5a
FIAE - Festival Internacional de Animacao Erdtica 12 4a
Acenda uma Vela — Mostra Audiovisual em Vela de Jangada 12 4a
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Festival de Cinemae Video do Arraial d"Ajuda - Arraial Cine Fest 12 4a
Festival de Atibaia — Internacional do Audiovisual 12 4a
CINEOP - Mostra de Cinema de Ouro Preto 12 4a
Granimado - Festival Brasileiro de Animagao 12 4a

Pedra Que Brilha - Mostra de Cinema de Itabira 12 4a

Mostra CurtaMetragem Fantdstico de Ilha Comprida 12 42
Muricine Cine Video Ambiental 12 4a

Mostra Curta A udiovisual - Campinas 12 4a

Festival I ntegrado de Cinema Universitario 12 42

Festival de Cinema Latino-Americano de Séo Paulo 12 4a
Festival de Cinema e Video de Muriaé 12 4a

Festival do Paranéd de Cinema Brasileiro Latino 12 4a

Festival Fuse Movies de Cinema Digital 1a 4a

Telemig Celular Artemov Festival Internacional de Arte em Midias Moveis 1a 4a
Festival Nacional de Video de Colatina 12 42

Festival Corta Curtas 12 42

Mostra Nacional de Video Independente da UFMT 1a 4a
Mostra Amazodnica do Filme Etnogréfico 12 4a

Festival de Cinema e Video da UFV 12 4a
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0 PERFIL DO CIRCUITO DE FESTIVAIS

0 espetacular crescimento de festivais verificado a partir de 2007 trouxe para o circuito de eventos
audiovisuais brasileiros um grande ndmero de projetos de pequeno e médio portes econdmicos.

0 PAINEL SETORIAL 2007-08-09 detectou que a matriz do circuito recebeu forte presenca de
festivais desta modalidade, oferecendo contornos de rica diversidade. O circuito de festivais

brasileiros é considerado um dos mais diversificados do mundo.

0 estudo em pauta traz a tona um reforco na tendéncia de tematizacdo de parte
do circuito. Verificou-se, inclusive, casos de hiper-segmentacao como, por exemplo,
a “Iris - Mostra Internacional de Animacdo da Diversidade Sexual’, que além de estar

segmentada nocampodaanimacao, ainda afunilasuaselecao parafilmes de animacdo erdtica.

Entretanto, a pesquisa reafirma que a grande maioria dos festivais sao de tematica geral.
As categorias “Universitdrio / Estudantil” e “Animacao’, que registraram 13 e 11 festivais em 2009,

respectivamente, sao os destaques.
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QuADRO 12 — Tematica

TEMATICA VARIADA 170 93
UNIVERSITARIO / ESTUDANTIL 13 6
ANIMACAO 11 5
AMBIENTAL 6 8
DOCUMENTARIO 6 3
EXPERIENCIAS POPULARES 4 0
MUSICA 4 0

CINEMA FANTASTICO 3 0
DIVERSIDADE SEXUAL 3 1
ESPORTE / AVENTURA 3 4
ETNOGRAFICO 3 3
INTERNET/NOVA MIDIAS 3 2
INFANTIL / INFANTO JUVENIL 2 3
ACESSIBILIDADE 1 0
CINEMA DE ARQUIVO 1 1
CINEMA FEMININO 1 2
CINEMA NEGRO 1 0
CINEMA SILENCIOSO 1 0
DIREITOS HUMANOS 1 0
INDIGENA 1 0

MODA 1 0
PRESERVACAO 1 0
SAUDE 1 0

SUPER 8 1 0

v 1 1

TOTAL 243 132




No tocante a abrangéncia do evento, 77,37% foram caracterizados como “Festival Nacional”.
Isso significa que 188 festivais exibiram exclusivamente, ou preponderantemente, filmes
brasileiros em 2009. 0 Diagnéstico Setorial 2007 / Indicadores 2006 havia identificado 91 festivais
comeste perfil.

QuaDRO 13— Abrangéncia

ABRANGENCIA NGMERO DE FESTIVIAIS 2009 % NOMERO DE FESTIVAIS 2006 %
NACIONAL 188 77,37 91 68,94%
INTERNACIONAL 43 17,70 32 24,24%
LATINO-AMERICANO 2,88 5 3,78%
IBERO-AMERICANO 0,82 2 1,52%
LUSO-BRASILEIRO 0,82 1 0,76%
HISPANO-BRASILEIRO 1 0,41 1 0,76%
TOTAL 243 100% 132 100%

NOTA: Para efeito da pesquisa foram consideradas as sequintes definicées:

Festival Nacional: sao os festivais brasileiros que ocorrem no Brasil exibindo exclusivamente, ou
preponderantemente, filmes brasileiros.

Festival Internacional: sao os festivais brasileiros que ocorrem no exterior e também os festivais que
atuam no Brasil exibindo preponderantemente filmes estrangeiros de diversas nacionalidades.

Festival Latino-Americano: sio os festivais brasileiros que ocorrem no Brasil e incluem na sua
programacao filmes origindrios de paises latino-americanos.

Festival Ibero-Americano: sio os festivais brasileiros que ocorrem no Brasil e incluem na sua
programacao filmes originérios de paises ibero-americanos.

Festival Luso-brasileiro: sioosfestivais brasileiros que ocorrem no Brasil ou no exterior e incluem nasua
programacao internacional filmes originarios exclusivamente de Portugal ou de lingua portuguesa.

Festival Hispano-brasileiro: sao os festivais brasileiros que ocorrem no Brasil ou no exterior e incluem
nasua programacao internacional filmes origindrios exclusivamente da Espanha.
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PRESENCA DO PUBLICO LEGITIMA OS FESTIVAIS

O PAINEL SETORIAL DOS FESTIVAIS AUDIOVISUAIS 2007-08-09 revela que o circuito
de festivais fechou o ano de 2009 com um pdiblico total de 2.486.118. E um ndmero 12,52%
superior a (ltimo levantamento (2006) e demonstra o forte potencial dos festivais para atrair
publico para viveraexperiéncia do cinema.

Em 2009, o publico médio de espectadores por festival foi de 10.231 espectadores. Em 2006,
esta média foi de 16.739 espectadores. Este dado ratifica a tese da entrada de festivais
de pequeno e médio portes no circuito, que incorporaram novos pablicos no triénio 2007-08-09,
porém pulverizaram a quantidade de publico por um leque maior de festivais. Com isso a média de
espectadores apresentou reducao.

Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais foram os estados que lideraram a atracao de publico:
1.284.985 espectadores juntos, equivalente a51,68% do piblico total do circuito.

Nao houve modificacdo nas oito primeiras posicbes do ranking de publico por estado.
Entretanto, Pernambuco e Bahia subiram na classificacao apresentando 6timo desempenho
notriénio 2007-08-09.

0 estudo trienal revelou que os festivais realizados no exterior avancaram de forma

significativa, saindo de um patamar de 4,95% de ocupacdo no circuito para 5,77%, em 2009,
atingindo umpublico de 143.580 espectadores.
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QUADRO 14— Publico médio nosfestivais— Porestado + exterior

Esta andlise objetiva destacar o potencial de atracdo de publico em cada estado. Para isso,
foi considerado o total de publico apurado no estado relacionado com a quantidade
defestivais que o estado realizou.

Os resultados destaca que 11 estados alcancaram indice médio de pablico acima da média nacional.

2009 ESTADO PUBL%)OASEDIO 2006 PUBL;%)OI\QEDIO
10 GOIAS 32.110 10 60.333
20 AMAZONAS 25.300 30 39.000
30 DISTRITO FEDERAL 17.542 20 40.000
4o MATO GROSSO 16.467 100 11.000
50 RIO DE JANEIRO 14.422 50 22.840
6° SAO PAULO 11.195 6° 18.427
7° SANTA CATARINA 11.290 8o 15.667
8o RIO GRANDE DO SUL 11.148 7° 16.188
9o CEARA 11.081 4o 24.750
100 MINAS GERAIS 10.735 110 10.256
110 ESPIRITO SANTO 10.724 140 9.325
120 SERGIPE 8.200 180 5.000
130 PARA 7.549 150 9.300
140 RONDONIA 6.500 120 10.000
150 BAHIA 5.890 16° 9.200
16° PERNAMBUCO 5.692 130 9.500
170 MARANHAO 5.213 9o 15.000
180 RIO GRANDE DO NORTE 3.475 170 5.000
190 ACRE 2.925 260 0

200 MATO GROSSO DO SUL 2.525 190 4500

210 ALAGOAS 2.070 240 1.800

220 PARANA 1.927 210 2.150

230 TOCANTINS 1.750 230 2.000

240 PARAIBA 1.420 220 2.000

250 PIAUI 1.375 250 1.500

26° AMAPA 0 200 3.000

27° RORAIMA 0 27° 0
X FESTIVAIS NO EXTERIOR 5.983 X 12.133

Publico Médio Nacional em 2009: 10.231 espectadores
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QUADRO 15 — Publico nos festivais — Por estado + exterior

RANKING ESTADO PUBLICO 2009 [ | 0 FARTCHACRO 1 RANKING 2006 | PUBLICO 2006 | 0% PARTICPACAD
10 Si0 PAULO 548565 22,06% 1 479.100 21,68%
2 RIO DE JANEIRO 521.720 20,98% 2 456.800 20,67%
30 MINAS GERAIS 214.700 8,64% 3 184.609 8,36%
40 GOIAS 160.550 6,46% 4 181.000 8,19%
50 AMAZONAS 151.800 6,10% 5 156.000 7,06%
6o RIO GRANDE DO SUL 144925 5,83% 6 129.500 5,86%
70 DISTRITO FEDERAL 122.800 4,94% 7 120.000 5,43%
go CEARA 88.650 3,57% 8 99.000 4,48%
90 PERNAVBUCO 68.300 275% 12 38.000 1,72%
100 BAHIA 58.900 237% 10 46.000 2,08%
110 SANTA CATARINA 56.450 2.27% 9 47.000 2,13%
120 MATO GROSSO 49.400 1,99% 1 44.000 1,09%
130 ESPIRITO SANTO 42.895 1,73% 13 37.300 1,69%
140 PARA 22648 0,91% 14 18.650 0,84%
150 MARANHAO 20850 0,84% 15 15.000 0,68%
160 RIO GRANDE DO NORTE 13.900 0,56% 16 10.000 0,45%
170 PARANA 13.490 0,54% 18 8.600 0,39%
180 SERGIPE 8.200 0,33% 19 5.000 0,23%
190 MATO GROSS0 DO SUL 7575 0,30% 20 4.500 0,20%
200 PARATBA 7.100 0,29% 22 2.000 0,09%
210 RONDONIA 6.500 0,26% 17 10.000 0,45%
220 PIAUI 4125 0,17% 25 1.500 0,07%
230 TOCANTINS 3.500 0,14% 23 2.000 0,09%
240 ACRE 2.925 0,12% 26
250 ALAGOAS 2.070 0,08% 2 1.800 0,08%
260 AMAPA 0 0% 21 3.000 0,14%
270 RORAIMA 0 0% 27
X FESTIVAIS NO EXTERIOR 143.580 5.77% X 109.200 4,95%

TOTAL 2.486.118 100% 2.209.559 100%

TOTAL 2006 2.209.559

TOTAL 2009 2.486.118

VARIACAO 12,52%
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QuADRO 16— Pablico nos Festivais- Porregido + exterior

REGIAO Pﬂgggg PARTICIPACAO NO CIRCUITO % PUEI(.)Igg PARTICIPACAO NO CIRCUITO %
SUDESTE 1327.880 53,42% | 1.157.809 52,40%
CENTRO-OESTE | 340325 13,69% | 349.500 15,82%
NORDESTE 272.095 10,94% | 218300 9,88%
SuL 214.865 8,64% | 185.100 8,37%
NORTE 187.373 7,54% | 189.650 8,58%
EXTERIOR 143.580 577% | 109.200 4,95%
TOTAL 2.486.118 100% |2.209.559 100%
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ECONOMIA CRIATIVA

Festivais além do papel cultural

A dimensao econdmica dos festivais audiovisuais brasileiros torna-se cada vez mais importante
para a compreensao do setor como elemento estratégico para a cultura brasileira. Além do seu
papel de formador de plateias e de mola propulsora para a circulagao de filmes por todo o pais e
também no exterior, os festivais movimentam a economia de formasignificativa.

Os projetos provocam demanda em variados segmentos da economia e geram uma otica
econdmica as suas a¢oes criativas. Neste contexto, valores da dimensao simbdlica e identitdria,

impulsionam a constru¢ao de um arco econdmico dinamico.

Os festivais demandam servigos, especialmente, para 0s sequintes segmentos:

Produgé.o Seguranca

(uradoria Legendagem eletrdnica
Tradugdo Informatica

Consultoria Alimentacao
Ager?ciame,nto Assessoria deimprensa
Servigos graficos Infraestrutura audiovisual
Publicidade Midiaem geral
Materiais promocionais Comérciolocal

Designer Turismo

Locacdo de espacos para exibicao Producdo de textos
Hotelaria Revisao

Transporte aéreo Palestrantes
Transportelocal Instrutores

Artesanato Cenografia

Imagem (fotografiae video)

No somatdrio destas demandas, aparece a geracao de empregos pelos festivais.
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QUADRO 17 - Geragdo de Emprego /2009

A geracdo de empregos apurada no circuito de festivais audiovisuais se elevou no ltimo
triénio. Em 2009, foram gerados 7.316 empregos diretos, alcancado a média de 30,10
contratagdes por evento. A Regido Sudeste destaca-se nesta etapa do estudo, contribuindo

com 57,45% do total de empregos do circuito.

x % NO TOTAL
REGIAO + EXTERIOR ESTADO EMPREGOS GERADOS DE EMPREGOS O CIRCUITO
SUDESTE Rio de Janeiro 1.806 24,70%
Sao Paulo 1.715 23,44%
Minas Gerais 586 8,00%
Espirito Santo 96 1,31%
Total da Regido Sudeste 4,203 57,45%

NORDESTE Pernambuco 3,77%
Ceard 248 3,39%

Bahia 210 2,87%

Rio Grande do Norte 104 1,42%

Maranhéao 92 1,26%

Paraiba 80 1,09%

Piaui 39 0,53%

Sergipe 24 0,33%

Alagoas 1 0,15%

Total da Regiao Nordeste 1.084 14,81%

NORTE

Rio Grande do Sul 6,75%

Parand 168 2,30%

Santa Catarina 135 1,85%

Total da Regido Sul 797 10,90%
480
CENTRO-OESTE Brasilia 224 3,06% ‘

Goias 115 1,58%

Mato Grosso 39 0,53%

Mato Grosso do Sul 36 0,49%

Total da Regido Centro-Oeste 414 5,66%

Amazonas 216 2,95%

Para 66 0,90%

Tocantins 28 0,38%

Rondonia 15 0,21%

Acre 13 0,18%

Amapa 0 0,00%

Roraima 0 0,00%

Total da Regido Norte 338 4,62%

TOTAL GERAL 7.316 100%

MEDIA DE EMPREGO POR EVENTO:

30,10
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QuADRO 18 - Geracao de Emprego / Regido e Exterior - 2009

REGIAO -+ EXTERIOR EMPREGOS GERADOS PARTICIPAGAO NO TOTAL %
REGIAO SUDESTE 4.203 57,45%

REGIAO NORDESTE 1.084 14,81%

REGIAO SUL 797 10,90%
FESTIVAIS NO EXTERIOR 480 6,56%

REGIAO CENTRO-OESTE 414 5,66%

REGIAO NORTE 338 4,62%

TOTAL 7316 100%

QuADRO 19 - Geracdo Média de Emprego por Estado + Exterior / 2009

Esta andlise confronta o total de empregos gerados no estado (ou exterior) com o nimero de
festivais realizados em cada unidade da Federacao (ou total de eventos realizados no exterior).

Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Amazonas, Sao Paulo, Brasilia e Ceard atingiram indices
superiores a média nacional de 30,10 empregos por evento.

ESTADO + EXTERIOR GERACAO MEDIA DE EMPREGOS
R10 DE JANEIRO 43
R10 GRANDE DO SUL 38
AMAZONAS 36
SAO PAULO 35
BRASILIA 32
CEARA 31
MINAS GERAIS 29
SANTA CATARINA 27
RIO GRANDE DO NORTE 26
ESPIRITO SANTO 24
PARANA 24
SERGIPE 24
GOIAS 23
MARANHAO 23
PERNAMBUCO 23
PARA 22
BAHIA 21
FESTIVAIS NO EXTERIOR 20
PARAIBA 16
RONDONIA 15
TOCANTINS 14
ACRE 13
MATO GROSSO 13
PIAUI 13
MATO GROSSO DO SUL 12
ALAGOAS 1
AMAPA 0
RORAIMA 0
MEDIA DE EMPREGO POR EVENTO: 30,10 |
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0 setor de festivais se fortalece a cada ano como um agente econdmico de grande porte.
0 circuito apresenta uma movimentacdo financeira superior a RS 50 milhdes/ano.
No levantamento do ano de 2009, este volume totalizou R$ 53.921.819,04.

E um valor 10,09% inferior ao total revelado pelo estudo de 2006 (R$ 59.976.403,00).
Entretanto, diante do cendrio econdmico adverso, o setor demonstra forca e importancia ao
apresentar um desempenho de investimentos altamente significativo e robusto.

QUADRO 20 - Movimentagao Global dos Recursos por Estado e Exterior em 2009

ESTADO + EXTERIOR VALOR GLOBAL EM R$ 2009 PARTICIPACAO NOCIRQUITO

Séo Paulo 11.414327,36 21,17%
Rio de Janeiro 11.008.701,61 20,42%
Minas Gerais 5.019.720,28 9,31%
Amazonas 4.084.040,00 7,57%
Brasilia 2.676.526,00 4,9%6%
Pernambuco 2.563.600,00 4,75%
Bahia 2.455.700,00 4,55%
Goids 2.395.550,00 4,44%
Festivais no Exterior 2.328.145,00 4,32%
Ceard 2.295.729,60 4,26%
Rio Grande do Sul 1.717.500,00 3,19%
Parana 1.146.766,19 2,13%
Santa Catarina 1.021.500,00 1,89%
Maranhao 639.692,00 1,19%
Espirito Santo 639.000,00 1,19%
Mato Grosso do Sul 560.000,00 1,04%
Paraiba 519.000,00 0,96%
Para 470.000,00 0,87%
Mato Grosso 387.300,00 0,72%
Sergipe 263.000,00 0,49%
Ronddnia 120.000,00 0,22%
Tocantins 67.421,00 0,13%
Alagoas 50.300,00 0,09%
Rio Grande do Norte 35.000,00 0,07%
Piaui 31.400,00 0,05%
Acre 11.900,00 0,02%
Amapad 0,00 0%
Roraima 0,00 0%

TOTAL (¥) 53.921.819,04 100%

(*) Engloba captagao em recursos financeiros, parcerias, apoios, bens e servicos.
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Sao Paulo, Minas Gerais, Pernambuco e Bahia, foram os estados que apresentaram crescimento
percentual significativo no quadro de participacao da captacao global do circuito.

JaRio de Janeiro, Goids, Rio Grande do Sul e os festivais no exterior, passaram a compor este quadro
commenor percentual de participacao no bolo das captacoes.

QUADRO 21 - Movimentagao Global dos Recursos por Estado e Exterior /
Comparativo 2006 X 2009 / Participacao no Circuito

monrammon | P | e | | " sotem”
Sao Paulo 10.428.125,00 17,39% 11.414.327,36 21,17%
Rio de Janeiro 13.653.965,00 22,77% 11.008.701,61 20,42%
Minas Gerais 3.998.650,00 6,67% 5.019.720,28 9,31%
Amazonas 4.705.000,00 7,84% 4.084.040,00 7,57%
Brasilia 2.584.000,00 4,31% 2.676.526,00 4,96%
Pernambuco 1.625.000,00 2,71% 2.563.600,00 4,75%
Bahia 812.500,00 1,36% 2.455.700,00 4,55%
Goids 4.246.000,00 7,08% 2.395.550,00 4,44%
Festivais no Exterior 6.483.000,00 10,81% 2.328.145,00 4,32%
Ceard 2.665.000,00 4,44% 2.295.729,60 4,26%
Rio Grande do Sul 3.931.000,00 6,55% 1.717.500,00 3,19%
Parana 486.663,00 0,81% 1.146.766,19 2,13%
Santa Catarina 792.000,00 1,32% 1.021.500,00 1,89%
Maranhao 460.000,00 0,77% 639.692,00 1,19%
Espirito Santo 985.500,00 1,64% 639.000,00 1,19%
Mato Grosso do Sul 50.000,00 0,08% 560.000,00 1,04%
Paraiba 20.000,00 0,03% 519.000,00 0,96%
Para 490.000,00 0,82% 470.000,00 0,87%
Mato Grosso 810.000,00 1,35% 387.300,00 0,72%
Sergipe 130.000,00 0,22% 263.000,00 0,49%
Rondénia 75.000,00 0,13% 120.000,00 0,22%
Tocantins 259.000,00 0,43% 67.421,00 0,13%
Alagoas 33.000,00 0,05% 50.300,00 0,09%
Rio Grande do Norte 223.000,00 0,37% 35.000,00 0,07%
Piaui 25.000,00 0,04% 31.400,00 0,05%
Acre 0,00 0,00% 11.900,00 0,02%
Amapad 5.000,00 0,01% 0,00 0%
Roraima 0,00 0,00% 0,00 0%
TOTAL 59.976.403,00 100% 53.921.819,04 100%
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QuADRO 22 - Movimentacdo Global dos Recursos por Estado e Exterior /

Comparativo 2006 X 2009 / Variacao Percentual

ESTADO -+ EXTERIOR V‘Emf;g:é“ V"Eﬁ)ggggg’“ % VARIACAO
Paraiba 20.000,00 519.000,00 2495,00%
Mato Grosso do Sul 50.000,00 560.000,00 1020,00%
Bahia 812.500,00 2.455.700,00 202,24%
Parana 486.663,00 1.146.766,19 135,64%
Sergipe 130.000,00 263.000,00 102,40%
Rondonia 75.000,00 120.000,00 60,00%
Pernambuco 1.625.000,00 2.563.600,00 57,77%
Alagoas 33.000,00 50.300,00 52,43%
Maranhao 460.000,00 639.692,00 39,07%
Santa Catarina 792.000,00 1.021.500,00 28,98%
Piaui 25.000,00 31.400,00 25,60%
Minas Gerais 3.998.650,00 5.019.720,28 25,54%
Séo Paulo 10.428.125,00 11.414.327,36 9,46%
Brasilia 2.584.000,00 2.676.526,00 3,59%
Para 490.000,00 470.000,00 (4,09%)
Amazonas 4.705.000,00 4.084.040,00 (13,19%)
Ceard 2.665.000,00 2.295.729,60 (13,86%)
Rio de Janeiro 13.653.965,00 11.008.701,61 (19,37%)
Espirito Santo 985.500,00 639.000,00 (35,16%)
Goids 4.246.000,00 2.395.550,00 (43,59%)
Mato Grosso 810.000,00 387.300,00 (52,19%)
Rio Grande do Sul 3.931.000,00 1.717.500,00 (56,31%)
Festivais no Exterior 6.483.000,00 2.328.145,00 (64,09%)
Tocantins 259.000,00 67.421,00 (73,97%)
Rio Grande do Norte 223.000,00 35.000,00 (84,31%)
Amapa 5.000,00 0,00 (100%)
Acre 0,00 11.900,00 Primeiro registro
Roraima 0,00 0,00 0,00%
TOTAL 59.976.403,00 53.921.819,04
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QUADRO 23 - Movimentacdo Global dos Recursos por Estado e Exterior /

Comparativo 2006 X 2009 / Variacao Nominal

oo | VRO | VRO T e
Bahia 812.500,00 2.455.700,00 1.643.200,00
Minas Gerais 3.998.650,00 5.019.720,28 1.021.070,28
Sao Paulo 10.428.125,00 11.414.327,36 986.202,36
Pernambuco 1.625.000,00 2.563.600,00 938.600,00
Parana 486.663,00 1.146.766,19 660.103,19
Mato Grosso do Sul 50.000,00 560.000,00 510.000,00
Paraiba 20.000,00 519.000,00 499.000,00
Santa Catarina 792.000,00 1.021.500,00 229.500,00
Maranhao 460.000,00 639.692,00 179.692,00
Sergipe 130.000,00 263.000,00 133.000,00
Brasilia 2.584.000,00 2.676.526,00 92.526,00
Rondonia 75.000,00 120.000,00 45.000,00
Alagoas 33.000,00 50.300,00 17.300,00
Acre 0,00 11.900,00 11.900,00
Piaui 25.000,00 31.400,00 6.400,00
Amapa 5.000,00 0,00 -5.000,00
Para 490.000,00 470.000,00 -20.000,00
Rio Grande do Norte 223.000,00 35.000,00 -188.000,00
Tocantins 259.000,00 67.421,00 -191.579,00
Espirito Santo 985.500,00 639.000,00 -346.500,00
Ceard 2.665.000,00 2.295.729,60 -369.270,40
Mato Grosso 810.000,00 387.300,00 -422.700,00
Amazonas 4.705.000,00 4.084.040,00 -620.960,00
Goias 4.246.000,00 2.395.550,00 -1.850.450,00
Rio Grande do Sul 3.931.000,00 1.717.500,00 -2.213.500,00
Rio de Janeiro 13.653.965,00 11.008.701,61 -2.645.263,39
Festivais no Exterior 6.483.000,00 2.328.145,00 -4.154.855,00
Roraima 0,00 0,00 0,00
TOTAL 59.976.403,00 53.921.819,04
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QUADRO 24

- Movimentacao Financeira / Por Regiao / Comparativo 2006 X 2009/Reducao de 10,09%

w0 | VEISOUCT [ VAXGI T
SUDESTE 29.066.240,00 48,46% 28.081.749,25 52,08%
NORDESTE 5.993.500,00 9,99% 8.853.421,60 16,42%
CENTRO-OESTE 7.690.000,00 12,82% 6.019.376,00 11,16%
NORTE 5.534.000,00 9,23% 4.753.361,00 8,82%
SUL 5.209.663,00 8,69% 3.885.766,19 7,20%
EXTERIOR 6.483.000,00 10,81% 2.328.145,00 4,32%
TOTAL 59.976.403,00 100% 53.921.819,04 100%
FOMENTO DA ATIVIDADE

FSIA-Fundo Setorial de Incentivo a Inovacao Audiovisual

Durante o ano de 2009, os festivais tiveram presenca marcante no movimento nacional que
resultou na criacao do FSIIA - Fundo Setorial de Incentivo a Inovacdo Audiovisual, no ano sequinte.
0 novo mecanismo de fomento injetaria RS 30 milhdes no chamado cinema cultural: festivais,
cineclubes, curtas e médias metragens, formacao, jogos eletronicos, etc. Todavia, o FSIIA morreu
no nascedouro sem dotacao orcamentdria paraasuaimplantacao.

0 dia 30 de mar¢o de 2009 marcou o inicio de um processo de mobilizacao do cinema cultural
(aquele ndo industrial) pela criacao de um fundo setorial para este setor. Numa reuniao realizada
no Paldcio Gustavo Capanema, no Rio de Janeiro, a clpula do Ministério da Cultura foi alertada
pelo Forum dos Festivais que a proposta do PROFIC-Programa Nacional de Fomento e Incentivo a
Cultura (reforma da Lei Rouanet), encaminhada para consulta publica uma semana antes, nao
apresentava uma linha de fomento para os segmentos audiovisuais que estavam sob gestao da
SAV-Secretaria do Audiovisual do MinC. A partir deste momento o compromisso do Ministro
da Cultura, Juca Ferreira, foi trabalhar para a reversao deste quadro que, na pratica, significaria o
encerramento das atividades da SAV-Secretaria do Audiovisual, caso viesse a ser implantado
damaneira proposta.
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Na data estabelecida para o término do prazo da consulta publica do PROFIC, 6 de maio de 2009, o
Secretdrio-Executivo do Ministério da Cultura, Alfredo Manevy, comunicou a classe reunida no Tempo
Glauber, Rio de Janeiro, que o fundos setorial do cinema cultural seria criado. A concretizacao do fato se
deu em junho de 2010 com a publicacao no Didrio Oficial da Unidao da Portaria MinC n°® 58. 0 novo
mecanismo de fomento de apoio ao cinema cultural foi batizado de FSIIA - Fundo Setorial de Incentivo
alnovacdo Audiovisual.

Mesmo apds reunir o Comité Gestor do FSIIA - Fundo Setorial de Incentivo a Inova¢ao Audiovisual e
estabelecer as linhas de acao do novo mecanismo, o fundo setorial nao foi implementado por falta de
recursos, gerando enorme frustracao para o setor.

Esta iniciativa, sem duvida, seria um passo importante para a criacdo de um ambiente de
sustentabilidade para os segmentos que seriam beneficiados pelo FSIIA.

REALIDADE/PERSPECTIVAS

0 empreendedorismo praticado pelos organizadores de festivais é renovado a cada ano. 0 modelo de
viabilizacao dos projetos, pautado principalmente pela conquista de patrocinios incentivados, revela
um quadro que expressa uma realidade que desagrada a grande maioria dos produtores: a
instabilidade dos patrocinios e a necessidade de reinicar os contatos para comercializacao dos projetos
praticamente do“zero”, todos 0sanos.

0 caminho da sustentabilidade financeira tem sido pavimentado com enorme dificuldade e nao
ha perspectivas para que este desejo dos organizadores de festivais se concretize. Uma solucdo
apontada pelo Férum dos Festivais é a implementacdo do PRONAF-PROGRAMA NACIONAL DE APOIO
AOS FESTIVAIS. Através deste mecanismo permanente de selecao de festivais para recebimento de
apoio da SAv-Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura, o setor teria condicbes de crescer de
formaplanejada, organizada e sequra.

Contudo, até o momento, o PRONAF ndo encontrou espaco na estrutura governamental para
setornarrealidade.
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CODIGO DE ETICA DO FORUM DOS FESTIVAIS

0 FORUM NACIONAL DE ORGANIZADORES DE EVENTOS AUDIOVISUAIS BRASILEIROS
— FORUM DOS FESTIVAIS, ESTABELECE 0 SEU CODIGO DE ETICA A SER SEGUIDO
E RESPEITADO PORTODOS 0S SEUS MEMBROS.

1. A finalidade em si de um festival é promover o produto audiovisual, respeitando-o como
manifestacdo artistica, formando e informando o publico.

2. 0 festival deve proporcionar a exceléncia técnica e a infra-estrutura necessarias para garantir
a integridade fisica e a boa apresentacao das obras em qualquer suporte material, bitola,
formato ou duracao.

3. O festival deve garantir aos autores e/ou detentores de seus direitos a contratacdo de sequro
contra eventuais danos e sinistros que possam vir a ocorrer da chegada da obra até o momento de
sua devolugdo, ou garantir— por meios proprios —aintegridade das obras.

4., ( festival deve definir o seu perfil especifico, estabelecer um requlamento escrito, torna-lo
publico e cumpri-lo, respeitando o calendadrio de festivais existentes e os eventos ja estabelecidos.
As informacbes constantes em quaisquer documentos produzidos pela organizacao do festival,
serao consideradas oficiais e de responsabilidade dos mesmos, devendo ser encaminhadas
asecretaria doférum.

5. Ofestival deve priorizar a participacdo de artistas e técnicos e outros profissionais diretamente
envolvidos na produ¢do e na promogdo das obras apresentadas, além de garantir tratamento
igualitario aos participantes da mesma categoria.

6. Ofestival deve assequraraliberdade de expressao, nao aceitando qualquer tipo de censura.

7. Ofestival deve garantir a transparéncia na sua selecao, notificando com antecedéncia — ou seja,
antes da divulgacao da sua programacao oficial — os representantes dos titulos selecionados
endo selecionados.

8. 0 festival deve assequrar em suas publica¢des dados corretos e completos sobre as obras
selecionadas, bem como os contatos e enderecos de seus representantes.

9. 0s festivais devem envidar esforcos para promover a mais ampla cooperacao, garantindo a
trocadeinformacdes entre os eventos, a colaboracdo técnica e logistica.

10. Os festivais membros devem promover e fortalecer as posi¢des assumidas pelo
Forum dos Festivais.

www.forumdosfestivais.com.br
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Ministério da Cultura/ Secretaria do Audiovisual

GOVERNDO FEDERAL

Secretaria do  Ministério da -.
Audiovisual Cultura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Realizacdo

CIMA-Centro de Cultura Informagdo e Meio Ambiente

Parceiros

IBEFEST -Instituto Brasileiro de Estudos de Festivais Audiovisuais

FORUM DOS FESTIVAIS
Férum Nacional dos Organizadores de Eventos Audiovisuais Brasileiros

Associac¢ao Cultural Kinoforum
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