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COMERCIO EXTERIOR

E l aceite de oliva ha 
sido reconocido como un 
producto saludable con importan-
tes propiedades nutricionales, lo que 
explica el aumento de su consumo 
en todo el mundo. La oleicultura se 
ha desarrollado en Chile de forma 

exitosa, siendo un producto reconocido como de alta ca-
lidad. Eso ha provocado un incremento gradual de las 
exportaciones desde 2008, con apenas algunas pequeñas 

disminuciones en los años 2010, 2014 y 2016 
con relación a sus años anteriores. En 10 años 

(2006-2016), Chile presentó aumentos tanto en el valor de 
sus exportaciones (2.386%), como en volumen (3.793%), 
lo que demuestra el gran potencial y demanda del aceite 
de oliva en el mundo (Tabla 1).

A pesar del aumento de las hectáreas plantadas destinadas 
a la producción de aceite de olivo (en los últimos 10 años ese 
aumento fue de 900%) y de exportar la mayor cantidad 
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que produce (en 2015 ese porcentaje lle-
gó a 76%), Chile aún sigue teniendo una 
baja importancia en el escenario mun-
dial con sólo 0,8% de la producción de 
aceite de oliva (temporada 2014/2015), 
según ChileOliva, la Asociación Chile-
na de Productores de Aceite de Oliva. 

Hoy Chile cuenta con aproximada-
mente 25 mil hectáreas y en el año 
2016 produjo 17.500 toneladas, lo que 
significó una disminución del 5,4% se-
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gún el año anterior. El consumo es un 
factor aún débil en Chile. Mientras que 
en países que son grandes productores 
de aceite de oliva, como España e Ita-
lia, el consumo per cápita alcanza los 
12 litros por año. En Chile este número 
aún esta cerca de los 700 ml, según la 
empresa Olivos del Sur.

Producción chilena

Según el Catastro Frutícola Odepa-Ci-
ren, la producción de aceitunas chile-
nas se sitúa entre las regionales de Ata-
cama y el Maule, además del valle de 
Azapa, concentrándose en las regiones 
de O´Higgins  y Maule, donde se en-
cuentra cerca de 50% de la superficie 
total nacional.

En 2016, ChileOliva determinó que la 
producción fue positiva para la región 
norte, ya que obtuvo una mayor can-
tidad de lo esperado, eso debido a la 
mayor oferta de agua. Ya en la región 
sur, la producción fue afectada por fac-
tores agroclimáticos, que ocasionaron 
mermas considerables.
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Tabla 1: Exportaciones Chilenas de Aceite (Supartidas 15.09.10 y 15.09.90)

	 Aceite de oliva virgen	 Aceite de oliva y sus	 Total
	 y sus fracciones,	 fracciones, incluso refinado,
	 pero sin modificar	 pero sin modificar
	 químicamente.	 químicamente.
	 (Código 150910)	 (Código 150990)

2006
	 Valor (Miles USD)	 1.858	 30	 1.888

	 Volumen (Toneladas)	 356	 7	 363

2007
	 Valor (Miles USD)	 3.149	 67	 3.216

	 Volumen (Toneladas)	 562	 13	 575

2008
	 Valor (Miles USD)	 5.099	 444	 5.543

	 Volumen (Toneladas)	 854	 37	 891

2009
	 Valor (Miles USD)	 12.543	 359	 12.902

	 Volumen (Toneladas)	 1.934	 150	 2.084

2010
	 Valor (Miles USD)	 12.391	 58	 12.449

	 Volumen (Toneladas)	 3.057	 13	 3.070

2011
	 Valor (Miles USD)	 24.284	 11	 24.295

	 Volumen (Toneladas)	 6.715	 2	 6.717

2012
	 Valor (Miles USD)	 31.764	 4.423	 36.187

	 Volumen (Toneladas)	 8.544	 1.687	 10.231

2013
	 Valor (Miles USD)	 45.232	 1.697	 46.929

	 Volumen (Toneladas)	 9.398	 481	 9.879

2014
	 Valor (Miles USD)	 40.532	 1.162	 41.694

	 Volumen (Toneladas)	 9.193	 354	 9.547

2015
	 Valor (Miles USD)	 57.921	 2.361	 60.282

	 Volumen (Toneladas)	 13.888	 659	 14.547

2016
	 Valor (Miles USD)	 45.217	 1.709	 46.926

	 Volumen (Toneladas)	 13.600	 532	 14.132

Gráfico 1: Superficie de Olivo en Chile
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Fuente: Catastro Frutícola Odepa-Ciren.
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Comercio exterior

Después de Túnez, Chile ha sido el 
país que presentó mayores tasas de cre-
cimiento entre 2011 y 2015 (Tabla 2).

Cada día hay en el mercado un mayor 
número de aceite de oliva chileno, pero 
aún falta un gran camino que recorrer. 
Una mayor producción del producto 
es necesaria para ubicar a Chile en el 

ranking de los mayores exportadores 
mundiales. Hoy Chile se encuentra en 
el octavo lugar de acuerdo al valor y 
volumen exportados, y se proyecta que 
seguirá creciendo. Eso se da por el au-
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Tabla 2: Exportaciones Mundiales de Aceite de Oliva (Supartidas 15.09.10 y 15.09.90) - Al Año 2015

Exportadores	 Indicadores comerciales	

	 Valor	 Saldo comercial	 Volumen	 Valor unitario	 Tasa de crecimiento 	 Tasa de crecimiento	 Tasa de crecimiento	 Participación en
	 (miles de USD)	 (miles de USD)	 (Toneladas)	 (USD/unidad)	 anual en valor	 anual en cantidad	 anual en valor	 las exportaciones
					     2011-2015 (%)	 2011-2015 (%)	 2014-2015 (%)	 mundiales (%)

España	 2.922.101	 2.301.763	 753.676	 3.877	 7	 1	 -19	 40

Italia	 1.600.797	 -401.518	 321.122	 4.985	 1	 -2	 -7	 22

Túnez	 948.587	 945.297	 288.458	 3.288	 24	 18	 232	 13

Grecia	 702.467	 693.909	 173.738	 4.043	 11	 5	 103	 10

Portugal	 484.753	 142.656	 123.574	 3.923	 14	 12	 -2	 7

Argentina	 112.441	 111.975	 30.741	 3.658	 8	 4	 156	 2

Marruecos	 75.667	 64.565	 23.669	 3.197	 2	 -6	 90	 1

Chile	 60.282	 57.890	 14.548	 4.144	 22	 16	 45	 1

Turquía	 60.030	 50.515	 12.831	 4.679	 5	 0	 -32	 1

Francia	 56.598	 -423.311	 10.788	 5.246	 10	 13	 11	 1

Mundo	 7.299.750	 -304.712	 1.820.133	 4.011	 8	 3	 4	 100

Fuente: Trade Map.

Tabla 3: Los 10 Principales Destinos de las Exportaciones Chilenas de Aceite de Oliva (Supartidas 15.09.10 y 15.09.90) - Al Año 2015

Exportadores	 Indicadores comerciales	

	 Valor	 Saldo comercial	 Participación	 Volumen	 Valor unitario	 Tasa de crecimiento	 Tasa de crecimiento	 Tasa de crecimiento	 Arancel medio
	 (miles de	 en 2015	 de las	 (Toneladas)	 (USD/unidad)	 de los valores	 de las cantidades	 de los valores	 (estimado)
	 USD)	 (miles de USD)	 exportaciones			   exportados entre 	 exportadas entre 	 exportados entre 	 enfrentado
			   para Chile (%)			   2011-2015 (%, p.a.)	 2011-2015 (%, p.a.)	 2014-2015 (%, p.a.)	 por Chile

EE.UU.	 26.833	 26.635	 45	 6.833	 3.927	 20	 17	 141	 0

Brasil	 11.851	 11.846	 20	 2.435	 4.867	 73	 68	 -40	 0

España	 8.766	 7.973	 15	 2.367	 3.703	 27	 15	 554	 43

Italia	 3.189	 2.867	 5	 821	 3.884	 -17	 -23	 37	 43

Canadá	 2.522	 2.522	 4	 523	 4.822	 33	 38	 82	 0

Colombia	 2.062	 2.038	 3	 525	 3.928	 40	 44	 2	 0

Portugal	 1.000	 1.000	 2	 260	 3.846	 53	 45	 59	 43

Japón	 993	 993	 2	 139	 7.144	 31	 19	 56	 0

Uruguay	 542	 542	 1	 123	 4.407	 88	 87	 105	 0

Venezuela	 496	 496	 1	 120	 4.133	 -30	 -21	 33	 16

Mundo	 60.282	 57.890	 100	 14.548	 4.144	 22	 16	 45

Fuente: Trade Map.
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mento que se verifica en la superficie 
de olivos en Chile, juntamente con el 
incremento del consumo mundial de 
aceite de oliva.

En 2015, los principales destinos del 
aceite de oliva chileno fueron Estados 
Unidos, Brasil, España, Italia y Cana-
dá (Tabla 3). Según Odepa, (Oficina de 
Estudios y Políticas Agrarias), hacia 
los primeros dos destinos el aceite de 
oliva es exportado de forma embotella-

do, lo que le genera un mayor precio 
por unidad. Ya a Italia el aceite es ex-
portado a granel, porque de esa forma 
entra libre de arancel.

Un mercado potencial y que se está 
desarrollando es el asiático. La región 
posee un gran mercado consumidor 
que tiene la alimentación saludable 
como orientación diaria. En 2015, Ja-
pón se quedó en la octava posición, 
mientras que China estuvo en la déci-

matercera como destinos del aceite de 
oliva chileno.

En relación a las importaciones, Ar-
gentina, España e Italia fueron los 
principales orígenes de los envíos de 
aceite de oliva a Chile (Tabla 4). En 
10 años, las importaciones han dis-
minuido un 50% en valor y un 115% 
en volumen. Esto indica que el acei-
te de oliva chileno está siendo valo-
rado, y empezó a ser el elegido por 
los consumidores locales, debido a 
su calidad y a su precio más bajo que 
el extranjero.

Chile ha obtenido numerosos premios 
internacionales por la calidad del acei-
te de oliva y también ha sido sede de 
algunos de estos eventos, lo que valida 
su presencia a nivel global tanto como 
productor como exportador.

Tabla 4: Los 10 Principales Origenes de las Exportaciones Chilenas de Aceite de Oliva (Supartidas 15.09.10 y 15.09.90) - Al año 2015

Exportadores	 Indicadores comerciales	

	 Valor	 Saldo comercial	 Participación	 Volumen	 Valor unitario	 Tasa de crecimiento	 Tasa de crecimiento	 Tasa de crecimiento	 Arancel medio
	 (miles de	 en 2015	 de las	 (Toneladas)	 (USD/unidad)	 de los valores	 de las cantidades	 de los valores	 (estimado)
	 USD)	 (miles de USD)	 exportaciones			   importados entre 	 importadas entre 	 importados entre 	 aplicado
			   para Chile (%)			   2011-2015 (%, p.a.)	 2011-2015 (%, p.a.)	 2014-2015 (%, p.a.)	 por Chile

Argentina	 908	 -907	 38	 377	 2.408	 -15	 -12	 26	 0

España	 793	 7.973	 33	 153	 5.183	 -10	 -11	 -31	 6

Italia	 322	 2.867	 14	 65	 4.954	 2	 2	 -3	 6

EE.UU.	 198	 26.635	 8	 76	 2.605	 188	 	 	 0

Perú	 54	 79	 2	 15	 3.600	 63	 89	 10	 0

Turquía	 49	 336	 2	 11	 4.455	 53	 2	 4	 0

Colombia	 24	 2.038	 1	 5	 4.800	 	 	 -23	 0

Francia	 23	 -23	 1	 2	 11.500	 46	 	 5	 6

Grecia	 8	 -8	 0	 2	 4.000	 	 	 167	 6

Brasil	 5	 11.846	 0	 1	 5.000	 54	 	 67	 0

Mundo	 2.392	 57.890	 100	 709	 3.374	 -8	 -7	 -4

Fuente: Trade Map.

En países como España e Italia el consumo de aceite de oliva per cápita alcanza los 12 litros por año, pero en Chile solamente 700 ml.



Consumo interno

Según ChileOliva, el consumo aparente de aceite de oli-
va en Chile en 2014 fue de 0,4 kilogramos per cápita, un 
100% menos que en 2012, cuando alcanzó 0,8 kilogramos 
per cápita. Eso fue en gran parte debido a la baja en la 
producción, sin embargo se espera que esto cambie con una 
mayor oferta.

Conclusión

Chile posee un gran potencial para desarrollar con mayor 
intensidad la industria de aceite de oliva. A su favor tiene el 
respaldo internacional, una gran variedad de zonas que pro-
ducen el producto y el aumento del poder adquisitivo de los 
chilenos, con mayor posibilidad de adquisición de productos 
de mayor valor agregado.

En el alcance internacional, Chile presenta una muy bue-
na reputación, como es con el vino, pescados, frutas y 
frutos secos, lo que sirve como plataforma para el aceite 
de oliva. Los tratados de libre comercio establecidos con 
64 países también entregan oportunidad para que los pro-
ductos chilenos ingresen a nuevos mercados emergentes 
o aun en desarrollo, ganando un mayor número de con-
sumidores.

Una buena imagen internacional como proveedor de pro-
ductos alimenticios de calidad, sumados a la organización 
de la industria local de aceite de oliva, hace que Chile 
tenga un gran potencial para ampliar la exportación del 
producto a nivel global.
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